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RESUMO

O futebol mundid, de uma forma gerd, e o braslero, mas especificamente, enquanto
dementos de expressio cultura, tém goresentado sensivels transformagdes nas Ultimas
décadas. Elemento de forte definicdo das identidades nacionais e, por isso, em muitos
casos, “propriedade do Estado”, o esporte mais popular do planeta comegou, na década de
80, a ver, em decorréncia da téo propalada globaizacdo, uma fragmentacdo de seu carater
naciona. Com 0 avango do mercado e, em consequiéncia, do apelo ao consumo, o futebol
deixou de petencer a esfera pulblica, tornando-se um “bem” privado. Empresas
multinacionais investem milhGes e, por isso, querem retorno. O objetivo deste trabaho é
andisar, no Brasil, as relaghes exisentes entre 0s melos de comunicagdo e 0 esporte na
passagem do futebol moderno (do Estado) ao pds-moderno (do mercado).
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INTRODUCAO

A higtéria do futebol brasileiro, desde que Charles Miller por agui aportou com
duas bolas de futebol, em novembro de 1894, sempre foi marcada pelo poder agregador do
esporte. Assitir aos jogos, ou deles participar, sO teria sentido se experiéncia pudesse
Ser coletiva

Esse cardter gregaio do esporte, logo cativou as massas. Com 0 desenvolvimento
dos meios de comunicagdo e a trgetoria vitoriosa do futebol brasleiro, o esporte se
transformou em uma verdadeira mania naciond. Para muitos, a identidade culturd do
bragileiro passou a ser marcada pelo sucesso do nosso futebol.

Td fendmeno, ndo exclusivo do Brasil, despertou, por muitas décadas, o interesse
dos diversos governantes da nacéo para o potencia do esporte como eemento fortalecedor
de nossa naciondidade. Essa relacdo futebol-poder, com sua utilizagdo politica, pdde ser
sentida de forma intensa em adguns momentos da histéria brasileira O Estado Novo, de
Getllio Vargas, e a Ditadura Militar, especidmente nos anos 70 do século passado, sGo
momentos embleméticos de tentativas de agpropriacdo do futebol pela esfera do poder
publico.

Por outro lado, com a democratizacdo do pais, diada a téo propaada Globaizacéo,
o futebol deixou de interessar a0 Estado, agora na sua verterte neo-libera, e passou a ser
advo de empresas multinacionals que buscavam, no seu intimo, um Unico objetivo: a
lucratividade dos seus negdcios.

Estamos assigtindo, assm, a uma passagem, mediada pelos meios de comunicacéo,
do futebol brasileiro da esfera publica para a ordem capitdista de mercado. De eemento de
afirmacdo da naciondidade brasileira, o futebol passou a ser artifice do consumo, produto
de exportacdo de nosso pais. Em outras paavras, estamos presenciando a transformacéo do
futebol bradleiro de produto da propaganda estatal para produto regido pelas leis do

mercado capitdista. E esse fendmeno que pretendemos analisar nesse trabalho.

1. FUTEBOL, MODERNIDADE E POS-MODERNIDADE

Antes de andisarmos as relaghes exigentes entre o futebol, os meos de

comunicacdo, 0 espaco publico e a esfera privada, acredito ser necessario gpresentar alguns



conceitos, muito utilizados, as vezes @é de maneira equivocada, mas pertinentes a esse
trabal ho, como modernidade e pds-modernidade.

Nenhuma outra forma de cultura popular motiva uma paxd téo ampla e
participativa entre seus praticantes, torcedores e adeptos, como a que se tem pelo futebol.
Sem dlvida dguma, 0 egporte mas popular do mundo tem adgumas caracteridticas
essencials que contribuem para sua popularidade. Provavemente, a mais importante € a
relativa smplicidade de suas regras, dos equipamentos e das técnicas corporais do jogo.

A difusio do futebol de um lado a outro do mundo possbilitou que diferentes
culturas e nagbes condruissem formas particulares de identidade por meio de sua
interpretacdo e forma de jogar. Essa diversdade estd sendo cada vez mais enfraquecida
pela relacéo reciproca das forgas econdmicas e culturais, que estdo transformando o futebol
em um jogo cada vez maisinduido em um mercado globd.

Richard Giulianotti (1999:9), socidlogo e pesquisador do esporte, afirma que o
futebol passou, aé chegar a sr 0 que € hoje, “por estagios especificos, que podem ser
caracterizados como ‘tradiciond’, ‘moderno’ e ‘pés-moderno”. O estudioso briténico
define cada uma dessas etapas.

“Quando discuto o ‘tradicional’ estou falando sobre o ‘pré-moderno’, onde
vestigios da era pré-industrial ou pré-capitalista sdo ainda muito influentes. De
modo geral, isso envolve a aristocracia ou a classemédia tradicional, que exerce
sua autoridade muito mais por convengdes do que por meios racionais ou

democraticos. (...) A ‘modernidade’ esta relacionada a rapida urbanizagéo e ao
crescimento demogr afico e politico da classe trabalhadora. Estabel ece-se uma
divisdo entre espacos masculinos (publico, produtivo) e espacos femininos (privado,
reprodutivo). (...) O crescimento dos meios de comunicagao de massa, asmelhorias
de infra-estrutura e a criacéo de programas de bem-estar social também servem
para suscitar sentimentos unitariosdeidentidade nacional. (...) Emmatéria delazer
ederecreacao, a divisdo entre burguesia e classestrabal hadoras é reproduzda por
meio de uma diferenciacdo entre alta cultura (‘legitimada’) e baixa cultura
(‘popular’). (...) A ‘pos-modernidade’ é marcada pela dimensdo critica ou pela
rejeicao real da modernidade e de suas propriedades definidas. (...) Asidentidades
sociais e culturaistornam-se cada vezmaisfuidase‘neotribais emsuastendéncias
delazer. (...) A globalizacdo dos povos, da tecnologia e da cultura dd origema uma
cultura hibrida e uma dependéncia econdmica das nagdes emrelacéo aos mercados
internacionais’ .

Assim, podemos entender que o futebol brasileiro apresenta, como sua etapa
“tradiciond”, o periodo compreendido entre 1894 a 1933. Essa fase tem inicio com a
chegada oficid do esporte no Brasil, aravés do paulista, filho de ingleses, Charles Miller,
gue por aqui desembarca, em 1894, com duas bolas de futebol debaixo do braco. A partir
dai, o esporte se trna uma febre no seio da aristocracia nacionad do periodo. Praticado



pelas dites que dividiam o espaco urbano das emergentes cidades industriais do Brasl, o
futebol deixava de lado as camadas populares menos favorecidas. “As arquibancadas eram
freqlentadas por gréfinos e mulheres de ‘boa familia, vedidas pea moda parisense,
inclusve a linguagem utilizada na préica eportiva era ingled’ (Pimenta, 1997:41). O
encerramento da era “tradicional” do nosso futebol acontece com profissonadizacdo do
esporte, ocorrida durante o Governo de Getulio Vargas, em 1933.

Proponho, para 0 estagio “moderno” do futebol brasileiro, o periodo compreendido
entre os anos de 1933 e 1982. Os atletas, a partir de do inicio desta etapa,

“foram reconhecidos formalmente como empregados, sob a jurisdicdo do

novo Ministério do Trabalho. (..) A transicdo do amadorismo para o

profissionalismo foi contemplada pela divulgacéo do esporte pelo radio (a

partir de 1938), da mesma forma como ja recebia apoio da imprensa escrita

popular. Esses dois meios de comunicagdo acompanhariam a rapida
emergéncia do futebol antes da Primeira Guerra Mundial”. (Bruhns,

2000:65).

O periodo “moderno” do futebol brasileiro iria se encerrar, no ano de 1982, com o
surgimento da Democracia Corintianas O revolucion&io sstema  implantado  no
Corinthians a partir do fim de 1981 “egteve intimamente ligado a0 processo de abertura
politica do Brasil gpds anos de um regime militar cruel com seus opositores e dissdentes.
Os jogadores filiaramse a partidos de acordo com suas convengdes politicas e tiveram
participacdo ativa em movimentos como o das Diretas Ja” (Gozzi & Socrates, 2002:28).

A patir deste indante, as edruturas politicas que sustentavam o futebol na esfera
publica, comegam a se disspar. Com iss0, 0 esporte passa a viver um novo momento, onde
0 mercado globa comeca a dirigir seus tentaculos em direcéo a0 apelo mercadoldgico no
universo do nosso futebol. “O processo que comegamos a descrever como globalizagcéo
pode ser resumido como a passagem das identidades modernas a outras que poderiamos
chamar, embora 0 termo sga cada vez mas incdmodo, de pds-modenas’. (Canclini,
2001:59).

E evidente que nenhuma dessas épocas € hermeticamente fechada pelas outras.
Assim, é possivd encontrarmos, dentro da divisdo proposta, eementos que fogem a
edrutura e aos momentos apresentados. No entanto, acredito que a histéria do futebol
brasleiro, e seu relacionamento com os melos de comunicacdo, judificam e vdidam os
estégios acima mencionados. Vamos, entéo, agora, estudar as relacfes existentes entre a
midia, o futebol e as esferas publico e privada do esporte no pais.



2. 0 ESTADO NOVO, O RADIO E O FUTEBOL BRASILEIRO

“Filhos da dite, futebol e rédio tornaram-se catalisadores de emocdes e idolos do
povo. Pegaram carona nas profundas mudangas por que passou O Brasl nas primeiras
décadas do século XX, com 0 eixo econdbmico dedocando-se do campo para a cidade e a
consequiente urbanizacéo da populagéo brasileira’ (Almeida& Micdli, 2004:2).

A profissondizacdo do futebol brasileiro, bem como o surgimento e crescimento
do ré&dio, enquanto meio de comunicacdo de massa, deram a préica do esporte, uma
dimensdo popular.

Anteriormente & década de 30, nos anos inicias do futebol braslero, dentro
daquilo que convencionamos, acima, de era “tradiciona” do esporte por aqui, o futebol
trazia a marca da cultura inglesa. Como aponta Lopes (Apud. Bruhns, 2000:61), “todas as
posicdes dos jogadores eram ainda ditas em inglés, e até os gritos dos capitdes do time em
campo — come back forwards, man on you, take your man”.

A prética do futebol j& ocupava espaco nos jornais da época. Em 1913, em Séo
Paulo, ja exisiam aguns dedtinados especidmente a0 esporte. Caddas (1990:.97) cita
vaios O Brasil Esportivo, S0 Paulo Esportivo e Sport. O pesquisador aponta para o fato
de que o aumento da circulacdo dos jornais coincidiu com o aumento da cobertura do
futebol pelaimprensa, ja estabelecendo uma relaco entre o esporte e as massas.

Com o crescente interesse dos jornais, o futebol comeca a projetar seus primeiros

idolos.

“ Diaadiaacidade (de So Paulo) produzia e entronizava novosidolos. (...) Mas
sobretudo unanimemente, incontestavel mente, fervorosamente, as aclamacoes
maiores eram galvanizadas (...) para o maior artilheiro futebolistico de todos os
tempos, Arthur Friedenreich. As imagens, mil vezes reproduzidas em jornais e
revistas, desse novo pantedo atlético, despertavam nos seus admirador es, quai squer
gue fossem suas etnias, nacionalidades, condigdo social, sexo ou convicgoes uma
nova identidade e um peculiar orgulho compulsivo de se sentir parte da cidade’
(Sevcenko, 2003:57).

O futebol ja se projetava, assm, como um esporte de massa. Partidas com 20 mil e,
aé, 40 mil espectadores aconteceram na década de 20. Andisando o fenbmeno, o
historiador Nicolau Sevcenko (2003:59) chama a atencdo para o fato de que “a paix&o
futeboligtica crescia muito mais depressa do que as providéncias adminigrativas dos clubes
ou do governo podiam acomodar ou sequer acompanhar, estabelecendo a infra-estrutura de

recursos e servigos urbanos cagpaz de garantir sua plena vazéo e desenvolvimento”.



O pexquisador chama a atencdo, ainda, para a condituicdo de identidades, via
futebol, até ent&o inexistentes no &mbito urbano.

“ O fendmeno esportivo emgeral, futebolistico em particular, € uma manifestacao
plenamente urbana, que palpita de um modo ou de outro por todos os desvaos da
cidade e preenche o tempo ampliado dashorasdelazer. (...) Visto pelo alto ou pela
base da hierarquia social, no centro ou na periferia, o futebol propiciava o
embaral hamento das posicoes relativas. (...) Esse componente indisciplinado, se
incomodava alguns grupos, por outro lado atraia multiddes. (...) A cidade néo
assiste ao esporte como um episodio isolado e externo: ela lhedavida, corpo evoz—
ela ndo o vé de fora, ela se vé nele” . (Sevcenko, 2003:60).

Podemos perceber, pelos comentarios de Sevcenko que, na Sao Paulo da década de
30, o futebol ndo mais “pertenciad’ a aristocracia paulisana. A adocéo do profissondismo
e 0 advento do radio apenas contribuiram para colocar o0 esporte, definitivamente, “nos
bracos do povo’. O futebol brasleiro deixava sua fase “tradiciond” e entrava, de vez, na
“modernidade’, onde “o crescimento dos meios de comunicacéo de massa, as nelhorias de
infraestrutura e a criagdo de programas de bem-estar sociad também servem para suscitar
sentimentos unitarios de identidade naciond” (Giulianotti, 1999:9).

Getllio Vargas, ao assumir a presidéncia do Brasil em 1930, gpresentou um projeto
intitulado “Programa de Reconstrucdo Naciona”, que objetivava mehorar a infra-estrutura
do pais e acabou, como consequéncia, repercutindo no futebol e em seus atletas. A
Legidacdo Socid e Trabahista de Vargas iria, de 1930 a 1936, regulamentar agumas
profissdes, entre eas, a de jogador de futebol.

Populista nato, Getulio Vargas logo percebeu o potencia do futebol como eemento
de aglutinacéo popular. Foi e o primeiro politico a notar que o0 esporte era um importante
indrumento para moldar a visdo que o brasleiro tinha de s proprio, e, com isso, tentar
vincular seu nome as conquistas futebolisticas do Brasil.

“ Nos anos seguintes, Getulio tornou-se um dos patronos da selecdo brasileira,
enquanto suafilha, Alzira Vargas, seria transformada em madrinha dosjogadores.
Uma das primeiras manifestacfes desta interacao entrelider e esporte ocorreu em
dezembro de 1932, quando a selecdo brasileira foi recebida com festa apés uma
jornada devitérias no Uruguai, onde disputou a Copa Rio Branco. (...) Desfilando
em carro aberto, os jogadores foram acolhidos por milhares de entusiastas na
capital. Passando pel o Palacio do Catete, |4 estava GetUlio Vargas, ainda Chefe do
Governo Provisorio, a saudar o scracht com a mao estendida, um gesto que os
brasileiros— querendo ou ndo —ainda veriam muitasvezes.” (Agostino, 2002:142).

Com a ditude de Vargas, edava iniciada a ingeréncia do Estado na gestdo do
futebol no pais. Até a década de 80, com agumas pequenas variagdes, os dirigentes
edatais iriam se aproveitar, com o auxilio dos meios de comunicagdo, das conquistas do



nosso futebol, na tentativa de criar uma identidade Unica do cidad@o brasileiro. Sem saber,
Vagasiniciava, também, o futebol brasileiro em sua era“modernd’.

“As identidades modernas eram teritoriais e quase sempre monolingligticas.
Consolidamse subordinando  regides e etnias dentro de um espago mas Ou Menos
arbitrariamente definido, chamado nacdo, opondo-o sob a forma dada pela sua organizacéo
estata — aoutras nagdes’ (Canclini, 2001:59).

O Governo Vargas iria contar, para isso, com 0 crescimento do radio como
elemento de comunicacdo de massa. Logo apos a “Revolucdo de 30, havia sido criado o
Departamento Oficiad de Propaganda — DOP, encarregado de uma secdo de réadio que
antecedeu a ‘Hora do Brasl’. Em 1934, o DOP foi trandformado em Departamento de
Propaganda e Difuséo Cultural, surgindo entdo ‘A Voz do Brasil” (Ortriwano, 1985:17).

A primeira tentativa de estruturacdo de uma rede de radiodifusdo acontece tendo
como palco a Copa do Mundo de 1938, na Franca. Ferrareto (1999:109) nos conta que
“condtituida em meados dos anos 30, a Rede Verde-anardla, dos Byington, redizaria a
primeira cobertura esportiva de um Campeonato Mundial de Futebol, na Frangca, em 1938".
A respeito dessas transmissdes, Almeida & Micdli (2004:6) comentam que “o Brasl
inteiro parou para ouvir a narragdo das jogadas de Domingos da Guia, Lednidas e Peréacio
na voz de Gagliano. Quem ndo tinha um gparelho de radio em casa (...) recorreu a0 som
dos dto-fdantes colocados em locais publicos. (...) Era a pétria de chuteiras que comegava
aseformar”.

No dia 12 de setembro de 1936, surge a Rédio Naciona do Rio de Janeiro. A
época, as portas do Estado Novo, o réadio ja era fendmeno de massas e suas mensagens
dcancavam a mas ampla divulgacéo. Percebendo isso, em 1940, o Governo decidiu que “a
Ré&dio Naciond ‘tinha que ser um instrumento de afirmacdo do regime, e ‘Getllio Vargas
decretou a encampacdo da empresa. (...) Pelo radio, o individuo encontra a nacéo, de forma
idilica ndo a nagdo ea propria, mas a imagem que dela se esta formando” (Ortriwano,
1985:18).

Pardelamente a0 avango do controle dos meios de comunicagéo pelo Governo, o
esporte, de uma forma geral, também passou a ser avo dos interesses do Estado Brasileiro.
Em 1941, o Governo de Vargas criou 0 Consedho Nacional de Desportos (CND) que
vinculava todas as atividades esportivas a0 Estado. Em relacéo ao futebol, a Copa de 38
representou um marco da auacd governamenta. “Encarado pela propaganda



estadonovista como sintese da capacidade e origindidade brasileira (...) o futebol assumia
uma funcdo crucia nos valoresideol 6gicos governamentais’ (Agogtino, 2002:144).

Gilberto Agostino (2002:144) completa sua idéa com a dirmacdo de que “a
presenca de negros era apresentada como simbolo da democracia racid, idéia que ganhava
projecdo nos anos de 1930 a partir das teses de Gilberto Freyre. (...) Freyre afirmava que
um dos trunfos da sdecdo bradleira era exatamente a mesticagem, conferindo aos
brasileiros um estilo de jogo origind”.

Assm, estava montado o cen&io para a perfeita unido entre o Estado e o futebol
brasileiro. “Na despedida dos jogadores, um pouco antes do embarque para a Franca, o
presidente fez questdo de, pessodmente, desgar sorte ao selecionado nacional” (Agostino,
2002:144). No entanto, esta unido ndo poderia ser téo perfeita sem a guda do radio. “As
sementes da propaganda iam produzindo bons frutos, sendo o radio um demento vitd: ao
inaugurar a transmissfo futeboligica paa a América, este permitia captar as glorias
brasileiras em gramados téo distantes’ (Agostino, 2002:144).

3.ADITADURA MILITAR, A TELEVISAO E A SELECAO DE 70

A década de 40, época da Segunda Guerra Mundia, marcou o auge do radio como
meio de comunicagdo de massa mais importante do pais, € no ambito politico, um clima
de intenso nacionalismo que tornou insustentavel, no futebol, a permanéncia de clubes que
levavam nomes edtrangeiros. Assm, por exemplo, o Paedra Itdia tornou-se a Sociedade
Esportiva PAmeiras em 1942.

Os anos 40 e 50, na sociedade brasileira, foram marcados como momentos de uma
incipiente sociedade de consumo. No plano das comunicagbes, 0 ano de 1950 marca o
surgimento da televisio no pais, com a TV Tupi de Asss Chateubriand. No futebol, os
fracassos de 1950 e 1954 obtiveram sua redencdo com a vitdria, em solo europeu, do
Mundid de 1958, disputado na Suécia.

“ Captadas por pequenas emissoraslocais, ou por radioamadores, aspartidaseram
retransmitidas muitas vezes por alto-falantesinstaladosna praca principal. Essa
pratica atingiria um de seus momentos méaximos na Copa do Mundo de 58, quando o
locutor esportivo Edson Leite, da Rede Bandeirantes de Sdo Paulo, criou a Cadeia
Verde e Amarela, cobrindo o paisdenorteasul. (...) Comatransmissio da partida
decisiva, contra a Suécia, a Bandeirantes alcangou praticamente todo o territério
nacional e superou 90% de audiéncia” (Almeida & Micelli, 2004:6).



O advento da tedlevisfio e sua dgnificativa introducdo nos lares brasleiros nas
décadas de 60 e 70 ampliou o acance do futebol, que se ja estava popularizado com o
radio, tornou-se definitivamente um fendmeno naciond.

A Stuacdo cultura do periodo, no pais, é caracterizada pelo aumento em volume e
em dimensdo do mercado de bens culturais, consolidando-se 0s grandes conglomerados
controladores dos meios de comunicagdo e da cultura popular de massa. A televisio entra
nesse periodo como transmissora direta das partidas, a partir da Copa do Mundo de 1970,
no México.

Um pouco antes, com o Brasl classficado para o Mundid, “a relagdo entre o
esporte mais popular do pais e o quadro palitico se intensficava, principamente gpds a
posse de Emilio Garrastazu Médici” (Agogtino, 2002:158).  Agostino  (2002:158) descreve
assim o periodo gque antecedeu a Copa do Mundo de 1970,

“...grudado no radinho de pilha, foramvarias as vezes em que o presidente (Médici)
searriscaraafregientar estadioslotados, ndo raro sendo anunciada sua presenca
pel os alto-falantes. Promovia-se assimumaimportante estratégia de propagandada
Assessoria Especial de Relagbes Publicas (AERP), no sentido de transformar o
presidente em Torcedor NUmero 1 da nacéo, articulando os éxitos futebolisticosa
imagem do Brasil-Poténcia que o gover no se esfor cava emdifundir. (...) A medida
gue a Copa se aproximava, as possibilidades de interacéo futebol-poder se

ampliavam” .

Além da presenca congtante, 0 Governo Médici criou a Loteria Esportiva no Brasl,
procurando conciliar sorte e futebol, anunciando a chance de mobilidade socid para todos.
O presidente contribuiu, também, para a queda do treinador Jodo Saldanha, assumidamente
de tendéncia esquerdista. “Com as transformagBes na Comissio Técnica, Jodo Havelange
(presidente da CBD) tinha agora 0 caminho aberto para a militarizacdo da delegacéo que
conduziriao Brasil ab México” (Agostino, 2002:161).

Joseval Peixoto?, narrador de esportes da R&dio Panamericana na campanha do
México, afirmou que

“ aselecao, defato, pertencia ao Exército. Geraldo Bretas, nosso reporter na Copa,
como era amigo do Rivelino, para poder entrevistar os atletas do escrete canarinho
eraobrigado ajogar seu gravador por cimado muro, paradriblar avigilanciados
soldados que guardavama del egacéo brasileira. Rivelino entrevistava os colegase,

depois, devolvia o gravador também por cima do muro. SO assim conseguiamos
cumprir nosso papel de informar o povo brasileiro”.

Elio Gaspari (2002:207) narraassm a conquistado Tri:

2 Entrevistarealizada, na cidade de S0 Paulo, no dia 02 de maio de 2005.
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“ O pais cantava: noventa milhdes emacéo, pra frente, Brasil do meu coragao (...)
Salve a selegdo. Nunca sevira algo igual. Fora a primeira Copa transmitida ao
vivo, e as multidBes vitoriosas iam as ruas com os versinhos patrioticos que
empantur ravam as transmissoes dos jogos. Médici abriu osjardins do palécio do
Alvorada e saiu em mangas de camisa, com uma bandeira na mao e uma bola no pé.
(...) Falava-se de um‘Brasil Grande’, ‘Brasil Poténcia’. Distribuiam-se adesivos
comainscricao ‘Brasil, ame-0 ou deixe-0’. Pais, futebol, Copa, selecéo e governo
misturavamse num grande Carnaval de junho”.

Com a conquista do México, o Governo militar tratou, sempre com 0 gpoio dos
meios de comunicagéo de massas, de edtreitar sua ligagdo com o produto futebol. Em 1971,
como mais uma demongracdo da interacdo poder-futebol, foi criado, para promover a
integracdo naciord, o primeiro Campeonato Brasileiro. Paradamente, estadios suntuosos
eram inaugurados em todo o pais. Era a época do Milagre Bradileiro e do “Pra frente
Brasil”, composta por Migue Gustavo para inspirar a sdegdo durante a Copa do México.
Tudo mostrado ao pais pelatelevisio.

Em 1979, sempre observando interesses politicos, o Campeonato Naciona iria
crescer até aingir 96 clubes, de 70 diferentes municipios do territério naciond. Era a época
da méxima, “onde a ARENA va md, time no Naciond” (Rocco J, Apud. Pimenta,
1997:50).

E no projeto desenvolvimentista dos governos militares que se propde um processo
modernizador da sociedade brasileira e o futebol se gpresenta como um dos eementos
capazes de auxiliar a execucdo segura desse projeto e colaborar na construcéo da
identidade nacional. Porém, assim como o radio no Estado Novo, o projeto de construcéo
dessa identidade naciond, via futebol, so foi possivel, na década de 70, em razéo do poder
datelevisio como veiculo de comunicacéo de massa

A cumplicidade do futebol com o Estado foi tanta que, “na Copa do Mundo de
1978, na Argentina, tivemos como técnico do time brasileiro um Capitédo do Exército, o .
Claudio Coutinho” (Pimenta, 1997:50). Coincidéncia, ou ndo, as Copas de 70, 74 e 78 néo
foram exclusvidade de nenhuma emissora de televisio do pais, 0 que pode ter contribuido,
de adguma forma, para a integracdo naciond via futebol. O esporte mais popular do pais
era, anda, um produto estatal, ndo se curvando as necessidades do mercado consumidor ja
em constante crescimento.

Nos anos 80, nasce a Democracia Corintiana propondo mudancas radicais nas

relagbes envolvendo o futebol, numa época em que o milagre econdmico e a propria
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ditadura militar ja apresentavam snas de esgotamento. O futebol brasileiro estava

entrando na sua pos-modernidade.

4. A POS-MODERNIDADE NO FUTEBOL BRASILEIRO

Ricardo Gozzi & Socrates (2002) afirmam que a Democracia Corintiana esteve
intimamente ligada a0 processo de abertura politica do Brasil gpds anos de Regime Militar.
O grande méito do movimento foi 0 de audizar a entéo paterndidta relacdo entre os
clubes e os jogadores de futebol profissond. Além disso, a presenca do publicitério
Washington Olivetto junto aos jogadores que lideraram 0 movimento e, depois, como vice-
presdente de marketing do Corinthians, fez com que a equipe do Parque S&o Jorge
pensasse a questdo do patrocinio nas camisas e as acies mercadolégicas do clube, de uma
forma mais profissond, nova para o cenaio de crise do futebol brasileiro do inicio dos
anos 80.

A passagem do futebol brasileiro da década de 70 para a de 80 foi marcada por

inimeras transformagoes.

“Em 1977, a publicidade foi introduzida ao redor dos campos defutebol. O dinheiro
gerado era dividido entre os estadios e as federacgdes. O futebol entrou também na
era da televisdo, com video-tei pes dos jogos sendo transmitidos. No entanto, os
clubes néo recebiamdinheiro pelastransmissdes. A partir de 1987 iniciaramseas
transmissdes ao vivo, gerando uma pol émica sobr e o esvaziamento dosestadioseas
compensacoes financeiras dos contratos assinados pel os clubes comatel evisdo. Em
1983, a publicidade nos uniformesfoi vista pela primeira vez no nosso futebol. Esta
foi a primeira tentativa de solucionar a crise que a cada ano tornava-se mais
expressiva. Entretanto, como a queda de publico aumentava e os clubes
arrecadavam muito pouco das bilheterias, a venda de craques para o exterior

tornou-se a saida maisimediata para problemas financeir os dos clubes. Ap6s 1982,

iniciou-se um éxodo macico de jogadores para a Europa” (Helal, 1997:550).

O desenvolvimento tecnologico deu um impulso muito grande as transmissOes
esportivas pela teevisdn. Na Copa de 70, dificuldades técnicas obrigaram as trés principas
emissoras de TV do pais, a época, se juntarem para, aravés de um pool, trazer as partidas
do Mundia para 0 povo brasileiro. Com o0 surgimento das transmissdes via satdlite, as
dificuldades técnicas desapareceram. Porém, as transmissdes das Copas do Mundo, a partir
de 1982, na Espanha, tornaram-se exclusividade da TV Globo , que passou a exercer, de
uma forma direta, sua influéncia sobre a totdidade do futebol brasileiro, em gerd, e sobre

asdecdo, em particular.



Nesta mudanca percebemos também que o futebol pode ser entendido como um
momento de “fortalecimento das rdagbes capitdistas, criando a sua volta uma indUstria
solida que va dede a difusdo das ‘escolinhas (de futebol) — passando pela incursdo da
mulher ao jogo de bola — até a venda de marcas, famosas ou néo, utilizando a imagem dos
jogadores e dos clubes’ (Pimenta, 1997:55).

O profissondisno nos grandes clubes torna o futebol um negdcio dtamente
rentvel. “Os clubes (...) sBo empresas que vendem, cCOmoO quaisquer outras, sua
mercadoria, no caso, 0 jogo” (Corbiser Apud. Pimenta, 1997:56). O futebol passa a se
adaptar, assm, a sociedade brasileira que se encontrava, ha €poca, em processo de franca
modernizacdo, impulsonada pelas medidas econdmicas do Governo Collor, onde se
destacou o incentivo as exportagdes e a revitalizacdo do parque industrid brasileiro.

A integracdo do Brasl no fluxo econbmico mundiad, permitiu, também, que o
futebol do pais se inserisse nessa vertente. Assim, os fluxos culturais, dos quais o esporte
faz parte, entre as nacdes e 0 consumismo global

“ criam possibilidades de ‘ identidades partilhadas’ —como ‘ consumidores’ paraos
mesmos bens, ‘clientes’ para 0s mesmos servigos, ‘puablicos’ para as mesmas
mensagens e imagens— entre pessoas que sdo bastante distantes umas das outrasno
espaco e no tempo. A medida em que as culturas nacionais tornam-se maisexpostas

a influéncias externas, é dificil conservar as identidades culturais intactas ou

impedir que elas se tornem enfraquecidas através do bombardeamento e da

infiltracdo cultural” (Hall, 2003:74).

Dessa forma, com a presenga cada vez mas condante da iniciativa privada no
esporte, inclusve na gesté de clubes de futebol, como comprova o0 caso Pdmeiras
Parmdat, e com a presenca cada vez maior de jogadores brasileiros no exterior, o futebol
do pais tornou-se um produto, com consumidores em todo o0 mercado mundial.

Gastado (2002:58), por exemplo, aponta que

“pode ser percebida a transformacgdo da selecéo brasileira (um simbolo da

nacionalidade para os brasileiros, como a bandeira e 0 hino) em um produtoamais
no marketing mundial da empresa Nike, emtese ‘ fornecedora de material esportivo’,

mas de fato uma poderosa forca a intervir no gerenciamento dos negdécios desse
time de futebol tdo importante no imaginario da sociedade brasileira” .

O mesmo autor, a0 andisxr diferentes momentos da sdecdo canarinho nos
mundiais de 70 e 98, modra, aravés da figura de M&io Jorge Lobo Zagdlo, a
trandferéncia do poder sobre a sdecdo, da esfera publica, para 0 ambiente privado.
“Curiosamente, tanto em 1970 quanto em 1998, o técnico da sdlecdo acabou sendo o

mesmo: (...) Zagdlo, que ‘didogou amigavelmente com a pressdo superior em ambos os
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casos. Vinte e oito anos depois, mudou a origem da emanacdo do poder: em 1970, o poder
autoritario do Estado; em 1998, o poder econdmico daempresa’ (Gastaldo, 2002:59).

Todas modificagdes, no plano econdémico do futebol brasileiro, acabaram por
provocar modificagbes na legidacdo especifica do futebol braseiro. As Les Zico e Peé,
por exemplo, foram movimentos nesse sentido. Mesmo antes da aprovacdo dessa nova
legidacdo, podemos identificar diferentes maneiras pelas quais a logica do mercado vinha
influenciando na reestruturacéo do futebol brasilero.

“Em 1997, a CBF iniciou uma parceria com a Nike, que se comprometeu a pagar

cerca de US$ 160 milhdes por dez anos de exclusividade no fornecimento de

material esportivo e pelo direito de promover 50 partidas amistosas da selecéo

brasaileira. Em 1998, a Coca-Cola antecipou-se em renovar seu contrato com a

entidade, também com val ores majorados (até entdo pagava US$ 2 milh&es por

ano). (...) Semduvida, a CBF oferece um dos mel hor es exempl os da mer cantilizagdo

da imagem construida pela tradicdo futebolistica no Brasil. (...) Poderiamos

ponderar se estamos falando da mercantilizagio de umbem publico, considerando a

selecdo como umsimbol o nacional, que usa as cores da bandeira nacional eo hino

nacional. E alguém poderia perguntar, ingenuamente: a obtencéo de lucros

comerciais por intermédio de um bem publico ndo caracterizaria um caso de

privatizacdo indevida?” (Proni, 2000:204).

Toda goroximagéo do futebol, no Brasil, com 0 mercado seria impossivel sem
0 crescimento da participacdo das empresas de comunicacdo no esporte. Nos Ultimos anos,
as cotas das transmissdes esportivas se vaorizaram de uma forma muito expressva. Com
graves problemas adminigtrativos, os clubes brasleiros passaram a enxergar nas cotas de
televisdo, a0 lado da venda de jogadores para O exterior, as suas maores fontes de
rentabilidade.

A Qobo, que paga cerca de US$ 150 milhdes por um contrato de trés anos, para
transmitir o Campeonato Brasileiro determina o horé&rio e os locais das partidas, de acordo
com sua grade de programacéo, interferindo na confeccdo das tabelas dos principas

campeonatos disputados no pais.

CONSIDERACOESFINAIS

Desde sua introdugdo no Brasil, em 1894, o futebol sempre se revestiu de um
cardter comunitario e aralu para S as atengdes dos meios de comunicacdo. Ainda na fase
amadora, nas primeiras edicbes do Campeonato Paulista, no inicio do século XX, os clubes

que disputavam a competicBo eram marcados por sua identificacdo com as comunidades
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edrangeiras que viviam na cidade de Sdo Paulo. Os lagos de origem criavam a
identificacdo com os clubes. Identificacdo, essa, pautada pela imprensa escrita que se
aventurava a escrever sobre 0 esporte na época. Relacdo essa, entre imprensa e “torcidd’,
marcada por uma sensacdo de pertencimento. Os “jorndistas’ escreviam diretamente para
0s jovens torcedores, delimitando, dessa forma, o tamanho que comunidades
ocupariam no espaco, restrita, pelos jornais, a cidade de So Paulo.

Com o advento do profissondismo e a popularizacdo do radio, no inicio da década
de 30, a comunidade que acompanha o futebol ganha um ambito regional e em adguns
casos, nacionais. Essa popularizacdo provoca o edreitamento da relacdo poder-esporte,
utilizada com maedtria por Getdlio Vargas, no Estado Novo, e pelos militares na ditadura
dos anos 60 e 70.

A tdevisito muda por completo a reacdo torcida-futebol. O espetaculo ainge em
cheio @ massas. A organizacdo das torcidas passa a ser pautada pela televisio e sua festa
feita para da Com nova relacdo entre oS meios de comunicacdo de massa e 0s
torcedores, o futebol atinge um ambito globd, transformando a relacdo dos fas com os
clubes no espago. Surgem os clubes transnacionais, com torcedores em todos os cantos do
planeta

Agora, e edta € uma grande diferenca com outros fendmenos globais, como o rock,
a difusio do futebol estd, até o momento, estreitamente relacionada com outra tendéncia
que Ihe foi contemporénea: a difusio da forma moderna de comunidade politica, isto €, a
condtituicdo dos Estados-Nacéo. Isto se evidencia na forma de organizacdo que adquiriu o
futebol: a FIFA, criada no auge do nacionalismo europeu (1904), foi concebida para ser
uma indituicdo de carder internaciona, uma vez que seus membros sfo federacBes — e ndo
estados — nacionas.

O futebol s converteu, entdo, em um demento Util para etimular a integracéo
smbdlica t& necess&ria para a conformacdo das identidades que estdo na base dessas
comunidades imaginadas que sfo as neghes. Para muitos, a assdéncia aiva aos
espetéeulos esportivos € um verdadeiro  dever civico, independentemente do gosto pelo
esporte. Apoiar a selecéo naciona é uma sentida declaracéo publica de led dade a naczo.

Porém, nos dltimos anos da década de 90, a forma edtata-naciond foi sendo
paulatinamente colocada em questdo como comunidade politico-cultural. Os processos de

globdizacdo, que se manifetamn em conformidade com as novas identidades sub, trans e
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Supraestatais, estdo desgastando o sentido comum naciondista que, até entdo, os seres
humanos vaorizavam e sob os quais atuavam socid mente,

Acredito que estamos presenciando um  enfraguecimento da aé entdo exitosa
aticulacdo entre futebol e naciondismo, provocando uma transformacdo na cultura
futeboliica mundia, ja acentuada pela tdevisfo, uma midia como ja vimos dita
tradiciond. Como ocorre em outros ambitos da vida socia, a globdizacdo do futebol
implica uma modificacdo da organizacdo desde formas internacionais aé formas que tém
um carder mais supranaciona, como os grandes clubes do futebol mundid, em especid,
0s esgpanhdis, itadianos e ingleses. Como conseqiiéncia, o futebol estd perdendo cada vez
mals ndo somente seus vaores humanistas particulares — ingpirados em ideais olimpicos e
amadores, reciclados no ided de “far play’-, sendo também sua associacdo com 0O
naciondismo e a regulamentacédo edtatal. O incremento das novas tecnologias, em especid
da Internet, esta acentuando o surgimento de uma nova geracéo de admiradores do futebal,
ado torcedor globalizado.

Todas essas modificagBes ja provocaram uma acentuada mudanca na cultura do
futebol mundid, tranformando o antes torcedor organizado, aguele que compunha a
massa; no agora torcedor consumidor, que possui um ato poder aquistivo e, em fungdo
disso, adquire os produtos do seu time do coracdo em todo o mundo. Ambos, porém, se
caracterizam pelos sentimentos de iguadade e homogeneidade e a auséncia de hierarquia
presentes em cada uma dessas comunidades. Resta saber de que forma novas

tecnologias irdo provocar novas modificagdes naja mutante cultura do futebol mundial.
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