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Resumo: Andlise das influéncias do padr@o norte-americano de producdo e edi¢do de noticias em TV nos
modelos de telgjornalismo atualmente existentes no pais. Neste artigo a reflexdo parte da revisao da bibliografia
disponivel sobre o jornalismo em televisdo, e de uma avaliacdo critica sobre o tipo de conhecimento produzido,
no Brasil e nos Estados Unidos, sobre o Telgjornalismo. A busca por registros da relagéo entre os dois modelos
de fazer jornalismo televisivo, em rede, aindainclui a avaliacgo de correspondentes brasileiros em Nova lorque e
aandlise do material utilizado para o ensino de telgjornalismo em nosso pais.
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N&o seria incorreto afirmar que os telejornais brasileiros tém como fundamentos bésicos uma série de
orientacBes-padrdo disponiveis em varios textos sobre jornalismo de televisdo como: “n&o construir frases e
oracBes longas”; “em caso de sinbnimo preferir palavras curtas’; “ eliminar termos desnecessarios”.

De um modo geral, grande parte dos textos produzidos no Brasil sobre telejornalismo traz uma espécie
de regrinhas ou premissas-chave, com destaque para o texto na TV. Esse inclusive é o titulo do livro de Veralris
Paternostro (1987), uma das obras mais utilizadas no ensino de jornalismo televisivo que, apés vérias
reimpressdes, foi reeditado em 1999. Alias, aém do cardter de manual de producdo e redagdo, outra
caracteristica comum nas publicac6es brasileiras sobre telgjornalismo € o perfil de seus autores, normamente
profissionais da &rea que em algum momento se aproximam da academia, como professores de graduagao.

Assim, quem se interessar pelos fundamentos técnicos do jornalismo de televisdo tem a disposicdo
textos de Cunha (1990), Paternostro (1987), Macidl (1994), Prado (1996), Barbeiro&Lima (2002), Curado
(2002), entre outros. A adesdo a linguagem, a ser aprendida pela leitura desses livros, parece reforcar a exigéncia
de simplicidade do telejornalismo, atributo que seria capaz de garantir o entendimento da mensagem televisiva e
ainda atrair a audiéncia. E o que destaca Squirra(1993), a partir de informag&o publicada na Folha de S.Paulo:
“Em 1988, 90% dos telespectadores sntonizavam o Jornal Nacional da rede Globo porque achavam ‘fécil
entendé-lo’”. (SQUIRRA, p.14).

Ainda na ldgica da manutencdo dos fundamentos jornalisticos em TV, da repeticdo, caracteristica da
televisdo, ha uma série de trabalhos de carater autobiogréfico publicados por profissionais de destague nas
emissoras de televisdo brasileira, como Alexandre Garcia, Fernanda Esteves, Pedro Bia e Caco Barcelos.
Escritos em forma de depoimento ou quase romanceados, os livros aliam o relato de experiéncias a dicas sobre
como se sair bem nafuncgado de repdrter de televisdo.

“Considero cada matéria uma peguena obra de arte, que mistura o jeito do
cinegrafista, 0 jeito do reporter e o jeito dos upgoteiros®, dentro de um
universo discutivel de regras béasicas. (...) No texto de televisio deve-se ter a
carteza de que o telespectador vai seguindo a mensagem, sem trancos,
compreendendo-a’ (ESTEVES, 1990, p.113)

E, apesr das criticas congtantes a emissora, aos seus critérios editoriais ou ainda a

superficididade de seu tegornalismo, os repdrteres ch Rede Globo sfo em gerd referéncia de
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quaidade no Brasl. Pate das razbes para avaiacdo poderiam sar compreendidas pelo
fato de que, segundo Pignatari (1984), teria Sdo a emissora que eiminou a improvisacdo e
imprimiu o ritmo da noticia na teevisio brasileira, “aticulando com exceente timing texto e
imagem” (PIGNATARI, p.114). Também para Squirra, seria a Rede Globo a responsave pela

implantacdo da mais elaborada técnica de producéo de telgornais no Brasil:

“A partir da aproximagdo dessa rede dos padrbes administrativos e de
producdo norte-americanos, a Centra Globo de Jornalismo passou a refletir
sobre os modelos adotados e produziu seus ‘Encontros de Telgornalismo’,
gue eram textos produzidos pelos jorndistas da rede e que foram editados
pela sucursal de S&o Paulo, a partir de 1980. Em seguida, esta pequena
gpodtila foi aperfeicoada e deu origem a0 ‘Manua de Tegornaismo’,
publicado em 1985.” (SQUIRRA, 1993, p.25).

Estabel ecidos os fundamentos bésicos da redacéo noticiosa em televisdo, por meio do manual da Globo
(de consumo interno) ou de suas releituras em livros elaborados por profissionais da area, € interessante destacar
uma clara aproximagdo com a dramaturgia, reforcada na medida em que o discurso da TV teria a mediagdo do
espetaculo, comum as mensagens deficgdo e jornalisticas.  Para Bucci (1997), a tendéncia do jornalismo ao
melodrama seria uma das cinco constantes da televisdo brasileira:

“ (...) a0 jornalismo, sga ele de ré&dio ou de jorna, ndo basta informar. Ele
precisa chamar a atencdo, precisa surpreender, assustar. Os produtos
jornaisticos sdo produtos culturais e, nessa condicdo, fazem o seu préprio
espetéculo para a platéa Como se fossem produtos de puro
entretenimento, buscam um vinculo afetivo com o fregués. Mas o que se da
na televisdo é mais que isso — e na televisdo brasileira é duas vezes mais
(BUCCI, p.29)".

Mais dramatico que factual, contudo, o telejornalismo brasileiro seria incapaz de explicar temas complexos, ao

privilegiar a exibicdo das noticias com dreito a licdo de moral: “(...) os telgjornais sdo capazes de contar, bem
resumidamente, 0 que se passa por |4 Mas depois de contar, sdo impotentes para explicar, para contextualizar.”
(BUCCI, 1997, p.59). Para Arbex Jinior, essa forma de organizagcdo da roticia iria dém da informacdo na
televisdo, e seria parte da descricdo dos fatos no jornalismo, isolados como unidades draméticas, com
identificacd@o de mocinhos e bandidos, Bem e Mal.

“(...) a construgdo de metédforas da guerra entre o Bem e o Ma nédo se
restringe ao noticiario diario. O notici&rio € apenas uma parte da operacéo
gue da vida e sentido as metéforas. As outras pecas sdo formadas por
documentarios supostamente “objetivos’, pela opinido de “especidistas’ em
religido, histdria e ciéncias sociais, por “pesquisas de opinido” e por uma
imensa quantidade de filmes produzidos em Hollywood (...)" (ARBEX
JUNIOR, 2001, p.118).

Temer identifica nos telejornais da Rede Globo, e no video de treinamento da emissora, 0 que poderia
ser um indicio das raizes dessa forma de organizacéo de informagdes em TV: “(...) o termo contar histéria ndo é
usado de forma aleatdria; pelo contrério, trata-se de um termo enfatizado pela prépria emissora (...) Pode-se

dizer, portanto, que a matéria veiculada no telgjornalismo inclui algo aém da transmissdo, o re-contar o fato.
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Parte desse trabalho € um exercicio de criatividade’. (TEMER, 2002, p.229). Para ela haveria ainda uma
tendéncia a personalizagdo do drama, que esvaziaria a informagédo, submetida ao impacto emocional. A énfase
do prazer estético em detrimento da informagdo seria outra caracteristica dos telgjornais globais e em especial do
Jornal Nacional.

Os aspectos de interesse e criatividade também sfo ressdtados por Squirra que destaca
a importancia da edicdo, como forma de ordenar as informagbes e atrair a atencdo do
telespectador. “No telgornaismo, a forma correta pode ser definida como aguela que conta a
histéria na sequiéncia logica, crescente, clara e.... no tempo certo.” (SQUIRRA, 1990, p.96).
Para o autor, os fundamentos de nosso modelo de telgornalismo teriam Sdo tomados por
empréstimo das emissoras de TV nos Estados Unidos. Até mesmo o padréo americano de
formacdo de pessodl, capacitacdo profissona na Rede Globo, por exemplo, teria Sido copiado
das experiéncias americanas, induindo a a ingoiracdo de ssu manud no livro Televison
News, de Irving Fang (1972). Em depoimento de Boris Casoy, Squirra (1993) confirma a
hipdtese centrd de seu livro sobre 0 ancora no tegorndismo brasileiro. “Buscaramse nas
emissoras  americanas, que anda hoje ingpiram a tdevisio tupiniquim, oS receituaios
estéticos. Na verdade, os americanos colocam a imagem, a estética, a servico do conteldo.
Aqui aconteceu o contrério. Exacerbourse na forma” (CASOY apud SQUIRRA, 1993,
p.124).

A importacdo do modedo americano de tegorndismo € confirmada também em
depoimento de Mauricio Loureiro Gama que integra o videodocument&io “TV no Brasl:
1950-1990". Segundo €ele, a forma de redacéo do noticiario “Imagens do dia’ foi (re)orientada
ja no seu segundo dia de exibicdo quando, apds contato com uma telespectadora que havia
“gorendido a ver tdevisio nos Estados Unidos’. Com o “receituario recomendado” ee
gorendeu a técnica de excrever de forma “didogada’, voltada para cada um dos
telespectadores do programa. Ainda segundo Loureiro Gama, a mudanca no edilo de
telgornd teria sido aprovada por Chateaubriand, o responsdvel pelachegadada TV ao Brasil.

Para dém da gpresentacdo e/ou ancoragem das noticias, Squirra (1993) reforca a
exigéncia dessa influencia “Na &ea do jorndismo detrénico, o padréo norte-americano
sempre foi clara e naturdmente 0 modelo seguido. Tanto na confeccdo do noticiaio quanto
no formao do programa no edilo e mesmo nos equipamentos periféricos usados na
elaboracéo dostelgornais.” (SQUIRRA, p.113).

O modelo americano de Telelornalismo

A chegada do telgjornalismo & televisio dos Estados Unidos foi gradual, com uma busca por defini¢des

de formato, linguagem e mesmo da melhor forma de fazer jomalismo na TV. Assim os informativos foram sendo



criados, gradativamente, em um processo iniciado em meados dos anos 40 e consolidado por volta de 1963. Em
paralel o ao desenvolvimento dos telgjornais, eram criados outros programas de informagdo: debates, especiais ao
vivo e documentérios. O videoteipe (VT) e a tecnologia de gravacdo magnética de imagens chegam a TV
americana em 1956, mudando seu panorama, tal como ocorre no Brasil: “quando foi criado o VT, a TV eratoda
ao vivo, excetuando-se 0 material em pelicula e os segmentos preparados com material cinematografico.”

(UBEDA i CARULLA, 1993, p.35)

Outro marco do telgjornalismo americano € a (re)criacdo na televisdo de See it Now, com Edward
Murrow, inspirado no programa de rédio, Hear it Now, naTV o programa apresenta documentarios jornalisticos,
agora com temas ndo mais exclusivamente histéricos com uma forma de abordagem das informagdes, préxima
do meio televisdo. Por sua vez a NBC traz outra inovacdo, a apresentacdo de um telejornal com dois ancoras,
conseguindo assim superar a audiéncia de Douglas Edwards with the news, daCBS.

A década de 60 é marcada pela defini¢ao do tempo-padréo dos tel ejornais americanos, trinta minutos de
durac8o desde 1963, e pelo surgimento do programa 60 minutes, uma revista informativa que comprova que é
possivel obter lucros com o jornalismo, quebra recordes de audiéncia de todos os programa de informagéo, e se
torna uma espécie de mania nacional nos Estados Unidos. A sociedade americana teria se tornado entéo uma
nagdo reunidapela TV, segundo Fred MacDonald (1993).

As caracteristicas da televisdo americana, em relagdo a sua constituicdo em rede, oferecendo uma
programacao nacional, com modelos padronizados, teriam uma estreita ligacdo com a opgdo tomada pelo 6rgao
normativo, a Federal Communication Comission (FCC), de utilizagdo do espectro de transmisséo VHF. Como os
treze canais, disponiveis nesse padréo ainda deveriam ser distribuidos com a transmiss@o em rédio e servigos
moveis de comunicagdo, governamentais e privados, segundo MacDonald, aregra“restritiva’ imposta pela FCC
tornava disponiveis apenas sete estacdes de TV por area metropolitana. JA em 1953, quase todas emissoras
americanas eram afiliadas de uma das redes de tel eviséo, operando em VHF.

“A decisdo da FCC afetou a estrutura da televisdo nos Estados Unidos. Ao
tornar os canais td80 escassos, houve uma espécie de garantia de que a
televisdo americana seria uma televisdo nacional, broadcast TV, dominada
pelas poucas corporagdes capazes de financiar estagdes nas maiores cidades,
oferecer programas capazes de conquistar publico, atrair anunciantes
nacionais e rapidamente construir um consorcio de emissoras dfiliadas, e
subordinadas, atingindo uma audiéncia de massa. (..) Para muitos
americanos isso significou a criacdo de uma nacdo sob a televisdo, uma
televisdo de rede nacional. A TV seria nacional, atingiria todas as fronteiras
da nacdo, e gostos indiscriminados.” (MACDONALD, 1993, p.37)

E se nos primeiros anos de operacéo a televisdo era concebida como entretenimento para a maioria da

populagdo, como no Brasil, “os jornalistas veteranos em radio como Edward R. Murrow, Robert Trout, Eric
Sevareid, entre outros, agora transferiam seu prestigio e autoridade para a reportagem televisiva. Desta forma
instituiam um novo jornalismo nacional, naTV.” (MACDONALD, 1993, p.65).

Com o surgimento da TV como nova tecnologia de transmisséo de dados, comunicacdo, é preciso
observar as mudancas nas relagdes mediadas pela linguagem, pela nova maneira de informar, agora com sons e
imagens, instituida pela TV. Carey chama a atencdo para as alteragdes na comunicagdo que se estabelecem a
partir da tecnologia, uma categoria que, em funcdo de ser abstrata, permaneceria carente de analises. A partir das
mudangcas introduzidas com o telégrafo, ele analisa a separagdo entre 0s conceitos de transporte e comunicagao:

“Até o surgimento do telégrafo essas palavras eram sindbnimos. A nova tecnologia pds fim a essaidentificagdo e



permitiu que os simbolos se movessem independentemente da geografia, e independentemente e de forma mais
rapida que o transporte fisico.” (CAREY, 1989, p.213). No caso da TV, essa mudanca nas relagfes de
comunicagdo, de linguagem, seria ancorada pelas imagens em movimento, convertidas na forma de
conhecimento preferencial na sociedade americana. “Essas imagens, reforcadas pelo som gravado, tomam o
lugar das palavras, nimeros e outros parametros com 0s quais 0s seres humanos tém se comunicado
tradicionalmente. A abstracdo da linguagem é superada, suplantada, pela literalidade da imagem.” (BARBER,
1996, p.89).

Fonte de confirmag&o e de fascinio, asimagens televisivas sustentariam a explicacéo de que atelevisio,
e o telgjornalismo em particular, poderiam ser considerados espelhos, ainda que complexos, de nossa sociedade.
As possibilidades comunicativas da televisdo como midia, especiamente a partir do satélite, foram quase
festejadas por estudiosos como McLuhan e Innis, ambos canadenses, embora para outros autores devessem ser
analisadas com mais cuidado, também em suas dimensdes histéricas e ideol dgicas.

David Thorburn, por exemplo, propde que o meio televisio seja analisado como uma forga cultural e,
paraisso, “nds devemos ser capazes de ler seus textos de uma forma aproximada daquela pela qual sua audiéncia
0s experimenta: como estérias e dramas’ (THORBURN, 1988, p.54). Reconhecer o papel ou funcéo da televisdo
como narradora ou contadora de estdrias do cotidiano seria uma forma de estabelecer contextos mais
aprofundados como, por exemplo, avaliar a televisdo como um sistema ou institui¢cdo de consenso narrativo,
como o narrador central, onipresente, da sociedade americana.

Outro autor que ressalta a centralidade da televisdo na cultura dos Estados Unidos € Silverstone (1988).
Para ele, “uma parte significativa da cultura televisiva consiste em oferecer estérias simples, facilmente
reconheciveis, reiteradas de forma continua e semelhantes em forma e contelido ndo apenas em relagéo a outras
estérias de TV, mas a outras estdrias, em outras culturas e em outro tempo” (SILVERSTONE, p.22).

Segundo Silverstone, a mensagem televisiva seria definida pelo meio, como preconizou McLuhan. As
habilidades e os atributos, o carédter particular da comunicagdo pela TV, seu imediatismo, aspecto efémero, o
deslocamento das percepcdes de tempo e espaco a partir de suas imagens e estorias, fazem com que a televisao
sgja compreendida como um meio oral, por exceléncia. Uma oradidade sem dlvida diferente dagquela
experimentada pelas sociedades pré-literdrias, ressalta o0 autor, mas capaz de contribuir para uma mudanca
fundamental nos padrdes de comunicagdo coletiva. Para Silverstone, a televisdo como meio estabelece um marco
em nossa experiénciacultural. Mais que isso, ao assistir atelevisao os telespectadores poderiam ser considerados
como envolvidos em um, moderno, ritual de passagem:

“O fato de acompanharmos o noticiario noturno, a cada noite, pode ser
compreendido como ritual por dois aspectos. sua repeticdo mecanica, ao
longo do tempo, mas de forma muito mais importante, e sgnificativa, pela
apresentacdo, através de sua logica de fragmentacdo, do familiar e do
estranho, do tranqilizante e do ameacador. (...) A cena, engquadramento
final, é quase sempre dos dois apresentadores, arrumando seus roteiros e
conversando entre s, ainda que sem 0 acesso dos telespectadores ao som,
anunciando desta forma o retorno a normaidade.” (SILVERSTONE, 1988,
p.26).

E qualquer semelhanca com o casal do noticiario global de horério nobre, sintese da familia no ar, ndo

terasido meracoincidéncia..



Ainda segundo Silverstone, atelevisdo, como a escolafoi um dia, é atualmente o centro de informagdes
da atualidade. Em relagdo & TV como meio, poderiamos considerar as noticias, assim como as soap-operas’,
como adimens&o central de suas mensagens, do fluxo televisivo.

No que se refere ao carater da informagdo, ndo apenas na televisdo, mas em diversos meios de
comunicagdo em que a busca pela audiéncia, publico, se tornou uma exigéncia de mercado, haveria redefinicées,
segundo Kovach e Rosenstiel (1999). Para eles, o jornalismo estaria em um estado de desorientacdo, se
aproximando do sensacionalismo, entretenimento e opinido: “ha uma tensdo crescente entre o papel daimprensa
como forma de acesso a informag&o de interesse publico, noticias, e seu papel como um simples fornecedor de
produtos de infotainment.” (KOVACH & ROSENSTIEL, p.32).

A televisdo e o tel ejornalismo apresentaram novas possibilidades de registro dos fatos, caracteristicas do
veiculo, como sua predilecdo pela “pompa e circunstancia’, pelas dimensdes de espetaculo e ritual dos eventos
noticiados. Mas, independentemente do meio de comunicagéo, como reforga Schudson, “nenhum repdrter apenas
apresenta os fatos. Repérteres constréem estérias, e construir ndo € fingir, nem mentir, embora ndo sejatambém
um processo de registro mecanico, passivo. E um processo que ndo pode ser feito sem imaginaco.”
(SCHUDSON, 1995, p. 96). Algumas vezes ao (re)construir os fatos, por meio de dados, observacdo e
depoimentos, os jornalistas contariam estérias tendo como base model os narrativos proximos das fabulas, ainda
de acordo com Schudson (1992):

“Eraumavez; € apartir dai que se define o ponto de partida, ou formatacéo
da histéria, de estérias e narrativas, ainda que isso ndo sgnifique uma
reducdo de sua importancia. E a partir do “era uma vez” que as Coisas
acontecem, e é em funcéo dessa forma de contar e ndo de interesses, valores
ou interpretacdes livres, que se mantém a histéria, a narrativa, o conto.”
(SCHUDSON, p.54).

Na TV os acontecimentos que possuem marcas de “inicio-meo-fim”, e portanto facilmente
reconheciveis como dramas, se tornariam em funcado disso imediatamente noticidveis; pauta para os jornalistas.
Essa posicao é compartilhada por Bird & Dardenne, para quem as noticias, especialmente no meio televisdo,
teriam qualidades narrativas, por meio das quais seria possivel compreender 0s eventos, ou estdrias sobre eles,
em termos humanos e concretos.

Em um estudo sobre o jornalismo em televisdo, Edward Jay Epstein identifica a recomendagdo de
buscar para o telgjornalismo um formato préximo do drama em um memorando de Reuven Frank, produtor
executivo do NBC Evening News. A citagdo abaixo teria sido retirada do memorando de implantagdo do
noticiério de rede com trinta minutos, em 1963:

“Toda noticia, estdria jorndigtica deve, sem nenhum sacrificio de sua
honestidade ou responsabilidade, apresentar os atributos da ficcdo, do drama.
Ela deve ter estrutura e conflito; problema e desenvolvimento; nascimento e
gueda da ado; um inicio, meio e fim. Estes s80 0s aspectos essenciais ndo
apenas do drama; eles sdo a esséncia da narrativa. (...) A imagem ndo €, e
ndo serd nunca o fato, mas um simbolo dele.” (REUVEN FRANK apud
EPSTEIN, 1973, p. 05).

4 A opcdo pela manutencéo da grafia soap-opera se justifica, j& que ndo haveria um paralelo com as telenovelas
brasileiras, por exemplo. No Brasil alguns episodios de soap-operas americanos foram apresentados em formato
de seriados como Barrados no Baile e Melrose.



Ainda segundo Reuven Frank, o maior poder do telgjornalismo ndo estaria na transmissdo de
informacdo, mas na transmissdo de experiéncias, por meio do consumo das estérias apresentadas em cada
noticiario. Para isso, dém do momento de captagdo de imagens e depoimentos, o processo de edicdo e
montagem das noticias seria a esséncia do jornalismo televisivo, segundo Elmer Lower, presidente da ABC
News, também citado por Epstein. Assim, o que os telespectadores veriam nos telejornais de rede ndo seriam os
eventos registrados em frente cameras ao vivo, ou 0 seu registro em uma filmagem, mas “uma estéria sobre o
evento reconstruido na tela por meio de fragmentos de imagem dele, ou ainda de uma re-encenacgéo do fato em
frente as cAmeras.” (EPSTEIN, 1973, p.152).

De acordo com Epstein, através de seu memorando Reuven Frank estabeleceu a férmula basica para as
noticias televisivas, ndo apenas em seu programa, mas na propria TV americana. A partir dai, o autor estabelece
as rotinas de producdo de noticias na televisdo, com aspectos a serem observados na fase de captacéo de
imagens, como a necessidade de gravagdo das cenas de corte, dos contraplanos e ainda a defini¢do da estrutura
das matérias.

Segundo Epstein, as trés redes de televisio dos Estados Unidos— NBC, CBS e ABC — tém semelhancas
em seus requisitos com relacdo a filmagem (gravacdo), tamanho, formato e perspectiva noticiosa desgjada. O
autor indica cinco modelos ou modo de organizagdo da informagdo na TV: modelo dialético; modelo irénico;
pacote nacional; historia de acéo e modelo das nostalgia.

O primeiro modo, dialético, estabelece que, para ndo contrariar as premissas da FCC, cada estéria deve
apresentar posi¢des pro e contra, seguindo um formato ponto-contraponto, com “ os correspondentes fornecendo
uma espécie de sintese”, ao final da matéria. Quando ndo € possivel apresentar esse balanceamento de opinides,
entra em acdo o segundo modelo, com sugestéo de elaboracdo de um texto com ironias e brincadeiras, devendo
ser evitada a adocéo de posturas polémicas.

O pacote nacional seria uma aternativa utilizada para nacionalizar as estérias jornalisticas, nos
telgjornais. Para isso, duas ou mais estérias locais deveriam ser colocadas juntas, celebrando uma fusdo, para
usar um termo de edicdo de imagens®, que adicionam um caréter nacional ao produto informativo em sua
“embalagem” televisiva.

Na organizacdo de uma noticia em TV pelo modelo Histéria de Acdo, a narrativa se organizaria a partir
de um cenério no qual se desenrolam os posicionamentos e tomadas de atitudes de grupos que estariam em
oposicdo. A énfase da estdria seria dada por meio do destaque de situagdes de tensdo entre os envolvidos na
noticia, com entrevistas e narracao que definem as diferencas entre os personagens de forma clara, preparando os
telespectadores para 0 desenrolar da agdo. Nesse caso, as formas de apresentacdo mais complexas sao
desencorgjadas, sendo estimulada a explicitacéo da diferenca.

Por fim, 0 modelo ou formato da nostalgia, em seu aspecto mais elementar, tem como foco central um
valor, visdo tradicional ameacada ou substituida por uma mais moderna. Através de narragdo do repérter ou
locutor, entrevistas e/ou edi¢do de imagens, a estoria é contada em termos de conflitos de valores. Em outras
palavras, no telgjornalismo americano, e de forma mais especifica nos notici&rios de rede, o significado seria
definido pelaforma ou linha de constru¢éo da estéria.

“As noticias ou estérias dos telgjornais de rede tendem a favorecer imagens
de acd0 em oposicdo aquelas em que ndo ha agdo visivel. E, ainda que um

® O termo fus&o designa um efeito utilizado na edicao de imagens, definido por Barbeiro & Lima (2002) como a
transicéo gradual de uma cenapara outra.



evento ou fato sgja caracterizado por um inesperado baixo grau de atividade,
a televisdo pode (e deve) criar ailusdo de que se desenrolam muitas agdes.”
(EPSTEIN, 1973, p.179).

O livro de Epstein pode ser considerado como a obra fundamental de apresentagdo do modelo
americano de telgjornalismo. Assim como na literatura brasileira sobre telgjornalismo, nos Estados Unidos ha
uma série de obras que se caracterizam como manuais de jornalismo televisivo, elaborados geralmente por
profissionais de destaque e com larga experiéncia profissional nos departamentos de jornalismo das redes de
televisdo americanas.

Um destes livros, de Steven Zourmer, destaca como caracteristica fundamental do telejornalismo o que
classifica como “doutrina da imagem”. Por esta regra geral, as boas imagens seriam capazes de transmitir mais
do que apenas informagdes, experiéncias para os tel espectadores, por meio de impacto visual e/ou emocional.
Além disso, segundo o autor, em geral as boas imagens envolvem acgdo, fisicamente percebida, em larga escala.
Ainda de acordo com a doutrina, atelevisao seria um meio visual, razdo pelaqual o contelido jornalistico deveria
ser formatado a partir da imagem. Zourmer lembra que a midia televisiva também seria tributaria da oralidade e
alertaparaofato de que adoutrinada TV tornaria o telgjornalismo extremamente vulneravel & manipulago.

“Minha reclamacdo com relacdo a doutrina da imagem é o fato dela se
congtituir como tal. Ela é tomada como verdade absoluta e assumida como
um ato de fé. Isso € uma violéncia. As limitagfes jornalisticas impostas pela
doutrina da imagem s80, em geral, aceitas como aspectos indteravels da
redlidade, como fatos davida.” (ZOURMER, 1987, p.98).

Para o autor, a distracdo seria 0 maior inimigo da compreensdo do texto jornalistico em televisdo e
poderia, inclusive, ser motivada por uma imagem espetacular cujo sentido ou significado concorram com o
audio. A partir dai, reforca a regra fundamental do casamento texto-imagem, além de recomendar a redacéo de
frases curtas, de atencdo especial aos verbos naredacdo danoticiaem TV.

Além dos manuais, ha livros e artigos que analisam os modelos de telgjornalismo, programas e
tendéncias no jornalismo da televisdo americana. Richard Campbell, por exemplo, se dedica a0 estudo do
programa 60 minutes, seja no que se refere aos papéis assumidos por seus reporteres (1994) seja sobre sua
constituicdo como mito para os americanos (1991). Além de destacar, a partir de Carey, que produzir e consumir
noticia constitui uma espécie de ritual, dramético, o autor defende que jornalistas e cientistas tém em comum o
fato de serem contadores de estdrias, ainda que com modelos narrativos diferenciados: “(...) Ao final, todos os
reporteres sdo contadores de estérias que oferecem, ndo uma transparéncia precisa da realidade, mas uma
interpretacdo da experiéncia por meio da narrativa’ (CAMPBELL, 1991, p.24). Ainda segundo Campbell, a
formula narrativa das noticias em televisdo, com destaque para o 60 minutes, por meio da utilizagdo de
metéforas, transformaria as experiéncias desconhecidas em concretas, reconhecidas. Em sua obra ele parte da
afirmagdo do produtor executivo do programa, Don Hewitt, de que a partir da apresentagdo da realidade com o
mesmo modelo de Hollywood para a ficgdo seria possivel dobrar a audiéncia, para analisar os trés papeis
assumidos pel o reporter em 60 minutes: detetive, analista e turista.

Evidéncias dainfluéncia americana nas producdes nacionais

Instalada no prédio da Reuters Television, em Manhattan, a TBN, Television Brazilian Network produz

informagdo na televisdo com sotaque brasileiro, tendo como imagem de fundo a Times Square. S80 também



brasileiros os profissionais da empresa dirigida por Lucas Mendes, responsavel pelo programa Manhattan
Conecttion, exibido pelo GNT, canal por assinatura da Globosat. Um dos primeiros correspondentes
internacionais do telejornalismo brasileiro, Mendes também estava na telinha da TV Cultura durante os anos de
2001-2002, periodo de realizagdo da pesquisa de campo, por meio de reportagens veiculadas no Jornal da
Cultura. Editor-chefe e apresentador do Manhattan Conecttion, programa semanal, Lucas Mendes chegou a
Nova lorque na década de 70, na funcdo de correspondente da Rede Globo. Na opinido dele, a influéncia
americana no telgjornalismo brasileiro € muito grande, embora seja dificil definir sua medida exata.

“Eu, que nunca tinha escrito para televisdo, comecel minha carreira aqui,
sem nunca ter trabalhado em televisdo, sem conhecer telgornalismo no
Brasl. Entdo, a minha primeira tentativa de fazer telgjornalismo foi a forma
americana de contar a histéria em um minuto e meio. (...) Ao observar os
habitos, percebi que a televisio é um veiculo de massa, assistido por gente
desatenta e, que no Brasil em gera, ainda conversa na frente do video.”
(MENDES, 2001).

Em funcdo disso, o jornalista conta que, ao escrever, imagina como seu telespectador médio uma pessoa
de nove anos de idade. Segundo Lucas Mendes, sua forma de estruturar a noticia em televisio se aproximaria de
um teorema, referéncia trazida da revista Fatos e Fotos. JA naquela época, e em uma midia impressa, a proposta
era sair da férmula do lide, e evitar o chamado “nariz de cera’®. A alternativa utilizada ent&o pelo jornalista era
apresentar o enunciado, sua tese e hipétese no comego da matéria, e desenvolver o contelido de forma a chegar
ao fina em um “como queriamos demonstrar’. Apesar de reconhecer que essa formula ndo funciona sempre,
especialmente na televisdo, em que o fato deve ser contado em um minuto e meio, sua utilizaggo seria umaforma
dereduzir as chances de interferéncias do editor e as perspectivas de corte:

“(...) para evitar esse corte eu fazia a histéria muito amarrada, com um
paragrafo muito amarrado no outro. E geramente terminava a estéria,
usando a mesma formula do teorema, com uma frase ou uma idéia que
estava no primeiro parégrafo. Entdo € impossivel vocé cortar a matéria pelo
tempo. Se vocé tivesse gie reduzir o tempo, tinha que cortar em algum
lugar, mas se cortasse o final ou o inicio, a estoria perdia 0 sentido. Se eu
pudesse usar 0 recurso de um personagem para contar a estéria, eu usava.
Isso realmente facilita” (MENDES, 2001).

A utilizagdio do recurso do personagem tornaria a narrativa televisiva mais concreta para 0s

telespectadores por meio da identificagdio com o problema descrito na matéria. Além disso, como reconhece
Mendes, a presenca do personagem facilitaria também o trabalho do jornalista, ao encadear as informagoes: “Se
vocé conta o drama do Jodo, vocé identifica o telespectador com o Jodo, e com a histéria’, conclui.

Na tentativa de identificar a origem do modelo do personagem, recurso fregliente nas matérias de
televisdo no Brasil, Lucas Mendes busca pela meméria o histérico de nossos primeiros correspondentes
internacionais. Hélio Costa, em Nova lorque, e Sandra Passarinho, em Londres, ambos produzindo para o
Fantéastico. Contratado pela Rede Globo em 1975, ele teria como tarefa basica a produgdo de matérias para o

Jornal Nacional:

“E eu usava a férmula americana. Mais do que qualquer coisa pelo tempo,
pelalimitacéo do tempo. E eu achava, eu tenho certeza de que essa coisa, por
exemplo, de usar o personagem veio dali. Vocé facilita, e pincipamente

® Definido pelo Manual de Redacdo e Estilo de O Estado de S.Paulo como “(..)uma introducdo vaga e
desnecessdria que toda noticia dispensa.” (1990, p.54).



porque vocé podia mostrar 0 americano com uma certa intimidade. Eu
achava que isso o telespectador tinha curiosidade, como é que vive esse
americano, que a gente sO sabia que esse americano vive em Hollywood, a
idéia do cinema. E a televisdo podia contar uma estéria, de gente do
subdrbio, principalmente a historia de um operario, de gente que trabaha, e
ai vocé tinha uma nogdo do padréo de vida americano.” (MENDES, 2001).

Com relagdo & forma de hierarquizar as informages na edi¢do de uma metéria, Lucas Mendes concorda
gue no telejornalismo, brasileiro em especial, o dado mais relevante, a solugédo do conflito, € reservada para o
final. Segundo ele, a explicacdo para isso também poderia ser buscada na chamada “ participacdo do repérter”,
entdo uma exigéncia editorial da Globo. Seus repérteres deviam obrigatoriamente aparecer, 0 que levava 0s
profissionais a sairem da emissora tendo como preocupacdo fundamental o tema, texto da passagem. Apesar de
grande, atranscricdo desse trecho da entrevista se justifica porque oferece um registro de importancia histérica:

“Conectar 0 repOrter era uma espécie de conexdo do telespectador com o
fato. Passar a noticia passava pelo repérter. E ele conectava, ele dava a
informacdo também com o olho dele, com a voz dele que era a sua marca,
ele era 0 contador da histéria. Entdo a pessoa pegava talvez a parte mais
importante da estoria para aparecer. Como eles ndo queriam que houvesse
um conflito entre o reporter e o apresentador, saisse de cabeca pra cabeca,
entdo elesja previam que a parte da informacéo da matéria colocava no meio
e antes vinha uma parte tavez menos importante, menos informativa.
Comegava a ficar importante no momento que o repérter entrava, e ele tinha
pegado uma noticia substantiva para ndo dizer bobagem. Ai tinham varios
modelos. Uma época teve um memorando do Boni dizendo que o repdrter
tava muito parado. Ai todos repdrteres tinham que caminhar. Entdo todo
mundo comegou a caminhar. Para fazer uma passagem menos entediante,
todo mundo caminhava, era inferna (risos). Tem gente que passou a
caminhar da esguerda pra direita, andou da direita para esquerda, porque
todo mundo tinha que fazer passagem caminhando. Ai veio um outro
memorando: “p&ra de caminhar que esta enchendo o saco todo mundo
fazendo passagem caminhando!...” (MENDES, 2001).

Segundo ele, houve muitas tentativas conscientes de instituir um modelo, especialmente a partir das
buscas de Armando Nogueira e Alice Maria em encontrarem uma férmula de telgjornalismo. Estabelecida a
formula, instituiu-se também um padrdo de estilo e ritmo de narragdo, o que teria tornado a televisdo brasileira
idéntica, a excecdo das marcas d’ dgua exibidas nas imagens. Para Lucas Mendes, contudo, essa uniformizagao
ndo é uma caracteristica apenas da TV no Brasi, sendo possivel perceber isso também nas emissoras inglesas e
americanas.

A associacdo entre o telgjornal e o drama, cotidiano, é considerada vélida pelo jornalista, para quem a
noticia da televisdo é mais dramatizada. Mesmo quando o fato ndo € muito importante, e talvez exatamente em
funcéo disso, é importante adicionar uma medida de emogao. “Os repdrteres sabem que o choro e a alegria sdo
contagiantes. Se vocé consegue fazer o entrevistado chorar ou rir da um brilho na estéria, da peso na estéria.
Muita gente faz isso de forma consciente”, avalia Lucas Mendes, para quem os repoérteres de televisdo gostariam
de comover seus telespectadores. Ele ainda chama a atengdo para o fato do uso de apelo sentimental atrair a
audiénciamais popular, embora deva ser usado de forma moderada, em funcdo dos limites de credibilidade.

Além da produgdo, em Nova lorque, de matérias e produtos jornalisticos veiculados em emissoras

brasileiras, a TBN também vendeu para a Rede Globo um trabalho de acompanhamento ou diagnéstico da midia



americana. Em duas ocasifes, no fina dos anos 80 e da década de 90, Lucas Mendes realizou uma consultoria
para a emissora global, incluindo palestra e a edi¢do de um video de apresentagdo dos novos model os e formatos
gue surgiam, e tinham sucesso, na televisdo americana. O material audiovisual, consultado, apresenta os maiores
noticiarios da TV americana, suas caracteristicas e receitas para conquistar a audiéncia, constituindo uma espécie
de panorama do telejornalismo nos Estados Unidos.

Outro traco de influéncia americana no telejornalismo brasileiro seria o livro Television News, de Irving
Fang, inspiracdo do Manual da Rede Globo, por sua vez fonte de inimeras cépias e adaptacdes, em outras
emissoras € mesmo nos cursos de Comunicagdo Social/ Jornalismo. Publicado em 1972, o livro tem um caréter
de guia bésico de treinamento em telgjornalismo, e ndo possui grande relevancia entre os titulos disponiveis nas
bibliotecas americanas, ja que haveria manuais mais recentes, e atualizados.

Segundo Fang, o repodrter de televisio deveriatirar as vantagens do meio audiovisual paratransmitir sua
mensagem e atrair sua audiéncia, ao usar a “retdrica do telgjornaismo” (FANG, 1972, p.89). Com relacdo a
redacdo da noticia, o livro traz uma série de recomendagdes como “o repdrter ou redator deve considerar a
audiéncia como uma pessoa apenas, sozinha’. Qualquer semelhanca com as referéncias a “Dona Marid’,
existentes nos livros e manuais publicados no Brasil, ndo tera sido mera coincidéncia.

A receita para escrever de forma clara as noticias de televisdo, a ELF — Easy Listening Formula,
resultado da tese de doutorado do autor, € apresentada no capitul o sete do livro. Segundo os estudos de Fang, que
analisou 36 telgjornais e 150 mil palavras, a formula, baseada nas premissas de que as frases seriam pacotes de
informagdo e de que as palavras longas geralmente tém compreensdo mais dificil, seria valida ndo apenas para o
idiomainglés, mas também para as linguas que tenham como origem o latim, como o portugués.

Seria da formula estabelecida no livro de Fang que derivariam orientacfes-padrdo em uma série de
textos sobre jornalismo de televisdo como: “nao construir frases e oracfes longas’; “em caso de sinbnimo
preferir palavras curtas’; “eliminar termos desnecessarios’. Outro conselho que se tornou quase um “lugar
comum” na literatura sobre telgjornalismo, no Brasil e nos Estados Unidos, € o de que o0 “jornalismo poderia ser
considerado um processo de eliminagdo. Se uma palavra ou sentenca ndo forem necessdrias, omita-as.” (FANG,
1972, 169).

Ainda est8o presentes na obra, referéncia para o Manual da Rede Globo, os estimulos a particularizagao
de temas, especialmente em matérias com referéncia abstrata: “sempre que possivel, busque aproximagdes ao
tratar de nimeros, de modo a torna-los significativos para a audiéncia’ (FANG, 1972, p.180). O uso de trilhas
sonoras e cenas de filmes populares, 0 jogo de palavras e a inclusao de familias-padréo, personagens da estoria,
seriam outras alternativas a serem utilizadas para garantir a fluéncia do texto, a facilidade de ser acompanhado
pel os tel espectadores.

Em uma espécie de regra fundamental, o autor estabelece que as noticias de TV devem falar de pessoas
e ndo de institui¢cdes. “Nao escreva sobre idéias ou coisas, mas sobre pessoas que tém as idéias ou que fizeram,
modificaram as coisas. Deixe argumentos e situacfes serem descritos de forma incidental e coloque o maior
numero possivel de referéncias a pessoas nasuaestoria.” (FANG, 1972, p.177).

Outra critério definido por Fang, que pode ser facilmente identificado por meio de andlises de nossos
telgjornais, € o de que um conflito entre dois homens seria mais noticidvel que uma batalha entre dois

exércitos...tal como no drama e na narrativa, uma série deles apresentados a cadatelejornal brasileiro.
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