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Resumo

Conceber a cidade como espaco de histdria e cultura € uma das condigbes para se
compreender as edtratégias de programacéo Uutilizadas pelo rédio e pela televisdo, em
Bdo Horizonte, até o inicio da década de 50. Nesse percurso, entrecortado pela
diversdade das préticas sociais, pelos vdores e tradigbes disseminados por seus
habitantes, pela pluralidade de atividades no cotidiano de seus moradores, percebeuse
gue o que a cidade viu e ouwviu nesse periodo foi uma programacdo pauteda na
reproducéo de vaores sobre os quais a sociedade belorizontina se apoiou, dém de
expressar a necessidade de participacéo dos setores excluidos do sistema. O objetivo
desse artigo foi mostrar, portanto, que, na cidade das Alterosas, as emissoras optaram
por manter, em seus quadros, aragdes dicercadas em cinco pilares que privilegiaram o
canto, o drama, o riso, ainformagao e o esporte.

Palavras-chave: HISTORIA; RADIO; TV; PROGRAMAGAO; BELO HORIZONTE
INTRODUGCAO

Quando, na década de 50, a televisio se instalou ro Bradil, ja ndo havia quaquer
dternativa. era chegada a hora de encontrar novos caminhos para a radiofonia. Td
como ocorreu durante a primeira transmisséo radiofénica no Rio de Janeiro, o advento
da TV degpetou em todos um grande fascinio. Ingtaados os equipamentos que
ofereciam a0 plblico essa nova tecnologia, a televisdo foi, aos poucos, conquistando
toda uma audiéncia que, por quatro décadas, pertencera ao radio. Isto bastou para que os
anos dourados ameagassem apagar a época de ouro do radio brasleiro. O progresso
experimentado pelas técnicas radiofonicas e televisvas tem representado, ao longo dos
anos, uma inigudaved conquista, mas viver numa era mididica, sujetos a ideologia
capitdiga transmitida pela sociedade em rede, precisa ser visto com cautela, como
derta Fernando Henrique Cardoso, no prefacio do livro a Sociedade em Rede, de
Manue Cegdls.
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E preciso levar a sé&io as mudangas introduzidas no nosso padrdo de
sociabilidade em razéo das transformactes tecnolOgicas e econdmicas
gue fazem com que a relacdo dos individuos e da prépria sociedade com
0 processo de inovagdo tecnica tenha sofrido alteraces consideravel's
[...] E a conseqiéncia da globalizagdo dos padrbes de intersecéo
organizados em redes, que desconhecem fronteiras e nacionalidades, em
favor dadiversidade cultural. (CARDOSO apud CASTELLS, 1999)
Muitas foram as buscas no sentido de oferecer ao publico uma programacdo que se
tornasse cada vez mais proxima, mais fied e mais adequada & necessidades dos ouvintes
e telespectadores, pois ambos os veiculos de comunicagdo podem ser avaliados como
lugares de memoéria, capazes de congtruir e reconstruir aidentidade de um povo.

A chegada da tdevisio em Belo Horizonte fez com que se estabelecessem na
sociedade novos comportamentos, novas relacOes. As rodas de conversa cederam
espaco para o recolhimento doméstico em torno da TV. Os compromissos passaram a
ser marcados antes ou depois dos programas. As leituras e horas gastas para o trabalho
criativo deixaram de ser prioridade, e assm a televisio foi, pouco a pouco, consumindo
o dia-a-dia do brasleiro. Se no inicio da década de 50 a TV era considerada um sonho
para a maioria da populagdo, ta qua aconteceu com o rédio, ela foi paulainamente se
configurando no cotidiano das pessoas. Primeiro surgiu como um produto de dite, para
depois se incorporar as diversas classes sociais, aé se transformar em produto de
CoNsSUMO.

Ao radio, ndo restou outro caminho. Seus pilares de programacdo foram
retirados pela televisdo e recongtruidos sobre dicerces mais seguros, porque a0 som
agregou-se a imagem. O que o radio redlizou com inegavel competéncia até os anos 50
comegou a desmoronar a partir da década de 60, e foi preciso buscar novas formulas. A

televisio coube apenas aprimorar esses e ementos descobertos pela radiofonia

. SOM eIMAGEM
Foi no dia sete de setembro de 1922, durante a exposicdo comemorativa do

Centenario da Independéncia no Rio de Janeiro, que a primeira emissdo radiofonica
oficid do Pais se redizou. Ciente do vaor informativo e culturd de td iniciaiva o
médico e professor Roquete Pinto idedizou uma estacdo educativa com fins cientificos
e socias e fez nascer, em 1923, a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, ancorada no
bindmio “Informacdo e Cultura’ (Jornal O ESTADO DE SAO PAULO, 08/09/1996, p. 4).

Durante a década de 20, as dezenas de estactes de radio fundadas no Pais nada

mais eam do que empreendimentos ndo comerciais de grupos aficionados do radio, que
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cuidavam de fazer uma programacéo ditita Para Madrid apud ORTRIWANO (1985),
0 veiculo era uma diversio individudista, familiar ou particular, muito pouco extensivo.
Como lembra Dd Bianco (1996) na década seguinte, contudo, 0s interesses comercias
foram engolindo as sociedades e clubes ligados a radiodifusio A preocupacéo educativa
foi sendo deixada de lado, e em seu lugar comecaram a Se impor 0s interesses
mercantis.

No inicio dos anos 30, com véias emissoras radiofénicas ingdadas no Pais, o
radio comegou a mudar, baseado em um decreto do governo que permitia a veiculacéo
da publicidade. A autorizacdo fez com que o erudito, o educativo e o cultura se
transformassem em popular. Ortriwano (1985) relata que o radio comerciad e a
popularizacdo do veiculo implicalam a criacdo de um €o entre o individuo e a
coletividade, mostrando-se capaz ndo apenas vender produtos e ditar modas, como
também de mobilizar massas, levando-as a uma participagdo ativa na vida naciona. Os
progressos da indudridizagdo ampliaram o mercado consumidor, criando as condigdes
para a padronizacdo de gostos, crengas e valores.

O ré&dio completou a maioridade e chegou, nos anos 40, consolidado e vivendo a
sua “Epoca de Ouro’, com programas de auditério, de humor, com informativos e
radionovelas. Iniciou-se, a patir de entdo, a briga pela audiéncia e, conseqlientemente,
pela busca de um faturamento cada vez mais dto.

No entanto, como “enxergar longe’ foi sempre uma das mas aitiges e
ambiciosas preocupagdes do ser humano, bastou que a televisdo se indtalasse no Brasll,
para que muitos dos astros e estrelas que tantas emogdes levaram a0 publico aé a
década de 50, deixassem de ser ouvidos pelas ondas do rédio e passassem a ser vistos
pelatdadaTV.

Desde 1948, Asss Chateaubriand ja sonhava em implantar a TV no Brasi, que
ele definia como sendo “a méaguina que da asas a fantasa mais caprichosa’. Em 18 de
setembro de 1950 foi a0 a a primera estacdo brasleira —a PRF — 3, TV Tupi de Séo
Paulo, pertencente aos Diarios Associados. Em discurso proferido naguela noite de
inauguragéo, o radidisa David Sarnoff chegou a afirmar que a televisfo era capaz de
dar asas a imaginacdo e que previa 0 dia em que €a nos permitiria percorrer com 0s
olhos toda a Tera, de cidade em cidade, de nacdo em nagcdo (MORAES, 1994). A
formula do sucesso havia Sdo descoberta pelo rédio e bastou diar 0 som a imagem
Desde entdo, a TV passou a ocupar papd importante na vida dos brasileiros, reforcando
0 sentimento de participacdo e criando assuntos para 0 debate no seio da familia, no
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trabaho, nos bares, nas ruas. Ela se modernizou, aprendeu a registrar, na diversdade
dos fatos, as imagens de nosso tempo, e nd demorou muito para que 0 novo Veiculo
passasse a participar do bolo publicitério, em pé de iguadade com os outros veiculos de
comuni cacan.

[11. A CIDADE DAS ALTEROSAS
Quando a primera emissora radiofonica foi ingtdada oficidmente em Beo

Horizonte, a imagem do pequeno Arraid do Curral De Rey ja estava quase apagada. O
chdo de terra batida, a capela de adornos smples e os carros de bois que se arrastavam
pelas ruas poerentas ja ndo mais faziam parte de um cen&io que parecia téo longinquo,
embora transcorridos apenas 34 anos da fundacdo da nova capital do Estado. A cidade
fora plangada para refletir um tracado urbanistico rico em geometria, para S,
smbolicamente, a primeira grande obra da Republica braslera Por isso, Beo
Horizonte nasceu com data marcada, 12 de dezembro de 1897, numa perspectiva
futurista e dentro dos mais ousados padrdes de construcéo e plangiamento urbano. Dois
anos depois de inaugurada e ja contando com 18 mil habitantes, o escritor Eduardo

Frieiro assm retratou a cidade:

Todas as reparticoes e servigos publicos se achavam em funcionamento.
Havia forca e luz détrica, seis hotéis, cinco hospedarias, oito pensdes,
vinte e sete agougues, dezesseis padarias, duas confeitarias, cinco
tipografias, carros de praca, bandas de masica, um centro operdrio
beneficente, duas papelarias e livrarias, uma biblioteca publica, seis
tabacarias, quase uma centena de botequins, trés fébricas de macarréo,
cinco de cervgia (FRIEIRO apud CAMPOS, 1982).
A cidade das Alterosas congtruiu 0 seu ided tendo a Rua da Bahia como vitrine.
Ali = concentravam as principas dividades culturas, os intdectuas e estudantes.
Dotada de bares, cafés, hotel, restaurantes, tipografias, papelarias, tearo e casas
comercials, a Rua da Bahia acolhia a sociedade belo-horizontina que encontrava, di, 0
palco privilegiado para seu convivio. Na crénica Subir e descer a Rua da Bahia, 0
ecritor Paulo Mendes Campos afirmava:

Quem sentisse um stbito desgjo de sorvete, uma tentacdo de chope, um
alvorogo de empadinha quente, um arrepio de moca bonita, um abismo
de mulher casada, uma nostalgia de livro francés, ia tudo para l4. Todos
iam para a Rua da Bahia (CAMPOS apud ANDRADE, 1967).
Passado o periodo pOs-guerra, a capitd cresceu com a retomada dos
invetimentos do poder publico. A cidade, que se queria moderna e cosmopolita,

ampliou seus belos horizontes e foi sendo congtruida como um dos principais espagos
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do encontro e da sociabilidade de sua populacdo. A comunicacéo diversificou-se com a
inauguracdo, em 1931, da R&dio Minera e, cinco anos depois, com 0 surgimento da
Guarani e Inconfidéncia.

O decénio de 30 foi marcado pela Revolucdo. Ainda assm, Belo Horizonte
cresceu tanto, a ponto de ficar conhecida como a cidade da picareta e dos andaimes. Em
artigo publicado pela Folha de Minas, em Dezembro de 1940, o escritor Mé&io de

Andrade afirmava
Belo Horizonte ja ndo tem mais aguele ar de coisa inaugurada, o tempo
ja painou a cidade. [...] Belo Horizonte € hoje uma cidade intensamente
humana, sem ar exclusvo de festa, onde a vida se processa sem
preparos artificiais: tristezas e adegrias, dores e aventuras se misturam
nessa fraternidade esquecida com que cada qual disputa o seu destino.

Na década de 1940, a visdo desenvolvimentista do prefeito Juscelino Kubitschek
diada a genididade de Oscar Niemeyer fez surgir o complexo arquitetdnico da
Pampulha. Enquanto o projeto era tracado, a cidade via a sua rotina dterada em 1azéo
dos reflexos decorrentes da Segunda Guerra O lazer e as opgdes culturais se
diversficaram. Os bares, cafés e cabarés se multiplicaram. O cinema era festgado como
diversdo popular e o footing espalhou-se por ruas, parques e pracas.

Foi em novembro de 1955 que a cidade ganhou a sua primeira emissora de
televishto: a TV Itacolomi. Nove dias antes, o jorna Estado de Minas ja publicava
matéria de primeira pagina afirmando que Minas teria “a melhor estacdo da América do
ul”. O veiculo era inovador: um réadio provido de imagens; imagens que colocaram 0s
mineiros de frente para o espaho, permitindo que cada um pudesse s ver e s
identificar. Além de s fazr egpeho, a TV Itacoomi também s fez janda,
possibilitando a quem dela se utilizasse, enxergar o mundo a sua volta. Assm, ao ver as
imagens captadas pela camara, o telespectador, de frente para o espelho, ou debrucado
na janela, acabou por enxergar as mesmo e o que se passa lafora

Os anos dourados por pouco ndo tiveram o0 seu brilho ofuscado diante dos
problemas que se avolumaram, entre eles 0 aumento da populacdo provocado pelo
é&odo rurad e o conseqlente aumento dos nivels de margindidade. Anos mais tarde, o
poeta Carlos Drummond de Andrade, inconformado com as conseqiéncias desse
desenfreado crescimento da cidade protestava em Tristes Horizontes.

N&o voltarel para ver o que ndo merece ser visto 0 que merece ser
esquecido, se revogado ndo pode ser. N&o o passado cor-de-cores
fantasticas, Belo Horizonte sorrindo pubere, nubil, sensual, sem mdlicia,
lugar de ler os classicos e amar as artes novas, lugar muito especial pela
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graca do clima e pelo gosto, que ndo tem preco, de falar ma do
Governo no lendério Bar do Ponto (ANDRADE, 1986).

IV.ESTACOES DO DIAL
V. 1. Radio Mineira - A pionera.
A primera emissora de Belo Horizonte entrou no ar, oficidmente, em sais de

fevereiro de 1931, instadada em poucos metros quadrados de um pordo. Era daguele
pequenino espaco que a fantasa se agigantava por intermédio dos microfones e ganhava
vida para embalar os sonhos dos ouvintes da cidade.

Rua da Bahia com Augusto de Lima QOito horas da noite. Belo
Horizonte em peso esta no loca. A Orquestra Sinfénica da capita
inicia o toque, com seus musicos de uniformes brilhantes e com
instrumentos refletindo as luzes. BH vai ganhar sua primeira estacéo

oficial de rédio (Jornal DIARIO DA TARDE, 26/9/72, p.06).

De acordo com Lauro de Souza Barros, o primeiro supervisor da emissora, “até
0 surgimento da Guarani e da Inconfidéncia, ambas em 1936, a Mineira manteve uma
programagao muito smples e fragmentada’.

Eles comegavam a transmitir as nove horas, encerravam as 14 e
voltavam das 17 as 22 horas. Tocavam disco o tempo todo, sO

eventuamente acontecia alguma coisa diferente (Jornd MINAS
GERAIS, 29/9/87, Caderno Cultura e Arte, p. 11).

Os grandes cartazes do mundo artigtico brasleiro sempre que vinham a Beo
Horizonte tinham passagem obrigatdria pelos estudios da Mingra Assm é que la s
gpresentaram Carmem Miranda, Orlando Silva e tantos outros, entre eles Nod Rosa,
gue desembarcou na cidade em janeiro de 1935 para uma temporada que Ihe permitisse
curar uma tuberculose. Durante quatro meses, 0 “Poeta da Vild ficou por aqui,
bebendo, tocando, cantando, compondo, sem abrir m&o, um instante sequer, da boemia
oferecida pela jovem cidade. Em &bril, retornou ao Rio de Janeiro, morrendo dois anos
depois (MARTINS, 1999).

Além do radiotegtro, a Mineira foi uma das primeiras a lancar os programas de
caouros, com a Hora da Pelega, que dava ao vencedor um prémio de dez mil réis. Foi
também a primera a tranamitir uma partida de futebol: um jogo entre Vila e Atlético, e
a primdra a noticiar o inicio da Segunda Guerra Mundid. As sete horas da manha do
dia 1" de setembro de 1939, o locutor Afonso de Castro, em voz grave, depois de um
prefixo solene, anunciou: “Os quatro cavaeiros do Apocdipse estéo soltos na Europa
Comegou a Segunda Grande Guerra” SO depois do meio-dia as outras radios

comecaram anaticiar o que estava acontecendo no velho mundo.
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V. 2. R&dio Guarani — A voz do povo.

Bastou que a orquestra do maestro Pastore entoasse 0s primeiros acordes da
Opera O Guarani, de Carlos Gomes, para que todos se certificassem da concretizacéo de
um novo sonho. No dia 10 de agosto de 1936, Bdo Horizonte ganhava sua segunda
emissora de r&dio: a Guarani, uma estacdo de servigos, reconhecida pelo seu dogan “a
voz do povo’, e que chegou a ser condderada a maior do género no Brasl. Muitas
foram as aracOes apresentadas, entre eas o programa Roda da Vida, que focdizava o
dia-a-dia da cidade, buscando junto &s autoridades solugbes para 0s mais variados
problemas nas areas da salde, da educacdo, do transito, do saneamento, da moradia.
Mas como as demas emisoras ja exigentes no Pais, a Guarani ndo abriu méo de
ferramentas que garantiam sucesO junto a0 publico, e investiu também em outros
formatos, tentando atingir tanto o publico adulto, com programas como Alma Portenha,
guanto o0 publico infantil, com o programa Gurilandia. Além de informar 0s seus
owvintes e redizar prestacéo de servicos, a Guarani também se preocupava em oferecer-
Ihes diversdo.

Quem ndo possuia radio, mas tinha interesse e curiosdade em saber como toda
aguela indigtria de sonhos funcionava, ndo hesitava em comparecer aos programas que
% redizavam a0 vivo no auditério da prépria emissora, com capacidade para cem
pessoas. Os ingressos eram digtribuidos durante a semana, nos pontos de bonde,
espalhados pel o centro da cidade.

Uma das atragBes favoritas do publico era A Hora do Recruta, comandada por
RAmulo Paes. A novidade estava ha presenca de um carrasco no palco para castigar 0s
caouros que ndo cantassem ou Se apresentassemn bem. Também as histérias de vida,
recheadas de adegria, problemas e sofrimento, muitas vezes se trandformaram em pecas
para o radiotesatro.

Em 1945, a cidade viveu um momento histdrico: um avido de passageiros perdeu
contato com a torre do aeroporto da Pampulha e o piloto s6 conseguia captar o sind da
Ré&dio Guarani. Na tentativa de evitar um acidente de grandes proporgles, o reporter
Alvaro Cdso da Trindade, o Babard, organizou uma das mais brilhantes coberturas
jorndisticas. Pelas ondas da Guarani, ele pedia ab povo para acender as luzes de suas
casas e, aos que tivessem carros, que fossem imediatamente para o aeroporto, a fim de

iluminar a pista que, naquela ocasi&o, ainda ndo possuia sinalizadores de demarcacio.
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Num tempo em que nenhuma emissora do Brasi| transmitia depois da
meia noite, Babar6 continuou seu trabalho durante a madrugada, até
gue o avido aterrissasse na Pampulha, com seus tripulantes e
passageiros saos e salvos (Jorna DIARIO DA TARDE, 20/9/72,

p. 05).
V. 3. R&dio I nconfidéncia— A Emissora - padrao do Estado.
A imposshilidade de comunicagdo entre a capitd e o interior foi a davanca
propulsora que serviu para judtificar a criacdo de uma estacdo de radio do governo que
pudesse unir todo 0 Estado, ainda carente de estradas asfdtadas, de linhas aéreas e de

telefonia
A sua criacdo obedeceu a0 pensamento e ao propdsito de dotar Minas
Gerais de um poderoso instrumento de aproximagdo entre 0s mineiros,
a0 mesmo tempo um oOrgdo capaz de divulgar para todo o pais as
redizaches da vida mineira em seus mlltiplos aspectos (RUBIAO,
1947).

Assm, surgiu a Inconfidéncia, uma emissora ligando campo e cidade, povo e
governo, por meio de uma programacdo baseada em noticia, misica, folhetim e reclame.
Inaugurada no dia 3 de setembro de 1936, pelo governador Benedito Vaadares, a rédio
ja nasceu como a mehor e mas sofisticada de Minas. JA no inicio dos anos 40, a
Inconfidéncia apresentava programas musicais tas como Ao Compasso da Saudade;
Hora de Antigas Melodias; e No Mundo do Jazz os programas de calouros A Procura
de Talentos e Revoada de Novos; programas infantis, como Pinduca e a Escola de
Radio; e programes apresentados por astros e estrelas da emissora, com convidados
necionas e internecionals: SO Para Mulheres e Minas Canta Para o Bradl
(DOLABELA, 1993). O destaque cultura era atribuido ao programa Nos Dominios da
Musica, cujo objetivo era o de difundir pecas sinfnicas, precedidas de comentarios e
dados biogréficos de Bach, Beethoven, Chopin, entre outros. Havia também Os Poetas e
Prosadores do Brasil, cataz liter&io em que, a cada audicdo, eram tecidos comentarios
sobre um grande vulto das nossas letras. A Inconfidéncia mantinha ainda, em sua
programacdo, cursos de inglés e francés, com gravagbes especiais fornecidas pelas
embaixadas.

O Plano de Recuperacéo do Estado de Minas Gerais e 0s assuntos econdmicos e
financeiros eram sempre debatidos e comentados em Momento Econémico. O Dia de
Hoje na Assembléa noticiava os trabahos da Casa Legidativa em cronica de Olavo
Drummond. O Programa do Trabalhador tratava de assuntos referentes as associagOes

de clase, pdedsras e conferéncias de lideres trabahistas. Ja 0 Programa de
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Departamento Estadual de Saude, apresentado por um cientista, ministrava conceitos de
higiene, de profilaxia e de combate aos maes que afetavam a popul agéo.

Também a cobertura esportiva foi, durante as décadas de 40 e 50, digna dos
maores eogios. As transmissdes de futebol, natacdo, basguete, vole, remo, pugilismo,
cdismo, dletismo podiam ser feitas de quaquer parte do pais. Onde houvesse uma
provado interesse dos mineiros, |4 estavam os microfones da Radio Inconfidéncia

A Hora do Fazendeiro’, um dos programas de maior audiéncia da emissora é
destinado aos agricultores de todo o Brasil, se propondo a desfazer as dividas dos
owintes, abordando questdes variadas, como tratamento de animais doentes, sugestdes
paa a compra de sementes e ferramentas, aém de indrugbes sobre drenagem,

reflorestamento e fertilizacdo do solo.

V.A ESTACAO DA LUZ

Foi com certa dose de desconfianca que a populacdo de Belo Horizonte passou a
acompanhar, a partir do segundo semestre de 1954, o vaivém dos técnicos responsaveis
pelo transporte e instalacdo dos equipamentos no ato do 24° andar do edificio Acaiaca,
local escolhido para funcionar a primeira estacéo de TV da cidade, e a quinta do pais.
Sem incidentes que colocassem em risco 0s cerca de 500 mil habitantes de Beo
Horizonte, os trabahos foram concluidos e, & 19h30m do dia 8 de novembro de 1955,
com a presenca do presidente da Republica, Juscelino Kubitscheck, a TV Itacolomi
entrou oficidmente no ar, sob as béngdos do arcebispo metropolitano, D. Antdnio dos
Santos Cabral, e as pdavras emocionadas do entdo governador de Minas, Clovis
Sdgado:

A inauguracdo da TV Itacolomi, que hoje se faz, representa um passo
decisivo para 0 nosso Estado. Nesse momento em que Minas retoma a
sua posicéo de estrela de primeira grandeza da constelagéo naciond

(aqui ele se refere a eleicdo de Juscelino Kubstichek paraa Presidéncia
da Republica), obra de tal vulto € bem uma demonstragdo da capacidade
de nosso povo para as realizagdes de maior significagéo (VAZ, 1995).

A tdevisio invadiu as casas trazendo imagens do mundo para um consumidor de
pijama, dém de uma profunda mudanca no sentido dos hébitos sociais. “As pessoas

deixaram de descer t8o amilde a cidade, véo cada vez menos ao cinema e satisfazem-se

com os contatos virtuais pela televisdo” (PBH, 1995, p.10). Até completar um quarto de

* O programa A Hora do Fazendeiro é apresentado até hoje pela Inconfidéncia, sendo considerado o mais
antigo programado rédio brasileiro
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sculo, a Itacolomi incorpororse a0 “pariménio espiritud da gente minera’ (Jornd
ESTADO DE MINAS, 8/11/55, p. 03).

Jamais, na histéria dos veiculos de comunicacdo e d intercambio de
idéias, se tera visto coisa semelhante a qual a ltacolomi acanca, antes
mesmo de aingir 0 seu primeiro més de vida Seus programas
contam, em principio, com 0 mais poderoso instrumento de convicgdo
popular, que € aimagem visua, aguela que chega ao centro perceptor
do espectador com impacto virgem, sem o desgaste da palavra escrita
e arestricéo criadora da palavra falada. E a imagem levando a cada
um a visdo da redidade e sua representacdo, num impacto inescapavel
(Jornad ESTADO DE MINAS, 27/11/55, p. 05).

A ltacolomi ndo mediu edforgos para permitir que suas produgdes fossem
levadas a0 ar sempre a0 vivo, durante os seus primeiros anos de vida. E assm, somando
0 esforco de producéo a competéncia de seu cast, o Cand 4 foi, aos poucos, deixando
de lado o amadorismo, e buscando, a cada dia, novas experiéncias, que iam sendo
plenamente aceitas pelo publico.O Grande Teatro Lourdes, por exemplo, hasceu quatro
meses gpos a inauguragdo do Cand 4. Petrocinado pela Perfumaria Lourdes, foi por
muito tempo um dos destaques da programacdo, pela grandiosdade de sua producéo,
como atestou um dos atores daquela época, Ubaldino Guimaraes:.

Sob as luzes de 6.000 watts e dispondo de um guarda roupa de 6.000
pecas bem detalhadas, os 45 atores e atrizes do primeiro escado da
Itacolomi redlizaram programactes teatrais populares no pequeno
espaco de 72 metros quadrados dos estlidios do 24°. andar do Edificio
Acaiaca. E assm, com o aprendizado autodidata, a Itacolomi reaizou
grandes produgdes como Romeu e Julieta, com duas horas de duragéo
(MALHEIROS,1991, p.49)

Otelo, Dona Xepa, Dama das Camédlias, Os Trés Mosqueteiros, Cyrano de
Bergerac foran dgumas das muitas atraches apresentadas. Algumas montagens
acabaram sendo veculadas em forma de seriado, como se fossem um embrido das
telenovelas. Uma delas foi a Garrafa do Diabo, que tinha na trama o envolvimento de
persondidades histéricas que eram influenciadas por um diabo gprisonado em uma
garafa. A cada uma dessas persondidades, o diabo concedia favores, como o0 génio da
l&mpada de Aladim, mas ao find de cada episodio, o personagem sofria uma desgraca,
cuja origem estava na propria ganancia do portedor da garafa. Entre ees estiveram

Napolezo Bonaparte, Atilae Mussolini.

Ecléica e inovadora, a Itacolom, durante toda a sua exigténcia, privilegiou
publicos digtintos. As criangas foram contempladas com uma vasta programacéo que
induia o Gente Miuda, Gladys e os Bichinhos, No Reino do Faz de Conta e Teatrinho

de Brinquedos. Os adolescentes ganharam o Sabatina Maizena, que estreou em 1956,
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ficou dez anos no a e que dava ao vencedor uma bolsa de estudos em escola particular,
ou 0 mesmo vaor em materia escolar para o duno de escola publica

O Curso Itacolomi tavez tenha Sdo um dos primeros modelos de telecurso do
Bradil e ficou no a por ses meses. Outra experiéncia nos moldes educetivos foi feita
com o Gotas de Histéria, um programa de conhecimentos gerais. A Producdo Cultura
da TV Itacolomi inovou com o programa Adote uma Crianca, apresentado pela garota
propaganda Ana Lucia Katah e que arau pea novidade, pois edimulava os
telespectadores a adotarem uma crianca, como fez a propria apresentadora, que adotou
um menino.

A Itacolomi gpresentou revisas musicais em sua programacdo, como a Revista
de Bolso e Folias e ralinha de shows o Noites Mineiras, que enfocava os aspectos da
familia. O grande destague desse segmento foi a S&rie Esta € a sua vida. Toda a
dindmica do programa girava em torno da gpresentacdo de professores, amigos, colegas
e parentes que tinham exercido influéncia fundamenta na vida da persondidade cuja
existéncia estava sendo pesquisada.

Marcaram época na ltacolomi: As Aventuras de Eva, com Eva Todor; Uma Voz
ao Telefone, com Rodolfo Mayer; O Céu € o Limite com Oduwado Cozzi; Bola na
Cesta, com César de Alencar e Wilma Rocha; e Camara Um, com o grupo de Jacy
Campos.

O humor teve um de seus pilares fincados na cidade e programas desse género
foram campebes de audiéncia (Jornal ESTADO DE MINAS, 09/11/85). Havia muita
dificuldede para se fazer humor em Bedo Horizonte devido a caracteridica intimista do
mingro e também por causa da tradicionad familia mineira, sempre vigilante e que
cobrava, muito mais que hoje, o respeito aos padrdes de conduta mora. O humorismo,
por exemplo, apenas explorava a critica aos costumes, de maneira amena e ingénua. A
Escolinha de Dona Peteca deu o que faar. Por consderarem incitante a indisciplina dos
aunos, milhares de professores assnaram um documento exigindo a suspensdo do
programa. E Proibido Sonhar mostrava, em 15 minutos, o ator Carlito Cerezzo
interpretando  Barnabé, um funcion&io pulblico que vivia dormindo na reparticdo e
sonhando com persondidades importantes do cenario mundiad. Um outro destaque na
linha de humorismo foi o programa feito por Max Nunes no Rio de Janeiro, e adaptado
em Bdo Horizonte por René de Almeda Uma Pulga na Camisola. Um de seus
personagens, Sr Encrenquinha, fez um enorme sucesso com o borddo “Que imbecil

s0!”, e acabou sendo levado também ao publico fluminense
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Foi no rédio que a tdevisio se inspirou para produzir 0 seu modedo de
jorndigmo. O primero notici&io permanente foi 0 Repérter Real e mais tarde o
Reporter Esso.

Também o esporte atraiu os telespectadores. No inicio, os programas tal como
acontecia com os jorndidticos, eram ilustrados com gravuras, fotos e dides. Alguns
meses depois, os filmes dos jogos passaram a s veculados. O primero jogo
trangmitido pela Itacolomi foi Atlé&ico e Vila Nova, em que o Gao precisou usar
camisas e calgdes da mesma cor a pedido da emissora, para que o telespectador pudesse
diferenciar os jogadores j& que, pela tela preta e branca, os uniformes tradicionais das
duas equipes pareciam idénticos. Muito suceso fizeram também a Resenha e a
Jornada Esportiva. As transmissOes dos jogos passaram a contar com uma novidade
quando Benedicto Adami de Carvalho, em meados de 1956, passou a atuar como “O
juiz do juiz’, andisando e criticando as arbitragens. O sucesso foi tamanho que, ainda
hoje, as principas emissoras do pais destacam uma pessoa para desempenhar essa
funcéo em suas transmissdes de futebol (VAZ, 1995).

CONCLUSAO
Até o final dos anos 50, tanto o radio quanto a televisio ofereceram atragdes que

Se incorporaram ao cotidiano da cidade. O que Bdo Horizonte ouviu e viu pelas ondas
do r&dio ou pea tela da TV foram aragbes que privilegia)am a musica, a novela, o
humor, a naticia e o esporte.

A mulsica adquiriu uma enorme importancia como produto. Ela se fez presente
em todas as grades de programagdo cbs emissoras, aparecendo tanto na apresentacdo de
artistas ja consagrados quanto nos programas de caouros, que davam ao publico a
oportunidade de cantar diante do microfone, como faziam seus idolos, simbolos de
ascensio socid e plena redizacd. Motivados pelo clima de intimidade gerado com
artistas e locutores, muitos ouvintes e telespectadores passaram a fazer das rédios e das
tevés ndo gpenas um centro de diversdo, mas um loca a mais de reunido socid. Para
gque s mantivesse a ilusdo de que as oportunidades estéo abertas para todos, era preciso
que se acenase com agumas vAvulas de escgpe e redizacdo, anda que no plano
meramente smbolico. O mundo das mercadorias deveria encontrar uma formula de
participacéo no cotidiano das classes dele excluidas, através dos mecanismos acionados
pelos meios de comunicacdo de massa (GOLDFELDER, 1980) Nesse sentido, poder-se-

ia dizer que, durante todo esse periodo, a musica foi um dos ancoradouros que
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garantiram 0 sucesso de uma programacdo que atendeu com eficacia as exigéncias
smbdlicas de um publico fid.

Também as pecas tedtrais e as novelas produzidas pelo radio e adotadas pela
televisdo, ja a partir dos anos 50, encontraram espaco adequado de penetracdo na
sociedade belorizontina. Sob uma visfo idedizada do mundo, esses produtos, como
dternativa de programacdo, cairam no gosto popular. As higtdrias dramatizadas
promoveram a inter-relacdo de espagos, permitindo um processo de reconhecimento
pessod e criando lacos dfetivos entre publico e personagens. Tornaramse uma
necessidade smbdlica permanente de veiculagdo. As higtdrias em capitulos renovaram o
interesse dos ouvintes e telespectadores, garantindo a audiéncia do dia seguinte. A
novela assumiu um papel de méo dupla no cotidiano de seus ouvintes e telespectadores.
De um lado, como espelho, uma vez que, por meio de suas experiéncias, ouviam e viam
nestas producBes, uma gproximacdo com as suas proprias histérias. Por outro lado,
também s fez janda, ja que permitia, por meio de lacos emocionas, estabelecer
relaches com as historias vividas pe os personagens criados pela Indlstria Cultural.

O riso, sob o aspecto de produto cultural, teve atuacdo representativa na midia
Os programas humorigticos surgiram nas primeras transmissdes e e mantiveram, ao
longo do tempo, como uma das opgles de programacdo das emissoras de radio e
tdevisfio. Caacterizaramse pela diversdade de personagens, pelas Stuagbes
caricaturadas, pela visfio humoridica do dia-a-dia das familias, peas sitiras sociais e
politicas. Embora também tenha nascido no radio, foi na televisfo que edta dternativa
de programacdo encontrou 0 gpice do sucesso, davancando dtos indices de audiéncia
em todas as faixas etérias e classes socials.

Foi também na noticia que o radio e a TV se pautaram para garantir audiéncia.
Investir na informagdo foi uma dternativa undnime adotada por todas as emissoras,
desde o programa de estréia. Os resultados dcancados pelo radio motivaram a Itacolomi
a também adotar a informacdo como dternaiva de programacdo. Mais uma vez da se
ingpirou no trabaho radiofénico para produzir o seu modelo de jornaismo.

As transmissdes esportivas, especidmente do futebol, vieram a reboque dos
notici&ios e tranformaramse em outra feramenta para a garantia de audiéncia
Embora as rédios Mingra e Guarani também tivessem privilegiado esta dternativa de
programacéo, foi a Inconfidéncia que davancou o esporte no radio. Durante as décadas
de 40 e 50, a PRI-3 trangmitiu informagdes ligadas ab melo esportivo, com irradiagOes
dos mais longinquos pontos do Pais.
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Ao radio ndo restou outro caminho. Seus pilares de programacéo foram sendo
retirados paulatinamente pela tdevisio e recongtruidos sobre dicerces mais seguros,
porque a0 som agregou-se a imagem. Os programas de auditorio e de humorismo, as
novelas, os informativos e as transmistes egportivas também foram as dternativas
exolhidas pea TV como a férmula méagica para garantir audiéncia O que o r&dio
redlizou com inegavel competéncia até os anos 50 comegou a desmoronar a partir da
década de 60, e foi preciso buscar novas formulas. A televisio coube apenas aprimorar

esses e ementos descobertos pelaradiofonia.
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