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Globalizacédo e musica popular

O termo globdizacéo refere-se a uma etgpa histdrica configurada na segunda metade do
sculo XX que s caracteriza por uma s&ie de processos econdmicos, financeiras,
comunicacionais e migratérios que acentua a “interdependéncia entre amplos setores de
muitas sociedades, gerando novos fluxos e edruturas de interconexdo supranaciond”
(Candlini, 2003:58). Por se referir a um conjunto de processos de dta complexidade e
muitas variavels, o objeto globdizacdo é fugidio e ndo-trabahével, e sua teorizacdo é
muitas vezes redizada através de metdforas e narragdes (idem:9). Como aponta Ortiz,
“toda metéfora € um reao figurado; 0 que s ganha em consciéncia perde-se em
precisdo conceitua” (2003:14). Na verdade € exatamente no campo smbdlico que o
objeto globdizacio s torna mas indigante mas especificamente nas préticas
culturais, onde metéforas, mitologias e relatos figurados B0 0 exo de expressio
principd.

A intensficacdo das trocas culturais tem como elemento central as relagbes de consumo
de produtos — bens smbdlicos — veiculados pelos meios de comunicacdo de massa
Através de musicas, filmes, roupas, comidas e rituas, pessoas de pontos diferentes do
globo interagem e compartilham determinados valores e visdes de mundo representadas
nesses objetos de consumo. Renato Ortiz gponta esses simbolos como estruturadores de
uma “cultura internaciond-popular”.

Afirmar a existéncia de uma memoria internacional-popular é reconhecer no interior da
sociedade de consumo sd0 forjadas referéncias culturais mundidizadas. Os
personagens, imagens, situagdes velculadas pela publicidade, histérias em quadrinhaos,
televisio, cinema congtituem-se em substratos dessa memoria. Nela se inscrevem as
lembrancas de todos (Ortiz, 2003:126).

E clao que essa memdria supranaciona veiculada em todo o planeta convive e se
asocia com outras esferas de memdria cultural, congtruidas a patir dos estados
nacionais e das identidades locais e suas praticas culturais. Sendo assim, todas as
manifestacbes culturais convivem de adguma forma com aspectos e dementos dessa
cultura internaciond- popular, com seu imagin&rio e com seus demarcadores smbdlicos.

No campo da misica popular esse tipo de intercdmbio ndo chega a ser uma novidade. A
propria nocdo de muisica popular s desenvolveu concomitante a sedimentacéo de
tecnologias (fonografo e rédio) e empresas (gravadoras e emissoras de radio) cuja
funcdo primordia era aumentar a circulacdo de musicas pdo mundo, 0 que sempre

envolveu um intenso intercdmbio entre préticas musicais de locdidades digtantes. No
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entanto, é evidente que no decorrer do século XX esse intercdmbio se intengficou e aos
poucos memdria musical internacional pbde ser compartilhada, sobretudo a partir
da década de 1970 quando, “pela primeira vez na histéria 0 mundo tinha uma geracéo
crescendo com uma experiéncia musicad comum acrescentada s Suas  respectivas
culturas musicais locais’ (Mam, 1993:340). Trata-se da formacéo de um repertério de
cangles, dementos musicas (ritmicos, melddicos e harmoénicos), refrdes que fazem
referénciaa um corpo de simbolos desterritoridizado, transnaciond.

Alguns autores enxergam na condrucéo desse imagin&io supranaciond uma relacéo
desgua de poder. Isto porque os simbolos veiculados internacionadmente ndo nascem
td0 degterritoridizados, mas Sm a partir de um polo de onde patem muscas, filmes,
propagandas, personagens, mitos e comportamentos. Apesar da reconhecida
centralidade dos Estados Unidos no processo, de forma gera este pdlo ndo se encontra
prioritariamente locdizado em paises, chefes ou petrdes identtificAvels, mas em
“empresas transacionais, fantasmagoricas sociedades anbnimas que ditam, a patir e
lugares obscuros, regras indiscutiveis e ingpdéveis’ (Candlini, 2003:24). Nesse sentido,
aglobaizacdo pode ser entendida como

uma articulacdo consciente da parte de um grupo de ingtituicles financeiras, indugtriais,
militares e politicas das novas formas de capitalismo, bem como de conglomerados de
meios de comunicagdo e de entretenimento, trabalhando predominantemente para o
beneficio de uns poucos paises extremamente ricos e poderosos (Carvalho, 2001:432).

As mensagens irradiadas deste pdlo de poder aportam nas diversas locaidades do
planeta transmitindo seus vaores e visdes de mundo que interpelam as préticas culturais
locais. Num certo sentido, esse encontro pode ser visto como “um convidado que quer
definir como va assmilar seus novos anfitrides, em vez de s por des assmilados,
como seria proprio de convidados civilizados’ (Carvalho, 2003:452). Por outro lado,
este embate nem sempre € téo desigual e pode produzir novas formas de relacdo mais
iguditarias e novos imagin&rios menes rigidos com papds mais flexiveis entre os aores
sociais. Como gponta Beatriz Sarlo,

Sabemos 0 que se perdeu mas ninguém sabe ao certo o que se ganhou. Entre o que se
perdeu, é preciso contar as identidades cristalizadas e os velhos preconceitos; hoje é
comum a condenacdo de atitudes (como o machismo e a violéncia doméstica) que
pareciam pertencer a natureza das coisas. Entre o que se perdeu, também devemos
contar a obediéncia cega a formas tradicionais de dominacdo smbdlica (como a do
caudilho, a do senhor, ado padre, ado pai, ado professor) (Sarlo, 2000:103-104).

Mais do que encontrar culpados, identificar onde estd o inimigo ou eaborar um

julgamento da cultura de massas e da globdizacdo, 0 que nos interessa ho presente
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trabadho é andisar de que forma as influéncias dessa cultura globd dedterritoridizada
interagem com préicas culturas geograficamente mas bem definides e mas
epecificamente, como um determinado género de musica popular se agpropria de
edementos globdizantes. No Bradl, pais onde a mulsca popular tem uma grande
projecdo mididica e veiculacdo privilegiada tanto nos meios de comunicacdo de massa
guanto nos lancamentos fonograficos, a relacéo de poder ndo pode ser smplificada a
uma dicotomia naciond X edtrangeiro. Ortiz questiona a conveniéncia em se adotar a
0posicao interno X externo na andise das praticas culturais ressdtando que os dementos
de uma deleminada matriz vigam “para ford’ e outros, externos, s80 por €a
assmilados (2003:74). No campo da mulsca braslera, observamos que existem
cangdes de circulagdo local, géneros musicals legitimados como representantes da
cultura naciond, musca em lingua inglesa com grande penetracdo sobretudo junto ao
publico jovem e uma muisica popular urbana extremamente diversficada onde podemos
facilmente encontrar elementos de todas as préticas citadas anteriormente. O processo
de apropriacdo de estéticas e formas de fazer musical por aqui ndo se da na adocéo pura
e smples a cangles e artistas lancados no mercado naciona. Na mulsica brasileira, a
edratégia de misurar dementos se condituiu numa vertente fundamenta de construcéo
identitaria e edtética, desde os artistas ligados a0 movimento Tropicaista até os grupos
de pop naciond que eaboram géneros propostadamente misturados, cujo exemplo
paradigmético é 0 “mangue-beat” popularizado por Chico Science.

Como entender, entéo, as relagbes culturais e de poder presentes nas diversas préticas
musicais? De acordo com Andreas Huyssen, “as cidades sio os principais lugares de
interacdo entre forgas globais e culturas locais hoje’ (2002:17). Para e, os estudos
culturals deveriam se voltar para uma observacdo aguda em “como as principals cidades
contemporaneas negociam 0 impacto da circulagdo globa de pessoas, commodities e
tecnologias, de idéias, imagens e produtos culturais’ (idem). As grandes cidades do
mundo vivem uma Stuacdo intensa de smultaneidade de ofertas de produtos culturais
dos mais diversos. No caso da muasica popular, podemos ouvir no radio, na TV, em
bares e em casa a uma grande diversidade de estéticas. E principalmente nas cidades
gue as musicas globais sfo ouvidas, re-sgnificadas e discutidas.

Vamos nos voltar, entdo, para a periferia de uma dessas megddpoles — Sdo Paulo — e
identificar como o0 samba, um género de mulsca popular braslera edretamente
associado a0 imaginaio da nagdo interage com esse “convidado’ que se pretende

dominador. Nesse percurso, vamos acompanhar a trgetdria de um grupo de jovens
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paulistas negros que, tocando samba, se tornaram um dos maiores fendmenos de vendas

da industria fonografica na Ultima década do século XX: o grupo Negritude Jinior.

O Negritude e o samba

A trgetdria do Negritude Jinior comeca na pequena cidade de Carapicuiba, regido
metropolitana de S& Paulo, conhecida como cidade-dormitério. O municipio foi
benefici&io no inicio da década de 1970 de um empreendimento mobili&io
desenvolvido pela Companhia Metropolitana de Habitacdo do Estado de Séo Paulo — a
Cohab. Criada em 1965, a Cohab tinha como objetivo construir moradias para a
populacdo de baixa renda e adquiriu em Carapicuiba uma area de cerca de 2 milhdes e
melo de metros quadrados onde ergueu o Conjunto Habitacional Presdente Castelo
Branco (Plano Municipal de Habitacdo, 2003.9). Através do financiamento da Caixa
Econbmica, através recém-criado BNH (Banco Naciond de Habitacdo), suas unidades
foram ocupadas por familias de trabahadores assdariados que se cadastraram no
programa. A dStuacdo econdmica relaivamente etével, a compra recente de um
gpartamento préprio e a convivéncia entre vizinhos oriundos de partes diferentes de Séo
Paulo e de todo o Brasil forneceu os ingredientes para a formacdo de um ambiente
amigavel de companheirismo entre os novos habitantes,

Nas paavras de Nené, integrante do Negritude Jr., “na comunidade vocé conhece 0s
vizinhos, bate na porta deles pra pedir aglcar, se preocupa e guda quando acontece
adgum problema ou quando um filho de dguém edd doente’. Para as criangas, O
ambiente da Cohab era particularmente interessante, pois ndo 6 gozavam de uma certa
liberdade caracteristica de cidades de interior, mas também pela formacdo de amizades
Solidas, fundadas nesses mesmos valores.

Naguele tempo na Cohab tinha muito mato. Ai a gente entrava no mato pra cagar
pred, ficava jogando bolinha de gude, futebol, fazia carrinho de rolim&, e outras
brincadeiras na comunidade. Lembro que eu pegava lata de 6leo Mazola (que era em
lata) e cortava pra fazer de brinquedo. Era tudo muito smples e muito feliz porque a
gente ndo tinha consciéncia que aquilo di era por que a gente tinha pouco dinheiro
(Nené, depoimento pessoal ao autor em 31/1/2005).

A narativa um tanto romantica de Nené demonstra bem a forca dessa experiéncia
socid, caracterizada por Ari como uma “convivéncia tipica de gueto” (O Dia,
16/9/1997). Unidos por lagos de vizinhanca, parentesco, solidariedade e pela rdigiéo

bagtante presente, convivéncia iria endnar para 0s jovens “o que é a vida'. Esse
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ambiente seria pogteriormente descrito no samba Terra Prometida, (Weagninho - S.
Procopio - Nenegritude - Netinho), gravado pelo grupo em 1997:

LanaCohab aprendi o que éavida
Doce lar, terraquerida
Na batida do pandeiro
Eu encontrel uma saida

O contato com a muasica ocorria prioritariamente através dos meios de comunicagéo.
Desde meados da década de 1970, a tdevisito havia se ingtdado definitivamente em
todos os cantos do pais promovendo integracdo entre as vérias locdidades em torno da
unidade nacional. Ao mesmo tempo, se consolida no Brasl um mercado de bens
culturais integrado que colabora para esta unificagcéo (Ortiz, 2001:113). Os lancamentos
da indugria fonogréfica buscam atingir os diversos segmentos do mercado investindo
pessdo em divulgacéo para atingir um amplo mercado consumidor, desde os grandes
centros urbanos, com suas periferias, aé o crescente interior do pais.

Assim como em Bogota, Caracas ou S&o Paulo, os circuitos midiéticos ganham mais
peso que os tradicionais locais na transmissdo de informagdes e imaginérios sobre a
vida urbana e em aguns casos, oferecem novas modaidades de encontro e
reconhecimento, como a comunicagdo atraves do radio e da televisdo, em programas
“participativos’ ou de linha direta, ou a uma reunido em shopping centers que
subgtituem parcialmente os antigos espacos de encontro e passeio. Além disso, muitas
dessas ofertas culturais tém a propriedade de vincular grandes setores da populagéo a
experiéncias macrourbanas e de outros paises (Canclini, 2003:159).

De fato, ja no inicio dos anos 1980, os jovens da Cohab ouviam em casa discos que
eram lancados com enorme sucesso pelas gravadoras. Cantores de samba como Clara
Nunes, Beth Cavaho, Matinho da Vila, Luiz Ayréo, Agepé e Fundo de Quinta
gozavam de razoavd prestigio nas moradias populares e forneciam a “batida do
pandeiro” que determinaria a estética musical principa do grupo. Mas a misica desses
atigas s midurava com outras influéncias do radio de da teevisio, também
representadas com destaque na programacéo diaia desses veiculos: Jorge Ben, Tim
Maia, Blitz, Jackson Five, Earth, Wind and Fire, Madonna e Michagl Jackson.

O samba nessa época aparecia com razoavel intensdade na periferia da capitd paulista.
Contando com a importante colaboragdo do programa de rédio O Samba Pede
Passagem, do radidista Moises da Rocha, artisgas ligados a0 género construiam um
sucesso organico nos aredores da capita. Além do sucesso de atistas de grande
projegd como Clara Nunes e Beth Carvaho, que chegavam através das grandes

gravadoras em todas as capitais com enorme forga, havia as rodas promovidas pelas
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Escolas de Samba de Séo Paulo — edtruturadas a imagem das suas irméas cariocas desde
0s anos 1930 — que organizavam concursos e revdavam sambidas. Uma das mais
concorridas era conhecida como “Botequim do Camisa’ redizada na quadra da Escola
de Samba Camisa Verde e Branco. Nesse contexto, 0 musico Baptista Janior, de
Osasco, iniciou no bairro “Km 18" uma roda de samba chamada Praca do Samba, que

servia de ponto de partida para uma caravana de sambistas pela cidade.

Narealidade estas caravanas que se apresentavam em toda grande S&o Paulo foram em
grande parte responsavel s pelo sucesso de artistas sempre de SP e Rio (sem aidiotice de
bairrismo), tais como: Zeca Pagodinho, Almir Guineto, Leci Branddo, Capri (do
Baixinho Injuriado), Boca Nervosa, Dona Ivone Lara, Mestre Tadismé, Mestre Marcal,

Tobias da Vai-Vai, Oswaldinho da Cuica etc. O Negritude Junior (garotada com idade
entre dez e quinze anos, mais ou menos) fez nessa Praca suas primeiras participactes
para grande publico, nas aberturas dos shows. (Moisés da Rocha, depoimento pessoa

em 18/05/2005).

De fato, toda movimentacdo do género na Grande Sdo Paulo influenciava os
meninos da Cohab que passaram a freqUentar alguns desses espagos e a ariscar seus
primeiros acordes e divisdes nos indrumentos caracteristicos do samba. Na Praca do
Samba o grupo comegou sua profissionalizacdo.
Era uma praca mesmo em Osasco, com shows patrocinados pela prefeitura aos
domingos e a gente era nOvo e ouvia 0s grupos se apresentarem la. Beth, Fundo de
Quintal... Ai a gente levava os instrumentos e tocava antes e as vezes depois dos
shows. As vezes a gente fazia isso também entre a gente, na Cohab, em festas mas s
pra se divertir (Nené, depoimento pessoal em 31/1/2005).
O samba dos meninos gerou curiosdade, pois se tratava de misicos entdo bastante
jovens e, segundo Nené “era bonitinho” vé-los tocar. Em uma dessas tardes, um dos
organizadores da Praca do Samba convidou 0s meninos para se apresentarem no palco
do evento. Surpresos, 0s jovens declararam que eram um grupo que se chamava
“Negritude Janior”.
Deste nicio de careira “por acas0”, 0s jovens do grupo enxergaram uma possibilidade
comercid concreta e decidiram se organizar para tentar viabilizar sua carreira. Nesse
momento a gpropriacdo de cddigos culturais variados que mistura eementos locais (a
amizade, olidariedade, a rdigido), nacionas (0 samba) e globas (0 imaginaio
mididtico) iria se definir com mas dareza As musicas que ouvimos fornecem modelos
de identificacdo e veiculam sentimentos e vaores moras e comportamentals com 0s
quais interagimos. Sendo asim, a audicd de mulsicas veiculadas pelos meios de
comunicacéo representa uma possibilidade de acesso a determinados codigos afetivos

envolvidos naguele repertdrio. A diversdade do repertdrio ouvido pelos jovens da
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Cohab ird compor um quadro referencia de eementos musicais e sgnificados que sera
determinante para a construcdo da prética musica do Negritude Jinior.

O primeiro passo para a profissondizacdo foi a elaboracdo de um conjunto de “regras’
gue deveriam nortear a carreira do grupo. As regras eram indicagbes de conduta pessoal
e coletiva cujo objetivo era estabelecer critérios e parémetros para os integrantes do
Negritude atuarem no mercado musica. Nas palavras de Nené:

A primera regra era que todo mundo tinha que terminar peo menos o Colegid,
porque a gente estava querendo um outro tipo de inser¢éo na musica e se tudo desse
certo a gente ia ter que faar e ndo queriamos fdar errado: “nois €, “ndis va”,
tinhamos que eliminar isso. Depois ninguém poderia beber bebida acodlica e nem
fumar — nem cigarrdl — por que se as pessoas vissem a gente fumando cigarro iam
achar que a gente fumava maconha também e ndo era essa imagem que nés
gueriamos passar (depoimento pessod, 31/1/2005).

A opcéo pela eaboracéo dessas regras diz respeito ao imagin&io do samba na cultura
naciona. Apesar do grande destague no cen&io musical, a posicdo hierarquica do
género na sociedade € dibia e ingédve. Em dguns momentos, 0 género e seus
representantes se tornam simbolos da unidade naciona, orgulho da criativa vida musica
do Rio de Janeiro e do Brasl. Porém, esse mesmo orgulho s transforma numa
vergonha velada por ser o samba, a0 mesmo tempo, criacdo de populacbes de baixa
renda, origin&ria das préicas musicais de negros recém libertados do inicio do século
XX e asociada a uma extensa gama de delinquéncias representadas no imagin&rio da
madandragem: “vadiagem”, jogo, drogas, contrabando, pequenos furtos, cafetinagem,
etc. O sambista Moacyr Luz confirma a Stuacdo desconfortavel do samba se comparado
aoutras préticas musicas:

E uma coisa assm: o jazz é elegante, 0 samba é deselegante; o tropicalismo é moderno,
0 samba é antiquado; a bossa nova € fina, 0 samba é escrachado; a mPB do Chico
Buarque e do Caetano é intelectua, o samba é intuitivo. Qualquer comparagéo que for
se tratar sempre o samba € levado a uma categoria menor. E curioso isso! Vocé diz
assim “eu sou compositor” € uma coisa. E de repente vem uma coisa assim: “Ah, vocé é
sambistal”, essa palavra ela vem cercada de preconceito. E impressionante issol
(depoimento pessoal ao autor em 5/4/2005)

O sambisgta e pesguisador Nei Lopes gponta que a origem énica e socia determinada do
género € responsavel por um forte preconceito da sociedade em relacdo a prética do
samba, manifestada no inicio em perseguigbes policiais violentas mas que permanece
aé os dias de hoje (2003:51-52). E cdaro que um grupo de samba que se chamava
“Negritude” deveria edtar atento a edte preconceito. Os integrantes do Negritude
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buscavam neutrdiza-lo aravés da eiminacdo de aspectos de linguagem e imagem,
formulando astais “regras’.

A gente ficava ouvindo todo aquele repertorio e via letras maravilhosas, melodias
lindas e ndo concordavamos com o preconceito em relacdo ao samba. Queriamos nos
apresentar como sambistas, mas sem esse estigma (Nené, depoimento pessoal,
31/1/2005).

A edratégia era bagtante inteligente e demonstra o grau de preocupacdo comercia que o
grupo ja possuia, mesmo com téo pouca idade. Mas 0 aspecto mercadologico ndo se
resringia as regras de comportamento. A sedimentacdo dos parémetros comerciais do

Negritude foi apoiada na organizacéo de umaidentidade visua para o grupo

Visual

Logo no inicio da carreira do grupo, Nené e sua mée, que era costureira, eaboraram
uma espécie de “uniforme” para suas apresentagfes que condstia em um mesmo tecido
para todos os integrantes a0 qua foram acrescentados paetés. Esses apliques, segundo
Nené, foram inspirados nas vestes coloridas e brilhantes da banda americana Earth,
Wind and Fire e, a0 se apresentarem em palcos pequenos, contando apenas com uma
precaia mesa de som e um canhd de luz, iluminavam o pdco e davan mas
dinamismo e beleza a misica do grupo.

O que é interessante observar é que o Negritude criou um modelo de vestu&io que, ao
acance dos seus limitados recursos, ja estava em grande sintonia com o grande mercado
musica da época. No fina dos anos 1980, apesar de o rock brasileiro comegar a dar
gnais de cansago comercial, o pop internaciona freglientava as paradas de sucesso
trazendo na bagagem uma gpodta definitiva na performance musica de grande porte.
Cangdes e videoclipes de atistas como Madonna e Michael Jackson, dém de
megashows promovidos no Brasl — como o Rock in Rio em 1985 — forneciam
experiéncias mudcas concretas que estabelecian uma associagdo entre musica e
imagem na esfera da circulacdo comercid dos produtos musicais. De certa forma, a
opcéo do Negritude correspondia a uma escolha intenciond e ddliberada de integrar o
mundo do showhbi zz utilizando sua linguagem especifica: 0 espetéculo.

Em sua incisiva critica a “sociedade do espetéculo”, Guy Debord aponta 0 espetaculo
como uma forma de “relacdo socid”. ‘O espetéculo, compreendido na sua totalidade, é
smultaneamente o resultado e o projeto do modo de producéo existente. Ele ndo é um
complemento a0 mundo real, um adereco decorativo. E 0 coragio da irredidade da
sociedade red” (Debord, 2003:86). Onde |é&-s= “irredidade’, podemos entender
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“fantasd’ ou “imaginaio”. De fato, 0 espetaculo tem pape preponderante na cultura
internaciona-popular por permitir um acesso universa aos codigos dessa cultura através
da imagem. A preocupacdo com a “agpresentacdo” representada no figurino calculado do
Negritude Jinior é uma aceitacdo da imagem como norteadora de hierarquias € ao
mesmo tempo um reconhecimento na cgpacidade do visud de facilitar o trandto e
romper 0s preconceitos.

Na verdade, a preocupacdo dos sambistas com o “visua” € antiga. Desde os tempos de
Paulo da Portela que a “apresentacdo” dos sambistas passou a ser exigida nos circulos
internos do samba como forma de obter respeitabilidade e trandtar em outros espacos
socias (Lopes, 2003:68). Ainda hoje é reaivamente comum encontrarmos sambistas
ligados as Escolas de Samba do Rio de Janeiro impecavelmente vestidos de caca socid
quase sempre branca, sapato de bico fino, camisa de botdo de seda ou linho e com
freqiéncia utilizan acessdrios como anés, colares ou chgpéus. A utilizagdo do
vestu&io como forma de legitimar 0 acesso de sambistas a determinados espacos
publicos e midiaicos ndo é nova nem € um fenbmeno da década de 1990. O que o
invetimento do Negritude trazia de diferente, manifestado ndo sb na indumentéria mas
também nas regras, era uma certa visdo de que o samba precisava de “roupa nova’'. A
inspiracd0 de uma banda americana representa uma gpropriacdo bastante singular de
edementos edtéticos de uma mulsica globdizada por uma praica mudcd periféica e
profundamente associada a uma cultura naciond.

A influéncia da cultura internaciond-popular na formacdo musical dos jovens da
periferia pauliga se manifetava em uma gpogta consciente na adogdo de uma estética

(musica-visud-comportamental) “ modernd’, adequada aos e ementos globalizados.

Porque tem uma coisa de época, de geracdo. Meu pai, por exemplo, gosta do trabalho
do Negritude mas e fica mais saudosista com relacdo a musica da Clara Nunes, da
Beth Carvalho. Mas é da mesma forma como eu fico saudosista com relacdo a jogar
bolinha de gude na rua Mas eu ndo posso exigir que meus sobrinhos ou meu filho
joguem bolinha de gude porque hoje tem videogame. Vega bem: eu adoro o Fundo de
Quinta e a musica do Fundo de Quintal, acho que eles sGo 0 melhor grupo de samba,
mas eu ndo posso fazer uma musica igua a deles, € uma coisa de geracdo (Nené,
depoimento pessod, 31/1/2005).

“Ser moderno’ ggnificava, entéo, se adequar ao ritmo do videogame e gplicar uma
visso comercid a muasica do grupo, agora transformada em trabaho. Essa opcéo
representava ainda uma organizacdo empresarid € num certo tipo de mistura musica
capaz de conciliar os eementos do samba com a misica e 0s desgjos da “geracdo anos

1990". Nesse sentido, o Negritude fez parte de uma ambiente onde uma nova forma de
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tocar e pensar 0 samba estava em curso, transcendendo os circuitos restritos no qua o
género circulava desde década de 1980 e estabelecendo uma posicdo hierarquica mais

vantgjosa no mercado fonogréfico.

Samba e pagode romantico

No fina dos anos 1980, o Negritude ja tinha uma carreira musicad consolidada nos
circuitos de rodas de samba de S&o Paulo. Se apresentavam regularmente no prestigiado
Botequim do Camisa, além de outros pontos da cidade. Segundo depoimento de Nené, a
musicado grupo era diversificada

L4, nbs tocavamos de tudo: musicas da moda, os sambas que a gente conhecia,
tocavamos até Titds. A gente fazia a introducéo igua ao origina e aos poucos ia
caindo pro samba. Toda nossa base é samba. Na época tinha o programa do Moises
da Rocha “O Samba pede passagem”, que a gente ouvia e ficava tirando as musicas
pra tocar em nossas apresentagdes. Os donos da gravadora Zimbabwe, que era
independente (na verdade era uma empresa de som de festa, tipo Furacdo 2000 que
tinha no Rio), também freqlientavam o Botequim. Eles conheceram nosso trabalho 1a
e resolveram langar disco. Bancaram tudo. O Botequim do Camisa era um ponto
6timo do samba agui em S&0 Paulo, ia muita gente as pessoas conheciam a gente
(depoimento pessoa ao autor, 31/1/2005).

A Zimbabwe era uma gravadora ligada a vaorizacdo da cultura negra e seu interesse
vinha em um momento em que novos protagonistas do samba comegavam a ocupar
espacos no grande mercado fonogréfico. Em 1991, o grupo paulista Ragca Negra lancava
seu primeiro LP, pela gravadora RGE com um sucesso arrasador. A estética do grupo
passou a ser conhecida como “pagode roméantico”, pois consistia em conciliar melodias
amples em andamento lento com letras diretas, cyo tema principd era um amor
redizado, feliz, red, diferente do amor conflituoso, doloroso e plaénico do repertorio
consagrado do samba (Matos, 1982:139).

A estética do pagode roméantico recebeu e ainda recebe criticas contundentes de diversos
setores da midia impressa e também de dguns sambistas legitimados. O jorndigta
Mauro Ferreira se refere ao estilo como uma “receita de sucesso” recheada de “baladas
acucaradas’, melodias e letras “chatinhas’ (O Dia, 15/8/98). O compositor Elton
Medeiros afirma que o pagode é na verdade “uma balada acompanhada de instrumentos
de samba E como uma laranjada sem laranjd® (Revista Paavra, out/99). Pedro

Alexandre Sanches, da Folha de S50 Paulo é ainda maisincisvo:

No caso disso que se convencionou chamar de “pagode’, mais umavez, 0 que Sse opera
€ a perversdo do samba (bem, perverté-lo tem sido esporte muito praticado). Mas, sO
pra contrariar, seria bacana que se lembrasse que 0 que esses caras fazem estalonge de
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samba... E tudo méscara, tudo figura. E tudo isso é muito chato (Folha de S. Paulo,
17/9/99).

Luiz Calos, cantor e lider do grupo Raca Negra, se defende, afirmando que
“antigamente ninguém conseguia namorar ou dar uma letra de samba de presente para a
namorada. Hoje em dia eu vgjo muitos namorados fdando que tudo o que o Raca Negra
canta é 0 que des sentem” (IB, Revista Domingo, 10/9/95). Polémicas a parte, o pagode
romantico se espahou rgpidamente pelo pais e conquistou espacos dgnificativos no
mercado musicad. A aposta no romantismo ndo SO das letras mas também presente na
sonoridade dos arranjos e no edilo vocal dos cantores de vaios desses grupos
caacterizan seu edilo e sBo capazes de “seduzir” grande parcda do publico
consumidor. Alids, Jeito de Seduzir € o nome da faxatituo do primero disco do
Negritude (1992):

O amor me pegou assim
Conduzindo meu coracéo

E por mais que eu lhe diganéo
Dessavez veio praficar

E evidente que parte do sucesso colhido pelo Negritude em sua primeira incursio
fonogréfica deriva da grande difusBo da estética do pagode roméantico nos circuitos do
mercado musical, que se gproximava da sonoridade do grupo. Num procedimento
recorrente na indigtria fonogréfica, o estouro do Raca Negra na RGE deveria ser
seguido por outras gravadoras. Sendo assm, o Negritude recebeu um convite para e
transferir para a poderosa transnaciona EMI. Aconsedhados por William Santiago, dono
da Zimbabwe, o Negritude montou uma estrutura empresarial e de divisso de tarefas
que, ao find dos anos 1990 foi assm resumida pelo entéo cantor do grupo, Netinho:

O Chamburcy e o Wagninho cuidam da harmonia, do repertério, de como vai ser no
ano, se nds Mesmos vamos produzir 0 nosso disco, 0 que € uma novidade para 0 NOSsO
grupo. O Lino produz discos de outros grupos e assina Negritude Junior Produgdes,
nossa empresa € de producdes artisticas. O Nené continua sendo quem toma conta do
visua do grupo. O que a gente vai vestir? Como seré a capa do CD? Os videoclipes
ficam por conta do Claudinho, que sempre dirige e escreve os roteiros. O Fabinho, o Ari
e 0 Feijdo sfo os caras que tomam conta da qualidade musical, percussiva (Netinho,
Revista Raca, fev/2000).

A mudanca para a EMI representou para 0 grupo adgo mais dém de uma simples troca
de sdo. Ao serem lancados por uma major, o Negritude tem a possbilidade de atingir
um poblico muito amplo e diversficado, caracteristico dos produtos veiculados em
larga escala. Por outro lado, para a gravadora EMI, o Negritude era um grupo que
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deveria se encaixar no segmento aberto pelo Raca Negra, desenvolvendo uma linha
estética anaoga capaz de abocanhar as vendas estratosféricas que a banda conseguia na
RGE. Se por um lado havia afinidades edtiligticas entre os dois grupos, para a EMI era
importante fazé-los ainda mais parecidos e i1ss0 representava dterar dguns aspectos dos
arranjos do grupo e incluir agumas cangdes em seu repertdrio. Para nenhum artista essa
ingeréncia sobre sua criacdo € ago absolutamente smples e sem conflitos. No entanto,

a Otica empresarid implementada no grupo permitia uma conciliacdo pouco traumética
entre os objetivos artisticos e comerciais.

Muita gente ndo tem nocdo do que € gravar um disco: a gravadora investe muito
dinheiro e tem que se preocupar com a comercializagdo, com 0 mercado. Quando a
gente foi pra EMI teve uma musica que o0 produtor impds, que era uma musica
sertaneja [Contos de fadas, de Pagom e Beto Correa], que era pra a gente fazer em
ritmo de samba. A mlsica era até bonita, mas ndo tinha nada a ver com 0 NOsso
trabalho. Isso deu muita discussdo entre a gente, eu e 0 Wagninho chegamos até a
chorar porgue a gente ndo queria gravar aquela misica. Mas depois nés conversamos
e no voto decidimos gravar aguela musica pra no resto do disco colocar as musicas
gue a gente gostava. Néo foi fécil, mas depois, com a maturidade a gente adquiriu
consciéncia, de que tem que colocar no disco misicas que a gravadora vai
trabalhar. A proporcdo é assim: 80% do repertério dos discos é de nossa escolha e
20% deles. Parece desigual, mas esses 20% € que vao ser mais divulgados em rédios
etelevisdo, ai equilibra (Nené, depoimento pessoal, 31/1/2005).

E interessante observar que Nené utiliza o termo “imposicio”, mas narra “com
maturidade” os eventos que envolveram o lancamento do segundo disco do grupo como
£ edivesse em curso, na verdade, uma parceria. De um lado, um trabaho atigtico
relativamente solido, mas protagonizado por jovens com pouca experiéncia no mundo
dos negécios. Do outro, um gigante da indugtria fonografica mundid. Essa aparente
discrepancia de poder entre as duas partes ndo aparece destacada na narrativa de Nené,
gue coloca o poder econdmico e a estética musica lado a lado com um objetivo comum.
O fato € que a patir do lancamento do LP Natural, em 1993, o Negritude acangou uma
projecdo nacionad no mercado de mulsica, conquistando sucessivos discos de ouro e

platina a cada lancamento.

Samba e globalizacdo

As gravadoras transnacionas representam o eixo centrd do mercado musica brasileiro.
Instaladas no Brasil desde o inicio do século XX, foram elas que colaboraram para a
esruturacdo de um imaginaio musicd naciond, a0 vecular em seus lancamentos

através das radios musicas para consumo em todo o largo territério brasileiro. A oferta
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de produtos musicas sempre foi predominantemente de musca locad, sendo uma
peguena porcentagem destinada aos lancamentos “internacionals’. O samba foi um dos
primeiros géneros musicas a se bendficiar dessa edraiégia mercadoldgica e foi
amplamente divulgado como “simbolo da unidade naciond” aravés dessas empresss.
No entanto, no decorrer do século XX, a porcentagem de oferta de mlsica estrangeira
foi aos poucos se ampliando com a construgdo de uma cultura internaciond-popular
reforcada pelos simbolos musicais da musica jovem mundia. Para as empresas, vender
em exda globd um Unico disco é economicamente muito mas vantgoso do que
diversficar os lancamentos nas vérias locdidades do mundo.

Paradoxdmente, o poder das multinacionais do disco se tornou mais limitado no find
do século quando uma série de inovagbes tecnoldgicas trazidas pela globdizacdo da
economia baratearam o0s custos de producéo de discos e permitiram a emergéncia de
centenas de pequenas gravadoras, como a paulista Zimbabwe. A partir desses selos e de
estldios independentes, 0 mercado musical passou a ser ocupado cada vez mais por
musicas de circulagdo geograficamente redtrita, fomentando os comércios locais. Essas
muUsicas convivem com lancamentos do grande mercado fonogréfico naciona e com as
mulsicas edtrangeiras. Juntamente com a ampliacdo da diversdade de ofertas musicas,
uma maior gama de tendéncias etéticas passou a fazer parte do cotidiano musical dos
centros urbanos, formando individuos e grupos socials que cada vez mais eaboravam
misturas entre dementos da cultura locd, da sua identidade naciond e do imagin&io
globaizado.

No samba, a utilizacdo de teclados, baixo, bateria, as introdugbes nos saxofones e a
énfase no refr@o vao consolidar uma edtética transnaciond  aplicada ao  ritmo
caracteristico do género. Ao mesmo tempo, 0s jovens atistas irdo cada vez mas
demonstrar uma preocupacdo com o aspecto visua, com a imagem, com a performance,
enfim, com o espetéculo. Todos os ingredientes do samba deverdo ser condicionados
num ambiente moderno, que inclui a adogdo contundente de uma estrutura profissond
para atuacdo no mercado, afinal de contas, a misica € um trabaho cujo objetivo € o
lucro.

Por outro lado, as referéncias smbdlicas relacionadas com o loca de origem, com uma
rede afetiva de companheirismo, com o humor e a descontracdo, elementos brmadores
do imagin&io do samba, permanecem presentes e fortemente representados. Ainda
assim, grupos como O Negritude Jinior e o Ragca Negra ndo hestam em absorver

influéncias de outras vertentes estéticas da propria misica brasileira como o samba-rock
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de Jorge Benjor, as baladas romanticas de Roberto Carlos, a misica sertanga de Zezeé di
Camargo ou a forte acento pop da misica baiana de Danida Mercury. Apesar das
criticas, a edética globdizante do pagode roméantico movimentou 0 mercado musica
dos anos 1990 e abriu espacos no circuito fonogréfico para lancamentos de artistas de
samba ligados ao segmento mais “tradicional” das Escolas de Samba do Rio de Janeiro.

Conclusao

No sau liviro Modernity at Large, Arjun Appadurai defende uma observacdo mais aguda
do papel daimaginacéo nos dias de hoje.

A imaginagdo — expressa em sonhos, cangdes, fantasias, mitos e histérias — sempre
foi parte do repertorio de véias sociedades, de aguma forma culturamente
organizadas. Mas ha uma nova forga peculiar para a imaginagéo na vida socia hoje
em dia. Mais pessoas em mais partes do mundo consideram um mais amplo set de
vidas possiveis do que elas consideravam antes. Uma importante fonte dessa
mudanga é o mass media, que apresenta um rico e sempre dinamico estoque de vidas
possiveis (Appadurai, 2002:53).

Assm, as mUsicas que chegam através das midias de massa — globais — so processadas
no terreno fértil da criatividade dos locais e das nagbes. As experiéncias musicais so
expressdes de uma posicao socid e politica de uma coletividade e as bagagens musicais
afetivas (individuais e coletivas) carregam modelos de pensamento e de interpretacdo do
mundo, que envolvem nossas subjetividades e identidades sociais. Para ser consumida
em locdidades diferentes, a musica globd tem que ser reterritoridizada, isto €, a carga
cultural que ela carega precisa ser re-ggnificada peos individuos e grupos que a
utilizardo. Nesse processo, reagdes de identificagdo, repldio e desdém sfo congtruidas a
partir de um intenso embate entre seus contetidos simbdlicos e seus imaginérios.

Na pratica do samba, a identidade nacional do género e seu processo de construcéo
histérica e daboracdo smbdlica no imagin&io da nacdo conduzem naurdmente a um
ceto isolamento de seus eementos as influéncias externas, 0 que quase sempre
sgnifica um repldio as ingeréncias do “convidado inoportuno” da cultura internaciond-
popular. Por este motivo, a opcéo pelo repudio € sindnimo de afirmacdo dessa
identidade sambista e uma atitude de preservacéo de poder dentro dessa esfera.

No entanto, a crescente presenca de imaginarios supranacionais nos ambientes urbanos
brasileiros desde os anos 1970 atenua o repudio a edéticas, principamente nas
geraghes mais jovens — nascidas a partir da década de 1960. Nesse novo contexto, a

nocdo de modernidade e os bens e simbolos veiculados mundidmente ndo parecem
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incompativeis com os eementos consagrados do samba. Neste momento, aplicar paetés
as roupas de um jovem grupo de samba da perifeia pauliga ou utilizar teclados
eletrbnicos importados das fébricas e das edtéticas transnacionais ndo representa
nenhum problema conceitual. Na verdade, apropriacdo de simbolos externos
representa, na visio de seus protagonistas, uma “modernizacéo” da prética do samba e
com iss0 a posshilidade de uma ampliacéo de sua reverberacdo nos circuitos industriais
de circulacdo de musicas na sociedade.

Como vimos, a trgetdria e a pratica musica do grupo Negritude Jinior representa um
otimo exemplo de como elementos da cultura internaciond-popular sfo utilizados e re-
dgnificados como modernizantes no cotidiano da musica braslera veiculada em larga
exada Muitas vezes juizos de vaor gpressados e preconceitos ditistas escondem o

complexo e rico jogo de representagdes que caracterizam algumas préticas musicas.
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