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Congtrucédo de identidade e de redefinicdo do cotidiano cultural do jovem:
uma proposta da Revissa MTV?
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Resumo

O meio comuniceciond  Revita MTV, daravés dos conteldos publicados,
trabalha no sentido de incentivar seus letores a reflexdo e ap enggamento a questdes
relativas a cidadania, o que reflete uma proposta de intervencdo critica na sociedade em
que = insere. Este artigo questiona a contribuicdo do veiculo para a configuracdo de
novas formas de identidade e sociabilidade no cotidiano dos que aléem.
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Breve histérico

O cand de tdevisito MTV veio para 0 Brasl em 1990, com o intuito de
disseminar a cultura musicd aravés de video-clips e, por adotar um visud moderno,
aipico e de linguagem dinamica (diferente de tudo o que exidia na tdevisio braslera
da época), aemissorafoi aceita rapidamente pelajuventude®.

Mais tarde, ao tornar-se referéncia e parte integrante da identidade cultural dos
jovens, a emissora ampliou sua grade de programacéo, passando a abrir espago para a
discussio de temas e perspectivas atuais do cinema, da cultura, do sexo, da moda, etc.
Essa expansdo motivou, também, a criacdo de outros canais de comunicagdo com 0S

jovens (seu pablico-avo?), como o site e aRevisaM TV, fundada em 2001.

! Trabalho apresentado ao NP 12 — Comunicacso para a cidadania, do V Encontro dos Niicleos de Pesquisa da
Intercom.

2 publicitéaria formada pela Pontificia Universidade Catdlica de Minas Gerais (Unidade Arcos) e mestranda pela
Universidade Metodista de Sdo Paulo (UMESP). E-mail: nayarateixeira@yahoo.com.br .

% Discute-se, adiante, o conceito de juventude.

4 Segundo o Instituto de Pesquisa Marplan, o leitor da Revista MTV se concentra na faixa etéria de 10 a 24 anos
(84%), e dentre esse grupo, a sub-faixa de 15 a 19 anos se destaca (37%). Quanto a classe social, a maioria (55%) dos
leitores da Revista pertence as classes A e B. Ja em relagdo a0 sexo, a propor¢do de homens é maior do que a de
mulheres: 58% contra 42%, respectivamente. Ver: www.mtv.com.br/publicidade, acesso em 11/08/2004.
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Espelhando-se na emissora, a Revista MTV abarca caracteridticas inerentes ao
que se pode chamar de ‘condicdo de juventude e torna-se um veiculo de grande
destague no ambito jovem. Tanto que, hoje, com gpenas quatro anos de existéncia e
uma tiragem de 80.000 exemplares, a Reviga mensd MTV ja conquistou 1.104.000

|eitores recentes no Brasil e acancou uma marca de 21 leitores por exemplar vendido®.

O jovem como destino erepresentacdo

O veiculo Reviga MTV tem como pulblico-advo o jovem. No entanto, a
abordagem a juventude ndo e iniciou com o0 surgimento deste veiculo de informacéo.
Pelo contrério, de acordo com Edgar Morin (1999), é a partir da década de 50 que a
midia®, vendo a forca da cultura de consumo que ent3o se instaurava, passa a enxergar
nos jovens um publico apto a ‘absorcdo’ de produtos langados no mercado.

Neste periodo a midia comecava a disseminar 0 que poderia ser chamado de
‘modelo de jovem’ ou cultura adolescente-juvenil. Morin (1999, p. 139) contribui para a

compreensio dessa cultura’:

Esta cultura adolescente-juvenil é ambivalente. Ela participa da
cultura de massas que é a do conjunto da sociedade, e a0 mesmo
tempo procura diferenciar-se. Ela estd economicamenteintegrada na
indastria cultural, capitalista, que funciona segundo a lei do

mercado. E &, pois, um ramo de um sistema de producao-
distribuicao-consumo que funciona para toda a sociedade, levandoa
juventude a consumir produtos materiais e produtos espirituais,

incentivando os val ores de moder nidade, felicidade, lazer, amor, etc.

Contudo, a emancipacdo da cultura adolescente-juvenil, iniciada nos anos 50,
apresenta, ainda hoje, muitas semelhancas em seus mecanismos. Como bem enfatiza
Maria Rita Khd (in: BRETAS, Besatriz 1998, p.7): “ na atualidade ainda ha uma certa

4 Informagdes levantadas pelo Instituto de Pesquisa Marplan, que teve como objetivo dar uma visio geral do
desempenho da Revista MTV (indice de leitura, posicdo no ranking de revistas nensais, forma de obtencéo,
frequéncia de leitura, etc). Disponivel em: http://www.mtv.com.br/ publicidade, acesso em 11/08/2004.

5 Adotase, nesta pesquisa, a visio de Thompson (1998, p. 87) sobre o assunto. O autor se refere & midia como um
meio técnico capaz de criar novas formas de interacdo e relacionamento: “o meio técnico é (...) o elemento materia
com que, ou por meio do qual, ainformacdo ou o contelido é fixado e transmitido do produtor para o receptor”.

" O termo cultura refere-se, agui, a0 conjunto de idéias, conhecimentos, técnicas, artefatos, padroes de
comportamento e atitudes que caracterizam uma determinada sociedade. No entanto, a defini¢do de cultura defendida
por Kellner (2001, p.11) colabora para o entendimento da abrangéncia do termo: “a cultura, em seu sentido mais
amplo, é uma forma de atividade que implica ato grau de participacdo, na qual as pessoas criam sociedades e
identidades. A cultura modela os individuos, evidenciando e cultivando suas potencialidades e capacidades de fala,
acdo e criatividade”.
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imposicao do carater jovem (...) ser jovem virou slogan, virou cliché publicitario, virou
imperativo categérico” .

Ao enxergar 0 jovem como ator socia e gpropriar-se de suas representacdes, ou
Sga, a0 reler seu comportamento na vida cotidiana, incorporar dementos e sgnificados
gue o caracterizam e formar discursos que dimentam um protétipo a ele relacionado,
pode-se dizer que a Revita MTV integracse a grande midia que produz, difunde e
sugtenta a circulagdo e emancipacdo de produgdes smbdlicas ligadas a este segmento.

A fim de manter um edtreito vinculo com a juventude, a Revista se apropria dos
mais diversos assuntos de seu interesse, tais como: mulsica, comportamento, esporte,
cultura, moda, sexo, eic, e os aborda de uma forma diferenciada, utilizando, até mesmo,
elementos de seu cotidiano, como alinguagem coloquid, jargdes conhecidos e girias.

Sua linha editorid se apdia numa proposta de inovacdo, ousadia e diferenca, ou
sga, representagles interessantes e atraentes na concepcdo de seu publico-avo. Tudo
iSO para que sga aceita e, pogteriormente, incluida no repertorio culturd dos que a
léem.

O préprio editor-chefe da Reviga, Jos2 Mangini, a0 fda sobre o veiculo,
agumentaque: “ a linguagem arrojada, a irreveréncia, as novidades em primeira mao
na area musical e a agilidade na transmissdo de noticias (...) fazem com que a MTV

ganhe crédito (...) junto ao seu pablico” 8.

A categoria “jovem”

Adotase, neste artigo, o entendimento de Dayrell e Meducci sobre o termo
juventude.

Dayrell (2001, p.17) consdera a nogdo de juventude ndo mais presa a critérios
rigidos. Em sua perspectiva, €la deve ser encarada como parte de um processo de
crescimento mais totdizante, que ganha contornos especificos no  conjunto  das
experiéncias vivenciadas pelos individuos no seu contexto socid. Assm, o autor passa a
percebé-la ndo agpenas como uma etgpa com um fim predetermnado e muito menos
Como um momento de preparacéo que serd superado quando entrar na vida adulta.

A Visio de Dayrdl gponta que ser jovem ndo é ter uma idade determinada, mas

sm adotar certos modos de se portar no dia-a-dia e congtruir um modo peculiar de ser.

8 Ver http://www.mtv.com.br/publicidade. Acesso em 11/08/2004
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Configuraase por certas condutas/préticas que permitem posiciond-lo diante de s
mesmo e da sociedade. Tais condutas e préticas, no entanto, acabam por demarcar uma
identidade” juvenil.

Meucc (In: DAYRELL, 2001, p.18) tem pensamento smilar. Para ele, a
adolescéncia ndo pode ser interpretada como um tempo que termina, como a fase da
crise ou de trandto entre a infancia e a vida adulta, entendida como meta Ultima da
maturidade. Mas representa 0 momento do inicio da juventude, um momento cujo
nicleo central é congtituido de mudancas do corpo, dos afetos, das referéncias sociais e
rdacionas. Um momento no quad s vive de forma mas intensa um conjunto de

transformagtes que vao estar presentes de algum modo ao longo davida.

Procurando ingtituir vinculos: da identidade a comunidade M TV

A Revisa MTV busca estabdecer uma certa familiaridade com seus letores.
Egtes, por sua vez, ap perceberem que suas idedlizagbes coincidem com os €ementos
edtampados nas paginas dos exemplares que folhelam, tendem a compreender nesta
proposta um vinculo identitario.

Ao falar sobre identidade, pressupde-se, num primeiro plano, a referéncia a um
conceito reaciond, na medida em que dgnifica a afirmacéo de um “EU’ ou de um
“Nés’ diante de um “Outro”.

Patindo da premissa de que o0 “eu” e 0 “socid” ndo podem se ver como
ingténcias desvinculadas, consdera-se a perspectiva do individuo como manifesante de
uma conduta socidmente organizada. Assm, percebe-se 0 processo de construcdo de
identidades como um €feito da relacdo do individuo ou grupo com processos socials
mais amplos. Sob essa perspectiva, afirma Sodré (1999 in: GORCZEV K, 2003):

Dizer identidade humana é designar um complexo relacional que
liga o sujeito a umquadro continuo de referéncias, constituido pela
intersecdo de sua histériaindividual coma do grupo ondevive. Cada
sujeito singular é parte de uma continuidade historico-social, afetado
pela integracdo num contexto global de caréncias (naturais,
psicossociais) e derelacdes com os outros i ndividuos, vivosemortos.
A identidade de alguém, de um si mesmo, é sempre dada pelo

reconhecimento de um ‘Outro’, ou segja, a representagéo que o

classifica socialmente.

% Fala-se, em seguida, sobre identidade.
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Cagtells (2000, p.22), apesar de ndo demarcar 0S mesmos pontos que Sodré,
também discute o conceito de identidade. O autor sdienta que:

(...) no que diz respeito a atores sociais, entendo por identidade o
processo de construcdo de significado com base em um atributo
cultural, ou ainda um conjunto de atributos culturais inter-
relacionados, o(s) qual (quais) prevalece(m) sobre outrasfontesde
significado. Para um determinado individuo ou ainda um ator
coletivo, pode haver identidades multiplas.

Levando em conta as consideragBes de Sodré e de Castells, pode-se entender que
0s sujeitos formam e criam comportamentos, a0 mesmo tempo em que desenvolvem um
sentido de identidade, a0 interagirem uns com os outros e com a realidade que os rodeia
E, jusamente por isso, se encontram numa congtante autoproducdo, isto € sua
identidade ndo se encontra pronta, acabada ou determinada, mas Sm em permanente
formacéo, de acordo com as particul aridades vivenciadas por cada um.

Evidenciando 0 que vem a ser e como se processa a questdo da identidade, pode-
e gpontar que aguns jovens nNdo gpenas se goropriam da Revita MTV como uma
forma de entretenimento, como também identificam, em suas paginas, dementos que
podem ser incorporados a0 seu repertério culturd. Dessa maneira, podem vé-la como
um passgporte para a representacdo, aproprid-la como referéncia e fazer dela parte
integrante de sua identidade.

Sendo assim, pode-se evidenciar ainda, que a Revita MTV, a0 participar da
redidade de seus latores, contribui Ndo apenas para a sua identidade culturd, como
também para a formacdo de uma comunidade a comunidade MTV — as formas de
interac0 estimuladas pela Reviga e compartilhadas pelos individuos que lhe atribuem
um dgnificado permitem dizer que condituem uma “comunidade’, & manera que
Patrick Tacussdl (1998, p. 4-5) define 0 termo:

comunidade (...) quer dizer literalmente ‘0 humano comum’, ‘a
humanidade compartilhada’ (...) a idéia de comunidade trata da
relacdo social como um partilhamento de val ores, de bens, de praticas
gue sdo constitutivas do sujeito na relacéo social.

Ou ao considerar 0 pensamento de Rousiley Maia (1999, p.14) a cercado tema
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comunidade, no sentido sociolégico tradicional, refere-se ao
agrupamento social que se caracteriza por acentuada coesao, baseada
no consenso espontaneo dos individuos que o constituem, consenso
esse derivado de valores compartilhados.

Nesse sentido pode-se inferir que a Reviga permite que 0s seus letores
encontrem em seu conteldo redidades e dgnificados partilhavels, da mesma manera
gue descubram, por seu intermédio, um meio de se inserirem em uma dada comunidade:
acomunidade MTV ? representada e definida pelos eementos MTV.

Na esfera da qual a discussdo da Revista MTV, dentre outros assuntos, sera uma
das atividades que mais mobiliza e envolve os membros. Ela seria o lugar onde os
jovens poderiam ter e manter experiéncias Smilares, mesmo participando de diferentes
mundos culturais e socias.

Nesse contexto e na rdacd com a Revita MTV, a “comunidade MTV” pode
ser compreendida, também, como um grupo de individuos aticulados em prol do

conceito de ‘juventude com atitude’, que é o principa conceito transmitido pela Revidta.

A juventude de atitude

Egte veiculo medidico ndo goenas assna “mlsica + aitude’, como também
edimula, aravés de suas matérias, artigos, entrevisas e reportagens, uma certa postura
por parte de seus leitores, lancando a idéia de um comportamento que reflita a figura do
“jovem com atitude’: um jovem que ndo somente 1€ como também projeta suas agdes
para os contetidos publicados.

Dessa forma percebe-se que, ao disseminar esse conceito, a Revista tem como
principa intuito motivar seus leitores & compreensdo e enggamento a questdes reldivas
a cidadania, tanto que ela abre espaco para 0s Servicos de Utilidade Publica e discute,
a0 longo de suas edigbes e juntamente com outros temas, a questéo da pobreza, do
racismo, das ONGs que traba ham pela preservacéo ou pela paz do mundo, etc.

Egste veiculo procura despertar no jovem uma consciéncia critica acerca de
diversos assuntos polémicos em nossos dias e convida-o a interferir no processo socia
da redidade. Essa interferéncia pode ser caracterizada pela manifestacéo de idéas e
opinides elou pelo fato de se ter iniciativa e comprometimento com questOes relativas
a0 socid, igo é deve-se a postura ativalparticipativa que os individuos que fazem parte
da comunidade MTV podem vir a assumir.
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Mesmo ndo sendo estimulados a formar uma ONG ou tornaremse lideres
comunit&ios (que também sfo formas de interferéncia), os jovens podem, ao fazerem:
se membros da comunidade MTV, tomarem como seus O conceito de ‘juventude com
ditude da Reviga e promoverem mudangas — mesmo que estas sgam, gpenas, ligadas
a0 seu edtrito grupo de relages e ndo tenham a pretensdo de atingir maiores dimensoes.

A dirmacdo de que a Revita MTV trabaha seus conteldos no sentido de
incentivar seus leitores a reflexéo e a0 enggamento a questfes associadas a idéia de
cidadania (o que reflete uma proposta de intervencdo critica na sociedade) e que esse
Seu “podcionamento” visa esimular uma certa “posturd’ por parte de seus leitores,

pode ser exemplificada com os seguintes fragmentos dos editorials abaixo:

vivemos numa época em que ou a gente se coloca (...) ou a gente
danca. Queimparcialidade, o qué! E isso que procuramosfazer aqui
nesta revista: mostrar a nossa cara, dizer o que a gente pensa, sem
medo de ser feliz (...) - MTV MUSIC TELEVISION. S&o Paulo:
ZMA3, n3, mai. 2001.

Estamos no Brasil, com todas as nossas guerras particulares para
tocar: contra a fome, contra as diferencas sociais, contra o
analfabetismo etc. e etc. e etc.(...) Por isso coragem, gente.Paz e
coragem. E consciéncia. Com consciéncia a gente sempre descobre o
caminho certo para seguir. O nosso préprio caminho, ou sgja, 0
unico que faz a diferenca. Seja indo para a rua protestar, seja
fazendo uma capa de revista, uma matéria, um programa, seja
conver sando com 0s seus amigos, expondo sua opini&o, sua visao de
mundo... - MTV MUSIC TELEVISION. Séo Paulo: ZMA3,
n24, abr. 2003.

As coisas tém que mudar . E a gente tem que fazer nossa parte. SO a
gente pode fazer essa mudanca. Votando direito, assumindo nossos
deveres, aprendendo a ser cidaddo, construindo cidades e paises
possiveis, dignos de gente - MTV MUSIC TELEVISION. SGo
Paulo: ZMA3, n16, jul. 2002.

Através deles, vemos que 0 meo comunicaciond Reviga MTV redmente
chama a aencdo do jovem para as implicagBes provenientes da vida em sociedade, dém
de seincluir nos que tem este tipo de preocupacao.

E, apesar desse veiculo gpresentar aos leitores algumas idéias de como executar
intervencéo, percebe-se, anda, que €le sempre cogita a posshbilidade de cada
individuo poder fazé-la a sua maneira— independente de qual sga.

Em suma, a Revida tenta, por melo de seus conteldos, arquitetar um jovem “de

atitude’. 1ss0, considerando-se que
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0s sistemas de comuni cagdo revelam-se como formas culturais que
contribuem para moldar nosindividuos as maneiras de apreender o
mundo, participando da estruturagéo da sociedade e sendo por ela

estruturados (BRETAS, 2002, p.18).

Assm, ese meo informaciond ndo somente colabora para a formacdo de uma
nova identidade cultura no ambito do publico que o apropria, como provoca,

conseqlientemente, uma nova forma de sociabilidade'®.

O viésda cidadania cultural como caracteristica editorial

Outra vertente que se mostra muito pertinente para 0 desdobramento deste artigo
€ 0 conceito de cidadania. Porém, ao adotar este termo néo se pretende fazer referéncia
a condicdo do individuo como portador de direitos e obrigagbes e membro de um
Estado, mas sim, ao direito de participacéo culturd do individuo.

Martin-Barbero (2002, p.51) explica o conceito sob esta Gtica:

A cidadania esta ligada ao direito de informar e ser informado, de
falar e ser ouvido, imprescindivel parapoder participar das decisbes
gue dizemrespeito a coletividade. Uma das formas maisflagrante de
exclusdo cidada hoje, situa-se exatamente ai, em ndo possuir o
direito de ser visto e ouvido, 0 que equivale ao direito de
existir/contar socialmente, tanto no terreno do individual como do
coletivo (...).

Bretas (2002, p.136) também discute a questdo, de maneira mais detalhada:

Uma condic¢éo fundamental a cidadania cultural refere-seaoaceso
aos bens simbdlicos. O exercicio desta cidadania diz respeito a
participacéo dos individuos no processo de decisdo sobre o que
produzir, como produzir, como distribuir e utilizar os bens
simbdlicos, de modo que haja menos desigualdades (...).

Assim, 0 exercicio da cidadania cultural passa pelo direito de
compartilhar da informacgéo e do conhecimento, viabilizado pela
capacidade de leitura dos consumidores de bens simbdlicos.
Entretanto, ndo sO o direito aleitura é suficiente paratal exercicio: €
necessario também incorporar o direito a expressao, convertendo
leitores em produtores de textos, a serem veiculados em canais de
comunicagao conquistados pela sociedade.

1% Fala-se, posteriormente, sobre sociabilidade.
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Apropriando-se das visdes de Barbero e Bretas percebe-se que a Revista MTV
trabalha numa perspectiva cidada na medida em que abre espago para que seus leitores
discutam idéas e assuntos, estabelecam trocas, opinem, participem de seu contelido, €tc.

A redacdo da Revista nota que, na aua conjuntura, 0S jovens estéo
evidenciando formas frageis e insuficientes de inclusfo e tenta, na medida do possive,
colaborar para que eles encontrem, nas paginas dos exemplares, formas de se inserirem
no contexto e terem voz aiva sob a produgdo de bens simbdlicos.

Nesse sentido, gpresentam duas segbes onde € possivel haver manifestacéo:
“Boca no Mundo” e “SecdoZona’. Dando sua contribuicdo pessod ao veiculo, o Etor
pode deixar de ser mero receptor para colocar-se, também, como produtor culturad do
mMesmo (Ou, COMOo um jovem com atitude).

Mas, embora da gpresente segbes para que o leitor interfira na cena cultura com
suas proprias producbes e demonstre 0 que pensa ou sente, esta ndo € a Unica
caracteristica que evidencia sua conexdo com o Viés da cidadania.

A Revida também lanca campanhas ligadas a0 socid na tentativa de unificar
esforgos individuais em defesa de interesses comuns. Ou sga, €la divulga determinadas
questdes relacionadas as condigbes de vida da sociedade e guda seus letores a
refletirem sobre como seu empenho pode vir a trandformar a redidade. Além disso,
mostra como a perspectiva humanista, a guda e o respeito mituo sdo, ainda nos dias de
hoje, indispensavels para uma boa convivéncia

Mas, torna-se necessrio degar que a Revista MTV ndo apresenta, todo o tempo,
assuntos e temas educativos. Como qualquer outro meio de comunicacéo, ela também se
ocupa de temas triviais. Até porque, para conseguir acancar uma boa vendagem e
asemehar-se a emissora, fazer uso de matérias cujo proposito é apenas gerar
entretenimento torna-se quase uma pré-condi¢&o.

Porém, mesmo sem fdar de temas polémicos €/ou criticos a todo o momento, ea
permite que seus letores tenham acesso e ‘presenciem’ redidades que tavez néo
viveriam em seu cotidiano.

A maior pate dos leitores do veiculo pertence as classes A e B e por este
motivo, provavemente ndo sabem como é a viver na pobreza, como € sentir-se
discriminedo sexud, racia e economicamente e como é s v pressionado, diante
dessas e outras redlidades, atomar uma atitude.
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Tdvez, o exemplar sga 0 caminho para que este publico discuta e se informe
sobre  dtuagbes que afetam, principdmente, pessoas com menor poder aquisitivo,
recursos e graul de instrucéo, ou sga, Stuacdes que dizem respeito as minorias.

No entanto, seus editores certamente percebem que Stuactes que emergem
da aud conjuntura afetam ndo somente quem as vivencia como também a sociedade
como um todo. Judtifica-se ai, 0 fato desse veiculo comunicaciona procurar despertar
no jovem uma consciéncia critica acerca de diversos assuntos polémicos em nossos dias
etentar convidalo eincitalo ainterferir no processo de construcéo socid daredidade.

Abordando tais assuntos da maneira que o jovem desga ver, isto €, apontando-0s
de modo inudtado, irreverente e chamativo, a Revista consegue suscitar seu interesse
para os problemas que afligem diversos individuos.

Entdo, o fato de abrir um espaco que gerdmente pode ser usufruido apenas pelos
consumidores do veiculo (ou sga, um cand nem tdo amplo e acessivel), ndo exclui os
méitos da Revisa MTV. Ainda mas a0 condderar que eéla é audmente, a Unica
reviga do género que trabalha no sentido de motivar 0 jovem a manter uma postura
cidada.

Em rumo a sociabilidade

Maffesoli (1987, citado por Rousley Mai@) entende que “a sociabilidade
apresenta-se como um aspecto fundamental do estar-junto, de relacdes de partilha
entre individuos livres para identificacfes sucessivas’ .

Mendonca (2000, p.45), numa mesma perspectiva, entende que as interacOes
socias (redes de sociabilidades) sGo capazes de produzir um sentido compartilhado
intersubjetivamente, a maneira de um fio que compde a trama do tecido sociad das
sociedades complexas.

Concepgdes que permitem perceber que 0 processo de sociabilidade caracteriza-
e pela extensdo de habitos, gostos, préticas, pensamentos, atitudes, visdes de mundo e
modos de vida antes, particulares, & sociedade. E um processo de integragdo e influéncia
reciproca por parte dos individuos. Ta como o “fio” descrito por Mendonga, representa
uma sociedade onde existem diversas culturas que interagem continuamente e de forma
sgnifictiva

Os individuos que Iéem os exemplares da Revista MTV e/ou 0s que sdo parte

integrante da comunidede MTV edtariam impulsonando um processo de sociabilidade
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a0 patilharem referéncias e identificacbes, anda que reacionadas, sobretudo, as
sgnificagBes provenientes deste meio de comunicacao.

ConsideracOesfinais

Dede a primeira metade do século XX, as préticas culturais dos agrupamentos
juvenis e suas relagbes com 0s meios de comunicacdo vém despertando o interesse de
estudiosos de diversas &reas do conhecimento, como a comunicacdo, as Ciéncias socias,
a antropologia, etc. Assm, observa-se uma incessante preocupacdo em investigar e
compreender como se configuram as teméticas culturais e juvenis.

Por congtatar-se a posshilidade de se entender melhor as préticas culturais
juvenis, aravés de um estudo sobre a relacéo estabelecida entre 0s processos sociais
elou subjetivos vivenciados pea juventude braslera e as formas comunicetivas
midi&ticas disseminadas pda RevigaMTV, escolhe-se este tema.

Ao andisr a Reviga MTV percebe-se que, dém de abordar vérios temas
vinculados a0 entretenimento e estabelecer uma relacdo entre a musica (que € principa
produto, tanto do cana de TV quanto de suas paginas) e as matérias, da tenta resgatar a
consciéncia critica de seu jovem leitor.

Mesmo tatando de assuntos triviais, a Revisa MTV procura se encaixar numa
postura que reflete nogdes de cidadania. O que justifica 0 aparecimento de temas ligados
a0 social ao longo das edigdes.

Apesar de todas as suas publicagOes tentarem seguir o mesmo perfil, dgumas
mostram-se mais relacionadas com temas que remetem a questdes ligadas a aspectos de
cidadania e outras, menos. Tavez esse fato tenha conexdo ou interdependéncia com os
assuntos que estéo em pauta no momento em que se esta elaborando o exemplar do més.

Enfim, temse que suas edicBes assnam “mulsica + ditude’ com o proposito de
difundir a idéia de um jovem que manifesta suas idéias e opinides da mesma forma que
procura, mesmo que a seu modo, uma forma de interferir no processo de construcéo
social daredlidade.

Portanto, acredita-se que a Revida procura edificar um vinculo identitario com o
jovem que a |é e que, para iso, €a discute temas de interesse do jovem, faa de uma
maneira que lhe é propria e familiar e chama-0 a desenvolver um olhar critico sobre os

problemas que afetam a redidade sbcio-culturd.
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Isso, dém de tentar despertar em seus leitores a preocupacd com problemas de
conjuntura comunitéria e propagar a idéa de um jovem determinado, que demonstra seu

ponto de vista e procede diante das imposi ¢oes cotidianas, ou sga, um jovem de atitude.
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