Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Uerj — 5 a9 de setembro de 2005

O Videoclipe Remix*

Thiago Soares’
UFBA/Universo(PE)

Resumo

O artigo que apresentamos traca consderacOes acerca dos videoclipes remixados a
partir de conceitos descritivos e categorizantes da semidtica (Luiz Tatit e Omar
Cdabrese) e de tedricos dos estudos da muisica popular massva (Simon Frith, Roy
Shuker, Jeder Janotti Jr). Dessa forma, gpreendemos o videoclipe como um artefato
componente das configuragcBes imagéticas associadas a musica pop. Propomos observar
a remixagem (comum nas meatrizes sonoras) no terreno da imagem no estudo de caso
dos videoclipes Hollywood e Hollywood Remix, da cantora Madonna.

Palavr as-chave

Géneros audiovisuais, Significacéo nas Midias Audiovisuais, MUsica Popular Massva

Edte artigo visa trazer escopos descritivos e tedricos para a discussdo em torno
do videoclipe a patir de tdpicos ligados a muUsca popular massva. Pate de seu
referencia  bibliogréfico é fruto de debates ocorridos no grupo de estudo Midia &
Musica Popular Massiva do Programa de Pds-Graduacdo em Comunicacdo e Cultura
Contemporénea da Universidade Federd da Bahia (UFBA). Conforme j& apresentado
academicamente, 0 clipe trouxe uma s&ie de andises 1. via relagbes entre letra e
congrugdo de imagens (DURA-GRIMALT, 1988), 2. observagdes dos desdobramentos
da linguagem do cinema musicd na linguagem videodiptica (DYER, 1981 e WEIBEL,
1987), 3. edtratégias de producio forma e estruturaciop socia (LEGUIZAMON, 1987),
4. definicbes acerca do que viria a ser uma ontologia da imagem em movimento no
videoclipe WYVER, 1992), 5. rdagdes dos clipes com as imagens associadas a misica
pop (GOODWIN, 1992), 6. aberturas a leituras gdgadas na pscandise (KAPLAN,
1987 e 1988), 7. apreensdes do clipe como expressdo da cultura pds-moderna
(CONNOR, 1999), 8. edtruturacbes em torno das manifestacOes sinestésicas e de
vanguarda (MACHADO, 1988, 1997 e 2001), 9. dos contelidos de desvio, desarmonia e
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polifonia gpreendidos (SOARES, 2004), entre outros. Em grande parte destas andlises,
prevalece uma postura de compreensdo do clipe a partir de referenciais tedricos da
imagem, do cinema ou da relacdo entre clipe e misica, entendendo tal relacdo como
angariada no conceito de dnestesa, mais funciond como operador de andise, por
exemplo, de produtos da video-arte.

Andrew Goodwin (1992) dertou para o fato de que se os clipes ndo forem
apreendidos a partir dos conceitos ligados & musica pop®, estaremos tratando-0s como
“edtruturas mudas’ (GOODWIN, 1992: 4). Dessa forma, este artigo se apresenta na
tentativa de @ pontuar uma reflexdo sobre o videoclipe tomando como ponto de partida
0 conceito de remix, disseminado na musica eetronica e na musica pop, b) estabelecer
uma matriz conceitud que possa empreender a andise de um clipe “remixado” e c)
discutir, numa abordagem semidtica, 0 que seria o procedimento de remixar um
videoclipe a patir da andise dos clipes Hollywood e Hollywood Remix, da cantora
Madonna. Haveria relagdo entre remixar um clipe e uma cangdo popular massva, por
exemplo? Estas hipbteses tomaram corpo a partir da observacéo de uma série de versdes
de videoclipes chamadas de “remix” peas ingdncias produtora e divulgadora das
gravadoras. Tais quais as cancbes da musica pop, que ganhavam versdes remix, em
gerd, para tocar em boates e pistas de danca, os videoclipes também estariam recebendo
o tratamento de um remix e gpresentando caracteristicas de forma e contelido que nos
permitem fazer uma s&ie de inferéncias acerca de seus procedimentos de producdo,
disseminacdo e apreensdo pelo publico.

O lancamento de bens de consumo aticulados & indigtria fonogréfica prevé a
compreensdo da existéncia de uma logica de “dimentacdo” do publico com fragmentos
deste determinado produto lancado. E assim, por exemplo, com um &bum fonogréfico®,
onde podemos observar a ddimitacdo de uma “faixa de trabaho” que serd digtribuida
nas rédios, originard o videoclipe e sera a “ponta de um iceberg” de todo o gparato de
divulgacéo do CD em . Mais recentemente, com o incremento da producdo de DVDs,
notamos que, neste formato em especifico, temos, também, a escolha de um fragmento
do show, do clipe ou de agum materid contido no referido DVD como estratégia de
divulgacéo de um produto em emissoras especidizadas (MTV ou canais a cabo). Dessa

3 A musica pop aque o autor e nds nos referimos nao esta ligada as manifestacdes da cultura popular. O
conceito de misica pop envolve umarelagdo entre misica e circulago massiva.

* O conceito de dbum, conforme discrito por Jeder Janotti Jr, se“remete ao conjunto de cangdes, da parte
gréfica, dasletras, daficha técnica e dos agradecimentos |angados por um determinado intérprete com um
titulo, uma espécie de obrafonogréfica’ elocalizadao dentro de determinados parametros de um
determinado género musical. (JANOTTI JR., 2005: 9)



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Uerj — 5 a9 de setembro de 2005

forma, percebemos uma perspectiva metonimica no cardter de circulacdo da muisica
popular massva uma parte diz respeito a0 todo e, toma-se esta parte, como uma forma
de entendimento e apreensdo/conducdo do todo. A criacdo de videoclipes integra esta
cadeia na medida que incrementa e reforca os elos entre a imagética conceitud de um
atista pop e 0 seu dbum lancado. Para Roy Shuker (1999), é fundamenta comecar a
pensar 0 clipe entendendo-o enquanto integrante de uma dimensio comercid da
chamada indUstria dos videos musicais, seu podcionamento no fluxo da programacéo
televisva e as relagbes entre videoclipes, géneros musicais e perspectivas de semiose
entre a imagética do atita pop e o clipe enquanto um condituinte decisvo na
formatacdo destaimagem posterior. (SHUKER, 1999: 289)

Observando o comportamento de certas “faixas de trabaho” de determinados
atisas da musica popular massva, notamos que, dém da veiculacdo em emissoras de
radios e da criagdo de videoclipes, tais faixas ganham uma sobrevida a partir néo gpenas
de um, mas, as vezes, dois ou mais clipes se referindo a uma mesma cangdo. Os videos,
na maoria das vezes, trazem versdes-bdnus, com cenas extras (que, em gerd, sfo
lancados em edigbes especiais de dbuns, faxas-extras destes mesmos CDs ou como
“materid inédito’ em DVDs) ou aé mesmo sfo classficados como remix de um clipe
anterior. Dessa forma, nos deparamos com um problema na gpreensdo do videoclipe
tanto do ponto de vista da sua apresentacdo forma e de contelido, como dentro do
esquema de divulgacdo e circulagdo da mulsica popular massiva que implicagbes so
evidenciadas no videoclipe remix?

Partes, todo, tempo: o remix

O termo remix configura-se da unido do verbo “to mix”, que no inglés, sgnifica
“combinar pates que, a principio, tém diferentes formas e tamanhos’, “esar na
companhia de adguém” ou “referentes a ambos os sexos’ com o prefixo “re’, que,
também na lingua origind, da idéa de repeticdo. No campo edtritamente semantico, o
remix traz, intrinsceco, dois conceitos. 0 da unido de unidades formais gparentemente
ndo dotadas de um principio de juncdo e da repeticdo desta estrutura como uma
possibilidade de elaboracéo de sentido a partir do contelido repetido. Remetendo-nos a
nogdes de espaco e de tempo, estamos lidando com estruturas que detém espacialidades
relacionedas a proximidade (uni&o), bem como com uma certa dilatacdo ou compressdo

temporal oriunda da necessdade de repeticdo (tempo). No terreno das apreensdes
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rdativas & cultura, 0 termo remix se goroxima do principio de hibridismo®, j& discutido
por académicos como Peter Burke, Nestor Garcia-Canclini, entre outros. O conceito de
remix gue nos interessa, no entanto, diz respeito a sua utilizacdo no campo da masica
popular massva. Bruce Gerrish, remetendo-nos a procedimentos de elaboracdo do que

poderiamos considerar 0 remix de uma cangdo, nos da uma definicéo de que

usando trechos ou fragmentos (samples) como identidade musical, a remixagem
se desenvolveu como a arte de justapor, colocar em sintonia colagens musicais.
Selecionando batidas percussivas e eletronicas de trabahos musicais pré-
exigtentes, 0 remix combina idéias novas ou dternadas e se desenvolveu com
uma dominante nova de producdo que permite multiplas variacbes melddicas
sobre um mesmo tema. (GERRISH, 2004 25)

Os conceitos gpontados por Gerrish nos Stuam em consonancia com a apreensao
seméantica que fizemos do termo. Para o autor, remixar et ligado a arte de colocar
lado-a-lado, colagens musicais, combinando idéias, principios e sonoridades numa
producdo que pressupde variacOes sobre um mesmo tema. Além de trabaharmos com
vaidvels de espacididade e tempordidade (numa leitura mais imamente do que viria a
sr 0 remix muscd), temos, também, deineada uma méxima aticulada a propria
indigtria fonogréfica que é a de prossupor “faar sobre um mesmo temd’. Em outras
paavras, temos aberta, entéo, a posshilidade de que, se uma determinada faixa de um
dbum et inserida numa codificacdo de boa execucdo nas rédios, de iguamente bem
sucedida execucdo em emissoras como a MTV e levando em consderacéo seu potencial
tanto estrutural (ser uma cancdo dancante®) ou para que publico esti enderecada (ligado
a cultura dos clubes noturnos), esta mesma faixa podera ganhar uma verséo remix.

A leitura que Simon Frith (1996) faz do remix e do que o autor considera como
cultura disco et ligada a uma apreensdo da mulsica popular massva a partir dos
conceitos de ritmo e tempo. Para o autor, a questéo “gjuda a explicar a obsessdo da
cultura disco com a tecnologia do tempo, com agueles artefatos (0 double-deck, o
extended mix, o single de 12 polegadas, a medida das batidas por minuto) que permite o
tempo s dongado de mandra ndo-linear” (FRITH, 1996: 149). Empreendendo o

® A autora Erica Carter faz uma espécie de cartografia do que viria ser o “remix cultural” em seu livro
“Cultural Remix: Theories of Politics and The Popular”. Para mais informagdes. CARTER, Erica
Cultural Remix: Theories of Politics and The Popular. Lawrence & Wishart: London, 1995.

® Embora n&o seja obrigatério, observamos que a maioria das cancdes remixadas séo, originamente,
articuladas a géneros musicais peculiares ora a danga, ora a cultura dos clubes noturnos. Mas, baladas ou
cangdes romanti cas também podem ganhar versdo remixada, sobretudo, se conseguem ter boa execucéo
nas rédios ou estdo inseridas na determinada cultura de um publico-alvo especifico.
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remix como uma das expressdes maximas da cultura disco, podemos entendé-lo como
uma espécie de “presente continuo”, a partir do que Frith chama de “tempo aongado”,
com uma énfase no agora e a ndo-evocagdo da memdria e, Ssm, da danca’. Estarfamos,
diante, portanto, de uma experiéncia musica em que temos a coordenada “homem:
tempo” (FRITH, 1996: 150) e onde a musica, propriamente, confrontaria o referido
tempo. Nos moldes propostos por Jonanthan Kramer e por uma s&rie de DJs, 0 remix
trabaharia com aidéa de “tempo passando”’, congténciamusica e ritmica.

A apreensdo do remix como uma deriva das vaiaveis de tempo e espaco, a
partir do que viemos apresentando aé entdo, adquire status de sensacBes ora continuas,
ora descontinuas, proporcionando relacbes participativas e energias envolvidas nos
processos de producéo e audicdo. Para tentar visumbrar estas manifestages no ambito
da misca popular massva, Luiz Tdit (1998) apresentou conceitos concebidos por
Hjedmdev de intenso e extenso, e que percebemos como funcionals na gpreenséo de
materialidades e caracteristicas que poderdo ser observadas tanto na musica quanto no
videoclipe remixado. O intenso “tem vador de concentracdo da tensvidade, de
nominaizacdo, de localizacdo, de interrupcéo, ou e quisermos, de sdiéncia tensva’
(TATIT, 1998: 132). Ja 0 extenso adquire “vaor de expansdo da tensividade, de
desdobramento, de verbalizacdo, de continuidade e permite relagbes a distancid’
(TATIT, 1998: 132). Em linhas gerals, seria a continuacdo (extenso) versus o parado
(intenso). Os vaores extensos correspondem, segundo Tatit, a uma temporaidade
corrente, a0 tempo que passa, se distende e se difunde ou, num sentido mais figurativo,
S naravitiza; enquanto que os vaores intensos B0 referentes a uma temporaidade
suspensa, remissiva, erigida como um ponto tenso. “Do mesmo modo, 0 espago se fecha
guando sobrevém os limites impostos pela parada (intensa) e se dre quando o fluxo de
continuacdo excede as barreiras’ (TATIT, 1998: 132). O remix operaria com unidades
de sentido inseridas numa dindmica da espacialidade (colagem, fusdo, justaposicéo) e da
temporaidade (conceitos de intenso e extenso), como formeas ritmicas de organizacdo de

Sua estrutura,

Os desafios de ouvir/ver o remix

" E preciso reforgarmos que estamos tratando de balizas genéricas, uma vez que notamos a existéncia de
uma série de remixes, sobretudo da chamada lounge music, que ndo trabalhariam com aidéiade “musica
para pistade danga’. O remix que nos interessa descrever, no entanto, é o articulado a cultura dos clubes
noturnos.
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O termo remix, no seu senso mas amplo, detém uma s&rie de sgnificados que
muitas vezes ampliam ou tornam nebulosos 0s conceitos acerca dele. De acordo com
Marcus Bastos (2005), mais do que um termo técnico de producéo, o remix engloba a
cultura do DJ, o edtilo de vida da dance music e 0 que se convencionou chamar de
detronica®. A dance music ndo pode ser entendida apenas como um suporte na criagio
de novos sons. Mas também, e sobretudo, a partir da referéncia de um novo modelo de
ouwvir misica. A musica popular massiva é angariada no formato da cancéo, onde uma
esrutura musical  familiar  de introducBo>estrofe>ponte>refran>solo>estrofe>refrao €
lembrada e reconhecida pelo ouvinte e as letras revelam sobre o que a cangéo trata,
convencionando o ponto de vista do cantor/compositor. A cancdo popular seria uma
extensdo da nossa tradicdo de contar-histérias. Cangdes também sdo formatadas em
involucros de trés ou quatro minutos que as tornam mais fécels de serem ouvidas e
comercidizadas e exibidas em horarios especificos no rédio ou na televisdo. Ja a dance

music, namodelizagdo do remix,

nos desafia a desenvolver novos dicerces para ouvi-la Com uma cangéo
convencional, nés ouvimos a forma e seguimos a letra, mas no caso do
eletrbnico — e do remix — pode ndo haver comego nem fim. A musicaé ciclicae
continua a agir mais como uma catarse para uma viagem bastante pessoal ou
um “sistema de transporte’ que se encerra nele mesmo. As idas e vindas das
estruturas musicas tém como intengdo promover uma reacdo fisica. (BASTOS,
2005: 2).

A experiéncia de ouvir mudca detronica € quase idéntica a de criar musica
eletronica, pois requer concentracdo e foco para encarar misica como um processo. E
requer, portanto, uma perspectiva um tanto quanto mais pessod para as formas de
corporificacdo da musica. As relaches de espaco e tempo entendidas como imanentes da

edrutura do produto remixado ganham, entdo, uma variavel (0 processo) capaz de

8 Mesmo que a histéria do remix esteja articulada & era disco, foi no periodo de disseminaggo da house
gue ele adquiriu um status mais reconhecido valorativamente. Na época da disco music, 0 remix era
encarado como um “sub-produto” da cancao, pois de ainda trazia a idéia de que ndo era “original”

(BREWSTER, BROUGHTON; 1999: 183). A evolucdo do remix perpassa pelos usos de tecnologias
ligadas a producéo da musica popular massiva como o vocoder (sintetizador davoz humana), otheremin,
0 sintetizador Yamaha DX7, o Roland TB303 bass line e o sintetizador de bateria TR 808. Mais
recentemente, o MIDI (musical instrument digital interface) e o DigiTech Taker foram novos
incrementos tecnol 6gicos para a producdo de remixes. Para mais informagdes sobre artefatos de producéo
de remix, ver GERRISH, Bruce. Remix: The Eletronic Music Explosion. EM Books: San Francisco, 2004.
Para informagdes sobre histéria do remix, seus usos e da passagem dos usos do remix na disco music para
aera house, ver BREWSTER, Bill e BROUGHTON, Frank. Last Night a DJ Saved My Life. Headline:
London, 1999).
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aticular (de maneira mais intensa ou extensa) as unidades componentes. Estamos nos
referindo a0 fato de que € preciso levar em consideracdo o processo de producéo do
remix para o entendimento e observacdo de como suas unidades condtituintes compdem
um todo. Dessa forma, observar 0 processo de remixagem de uma obra € perceber tanto
unidades intensvas e extensvas, suas manifestagbes na propria edtrutura do objeto
remixado, comparando-o com 0 ndo-remixado, e também apontando compreender de
gue forma o processo de producéo interfere sobre o resultado.

Remixar € asim, repetir, muitas vezes, de manera ritmica, cadenciando
unidades e entendendo-as como integrantes de uma méxima harmbnica da misica
popular massiva. Sobre a perspectiva da cultura contemporanea de se ater a repeticéo,
Omar Cdabrese (1999) elencou trés perspectivas para a apreensdo dos bens de consumo
“repetidos’: 1) a repetitvidade como modo de producéo de uma s&rie a patir de uma
mdriz Unica, segundo a filosofia da indudridizacdo; 2) a repetitividade como
mecanismo estrutural de generdizacéo de textos, 3) a repetitividade como condicéo de
consumo por parte do publico dos produtos comunicativos. (CALABRESE, 1999: 43)
Sobre o primeiro aspecto, temos desenhada a categoria da estandardizacdo, que requer
“nd0 O a producdo e difusio de réplicas de um protétipo, como também a
individualizacdo dos componentes de um todo que sgam produzidos separadamente e
em seguida aglomerados segundo um programa de trabalho”. (CALABRESE, 1999: 43)
Para 0 autor, 0 exame das caracteristicas instauradas entre um e varios textos é a relacéo
“entre aquilo que se pode perceber como idéntico e aquilo que se pode perceber como
diferente’. Ou, em sintese, teriamos dois operadores repetitivos opostos. variagdo de um
idéntico e identidade dos mais diferentes. Essa categorizagcdo abre margem para que
pensemos num foco de andise que se preocupe tanto na investigacdo das unidades
edruturais locdizadas na “superfici€’ dos objetos, quanto sua configuracdo mais
“profunda’® e que possibilita explorar qud o significado da repeticgo™®. A partir dos
indrumentais gpresentados e descritos, partiremos para uma andise dos videoclipes

Hollywood e Hollywood Remix, da cantora Madonna.

9 Usamos os termos nos referindo aos niveis de estruturacéo da narrativa, segundo Greimas, citado por
CALABRESE, Omar. A |dade NeoBarroca. Lishoa: Edi¢tes 70, 1999.

10 Calabrese elenca uma série de modalidades de repeticao: 1. de modo iconico restrito (elementos
pontuais na narrativa, como umaforma de reforco de uma maximavingente); 2. de modo temético (a
tematizacdo como uma recorréncia narrativa); 3. de modo narrativo (entendimento de umaformade
expressar de semelhanca partilhada); 4. de natureza dinamica (a encenagdo-model0). Para mais detal hes:
CALABRESE, Omar. A Idade NeoBarroca. Lisbhoa: Edi¢oes 70, 1999.
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“Music stations always play the same songs’

A cancéo Hollywood, composta por Madonna e Mirwais Ahmadzai, integra o
dbum American Life Foi a segunda “faixa de trabalho” do disco e teve o lancamento do
single!! antecipado em funcio da mé execucdo nas réadios e nas paradas da Billboard
americana da primera cancdo do disco homoénima ao titulo do CD, American Life
Hollywood teve a “dificil missio” de “resgata” a “ma impressio” que acarretou em
baixas vendagens do dbum'? e de fazer com que o discurso politico anti-Bush
ingaurado por Madonna na primeira “faixa de trabaho” (e que fez a opini& publica ir
de encontro a postura da cantora) fosse “atenuado”. Em Hollywood, Madonna utiliza-se
da metéfora do glamour da “meca do cinema’ para questionar os vaores de estrelato e
da ansia por sucesso que ela mesmo representa. Nos versos, mostra contradicdes. “Vocé
despenca e £ sente bem”, “como pode te ferir quando vocé achava que te faria
mehor?’, “eu tentd sair, mas nunca consegui”’® (em referéncias a0 edtilo de vida de
fdso glamour de Hollywood). A ténica da ironia presente nos versos € acentuada pela
énfase em expressdes como “yeah” ao fina do refréo: “Shine your light now/ This time
it's got to be good/ You get it right now yeah/ Cause you're in Hollywood’. Hollywood
fol produzida por Mirwais Ahmadzai, o que sgnifica que a identidade sonora da cangéo
fol angariada pelos conceitos e ingrumentos designados por de. Como em praticamente
todas as faixas do CD American Life temos um privilégio das batidas eetronicas secas,
com efeitos de sntetizadores, gerando o0 que podemos reconhecer como uma leve

“sujeird’ sonora*. Identificamos através da andise dos créditos da faixa, a existéncia de

1 Nos mercados americano, japonés e europeu, sobretudo, ha uma tradic&o do lancamento de CDs-single,
gue seriam albuns com versdes de uma cangdo que esta sendo executada nos circuitos da misica popul ar
massiva. De maneira geral, essessingles contam com, além da cancédo propriamente dita, versdes editadas
ou remixadas damesmamusica. Para“movimentar” o mercado de singles, alguns produtores colocam
cangdes inéditas ou “ sobras de estudios” nos CDs, que, em média, ndo ultrapassam o nimero de cinco
faixas. O primeirosingle do CD American Life, de Madonna, foi o referente & muasica homoénima
Hollywood foi o segundo single. Outros dois singles seriam langados posteriormente: Nothing Fails e
Love Profusion. Muitas vezes, 0 encerramento do lancamento de singles diz respeito ao “fim de tempo de
vida Util” de um album pop.

12 ados do site Madonnaonline (www.madonnaonline.com.br) ddo conta de que American Life é um dos
CDs de Madonna que menos venderam nos Estados Unidos. Até 2004, o disco teria vendido 652.150
cOpias — um numero baixo se comparado a vendagem do CD anterior, Music, com2.895.410 cOpias
comercializadas s em territdrio norte-americano.

13 TraducBes dos versos da cancéo: “Y ou got the top down and it feels so good”, “How could it hurt you
whe you look so good?” e“l tried to leaveit but | never could”.

14 Estaidéiade “sujeira’ nas batidas el etronicas, assemel hando a sonoridade & experiéncia de audico de
uma cangdo num vinil, por exemplo, foi bastante disseminada na cultura eletronica através de vertentes
como otrip hop, de onde emergeram grupos como Portishead, Massive Attack, Sneaker Pimps e artistas
como Tricky, entre outros.
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bases de guitarra (na introducéo) e de teclados e programadores (a0 longo de todo o
arranjo), 0 que gera um efeito de camadas sonoras recorrente na producéo de faixas da
musica pop.

O clipe da cangdo™ foi dirigido pelo francés Jean+Baptiste Mondino, que ja
havia rodado videos com Madonna referentes as faixas Open Your Heart, Justify My
Love e Human Nature, entre outros. Madonna, famosa pela ingtabilidade de sua imagem
(sempre agparece em visuais diferentes. loira, ruiva, morena), parece tornar eda
peculiaridade o argumento do clipe. Aparecendo loira, morena e ruiva, a cantora, no
video, rediza agBes cotidianas como aender o telefone, fazer badé ou se olhar no
epelho. Tas Stuagbes seriam “banals’ ndo fosse 0 cendrio, a maguiagem e a edicéo
usados para, assm como a letra da cangdo, evidenciar uma certa ironia no que
poderiamos supor que seria a “glamourizacdo do cotidiano” de uma estrela (cantora,
ariz) do show business. A maquiagem, em tons berrantes, evidencia cores que, muitas
vezes, ndo combinam entre s (batom, rouge, sombra), gerando um tom exagerado e
propositadamente caricato. A maguiagem integra, junto ao figurino e a direcéo de arte,
um universo de cores fortes, com tendéncia a evidéncia de tondidades priméarias,
lembrando gpontamentos visuais disseminados na Pop Art ou na cinematografia kitsch,
por exemplo, do espanhol Pedro Almodévar.

O “ridiculo” das acles redizadas por Madonna, dém das caracteridticas visuas
expodas, ganha dimensdes expressivas aravés da montagem. A edicdo utiliza de
recursos como o “corte seco’, o efeito de aumentar a velocidade da cena pré-gravada e
as sucessvas repeticdes de aguns atos como uma espécie de traducdo do sentido
contraditorio exposto na propria letra da misica estar em Hollywood, € Iutar para ser
uma estrela, mas, ap se conseguir isso, tudo parece virar um jogo de bandidades. A
evidéncia da bandidade contraditoria da cangdo Hollywood se expressa no clipe
também através do momento em que uma das personas interpretadas por Madonna
recebe uma injecdo de botox*® e apresenta uma expressio de prazer. Num momento
seguinte, vemos Madoma, em trges intimos, sendo acariciada pelo médico/enfermeiro
que terialhe gplicado 0 *“medicamento”.

15 Madonna e o diretor Jean-Baptiste Mondino foram acusados pelo filho do fotégrafo francés Guy
Bourdin de terem “copiado” planos idénticos aos fotografados pelo seu pai no clipe de Hol lywood.

16 Tratamento anti-envel hecimento, bastante caro, que virou uma espécie de sintese da busca pela
juventude pelas mulheres mais velhas. Madonna, apesar de jater declarado nuncater usado botox, parece
querer, de maneirairdnica, dar umaresposta aos criticos que dizem que elajaesta“velhademais’ para
cantar suas musicas.
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Uma das imagens intrigantes do videoclipe € a que abre e encerra 0 audiovisud,
a de Madonng, loira, sentada sobre uma televisio, onde sdo exibidas cenas, em preto-e-
branco, da cidade de Los Angeles Td imagem tem um condituinte indicia nos versos
da cancdo (“Push the buttory Don't push the buttor/ Trip the datioy Change the
channd” ou “Aperte o botdo/ N&o aperte o botdo/ Mude de emissora/ Mude de and”),
em que notamos 0 uso de uma expressdo do ato de ver tdevisio (0 zapping) como
metéfora da necessdede de mudanca, de audizacio, de reinvenco'’. A imagem
exibida na tdevisdo em que Madonna esta sentada, por Ssua vez, remete as pistas visuais
deixadas pela cantora no clipe da canco Erotica’®, dirigido por Fabien Baron.

Do ponto de visa dos planos, articularemos 0S conceitos visuas a sonoros,
tentando integrar uma méxima snestésica gplicada a musica pop. No clipe Hollywood,
h& uma predominancia ros planos fechados, entre closes e super closes, de forma a que
somos apresentados as inlmeras “paisagens dos rostos’ de Madonna. A camera, em
congtante oscilacdo, parece ndo edar fixa movimenta-se incessantemente de forma que
percebemos uma certa “sujeird’ sonora “traduzida’ numa “sujeird’ do movimento da
camera®. Tais movimentos de camera desenham circularidedes que se articulam,
também, aos movimentos corporais redizados por Madonna em sua danca — jogos de
bragcos e pernas em formas circulares. A mesma “suj@ra’ do movimento de plano
parece e aticular a direcdo de fotografia, em que o plangamento de iluminacéo
evidencia fadhas (sombras ao fundo) e somos surpreendidos por luzes brancas (numa
referéncia estroboscopica) ao longo do video. Os versos finais da letra de Hollywood
langam luz sobre consideragBes acerca dos juizos de vaores na musica pop (“emissoras
de musica sempre tocam as mesmas musicas Estou cansada do conceito de certo e
erado’) e arem um leque de permisdvidade de “erros’ visuais (camera ingtévd,
iluminacdo “fdha’, direcdo de ate kitsch) que sdo aproveitados como referéncia
imagética no videoclipe.

17 N&o atoa, o clipe Hollywood antecipa o conceito daturné “ The Re-invention Tour” (“A Turnéda
Reinvencdo”), que acantorarealizaria, imediatamente a seguir, no ano de 2004.

18 No videoclipe Erotica, Madonna havia exibido cenas de bastidores do livro Sex, lancado por ela, em
conjunto com o CD Erotica. A cenafinal do clipetraz a cantora, nua (com tarjas em locais estratégicos),
pedindo carona. Em Hollywood, temos a per sona de Madonna também pedindo carona, s6 que vestida, e
sem gue nenhum carro pare paraela

19 Nesta nossa concepcao, um movimento “limpo” seria uma derivada sem oscilacgo, um travelling, um
uso de grua, etc. Sem oscilagdes ou tremuléncias.
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Hollywood Remix

Os conceitos e operadores de andise que viemos descrevendo ao longo deste
artigo (via Frith, Tatit e Cdabrese), bem como a descricdo do objeto que iremos nos
ater, servem como evidéncia dos procedimentos de andise do videoclipe a partir de
matrizes conceituais oriundas dos estudos da muisica popular massiva Dessa forma,
tentaremos perceber como h& certas evidéncias no tecido sonoro da can¢do remixada
que gparecem no Vvideoclipe remix, bem como, consderar que ha especificidades em
cada um dos tecidos sonoro e visud em questdo. Comegemos pelo fato de que o clipe
Hollywood Remix é redizado a partir da propria cancdo Hollywood remixade?®. Assim,
teriamos a matriz da cancdo sendo “retrabahada’. O mesmo conceito aarca o
videoclipe remixado. As imagens do dipe “origind” sdo “retrabahadas’ com efeitos
que deixam claro as vaiavels de tempo e espago diluidos. Quando nos referimos as
“imagens’ no clipe “origind”, entendemos que € interessante a agoreensdo  deste
referencial, a partir de uma noc&o de processo®. Ou sdja, a0 atribuirmos o fato de que as
imagens do dipe “origind” de Hollywood foram retrabalhadas, propomos relativizar a
idéa de que tais imagens podem aparecer no clipe remixado estendidas, dilatadas, sem
cortes ou ainda com cortes mais bruscos — como particularidade do processo de edicéo
de um videoclipe. No clipe Hollywood Remix, por exemplo, vemos a imagem de
abertura do “origind” (Madonna sentada na televisdo), a patir de vé&ios angulos (um
deles o visor da camera que registrava a cena), deixando pistas de que parte das
motivagbes Snestésicas na daboracdo da remixagem de um clipe aticula conceitos
como reciclagem e regproveitamento de imagens “mortas’ (que n&o iriam ser exibidas),
entendendo o processo de edicdo como decisivo na dinamica de criacéo do produto.

NogOes apresentadas por Bruce Gerrish para 0 remix sonoro, como a idéa de
unido e repeticdo, se goresentam no clipe Hollywood Remix a partir de referéncias e
duplicagbes das imagens expostas. A tela, no clipe remixado, € “povoada’ por uma

mesma imagem que se multiplica, gerando um €efeito caeidoscdpico e pscoddico. Td

20 Apesar de ser menos comum, é possivel ter uma mesma cancdo com versdes diferentes de videoclipes
(e aguns desses clipes serem chamados de remix). Tal fato aconteceu com afaixa Together Again, de
Janet Jackson, que na coletédnea From Janet to Damita Jo— The Videos, possui umaversao “origina” e
outra chamada “ deeper remix”. Reforcando: a partir damesma versdo da cancgéo.

21 Estanogo de processo que apresentamos esta proxima do termo montagem expressiva, apreendido por
Y vana Fechine. Segundo a autora, “sob a designacéo de montagem expressiva podem ser reunidos todos
os procedimentos e elementos responsaveis pela construgéo do discurso nailha de edi¢do, explorando os
recursos técnico-expressivos disponiveis inicialmente nos sistemas lineares (...) e somados, hoje, ao
processo digital daimagem nos sistemas ndo-lineares’. (FECHINE, 2003: 104)
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referenciad de imagem, por exemplo, pode estar articulada aos principios de “presente
continuo”, descrito por Frith, como sendo uma das peculiaridades do remix sonoro.
Recortar uma mesma imagem, multiplicdla ao lado da tela, povoar a tedla com uma
mesma referéncia imagética € a sintese da tentativa de criar a paisagem de um presente
(muitas vezes o0 rosto de Madonna) a partir de uma nogdo de continuidade (os muitos
quadrados que se formam na ted. A cangdo remixada de Hollywood apresenta,
também, uma reducdo do texto cantado de Madonna, com a predominancia da
smulacdo de uma voz com efeito vocoder, apresentando um tratamento “robdtico” ao
som na cangdo, tendo, assim, também uma reducdo dos temas em que Madonna se
encontra “interpretando” Suas personas € uma maior concentracdo nas possibilidades
sinestésicas que os movimentos da danca da cantora fornecem como recurso de edicéo.

A acderacdo da propria cangdo remixada e a visudidade desta relacdo que se
estabelece entre 0 que s Vvé origindmente e como se goresenta a imagem no clipe
remixado, pode didogar com os conceitos de intenso e extenso propostos por Luiz Tatit.
Se a acdleracdo no ritmo da cancéo, bem como os efeitos de producéo e as superficies
sonoras podem ser gpreendidos como uma especificidade do remix sonoro da cangdo
Hollywood, as matrizes imagéticas do clipe remixado também obedecem a uma maxima
de aceleracdo, efeitos de edicdo e de concentragdo na imagem. O conceito de extenso
proposto de Tatit, permite-nos perceber as diluicdhes da imagem, as acderaches via
efeitos de edicdo ou pelo ndo corte do ato desenvolvido pela cantora no quadro, como
também os cortes gerando uma idéia ritmica que desprende, solta, faz a imagem “sdtar”
como e houvesse dgo que, de forma sincopada, va fazendo esta imagem “pular”. A
proposicdo de extensvidade de Luiz Tdtit também nos fornece pistas para ver como
catos efeitos de edicdo (os fades in ou out) sho funcionais na geracédo de uma
visudidade na tela que se assemeha, por exemplo, a0 universo das boates e pistas de
danca — ndo a toa, loca onde os remixes sdo, costumeramente, mostrados. Algo que
pode ser traduzido como uma visudidade estroboscopica®® gerada pelos efeitos de
iluminacdo de grande parte das boates. A rdlacdo entre a intensvidade e a extensvidade
cria uma perspectiva didética na imagem: a concentraco de uma determinada imagem

(um rogto) e a sua “explosio” em diversas matrizes na tela, gerando uma sintese que

22 Sobre a visualidade estroboscépica, Rudolf Arnheim faz a seguinte consideracao: “o movimento
estroboscopico na visdo encontraum paralel o direto na seqliéncia de tons da musica, como demonstrou
Victor Zuckerkandl. A progressdo de umamelodia é construida com tons, cada um dos quai s permanece
sem movimento aum nivel de altura; ndo hd nenhum equival ente fisico para as ascensdes e declinios do
movimento quando um tom substitui outro” (ARNHEIM, 2000: 384). Efeito semelhante ao que ocorre na

imagem.
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pode ser traduzida a partir das propriass “explosdes’ promovidas pelos DJ na
elaboracdo de seus sets Neste sentido, temos uma concentragdo das agOes (no clipe
remixado as agbes de Madonna praticamente ndo “acontecem”, Sd0 quase sempre
interrompidas por um efeito de edicdo ou de pds-producdo), 0 que gera uma perspectiva
de percepcdo do clipe remixado como gerador de um deto ciclico, que parece ndo &r
comego nem fim. Hollywood Remix age “como um ‘Sstema de transporte que se

encarra nde mesmo”. As idas e vindas ce suas edtruturas tém como inten¢do promover

uma espécie de reaco fisca, indicia no espectador.

Consider acdes sobre uma estética da repeticéo

Ao propormos a observacéo do clipe Hollywood Remix, de Madonna, tentando
aticula-lo a seu “origind” €, a partir de um modeo descritivo de andlise do videodlipe
gerado por conceitos da musica popular massiva, evidenciamos consideragdes sobre a
edruturacdo forma do clipe remixado, bem como sua presenca numa légica de
circulagdo da musica. O videoclipe remixado é a expressdo da repetitvidade como modo
de producdo de uma s&ie a partir de uma matriz Unica, como gpontou Calabrese, na
medida em que evidencia a necessdade da indUgtria fonogréfica em “dongar” o tempo
de “vida util” de uma faxa de um dbum, muitas vezes, levando edta faxa a ocupar
epagos e absorver referéncias da cultura eetronica em sua configuragdo formal. Ou
sga, 0 “donga” edruturd do clipe € também um “donga” contextua. A remixagem
de clipes apresenta uma trgjetéria que, conforme também apontou Cdabrese, traduz esta
especificidade como mecanismo edruturd de generdizacdo de textos, entendendo a
generdizacdo como um dado recorrente que permite a identificacdo de certas
caracteridicas  relativamente edédvels de enunciados. Ao remixar um videoclipe
estamos, também, percebendo a repetitividade como condicdo de consumo por parte do
publico dos produtos comunicativos, fazendo com que certas caracteristicas do publico

receptor estgjam evidenciadas na superficie textud.

Referéncias bibliogr éficas
ARNHEIM, Rudolf. Arte e Percepcao Visual. 13.ed. S50 Paulo: Pioneira, 2000.

BASTOS, Marcus. Cultura Sampler. Tropico. Disponivel em: http://www.uol.com.br/
tropico/html/textos/1626,1.shl Acesso em 12/02/2005.

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Uerj — 5 a9 de setembro de 2005

BREWESTER, B.; BROUGHTON, F. Last night a DJ saved my life. Londres. Headline Book
Publishing, 1999.

CALABRESE, Omar. A idade neobarroca. 3.ed. Lishoa: Edigdes 70, 1999.

CARTER, Erica. Cultural Remix: Theories of Politics and The Popular. Lawrence & Wishart:
London, 1995.

CONNOR, Steven. Cultura pos-moder na. Introdugdo asteorias do contemporaneo. SoPauo:
Loyola, 1993.

DURA-GRIMALT, Raul. Los videoclips — Precedentes, origenesy caracteristicas. Vaencia:
Universidad Politécnica de Vaencia, 1988.

FECHINE, Yvana. O Video como Projeto Utopico de Televisdo. In: MACHADO, Arlindo
(org.). Made in Brasil — Trés décadas do video brasileiro. Sdo Paulo: Ital Cultural, 2003.

FRITH, Simon. Performing Rites: On the Value of Popular Music. Cambridge/M assachussets:
Harvard University Press, 1998.

GERRISH, Bruce. Remix: The Eletronic Music Explosion. EM Books: San Francisco, 2004.

GOODWIN, Andrew. Dancing in the Distraction Factory — Music Television and Popular
Culture. Minnegpolis. University of Minnesota Press, 1992.

JANOTTI JR, Jeder. Dos Géneros Textuais, dos Discursos e das Canc¢des. Uma Proposta de
Andlise da Musica Popular Massiva a Partir da Nogéo de Géner os Miditicos. Sdvador, 2005.
Inédito. 12f.

KAPLAN, E.Ann. Rocking Around the Clock— Music Television, postmoder nism & consumer
culture. Novalorque/Londres: Methuen, 1987.

. Feminismo/Edipo/P6s-modernismo:; O Caso daMTV. In: . O Mal-Estar no Pés-
Modernismo — Teorias, praticas. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 1988. p. 45-63.

LANDI, Oscar. Devorame otra vez— Qué hizo la television con la gente, qué hace | agentecon
la television. Buenos Aires. Planeta, 1992.

LEGUIZAMON, Juan Anselmo. Videoclips — Una exploracion en torno a su estructuracion
formal y funcionamiento socio-cultural. Santiago del Estero, 1997. 117 f. Tese. Faculdad de
Humanidades, Universidad Nacional de Santiago del Estero.

MACHADO, Arlindo. A Arte do Video. Sao Paulo: Brasiliense, 1988.
. Pré-cinemas & pés-cinemas. Campinas. Papirus, 1997.
. Atelevisio levada a sério. S50 Paulo: Senac, 2001.

PALOMBINI, Carlos. Idéias para uma musicologia das misicas digitais: notasa uma leitura
de Landy. Eunomios. Disponivel em: http://www.eunomios.org/contrib/
pa ombini 1/pa ombini 1.html Acesso em 12/02/2005.

SHUKER, Roy. Vocabulario de Musica Pop. Sao Paulo: Hedra, 1999.
SOARES, Thiago. Videoclipe — O Elogio da Desarmonia. Recife: Livro Rapido, 2004.

TATIT, Luiz. Musicando a semiética. S3o Paulo: Annablume, 1998.

14



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Uerj — 5 a9 de setembro de 2005

WEIBEL, Peter. Videos musicales: Del Vaudeville al Videoville. Madrid: Telos, 1987.

WYVER, J. Laimagen en movimiento. Valencia Filmoteca Generditat Vaenciana: 1992.

15



