Televisdo: diferentes modalidades de embar alhamento de realidades discur sivas®
Elizabeth Bastos Duarte’.

= Resumo:

O trabaho propde-se a refletir sobre as formas de manifetacdo de uma edratégia
discursva cada vez mas empregada pela teevisdo braslera, o embarahamento entre
diferentes reais — 0 mundo exterior e naturad e o mundo interior artificidmente congruido ras
entranhas do proprio meio — e planos de redidade discursva (meta-redidade, supra-redidade
e pararedidade), que vem assumindo configurages cada vez mas sutis e sofisticadas. A
reflexdo ancora-se mais epecificamente na andise de duas comédias tdevisuas exibidas pela
Rede Globo de Televisito (RGT) em dezembro/2004, com vidas a verificar as especificidades
dessas configurages e refletir sobre as consequiéncias da manipulacdo dessa estratégia.

» Palavras-chave: planos de redidades, edratégias de embardhamento; configuragtes
discurgivas.
» Consderacfesintrodutorias

Cada vez mais, nesse grande cen&io narrativo que a televisio coloca ao dispor dos
telespectadores, a informacdo intercambia seus signos com os da ficcdo, o red se confunde
com o imagin&io, o naurd e auténtico com o atificid: Stuagdes concretas e vividas sfo
gpresentadas como momentos de ficgdo e vice-versa.

Essa forma abusada de fazer televisdo que hoje campeia por ai promove uma confusio
deliberada entre os diferentes planos de realidade com que opera a tevé. Ao entremeg-los,
embricalos, a tevé acaba por fomentar a instauracdo de um universo proprio no interior do
meio. Nesse percurso, 0s Sgnos ndo mas dissmulam sua ndo coincidéncia com o red,
quaquer que sga de didarcam, ito sm, como bem diz Baudrillard, a sua dissuasdo. Em
outros termos, h& hoje na programacdo televisva uma evidente subgtituicdo de uma teologia
daverdade e damentira, do real e daficcéo, por outra, a da naturalidade e da artificialidade.

E a edratégia empregada para sustentar essa segunda natureza € a construgéo de um

mundo interior a0 meo, interamente auto-referenciad que ainda se da ao luxo de importar
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fragmentos do rea que Ihe é parado como artificio retérico para criar efeitos de realidade e
naturalidade.

» Diferentes planosderealidade discursiva

A tdevisio, como ingrumento prodigioso que € vem nesses anos de existéncia
convertendo 0 mundo em fatos imediagtamente acessivels ao cotidiano planet&io; mas, ao
fazer issn, €la ndo O pauta o que € real, como o reduz, como ndo poderia deixar de ser, a0
discurso, congruido na inter-rdacdo de diferentes Sstemas semidticos e mididicos. Em que
pee a frusracdo de tamanha reducdo, somente a aceitacdo do carder inequivocamente
discursivo da tevé, possibilita 0 avango em direco as questdes polémicas que dizem respeito
a0 USO de edratégias, de forma cada vez mais ostensiva, de embarahamento entre os digtintos
planos de redlidade discursiva com que opera.

Em primero lugar, vaeria questionar que verdade pode pretender a televisdo? Essa €
uma primeira questéo que cabe retomar pelo seu carder polémico: a consderacdo da tevé, ndo
gpenas pela sua funcéo experimental de extensio dos sentidos, tampouco pela sua capacidade
manipulatdria, mas, e essencidmente, pea sua forca de condituicdo, de geracdo de
realidades. Sempre exisiu um real para aquém e para além, apesar das linguagens e, hoje, das
midias. O fato de 0 pensamento humano recorrer aos Sgnos, de a cultura condtituir-se em um
emaanhado de ssemas smbdlicos e de as linguagens serem eementos de mediacdo e
expressao dessas representacdes, desde sempre decretou a impossibilidade de acesso direto ao
rea. As midias gpenas acrescentam novos e diferentes empecilhos a esse acesso, recursos
mas figicados que sd0 nessa congtrucao/representacdo do real, sob a forma de redidades
discursvas.

Mesmo que a maior potencididade da televisdo sga a sua possihilidade de redizacéo
de transmissio direta, em tempo red e Smultineo a0 dos acontecimentos, esta sempre
presente, em qualquer um dos produtos televisivos, seu cardter de mediatizacdo. Afind, os
textos-programa ndo sdo o real. O mundo se nos apresenta por todos os sentidos; no texto
televisivo, somente algumas dessas propriedades sfo transpostas para a superficie artificia do
video. A dteracéo de cores, a mudanca de dimensdes, a auséncia de cheiro, de temperatura
congtituem-se numa reducdo muito grande dos atributos do mundo representado, pois, a rigor,
somente 0S tragos SONOros e visuals sdo imitados, e tals tragos, assm selecionados e
transpostos, pouco dizem em relacdo a riqueza do mundo materia: sdo figuras, ndo dojetos do
mundo. Além disso, as parcelas de red n&o correspondem a selegles arbitrarias. € o que fica

enquadrado, € o movimento das cameras, € o trabdho de edicdo e sonoplastia, que



determinam 0 que e como va s mosrado. Nessa perspectiva, estase frente a uma
construco de linguagens, ndo mais ao real, mas aumarealidade discursiva.

Ao s examinar a grade de programacdo das emissoras de televisdo, constata-se que
grande parte dos programas s20 classficados como informativos. documentérios, reportagens,
telgornais, entrevidas, talk shows programas de auditério, magaznes, e, hoje, reality shows
— remetendo a vertente factuad ou de verdade e autenticidade que vem ganhando cada
VezZ mais espaco na congtituicao da programacao televisva

E agui se agoresenta uma questdo sobre a qua é interessante refletir. . como
compreender o que a propria televisdo classifica como produtos informativos, como tele-
realidade, como tele-verdade?

As realidades televisuais s todas fruto de uma congtrucdo discursiva fragmentada,
parcid, indituida a partir de diferentes fontes e referéncias e da proposcéo de diferentes
regimes de crenca: sio concebidas como uma sucessio de itens, de forma a satisfazer
interesses e curios dades do tel espectador.

Uma dessas fontes é o mundo natural, sobre o qua os textos televisvos informam.
Semicticamente fadando, a informacdo é compreendida com um fazer-saber, oposto ao fazer
persuasivo-interpretativo, que, na maioria das vezes, moddiza a informacdo televisva Nessa
perspectiva, informacao, tenha e€la o caréter que tiver — conhecimento, atuaidade, novidade,
etc. -, é maéia de atos comunicativos, embora muitas vezes ndo corresponda as Suas
findidades. A televisio produz sentidos e os oferta a sociedade. Assm, h& reciprocidade ertre
a informacdo e a noticia, pois a televisio, dém de condruir narrativas nas quais se posiciona
sobre as coisas do mundo, d& forma a informagfes enquadrando 0s acontecimentos
numa organizacdo que resulta na condrucdo da noticia A sdecéo das informagles a serem
veiculadas, bem como as formas de estruturagd0 desse materid informativo sGo opcles
estratégicas que consideram ldgicas mercadoldgicas e discursvas, ao determinarem o grau de
noticiabilidade dessas informacbes, a sua adequacdo a certos géneros e formatos, 0 seu
interesse indituciond. Além disso, os jornais televisivos, com sua politica do direto, foram,
pouco a pouco, impondo uma concepcdo diversa. Informar passou a ser mostrar a historia em-
se-fazendo; assdir, se possivel, diretamente, aos acontecimentos, o que faz supor que a
imagem do acontecimento sga suficiente para |he conferir ggnificacdo. Edtabelece-se com
isO a ilusfo de que ver é compreender e define-se que todo acontecimento, como se fosse
possivel deve agoresentar uma face visivel, o que condena os fatos pobres em imagens a

indiferenca e ao sléncio.



Ora, uma ta concepcéo de informacdo conduz a uma flitiva fascinacdo por imagens
captadas a quaquer prego, por acontecimentos papitantes e violentos. A idéa gerd de que a
importancia dos acontecimentos esta diretamente relacionada a sua riqueza de imagens
encorgia a manipulacdo, a oferta de grandes espetaculos de recondituicdo, 0 uso de
sensacionalismo, na medida e a0 gosto do consumidor. Mas, as referéncias desses
acontecimentos e imagens s8o um mundo exterior atelevisio.

Ha até bem pouco tempo, a televisio operava com dois tipos de espagos. 0s internos,
gue eram espacos de estudios, e os exteriores, proprios das agdes do mundo. Esses dois tipos
de espago eram conectados pelos dispositivos tecnoldgicos. Os espagos exteriores a0 meio
eram 0s espacos dos acontecimentos. Hoje, 0S espacos interiores a0 meo sdo também
geradores de acontecimentos com reflexos no mundo exterior.

Ocorre que 0 mundo exterior ndo € a unica fonte a partir da qua a televiso propde
redlidades e as dimenta. O melo vem desenvolvendo seus proprios percursos de acesso ao
red, a patir dos quais constréi realidades de ordens diversas, a que propomos aqui
denominar de metarealidade; de supra-realidade e, a0 percurso mais recente, de para-
realidade.

A metarealidade seria entdo esse tipo de redidade discursiva, veiculada pela
televisfo que tem como referéncia direta o0 mundo exterior e naturd, congtituindo-se naqueles
produtos — subgéneros telgornais, documentarios, reportagens, entrevistas, etc. — que tém por
base acontecimentos exteriores a0 meio sobre 0s quais a tevé ndo detém o controle. Seu
propdsito seria, em principio, 0 de apresentacéo desse mundo exterior. Nesse tipo de realidade
discursva, a televisio fica comprometida com a veridicgdo — com a verdade e fidelidade aos
acontecimentos noticiados, com 0s aores socias envolvidos. Ela assume um  contrato
comunicativo pautado at€é mesmo por legidacdo especifica, que a obriga a buscar fontes
confidvels para 0 discurso veiculado, a convocar testemunhas dos acontecimentos relatados
que confiram credibilidade aos relatos apresentados, pois o regime de crenca que propde € o
da verdade. E a crenca do telespectador ndo quer dizer, evidentemente, adesdo completa e
ampléria A gravacdo ao vivo, a transmissio direta, em tempo real, marcas distintas da tevé,
sempre funcioneram como garantia desse tipo de programa, dotando-os dos efeitos de
autenticidade e verdade de que carecem.

A supra-realidade seria aguele tipo de redidade veiculada pela teevisio que néo tem
compromisso direto com 0 mundo exterior, mas com uma coeréncia interna ao discurso que
produz, condituindo-se nagueles produtos ficcionals — subgéneros novela, minissies,

seriados, telefilmes — que tém por base a verossimilhanca, pautando-se pelas leis, convengdes



e regras da ficcdo. PropOe uma suspensdo do regime de crenga, ito €, das exigéncias de
confronto com 0 mundo exterior. Seu propdsito serig, em principio, o de construgcdo de uma
realidade que ndo se submete ao confronto com o real, mundo exterior e naturd.

Findmente, a para-realidade parece ser — € 0 que aqui se propde — um novo tipo de
redidade veiculada pela tdevisito — que ndo tem como referéncia 0 mundo exterior, mas um
mundo interior pardelo ao exterior, cujos acontecimentos sfo atificidmente congruidos nas
entranhas do préprio meio — condituindo-se nagueles produtos — aguns tipos de reality shows
e de talk shows — que tém por base acontecimentos provocados e controlados pela propria
televisdo, que entdo estabelece sobre eles suas regras de operacdo. Seu propdsito, em
principio, € o de vishilizacdo plena a televisdo propde um red atificid, configurado como
um jogo — um outro mundo cheio de regras e mégicas — para 0 qua transporta atores sociais,
participantes, apresentadores e os proprios telespectadores, para, a seguir, os transformar em
atores discursvos de programas que giram em torno desse red atificid. Ocorre que o regime
de crenca que propde — e a resdem suas incoeréncias e contradicbes — é também o de
verdade; mais do que isso, de equvaéncia entre ese red pardelo e sua vishilizacdo. Passa
e do reflexo (metarredidade) ou smulagdo (supra-redidade) a dissmulacdo. Como bem diz
Baudrillard:

“ A passagem dos signos que dissimulam alguma coisa aos signos
gue dissimulam que ndo h& nada marca a curva decisiva. Os primeiros
referem-se a uma teologia da verdade e do segredo (de quefazainda partea
ideologia). Os segundos inauguram a era dos simulacros e da simulacéo,
onde ja nao existe Deus para r econhecer os seus, onde ja ndo existe Juizo
Final para separar o falso do verdadeiro, o real da sua ressurreicéo
artificial, poistudo ja est4 de antem&o morto e ressuscitado. (...) Producéo
desenfreada dereal e der eferencial, paralela e superior ao desenfreamento
da producdo material: assim surge a simulacéo na fase que nosinteressa—
uma estratégia dereal, de neo-real e de hiper-real, quefazpor todooladoa

dublagem de uma estratégia de dissuasdo.” (BAUDRILLARD, 1997:
28).

E parece mesmo que atdevisio perdeu a imaginacdo do mundo real, jogando-se de
cabeca num processo cuja circularidade pode ser definida como 0 médium pelo médium: nele,
um mundo atificid e um roteiro fdsficado subdituem o universo. A rdacéo que se instaura
€ de substituico e equivaéncia entre esse real paraldo e o discurso sobre de. O compromisso
assumido é com a exibicdo, com a exposicdo, como se ver fosse compreender, como se

mostrar subgtituisse o relato.

Ora, esse mundo atificidmente condruido pauta-se por regras, previamente
estabelecidas, bastante diversas das que regem o mundo exterior e natural — envolvendo agoes

— permitidas e proibidas —, espacos disponibilizados ou vedados e tempo definido. Confinam-



s atificdmente atores socials, 0s participantes e outros protagonistas, isolando-os em um
cendrio, onde lhes é vedado mesmo acompanhar 0s acontecimentos e a cronologia do mundo
exterior. Alguns trechos de entrevista concedida a revisa Veja (22/01/2003) pelo produtor
holandés John de Mol, criador do Big Brother, dentre outros reality shows também
exportados para o Brasl — Fama, Acorrentados e Amor a bordo —, esclarecem esses pontos
muito bem. Como bem explica o bem-sucedido produtor, 0 programa inspirou-se no projeto
centifico americano Biosfera 2, no qua um grupo de pesquisadores foi isolado do mundo
exterior em uma estufa por um longo periodo, como se etivesse em outro plangta Segundo
Mol, as regras e precaugdes que regem os Big Brothers sdo t&o rigidas que ndo h& espacos
para agressvidades e humilhacbes em trinta segundos, qualquer participante pode ser
defenestrado.

Acredita-se na exiténcia de uma relacdo edreita entre redidades discursivas e
0s géneros discursivos televisivos. A sdlecdo do plano de redidade sobre 0 qua se vai operar,
diado a0 regime de crenca proposto e ao tom, isto &, as inflexfes conferidas a redidade a ser
enunciada — seriedade, humor, ironia, etic —, seriam os dementos definidores da promessa de
que fada Jogt (2003), veiculada pelo nome género. Assm, 0s tragos categoriais de género
proporiam um certo tipo de reagd com o mundo, colocando a disposicdo do telespectador
um determinado plano de redidade e modo de ser, sendo mobilizadores de crengas e saberes e
condicionadores das expectativas e do prazer dos telespectadores. Os subgéneros e formatos
seriam  entdo responsaveis paos percursos de configuragdo  dessas  redidades, pelos
procedimentos de colocacd em discurso desses reais-referéncia, direta projetando, sobre
essas categorias genéricas, formas que as estruturariam, permitindo sua manifestacéo.

» Edratégias de embaralhamento derealidades

Hoje, inUmeros programas que constam da programacdo das emissoras operam
edrategicamente com esses trés tipos de percurso de construcdo de redidade discursiva,
freqlientemente embardhando-os de forma abusva no interior de um mesmo programa. A
televisio dos reais recorre a meios ficcionalizantes, a televisio de ficcdo persegue operacles
redizantes, promovendo uma confusio deiberada entre esses diferentes planos de redidade,
que, entremeados e superpostos, acabam perdendo suas condigbes de proposicdo de um
regime de crenca definido.

E quas sfo as diferentes formas de configuragdo expressva dessa edtratégia? Pois

bem, agumas delas sfo bem papaveis e evidentes, tais como a



(@ insarcéo de aor socid mididico no interior de um produto ficciond (supra
redidade), no qua ee desempenha 0 papd como ator discursivo de S préprio enquanto ator
socid. Exemplos bem concretos da utilizagdo dessa estratégia aconteceram, por exemplo, na
novela Celebridade, quando Gal Codsta foi a casa da personagem Maria Clara (Mau Mader)
para |he oferecer apoio e propor-se a cantar em sua casa noturna, 0 Sobradinho, na qua fez o

lancamento de seu novo Cd pela gravadora Som Livre das OrganizacOes Globo.

(b) insercdo de um ator socid no interior de um red atificid; rea cendrio, construido
no interior do préprio meio e sobre 0 qua o meio detém o controle, para representar,

discursivamente as proprio enquanto ator socia. E o que fazem os redlity-shows,

(¢) insercdo de ator discursvo de cardter ficciond no real mundo natural, mputando-
lhe um papel enquanto ator sociad. E 0 movimento inverso a configuragio anterior, uma outra
forma, portanto, de manifetacdo da mesma estratégia, que pode ser ilustrada pelo uso feito do
personagem Seu Creysson (Casseta & Planeta), interpretado pelo aor Claudio Manod, que
arastou uma multiddo para um showmicio na Praca da Republica, no centro de Sdo Paulo
durante a campanha detord de 2002 e ressurgiu na campanha de 2004. Seu Creysson
participou de carreatas, a showmicios efoi entrevistado no proprio Jornal Nacional.

(d) insercdo de aor socid mididico em texto ficciond (supraredidade), em que
rediza como aor discursvo uma parddia de d proprio enquanto aor socid. Um exemplo
dessa configuracdo foi 0 que aconteceu com nossa musa mas consensud, Vera Fischer.
Depois de ter dimentado por tantos anos o imagin&io tupiniquim, a participacdo da atriz e
ex-miss em Senhora do destino, envelhecida, exageradamente bronzeada, entupida de botox
gou metacril, foi no minimo surpreendente era a mulher mais linda do Brasl, na tdinhg,
fazendo uma parddia de s propria. Seu personagem na novela, uma ex-miss Brasil, chamada
Vera Robinson, em fase de franca decadéncia, compactuava com os “bandidos’ para colocar
na cadeia o “mocinho” Viriato, sob a falsa degacdo de assadio sexud. Imagine-se O, Vera
Fischer reconhecendo, no ar, sua auséncia de condigdes de ser um motivo para um verdadeiro
assdio!

Mas, de todas as configuragbes dessa edratégia de embardhamento, tdvez a mas
marcante sga a parddia que vem sendo hoje usada como recurso fundamenta do humorismo
televigvo bradleiro. Colocam em cena, sob forma, figuras, atores e narrativas que tem
como referéncia novelas, miniss&ries, telgornais, produzidos pea prépria emissora Com esse

procedimento — parédia e citagdo —, a tevé trandorma sua propria fda no Unico horizonte



discursvo referéncia; inclusive, quando opera com atores ou sentidos que néo tiveram origem

no meio, atdevisio reciclaad mesma.
» Uma analise mais pontual

Além dessas configuragdes mas escrachadas da edtratégia de embardhamento, antes
referidas, exisem, como ja se referiu, outras, dgumas um pouco mas sutis, que a andise
redizada revelou. Para examindlas, foram sdecionados exemplos retirados do Ultimo
epishdio de 2004 de A diarista, Aquela do Projac e do especid de nata, Programa novo, cuja
trama, desempenhada pelo mesmo elenco do Sexo fragil, relata as tentativas de quatro atores
de criarem um novo programa para a emissora em que traba ham.

Flashsdeum corpusreferéncia

» Adiarista: Aquele do Projac
(1) Dados deidentificagao:
Roteiro: Margareth Boury, Jodo Avdino e Mauricio Rizzo
Redacdo final: Aloiso de Abreu e Bruno Mazzeo
Direcdo: José Alvarenga Janior
Elenco: Claudia Rodrigues, Dira Paes, Claudia Rodrigues, Leandro Firmino, Sérgio Loroza.
Dias de exibicao: terca-feira, 21/12/04
Horario: 10n30 min
Duracéo: 30 min
(2) Sintese do episddio analisado

Marinete vence um concurso de receitas do programa Mais Vocé de Ana Maria Braga,
e, como parte do prémio, vai conhecer o Projac e preparar um prato ao vivo, ao lado da
apresentadora. Num piscar de olhos, Marinete, toda produzida, passa a ser tratada como
celebridade pelos vizinhos e conhecidos do bairro. Mas, as desventuras da diarista comegam
assm que dea passa pea roleta do Projac. Confundindo ficcdo e realidade, a estrela da
cozinha possa aprontar as maiores confusdes. Desconcentra atores em plena leitura de textos,
interrompe gravactes, discute com a equipe de producéo, invade os camarins e acaba sendo
expulsa do estudio pela seguranca. Mas ndo termina por ai. Marinete esquece os ingredientes
para preparar a receita vencedora e a confusdo sO aumenta quando Solineuza resolve socorrer
a amiga e levar tudo para o Projac. Ou mehor, quase tudo. Fata o principa: o frango. As
duas entéo procuram arrumar um jeito de Solineuza entrar no Projac, sem autorizac@o e, pior,
conseguir achar um frango la dentro. Tudo isso antes da gravacéo do Mais VVocé comecar.

= Programa novo

(1) Dados de identificacéo:

Roteiro: Claudio Paixa, Gud Arraes e Jorge Furtado
Redacao: Guel Arraes e Jodo Falcéo

Diregéo: Jodo Facdo e HaviaLacerda

Diregéo geral: Jodo Falcdo

Direcéo de nucleo: Gud Arraes

Elenco: Bruno Garcia, Wagner Moura, Lazaro Ramos e Lucio Mauro Filho
Participacdo especial: Alinne Moraes

Dia de exibigdo: quarta-feira, 28/12/04

Horario: 10h30min



Duracéo: 30 min
(2) Sintese do episddio analisado

No especid, Lucio Mauro comanda uma emissora e quer ser surpreendido pela idéia
de um programa que garanta sucesso de publico e critica Dai por que encomenda um
programa a uma equipe de atores de Sexo fragil. Esses, em reunifes, tentam e livrar de um
suposto  bloqueio criagtivo e gpresentar idéias fantasticas. Prometendo ficar longe das
baixarias, apdacdo, violéncia e de homem vestido de mulher, os protagonistas de Sexo fragil
voltam a tela interpretando €les mesmos, carregando para 0 programa Seus proprios nomes e
muito do que vivem nos bastidores das gravagOes. A cada reunido, os atores sugerem novas
idéias, formatos e géneros policid, novela, variedades, romance, sempre em busca do
programa ideal. Ndo obstante, todas as tentativas de fugir das mulheres do Sexo fréagil —
Priscila, Vilma, Magdi e Dona Gertrudes — parecem sar em véo, pois eas ingsem em voltar
com tudo, prometendo uma reviravolta

O exame cuidadoso desses dois programas posshilitou um levantamento das
diferentes configuracles da estratégia de embaralhamento, manifestas sob aforma de:

utilizacdo de artistas e diretores da televisdo, que emprestam seus proprios nomes a
um programa ficcional (supra-realidade), representando a s proprios enquanto
atores sociais em uma emissor a existente apenas na ficgéo. Alguns exemplos
Cena 2 - Bruno Garcia — “ Eu ndo sou o seu Alex, eu sou Bruno Garcia e vocé ndo é a Dona Magali, vocé é
Wagner Moura e nés estamos tentando inventar um programa novo!”
Wagner Moura—"“ Ok Bruno Garcia, s6 que as mulheres que a gente faz, sempre foram a graca do
nosso programa!”
Cena7 - Bruno Garcia—“ Dénis Carvalho! Eu sou fa de vocé!”
Dénis Carvalho —“ Entra ai que quero falar comvocé! Vem ca conversar!”
proposicado de uma emissora de ficgdo, mas que refere como seus 0S programas

exibidospelaRGT
Cena 2- Lucio Mauro Filho—* E igual ao Sexo fragil”
Cena 3- Wagner Moura—*“ E um programa n&o &?”
Bruno Garcia— " Totalmente novo e pode tudo que a gente quiser”
Cena 4- Chefe— "0 Casseta & planeta é o programamais criativo que existe natelevisio brasileiral”

alusdo a fatosdo real, como L ucio Mauro Filho ser filho de Lucio Mauro ede....

Cena 5- Lucio Mauro Filho—“Euto falando daminhavidareal!”

Cena 10 - Lucio Mauro Filho, como Gertrudez —“ Eu lhe proibo de fazer uma coisa dessas’
Chefe — “Mas eu ja fiz, minha queridal E que antigamente n&o existiam testes de paternidade. Mas hoje,
meu amor, existe. Eu sou o verdadeiro pai do seu filho!”

Cena 12 - Lucio Mauro Filho—“Eu ndo quero mais fazer papel de filho de chefe”

Cena 5- Lucio Mauro Filho—* Eu ndo vou pedir isto para minha mée!”
Bruno Garcia—"“ Claro que nao! Vocé vai falar com o chefe interpretando a sua mae!”
L &zaro Ramos —“ Génio!”
Wagner Moura—"“ Vocé jafazia ela no Sexo fragil mesmo!”

assuncao escrachada do contexto de programa ficcional televisivo

Abertura- E em S3o Paulo que se passa 0o Programa Novo, & noite, que € mais bonito.

Cena 1- Bruno Garcia—" Vocés se lembram daquel es quatro caras que faziam o programa antigo” ?

Cena 2- Lazaro Ramos—*“ Este programa nao tem nada de novo”
Bruno Garcia—“ Temraz&o! E a gente fazendo outra vez os per sonagens femininos”
Lacio Mauro Filho—* E igual ao Sexo fragil”
Bruno Garcia— “ Eu ndo sou o seu Alex, eu sou Bruno Garcia e vocé nao é a Dona Magali, vocé é
Wagner Moura e nds estamos tentando inventar um programa novo” !

Cena 3- Wagner Moura—*“ E um programa néo &’ ?

Cena 15 - Eles aparecem em televisdeszinhas, dentro de salas de familias assistem tevé com eles aparecendo nas
televisdeszinhas.
Bruno Garcia—" Comegou o final do programa!”
Wagner Moura— “A partir de agora tudo que a gente fizer faz parte do final do programa, ja que o
final do programa é justamente tudo o que agente fizer paraencontrar estefinal”.
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inter pelacdo dos telespectador es
Cena 1 - Show — personagens dancando, vestidos de seus personagens femininos
L &zaro Ramos — “Mas vocés lembram, né?” (aparece imagem de publico)
alusdo a necessidade de agradar ao publico
Cena 2— No camarim/escritério
L ézaro Ramos —“ Mas, porque o programa tem que ter graga?”
Lucio Mauro Filho—*“ Para o pablico querer assistir”
L &zaro Ramos — “ Mas, porque o publico tem que assistir?”
Ldcio Mauro Filho—*“ Pro programa dar certo!”

E necessaio ressdtar que audmente indmeros programas que constam na
programacd0 das emissoras recorrem Smultaneamente aos trés tipos de percurso de
construcdo de redidade, embaradhando-os freglentemente no interior de um mesmo
programa. A televisio dos reais recorre a meos ficciondizantes: a televisio de ficgdo
persegue operacdes redizantes. E a informagio intercambiando seus signos com os da ficgéo,
o red s confundindo com o imagin&io, e 0 naurd e auténtico com o atificid: Stuagdes
concretas e Vividas apresentadas como momentos de ficcéo e vice-versa.

mar cagao do andamento da narrativa
Este procedimento da conta do andamento assndando sistematicamente a passagem
do tempo com gue o programa conta para sua exibiGao:

(@) BEm A diarista, Marinete tem meia-hora para recuperar os ingredientes de sua receita que esqueceu em
casa,
(b) Em oPrograma novo, 0s atores tém poucos minutos para criarem um programa.
Cena 2— No camarim/escritorio
Bruno Gar cia—“ Quanto tempo tem que ter o programa?”
L tcio Mauro Filho—* 30 minutos”
Bruno Garcia— " Entdo a gente tem 18 segundos para pensar em cada minuto do programa!”
L ézaro Ramos —“ Se a gente comega agora da tempo de pensar no Programa novo”
Bruno Garcia— “ Se a gente comegar a andar agora, talvez dé tempo da a gente chegar na sala do
chefe”
Cena 3- corredor eeevador
Lucio Mauro Filho-*“ 5 minutos e 45 segundos!”
Cena 4— entram na salado chefe
L &zaro Ramos — “ Quanto mais passa... mais segundosfica...”
Lucio Mauro Filho-* 47 segundos’
AlineMoraes —“ E isto que eu queria falar para vocés! O chefe t4 atrasado.
Homens: “ atrasado?”
LucioMauro Filho-*“ Perai, atrasado quanto tempo?”
AlineMoraes—*“ 15 segundos!”
vighilizacdo de merchandising
Este procedimento exibe em meio a um programa ficciond toda a Iégica econdmica
gue preside a producéo televisva.

(@ Em A diarista, hd o merchandising do préprio seriado, como se Marinete fosse interpretada por
Carolina Ferraz; de outros atores e programas da RGT e do proprio Projac;

(b) Em Programa novo, ha o merchandising do préprio programa, de outros programas da emissora e de
filmes da Globo Filmes e da propria programacdo daRGT como um todo.

auto-reflexividade
A autoreflexividade é um procedimento de auto-referenciacdo da ordem da
incidéncia. Implica a presenca de um sujeito que faca de s proprio objeto do discurso por ee
mesmo produzido.



11

(@) O episddio de A diarista exibe os bastidores dos estldios do Projac, atelevisio em-se-fazendo, o entra
esai de atores, diretores, etc;

(b) O especial Programa novo ndo estabelece uma disting&o entre o trabalho de criagZo e produgio e o
préprio programa. Nesse manking off, a historia é contada com todos os percal cos no decorrer de suas
etapas de criagdo e producéo.

Ha nos dois programas uma combinacdo de metadiscursividade e auto-reflexividede a
metadiscursvidade acrescemrse  operagfes de auto-reflexividade (auto-referenciacdo) da
televisio sobre ea propria. A combinatoria de metadiscursividade e auto-reflexividade tem
entédo como condicdo que o discurso sobre 0 qua se debruca 0 metadiscurso, tenha como
contelido aspectos relaivos a propria enunciacdo televisva e, mas epecificamente, aos
ujeitos envolvidos nesse processo enunciativo. Esse é o caso dos programas em pauta.

metadiscur svidade
Essa edratégia se funda em um procedimento de referenciagdo da ordem da
recursividade; é recorrente, volta-se para um outro discurso, pré-exisente a ee, do qud o
texto em pauta fda, condituindo-se esse anterior em condicBo de sua existéncia e em sua
razéo de ser. Nessa perspectiva, todo metadiscurso atudiza relagbes intertextuals que se
pautam por certas condigdes de precedéncia tempora. Os dois programas analisados recorrem
aedratégia seu contetido fala de outros produtos da emissora.
remissao ou citacao de outros produtos da emissora
(@) Marinete vence um concurso do programa Mais vOcé e comparece ao programa;
(b) Osatores que devem propor um Novo programa sao os que participaram do Sexo fragil ..
apresentacao de quadr os, cenas, imagens, tema musical de outr os programas
(@) O episodio de A diarista apresenta cenas do programa Mais vocé;
(b) O especia Programa novo inicia apresentando seus atores, 0s mesmos do programa Sexo fragil,emum
musical, transvestidos como personagensdaquel e seriado.
construcdo de par ddias em cima de outr os produtos televisivos
(a) O episddio de A diarista faz parddia da propria personagem do seriado ao exibir as confusoes que ela
arma diante das cameras no programa Mais vocé, semelhante a muitas confusdes que ocorrem com 0s
convidados de AnaMaria Braga;
(b) O Programa novo parodia em algumas cenas o desmunhecamento dos personagens de Sexo fréagil.

referéncia a imagens, musicas e dancas aos filmes musicais americanos

Cena 1 — Show — personagens dangando, vestidos de seus personagens femininos
Cena 4 — Entrada nasalado chefe.
Chefe—* Muito bem! E o que é que tem neste programa?”
Osquatro atores—*“ Umas coisas bacanas...”
Musical (musica can-can)
Osquatro atores— “...e se passa em S0 Paulo. Quatro mulheres interpretadas por nés quatro... é um
musical!”

Como se pode ver, a culmindncia da citacdo é a parddia, usada como recurso
fundamentd resse tipo de sitcom. Com a citacdo e a parddia, a televisdo recicla a S mesma,
fazendo de seu proprio discurso o Unico horizonte discursvo, inclusive quando opera com
atores ou sentidos que n&o tiveram origem nesse meio.

= A guisade conclusio

Nesse grande paco em que se trandormou a televisso mundiad, em que Stuaghes

concretas e vividas sBo gpresentadas como momentos de ficgdo e vice-versa, em que apenas 0
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gque € pautado pela tevé ganha existéncia, perde-se 0 sentido histérico dos acontecimentos
reais. Evidentemente, os trandtos complexos e fren&icos entre os diferentes planos de

redlidade escondem respeitavel's interesses econdmicos, sofisticadas operacoes de marketing.

Possvelmente, a manipulacdo dessa confusdo, resultante das inUmeras passagens de
um regisiro a outro, de um redl mundo interior natural a um red mundo interior e atificid, de
plaro de redidade discursgva a outro, muitas vezes sem quaquer mediacdo, venha sendo
usada sem que se dimensonarem suas reais consequéncias, independentemente mesmo de seu

vaor comercid.

Embora muitos percebam que se trata de uma configuracdo de mundo feita pelas
linguagens, na qua mesmo as cores do mundo Sfo reduzidas pelo comprimento das ondas
segundo escalas incapazes de dizer os matizes mais sutis do que nos rodela, temos que

admitir: 0 que vemos € bastante convincente.

Ora, congante e indiscriminada mistura de informagdo e entretenimento, esse
embarahamento entre a novela e o telgornd, entre o red natural e o atificid, entre atores
sociais e discursvos pode ser muito arativa para a prépria emissora, que passa a gerar 0S
acontecimentos que noticia e conseqlientemente detém o controle sobre eles. Mas, e a
confuso causada na cabeca dos telespectadores? Curiosamente, a prépria televisdo gponta
isso em Aquele do Projac, pelas confusdes causadas na propria cabeca de Marinete.

Possvemente, 0 us0 dessa edratégia de embardhamento, resultante dos
dedocamentos de um plano de redidade discursva a outro, muitas vezes sem quaquer aviso
ou mediacdo, venha sendo mais do que abusvo e desnecessario, a ndo ser que e judtifique
por interesses que n&o sao dados a conhecer.
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