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Resumo

Aborda o patriménio culturd como um atrativo da oferta turistica, e nesse caso foi escolhida a
cidade de llhéus, e seu parimdnio arquitetbnico, onde estdo registrados os acontecimentos
histéricos de quase cinco séculos, que demonstram através destes prédios o carder socid,
econdmico e politico de uma comunidade. Este mesmo patrimonio também é palco da criacdo
de personagens do famoso escritor baiano, Jorge Amado. Edste atigo €ucida discutir os
conceitos de comunicacdo, patriménio cultura, bens culturais imévels, meméria, patriménio
arquitetonico e a relacdo entre o turismo e o patriménio culturd, analisando a cidade de
lIhéus.
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I ntroducéo

Ege atigo faz uma andise do patrimoénio arquitetbnico de Ilhéus a patir da
importancia histérica e dos vaores culturais que nee inseridos. Tem por objetivo andisar a
rdacéo exidente entre o patrimoénio culturad de llhéus, através de seus bens culturais iméves
Com o turismo.

A patir do levantamento bibliogré&fico e coleta de depoimentos com historiadores e
pessoas que trabdham na Fundacdo Culturd de Ilhéus podemos obter dados e referencid
tedrico para discutir o tema abordado. Para efeito metodolégico este artigo foi dividido em
quatro partes, além das referéncias bibliogréficas, tedrico-criticas e e etronicas.

A primera parte trata de comunicacdo em duas abordagens. Primeiro, para usar o
conceito de cultura a partir da comunicacdo, depois a relacdo entre comunicacdo e turismo.

Na segunda parte traz uma discussio sobre 0 conceito de patrimonio cultura, as agbes
de preservacdo do patrimonio a partir do SPHAN e da Condtituicdo Federd e a ligacdo do
legado culturd e memdria
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O patrimbnio arquitetbnico de llhéus foi tratado na terceira parte a partir dos dados
histéricos da cidade desde o século XVI.

A quarta parte, aborda o turismo, especificamente a questdo do turismo culturad e
discute aligacdo do turismo com a gestéo do patriménio cultura em IIhéus.

Assm, é possivel fazer, através deste artigo, uma discussio sobre os conceitos de
comunicagdo, cultura e turismo em reagdo ao parimbénio arquitetbnico de llhéus, sua

preservacdo e como esta sendo “formatada’ a cultura para o turismo no municipio de l1héus.

1. Comunicacdo

Comunicar € inerente a0 homem. E uma necessidade de auto-afirmacgio, pois vai adém
de S mesmo. E expor 0 universo onirico, é reviver desgos, € a criagio de imagens. A imagem
que torna 0 homem imorta, 0 homem morre, mas suas produgdes imagéticas o imortdizam. E
uma representacdo visud para evocar uma semelhanca que vai da sabedoria a diversdo, da
imobilidade ao movimento, da religido a distracdo, da ilustracdo a andogia, da linguagem a

sombra.

Através da imaginacdo o homem sente necessdade de deixar vedtigios, marcas, sga
através de desenhos em pedra, sga em imagens computadorizadas. Bordenave (2001, 25)
coloca que “a comunicacdo € um processo natura, uma arte, uma tecnologia, um ssema e
uma ciéncia socid. Ela pode ser um insrumento de legitimacdo de edtruturas socias e de
governos, como também a forca que os contesta e os trandforma’. A comunicacdo assm
interage com o0s dementos de identidade, importantes para oS processos de socidizacdo

humana

Comunicar € tranamitir informages, através de diferentes formas e em diversos meios,
de acordo com o momento histérico. Com o0 homem pré-higtérico 0s sons Sd0 expressos
através de gritos e grunhidos, que determinam o dgnificado das agbes. Depois s inseridas
NOS Processos comunicativos as cenas gravadas nas cavernas, as batidas dos tambores, os
instrumentos de sopros, as tochas acesas em lugares dtos, as viagens a cavalo, os teégrafos
visuals, as publicagbes impressas, as fotografias, as producles cinematogréficas, as ondas de
radio, asimagens de televisdo, as transmissies dos satdlites, 0s S stemas computacionas...

Ao abordar a historia das tecnologias da comunicacdo, podemos dividi-la em trés
fases. Primeiro, temos a fase da ordidade, em que os conhecimentos sdo passados através das
narrativas, a memaria é auditiva, fundada sobre as lembrancas dos individuos. O som esta

ligado & mais primitivas experiéncias do ser humano, ainda mais porque grande pate dos



nossos conhecimentos nos foram transmitidos oramente. Na fase da escrita, a transmisséo do
saber é através de teorias e interpretacbes impressas, a memodria € objetivada no exrito pela
acumulacdo de informacles, o tempo € medido de forma linear e higtérico. A fase digitd
insere o0 hipertexto, o conhecimento pode ser apresentar por smulacdo, o tempo é imediato e

ingtantaneo através da Internet, a memaria esta em permanente transformacéo.

A partir da comunicagdo vamaos conceituar cultura e andisar a relacdo com o turismo.
Em que através dos meios de comunicacdo o turismo pode vir ter uma outra abordagem, para

sgematizar e dlavancar eta atividade.

1.1. Comunicagdo e Cultura

Comunicando-se, 0 homem divide com seus semehantes sua visSo de mundo. Este
conjunto de descobertas e criagbes do homem, que passa de geracd em geracdo, chama-se
cultura. A partir da comunicacdo, as pessoas compartilham idéias, experiéncias, sentimentos,
transformando- se mutuamente e a redlidade onde estéo inseridas.

A cultura, entendida como as formas de organizacdo simbdlica do género humano
remete a um conjunto de valores, formacdes ideoldgicas e sistemas de significacéo,
gue orientam o desenvolvimento técnico e as préticas produtivas, e que definem os
diversos edtilos de vida das populagbes humanas no processo de assimilagéo e
transformagéo da natureza (L eff, 2000, 123).

Através da cultura, como eemento de identidade de um povo e de um locd, onde
insre a ideologia e os sgnificados destes, va orientar, como afirma Leff, o desenvolvimento
loca, de acordo com 0s processos enunciativos, respeitando a ateridade, a partir das

diferencas existentes na sociedade da pés-modernidade.

A cultura também € moldada pelos meios de comunicacdo, numa relacdo em que, por
um lado, as linguagens mididticas se gpropriam da cultura para lancamentos de produtos
comercidizavels, como moda, e, por outro, a midia modifica a cultura, agregando vaores e
sgnificados, que, a0 serem gpresentados ao publico, insere mais ainda a questédo do consumo,
como relata Alves (19--, 94) que “a cultura que vem sendo se difundido mundiamente, desde
0s anos 50, é fundamentada nos valores do desempenho pessod, do éxito individud e do
consumo, e tem, como difusores, os produtos da indistria culturd (cinematogréfica,

fonogréfica, editorid, de lazer, publicitaria etc.)”.



Ao se gpropriar da cultura para 0 mercado a midia estabelece novos tipos de
consumidores, os de massa e de pequenos grupos. A origem desta nova relacdo estd no
processo entre a multiculturdlidade e a globdizacd. Em que os simbolos nacionais sfo
criados, vendidos e consumidos a partir dos meios de comunicagdo. S80 inseridos assm
novos eementos na identidade nacional, por issO temos tanto consumidores de massa quanto
de minorias, que buscam peculiaridades, numa visdo fragment&ia do mercado, que se

estabel ece de acordo com a segmentacao.

1.2. Comunicagdo e Turismo

No mundo globdizado, é a cultura que nos d& o direito a diferenca, assm, € o0 universo
da escolha, da opcédo, da producdo, circulacdo e consumo de sentido e de vaor que decorrem
da acdo socid através de mecanismos de identificacao.

O turismo a partir da comunicagdo trata dos atrativos turigticos, limitados gpenas aos
conhecimentos a patir da midia, quando vista-se lugares pela televisito, em programas de
emissoras abertas ou em producbes de documentdrios, as expressdes culturais peculiares a
cada loca viram noticias, que mudam a cada dia, mudando também a questéo da cultura a

partir dos meios de comunicagdo, como explica Canclini:

De qualguer modo, as vantagens das dlites tradicionais na formacdo e nos usos do
patriménio se relativizam frente as transformagdes geradas pelas indUstrias culturais.
A redistribuicdo necica dos bens simbdlicos tradicionais pelos canais eletrénicos de
comunicagdo gera interagdes mais fluidas entre o culto e o popular, o tradicional e
moderno. Milhdes de pessoas que nunca vao aos museus, ou sO ficaram sabendo de
passagem do que exibem através da escola, hoje véem programas de televisdo gracas
ao0s quai's esses bens entram em suas casas. E como se fosse desnecessério ir vé-los:
as piramides e os centros histéricos vigam até a mesa em que a familia come,
tornam-se temas de bate papo e misturam-se aos assuntos do dia. (Canclini, 1998,

197).

Ainda mais quando 0 meio de comunicacdo, como a televisdo e a Internet subdtitui a
viagem. Marcondes Filho coloca ainda que (1994, 64) “o0 que garante que as coisas de fato
exigem € o fao de serem veculadas peos meios de comunicacdo”. AsIm, as pessoas
conhecem Vé&ios pontos do mundo através de seus suportes mididicos, com programas e
document&rios que enquadram o local e suas caracteristicas sicio-culturais, a partir da viséo
do consumo mediatizado, muitas vezes para vender o locd a ser vistado. E as pessoas
buscam conhecer estes locais por causa da midia, quando: aparece em vaios programas de

televisio; é fregUentado por artistas, ou, foi usado como locacdo para gravacdo de novea,



filme ou programas de outros géneros. A vista eetrénica motiva a viagem aé o loca, quando

néo é feita apenas pelatela

2. Patrimonio Cultural

Como a cultura € o que nos torna sngulares, 0 patrimonio, enquanto expressao
culturd é que va edificar 0s costumes, a politica, 0s interesses econdmicos e as caracteristicas
do lugar. Segundo Eunice Durham (gpud Pelegrini, 1997, 92), "o homem € um animd que
conditui, através de ssgemas smbdlicos um ambiente atificid no qua vive e o qud et
continuamente trandformado. A cultura € propriamente, esse movimento de criacéo,
transmissio e reformulacio desse ambiente atificid”. Assm, o patrimdnio arquitetbnico de

um lugar demonstra os tragos culturais da comunidade, onde estéinserido.

A cultura é dindmica, etd sempre em transdformacdo e a patir dela entendemos as
modificagbes que ocorrem no patrimbnio arquiteténico no decorrer dos séculos, sgam as
reformas plblicas, as preservagbes, as mudancas gerails, a plurdidade arquitetbnica ou
purismo de linha, a cada momento vai % refletido o pensamento, os saberes, os simbolos e as
criag0es e recriacles das pessoas no loca em que habitam.

Pdlegrini (1997, 90, 91) coloca que “auadmente, o Sgnificado de patrimoénio culturd
€ muito amplo, incluindo outros produtos do sentir, do pensar e do agir humano — 0 que no
conjunto se poderia definir como o0 meio ambiente atificia”.

Exisem diversas manifestacbes populares que fazem parte da nossa cultura, desde
fedtas, gastronomia, arte, enfim, numa plurdidade culturd que torna cada loca Unico e para
ser vaorizado pela comunidade e conhecido por varias pessoas.

O professor francés Hugues de Vaine-Boham, divide o patriménio culturd em trés
grupos. eementos naturais, COmMo 0S rios, as matas, as praias, eementos do saber, as técnicas
e ates que o homem utiliza para sobreviver, como saber cozinhar, desenhar, transformar,
dancar, esculpir; e, bens culturais que surgem a partir dos outros dois grupos que sfo objetos,
artefatos, construcoes.

Os bens culturais s dividem em méveis, que sBo setorias e possiveis de serem
colecionados como fotografias, selos, moedas, lendas, misicas, festas populares, e, imoves
que sdo as edificagbes como igregjas, resdéncias, fortes, prédios, ruas, cidades.

Todavia, neste trabaho utilizo a denominacdo de patrimbnio culturd de uma nacdo
guando trata das congtrucBes, dos costumes, da culinaria, dos usos, das formas de

organizacéo, dos pertences, tudo que sga representativo de uma geracdo. Pois os “bens



culturais ndo tém em 9 sua propria identidade, mas a identidade que os grupos sociais Ihe
impdem” (Menezes, 2002, 93). Assm, a0 andisar o patrimbnio cultura de um determinado

locd, este deve no primero momento esta ligado a identidade do grupo que nde esta
representado.

2.1. Preservagao do Patrimonio Cultural

O interesse de se preservar 0 patrimoénio cultural esta ligado ao fator politico, ao fator
econdmico, principdmente voltado a indidtria do turismo, porque esses bens culturais
diferentes de cada local € 0 que atrai o turista, e também ao fator social, porque estard sendo
preservada a identidade de um povo, da sua prépria histéria. Assm, Lemos (1981, 29) afirma
que “preservar € manter vivos, mesmo que dterados, usos e costumes populaes’. E
determinar 0 que deve ser preservado € uma decisdo ideoldgica, que deve passar pea esfera

politica e em didogo com a comunidade.

Quanto ao fator econdmico, Choay explica que o patrimoénio tem uma indinacdo para

0 mercado para 0s paises que o valorizam e o utilizam no desenvolvimento do turismo.

O patrimdnio histérico arquitetbnico se enriquece, entdo, continuamente, com novos
tesouros que ndo param de ser vaorizados e explorados. A indUstria patrimonial,
enxertada em préticas com vocacdo pedagogica e democrética ndo lucrativa, foi
lancada inicidmente a fundo perdido, na perspectiva e na hipotese do
desenvolvimento e do turismo. Ela representa hoje, de forma direta ou indireta, uma
parte crescente do orcamento e da renda das naces. Para muitos estados, regiodes,
municipios, €la significa a sobrevivéncia e o futuro econémico. E € exatamente por
isso que a vaorizagd do patrimbénio historico representa um empreendimento
consideravel (Choay, 2001, 225, 226).

Em 1937 foi criado o SPHAN, que é 0 Servigco do Patrimbnio Historico e Artigtico
Naciond que tem como objetivo preservar 0s bens moveis e iméves exigentes no pais que
tenham vaor arqueoldgico ou etnogréfico, bibliogréfico ou atistico, com o intuito de néo
deixar esguecer ou deteriorar 0s objetos materials e as expressdes imateriais bem como a
memdria coletiva. Esse 6rgdo foi criado a partir do anteprojeto de lei de Maio de Andrade,
para dar uma visdo sstematica da preservacéo e resguardar a totalidade dos bens culturais de
nosso parimoénio culturd, definidoo como arte, foi agrupada em oito categorias
arqueologica, amerindia, popular, higtdrica, erudita naciond, erudita edrangeira, artes
aplicadas nacionais e estrangeiras. Nos anos em que o SPHAN foi dirigido por Rodrigo Mdllo

Franco de Andrade foram tombados e restaurados varios bens arquitetonicos.



A Condituicdo Federa de 1988 também trata do patriménio cultura do pais, no
Artigo 24, a lei diz que compete a Unido, aos Estados e ao distrito Federal a protecdo a0
patrimbnio higtérico, cultura, artidtico, turistico e pasagistico. No atigo 216 que trata da
cultura diz que “condituem patrimonio culturd braslero os bens de naureza materid e
imaterid, tomadas individuamente ou em conjunto, portadores de referéncia a identidede, a
acd0, a memodria dos diferentes grupos formadores da sociedade brasilerra’, incduindo a os
conjuntos urbanos e dtios de vdor higtdrico, pasagidtico, atistico, arqueoldgico,

pa eontol dgico, ecoldgico e cientifico.

2.2. Patrimbnio Cultural eMemdéria

A memoria assegura a reproducéo socid, age na construcéo culturad e na formagéo da
imagem naciond paa reforcar a identidade individud, coletiva e naciond. Enquanto
indrumento da identidade, dbrange e ressgnifica os simbolos de comunidades, para dar
legitimidade aos grupos sociais, quando se gpresenta como sSistema organizado de lembrancas,
de acordo com as mudangas ocorridas na histéria, a0 mesmo tempo em que unifica e integra a
ideologia do povo.

O conceito de patrimbnio nos remete a0 conceito de memdria quando se trata da
preservacdo do mesmo. Como afirma Octavio Paz (apud Macedo, Ribeiro, 1999, 17), escritor
mexicano, Prémio Nobel de Literatura de 1990: “A destruicdo da memdria afeta ndo gpenas 0
passado, como também o futuro. Para mim, a memaria € a forma mais dta da Imaginacéo
Humana, ndo apenas a capacidade automatica de recordar. Se a meméria se dissolve, o
homem se dissolve’. A patir da meméria também sfo definidas as relagbes humanas, em que
sio fetas as opcbes do que deve ser preservado do patrimoénio cultura, definindo os

elementos representativos de uma comunidade.

O patrimbénio enquanto legado culturd é a forma edificada da identidade de um povo,
assim Menezes (1990, 30, 31) define que “a memdria € suporte de identidade. [...] Sendo
condrucéo, criacdo e mobilizacdo de imagem. [..] A memdria € que funciona como
ingrumento bioldgico-cultural de identidade, conservagdo, desenvolvimento, que torna legivel
o fluxo dos acontecimentos’. A memdria evoca 0 passado para rever 0 presente e garantir a
identidade, em sua dimensio coletiva esta gravada nos bens culturais, dos monumentos aos

depoimentos das pessoas.



3. Patriménio Arquiteténico de I1héus

Ao conceituar patrimdnio culturd, observamos que este é um conjunto muito amplo
de eementos Por iss0, vamos deimitar neste trabalho a0 estudo dos bens culturais imoveis da
de IIhéus, onde as edificages constituem o patrimdnio arquitetdnico da cidade.

IIhdus € uma cidade que tem 470 anos, locdizada na Regido Sul da Bahia, foi
Capitania Hereditéria de S&o Jorge dos Ilhéus, e principa cidade na época do ciclo do cacau,
Stuada a 462 Km de Salvador.

O patriménio culturd de llhéus comecou a ser congtituido quando o loco-tenente
Francisco Romero que vinha, sob a ordem de Jorge Figueiredo Correia estabelecer a
posse da capitania recebida do Rel de Portugd D. Jo&o |11, fixou-se no outeiro de Sdo
Sebastido, onde foram edificadas as primeiras casas, a primeira igrgjinha e as
primeiras fortificagbes (Macedo, Ribeiro, 1999, 21).

A cidade comegou a ser congtruida no século XVI com estrutura colonia. Para o Prof.
Arléo Barbosa (2004, 03) “a Vila cresceu, 0s canaviais desenvolveramse e os engenhos
surgiram com a sua tipica auto-suficiéncia na politica da plantation agucareird’. No fina deste
século a producdo de aclcar entrou em decadéncia e a Vila passou a sobreviver da venda de
madeira para estaleiros da Bahia e de Portugd. Nos séculos XVII e XVIII, acidade sofre
invasdes de estrangeiros franceses, holandeses e dgumas enfermidades.

No século XIX, comeca o povoamento da parte baixa da cidade. Andrade (2003, 29)
coloca que “em 1815, S&o Jorge dos Ilhéus era uma vila com agumas ruas cobertas de capim
e de cabanas baixas, sem uma casa SOlida, quando recebeu a vista do principe austriaco
Maximiliano Alexandre Felipe de Wied-Neuwied’. Também nesta época, a 28 de junho de
1881, pdaLe n° 2.187, avila Sdo Jorge dos |1héus passou a categoria de cidade.

No século XX, comeca a epopéa do cacau, avore dos frutos de ouro, produtora do
decantado manjar dos deuses, que de acordo com a lenda mexicana, o deus Quatzcoult, dos
astecas, adquiriu imensurével sabedoria. Nas décadas de 20 e 30, é a fase aurea do cacal, mas,
na década de 80, h4 o declinio da lavoura cacaueira por causa de uma praga que ataca a
plantagdo conhecida como vassoura-de-bruxa E, na década de 90, o turismo surge como uma
das dternativas para superar a crise, dém de outras atividades como a pecuaria, a indidtria, a
piscicultura e afruticultura

Deve-= levar em conta, a0 andisar o patrimbnio histérico de Ilhéus, as reformas
urbanas que modificaram de forma dgnificativa o pariménio arquitetbnico da cidade. Em
poucos lugares sGo encontrados os tragos coloniais, na medida em que a maor parte dos

prédios foi construida a partir das primeiras décadas do século XX, sendo exemplo a Catedra



de Sdo Sebagtido em edtilo elético, no centro da cidade, erguida no lugar de uma Capela em
edilo colonid com o objetivo de demonstrar 0 poder econdmico advindo da comerciaizacéo
do cacau.

De acordo com o 6rgéo de Protecdo ao Acervo Culturd da Secretaria da IndUstria,
Comeércio e Turismo da Bahia de 1988, que trata dos monumentos e sitios do Litoral Sul da
Microrregido Cacaueira, constam do inventario os seguintes lugares de llhéus: Matriz de Séo
Jorge, Prefeitura Municipa, Casa da Boa Vida, Pdacete Ramiro de Castro, Casa a Rua 28 de
Junho, Casa da Fazenda Retiro, Capela de Sdo Tiago, Casa da Fazenda Paraiso, Casa Grande
da Fazenda Cordilheira, Casa Ma Assombrada, Casa da Fazenda Primavera, Casa Grande da
Fazenda Almada, Capelade Santana e Igrejade N. S. da Escada

Uma parte do patriménio de llhéus é protegido pela Le 2.312 de 01 de agosto de
1989, da gestéo do Prefeito Jodo Lyrio, que cria e delimita o “Centro Histérico da cidade de
Ilhéus’, condiituido por monumentos histéricos pela referéncia smbdlica que representam
para a cidade. E consderada uma &ea que devem ser mantides as caracteristicas
arquitetbnicas, artisticas e decorativas, como as fachadas e os tehados dos prédios. Alguns
dos imoves inventariados nesta lei sBo 0 Paacete Misad Tavares, 0o Grupo Escolar Gd.
Osodrio, 0 Bataclan, a Casa Brasil, o Paacete de Ramiro Berbert de Castro, e outros. No
paragrafo 1° do artigo 4° € relatado que “define-se como area de protecdo rigorosa aguela em
gue os dementos da paisagem congruida ou naura aorigam ambiéncias sSignificativas da
Cidade, tanto pelo vaor smbdlico, associado a histdria, quanto por sua importancia cultural,
atidicae paisagidtica’.

Hoje, lIhéus é uma cidade que busca, através do turismo e de varias outras atividades
econdmicas, se reerguer. Conta com ambientes académicos para pesquisa, mas precisa de
aches, por parte do poder publico e da comunidade, para com 0 seu pariménio culturd;
vaorizando ndo S0 os bens culturais imévels, bem como o0 patrimodnio imateria, resgatando,
preservando e reconfigurando festas, tradigOes religiosas, cultos afros e demas expressdes
artigtico-culturais desta locaidade.

4. Turismo

O homem utiliza da viagem como uma forma de buscar 0 novo e rediza esta vontade
pelo turismo, dravés do dedocamento vivencia novas experiéncias, conhece lugares e
culturas diferentes e troca conhecimentos com outros povos. E uma atividade que necessita de
trés dementos essenciais 0s arativos turisicos naturais (como praias, rios, matas, sol) e
culturais (como monumentos histdricos, museus, teatros, festas, manifestaches artigticas);
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equipamentos e sarvicos (hotéis, restaurantes, transportes etc); e, infra-estrutura de apoio
como sstema de comunicagdo, Seguranca, médico-hospitaar, entre outros. O turismo € uma
atividade econdmica que esta ligada ao setor de servicos e oferece empregos diretos como em
hotéis, agéncias de viagens, aeroportos e empregos indiretos, como em locadoras de veiculos,
bareselojas.

Segundo Beni (2000, 168), “o turismo € um eemento importante da vida socid e
econdmica da comunidade regiond. Reflete as aspiractes legitimas das pessoas no sentido de
desfrutar de novos lugares, assmilar culturas diferentes, beneficiar-se de atividades ou
descansr longe do loca habitud de resdéncia’. A patir disto, vigar também implica
conhecer a cultura de um povo, e assim ha uma busca de forma evidente do turismo cultural.

O turismo enquanto atividade que trata das viagens e do lazer, a0 mesmo tempo,
promove a cultura do local, principamente em roteiros que tratam do turismo culturd. Para
Avighi (2000, 104) “a nova concepcdo de turismo ingda uma dianca entre o plangamento
econdbmico-financero e de infraedrutura e a percepcd mais ampla, digamos assm,
interessada por bens culturais e edilos de vida e que provoque a imaginecdn’. AsSm o
turismo deve trabahar com o espago da comunidade existente, redescobrindo seus valores,
seus sentidos e suas riquezas culturais que serdo valorizados araves dos vigantes para ter

contato com aidentidade que 0s grupos sociais impdem aos bens culturais.

4.1. Turismo Cultural

O patrimbnio higtérico-cultural dém de outras coisas nos posshilita a busca pea
continuidade da experiéncia humana, o turismo culturd posshilita vivenciar esta experiéncia,
onde permite que as pessoas entrem em contato com outros modos de vida, de conhecimento,

de crencas, de valores e de expressdes culturais.

Por turismo cultura entendemos a viagem em busca de novos conhecimentos a partir
da heranca histérica, artistica e cientifica de uma comunidade ara: saber os hébitos de outras
populagdes, conviver com pessoas de culturas diferentes, participar de manifestacOes
artigicas, experimentar outros modos de vida;, e, desfrutar dos conhecimentos de outros povos
e uas expressies, que inclui vidtas a ruinas, teatros, grutas, museus, templos, monumentaos,
centros de peregrinagdo, sitios arqueolOgicos entre outros. A aracdo cultura torna-se a
principd motivacdo da viagem, exigindo uma rdagdo intrinseca entre patriménio e turismo

culturd, onde as locdlidades turisticas se apresentam de acordo com os fatores culturais
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através do artesanato, da gastronomia, da arquitetura, da histéria e das apresentacOes
artigticas.

A patir do turismo cultura véios aspectos podem ser explorados para arair
vistantes. Através da arte, desde objetos plasticos da pintura, da escultura, do artesanato, das
pecas de museu, como de expressdes populares com as festas, os eventos rdigiosos, 0s
canavas, os fedtivals, os jogos etc. Através da gastronomia tipica que é bastante vaorizada
pelos turistas, com pratos representativos da culinéria local, bem como o0 modo de preparar a
comida E aravés da arquitetura histérica, em que h&4 sempre uma demanda de turistas que se
dedocam para conhecer edificagfes Unicas, que representam as caracteristicas de um povo, e

através dos prédios é possivel contar a histéria de uma civilizaggo.

A ousadia é que faz grandes idéias tornarem-se redlidade. A vontade politica, o olhar
[Gcido e comprometido com o bem estar social, também. Mas é necessario que isso
estga diado a idéia de um desenvolvimento comprometido com a cultura local.
Assm, é possivel um turismo cultural garantidor da preservacdo do patriménio
cultura e natural. Somente dessa forma, a sustentabilidade ndo se restringira a
aspectos econdmicos, mas também atentara para 0 respeito aos cidaddos e as
comunidades locais (Smdes, 2001, 02).

O patrimdnio cultural é importante para as dividades turisticas, pois o turismo é o eixo
da promogdo e da divulgacdo da cultura, inclusve através do imagnaio popular, garantindo
também o desenvolvimento sustentavel da locdidade. O turismo cria o espago do encontro, de
um lado eté a cultura do anfitrido, do outro, esta a cultura do visitante.

O turismo na pos-modernidade vai ser formatedo pela dteridade, neste periodo,
diferente da modernidade que o turismo era organizado para a massa, € plangado para
pequencs grupos, que buscam peculiaridades em suas viagens. De acordo com o processo de
globdizacdn, o turismo passa a ter uma visdo fragmentéria, sendo dtamente segmentado,
oferecendo aos clientes roteiros diferenciados, o turismo cultural assm € privilegiado quando
oS turistas querem experiéncias individuais, motivedas a conhecer e pesquisyr 0s lugares

escol hidos por motivos pessoais que vai dém do lazer, e Sm como afirmacéo da diferenca.

4.2. Turismo e Patriménio Cultural dellhéus
O patrimbnio culturd enriquece a atividade turistica loca com o “diferencid”
procurado pelos vigantes e o0 turismo preserva e reconfigura os bens culturais, importantes

paraa memaria, enquanto € ementos do legado culturd e histérico de um povo.



Em se tratando do patrimbénio arquitetbnico de uma locdidade, este é capaz de
desencadear o turismo cultural, na medida em que esse desperta a curiosdade do vidtante
guato a lugares como ruas, igrgas, santuarios, paacios, castelos, fortes militares, arcos
triunfais, sedes de fazendas, conjuntos residenciais, cemitérios, tumulos, prédios publicos,

ruinas, monumentos, museus, teatros, fortalezas, conjuntos arquitetonicos, cidades inteiras.

Em Ilhéus, temos muitos lugares que fazem parte do patriménio culturd, entre os bens
culturals imovels podemos lembrar como arativos turisticos. No Quarteirdo Jorge Amado
temos a Catedrad de S0 Sebadtido, inaugurada na década de 60, ao lado do famoso Bar
Vesvio, imortalizado na obra de Jorge Amado, proximo deste esta o Teatro Municipa de
lIhéus, antigo Cine-teatro llhéos, mais adiante encontrase a Casa de Cultura Jorge Amado,
um museu com objetos e fotos do escritor no local onde ssou a infancia, outro prédio é a
Casa dos Artistas € um espaco culturd que abriga teatro e museu, logo depois temos o
imponente Paacio Paranagua, que a sede da Prefeitura Municipa locdizado na Pragca J. J.
Sedbra, onde também esta 0 Palécio da Associacdo Comercia da década de 30.

Na baia do Ponta, onde estava locdizado o antigo porto eta o Bataclan, hoje
reconfigurado como espaco cultural e o prédio Ilhéus Hotel, que hospedava os vigantes que
desembarcam nas imediagbes do porto. Em outro ponto da cidade esta a Igreja de Séo Jorge,
ainda com egtilo colonid desde o seculo XVI e 0 Pdéacio Misadl Tavares, onde esta a sede da
Loja Magbnica Regeneracd Sul Baano. No antigo Grupo Escolar Ga. Osorio estéo
ingdlados a Biblioteca Piblica Municipa Adonias Filho e Arquivo Plblico Municipa Jodo
Mangabeira

A lgrda de Nossa Senhora da Vitéria que doriga em seu conjunto o Cemitéio
Municipd passou por diversas reformas com edtilos diferentes, proximo a esta edificacéo
encontrase o Conjunto Arquitetonico da Piedade, composto pelo convento, capela, escola e
museu e também abriga 0 Paacio Episcopal, hoje prédio de uma escola publica. Nos digtritos
de llhéus temos a Capela de Nossa Senhora de Santana, considerado um dos templos mais
antigo da Bahia de 1563 e em Olivenca etta a lgregja de Nossa Senhora da Escada de 1700.

Quando se discute porque o patrimonio culturd deve ser preservado, andisamos 0s
interesses envolvidos nesse processo. A partir dos interesses econdmicos, ha a preservacéo do
patriménio em fun¢do do turismo, tornando a cultura uma mercadoria, um produto. Assm, o
patrimdnio culturd passa a ser mais preservado na medida em que o interesse turistico por
prédios historicos, torna-os economicamente vidvels, a0 serem ressgnificados. Em que

muitos lugares, sdo transformados em centros culturais, museus, restaurantes, pousadas,
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centros de eventos, entre outras atividades, que visam a se beneficiar dos monumentos
historicos para atrair turistas e, conseqlentemente, obter lucros diretamente do uso e da
potencididade do locd.

Deve-se ter 0 cuidado para que o turismo néo transforme a cultura em negécio, em um
produto turistico. Um exemplo disso esta acontecendo em Ilhéus, o prédio do Memorid da
Cultura Negra, espago das expressOes afro-brasileiras, foi fechado no Bairro da Conquista, em
funcdo da mudanca para outro imovel no centro da cidade, para torna-lo um ponto apenas
turigtico, para facilitar a vista dos turigas. Em entrevisa com a Sra Adriana Castro,
assessora da Presidente da Fundagéo Cultural de IIhéus é relatado que:

O Memorial da Cultura Negra tem uma sede num lugar meio impréprio [...], € uma
discussdo muito grande sobre isso, uma das preocupacfes da Fundacdo é trazer o
Memoria da Cultura Negra mais para o centro, nés estamos procurando um imove,
gue parece que esta em via de se resolver, um imével numa localizacdo estratégica
em llhéus, ha um projeto de retornar com um certo vigor, dentro do possive
evidentemente o trabaho do Memorial.

O que da quis dizer com locdizacdo edtratégica para a Fundacdo Culturd de IIhéus?
Serda que, na mudanca, houve didlogo com a comunidade que faz pate do Memoriad da
Cultura Negra? Acredito que esta “edratégia’ sga agpenas interesse politico em fungdo do
interesse econdmico para aumentar as divisas do turismo e tornar um espaco “agpenas para
turigaver”.

Além disso, para garantir a atividade turistica de forma organizada é necessiio varias
aches, como: limpeza e higiene da cidade, preservacdo ambienta; educacdo da populacdo
para s ter um pessoa qualificado para trabahar com o turismo; e a preservacdo do
patrimdnio histérico-culturd.

5. Consideracbes Finais

O turismo s6 funciona eficientemente quando a comunidade € beneficiada com a
atividade. Porque quando a comunidade conhece sua cultura e sua histéria, sabe imortdizar
Suas tradigdes, suas expressies, seus costumes, e assm cabe ao poder publico incluir a
populacdo em suas acles, levando em consideragdo o vaor atribuido por uma comunidade ao
patrimbnio loca. Logo, a aividade turistica passa a ser niso como elemento capaz de
adavancar a economia loca, a0 mesmo tempo em que os bens patrimoniais congtituem fator de
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orgulho e inclusfbo socid, na medida em que se apresentam como simbolo identitario. Assm,
ahigtdrialocd se tornaum instrumento do saber e da prética turistica.

Deve haver uma preservacdo ativa em relacdo ao patriménio, que ressignifique tanto
as edificagbes histdricas quanto os objetos que representam as caracterigticas de um povo. O
bem parimonid assm pode revitdizar e integrar egpagos e necessidades da comunidade,
aravés de centros culturais e locais para eventos, cursos, exposicdes artisticas, museus,
apresentacoes teatrais, feiras, exposicao gastrondmica, fedivas, festas, saraus, enfim tornando
(til para populacéo e rentavel financeiramente, e atendendo a0 mesmo tempo as atividades do
turismo.

O turismo é organizado a patir dos atraivos naturais e culturais, no migo entre as
belezas naturais e 0 smbolismo, o imagin&io e todo o patriménio culturd do povo. Em
lIhéus, j& exisem adgumas acles da tentativa de formatacdo e de preservacdo de produtos
turigtico-culturais, como exemplo, 0 Quarteirdo Jorge Amado e aressignificacdo do Bataclan.

A rdacdo do parimbénio arquitetbnico de Ilhéus com o turismo culturd edta
diretamente ligada aos fatores econdmicos, politicos e socias. Ao faor econbmico pelo
retorno financeiro que os bens patrimoniais podem gerar pelo uso em atividades turigticas, ao
fator politico, pelo interesse que 0 poder publico venha a dispensar para este setor, de acordo
com 0s projetos a serem desenvolvidos, inclusive com parcerias com a iniciativa privada; e,
a0 fator socid, em que a comunidade tem uma relacdo de identificagdo com os bens culturais,
gue sio importantes para a memoria coletiva, contando, através das edificagbes, os fatos
histéricos e sua representacéo smbdlica. Assm, todo o patriménio cultural da cidade deve ser
preservado e ressgnificado por agbes ndo gpenas da prefeitura e Sm por um ssema

organizado entre a esfera publica, ainiciativa privada e a comunidade.
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