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Resumo: A Revida G Magazine € um sucesso editoria. Através da andise do discurso dos
anincios veiculados em suas edigies, tentaremos apresentar um guia turistico para agueles
que procuram agum tipo de entretenimento nas principais cidades brasleiras. Né&o exise
ainda, no Brasl, um guia especifico para o publico GLBT. Por trés dos ensaios fotograficos
da revida, apresentamse anunciantes dos mais variados segmentos de mercado. S&o através
desses anlincios que muitos leitores e vigantes suprem suas satisfagdes, fantasias e desgos e
vigiam na busca de suas realizagbes pessoais e (homos)sexuais.

Abstract: G Magazine became a top best-sdling magazine. This paper presents an anayss of
the discourse used in G Magazine advertissments in order to provide a tour guide to those
who are searching for some sort of entertainment in mgor Brazilian cities. So far there is no
such a thing as a guide targeted towards the GLBT community in Brazil. A wide vaiety of
market segments make use of the magazines photograph series to  publish  ther
advertisements. Such advertisng is thus an ultimate means for many readers and traveers to
search and fulfills their inner persond, (homo)sexua desires.
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(...) Ou talvez o autor ainda esteja indeciso, como de resto vocé, leitor,
ainda ndo esta seguro do que lhe daria mais prazer naleitura: se a chegada a
uma velha estacdo, que Ihe sugere um retorno, uma recuperacéo do tempo e
dos lugares perdidos, ou se um relampgar de luzes e sons, que lhe da a
sensacdo de estar vivo hoje, & maneira que hoje se acredita ser um prazer
vivo.(...).

Italo Cavino

A Reviga G Magazine® tem sido advo de inimeras discussdes. Alguns argumentos
aparecem em famosas rodas de bate-papos dos mais diferentes géneros e aé mesmo em
publicagtes académicas.

Pelo seu pioneirismo no mercado editorid como uma das primeiras revidas brasleras
voltadas para o publico GLBT* a estampar em sua capa persondidades do cendio artistico e

celebridades, a revista dcanca um largo prestigio entre seu publico leitor. O que antes era um
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Slogan: A revista para homens com G maitsculo e mulheres com V de vanguardal
4 Gays, Léshicas, Simpatizantes e Transgéneros.



tabu e visto com total pré-conceito, homens posando nus em revista para uma minoria, passou
a ser disputado e cobicado por agueles que, de aguma forma, tentam a fama e um bom caché
(raramente divulgados por Sigilo de contrato, mas sabe-se, pelos bastidores, que os cachés
chegam a quantias volumosas). Atores, atletas e cantores fazem 0 sucesso editorial dessa
publicaczo, que chega a0 seu Ano 8 com a edicdo n° 96°. Além do mais, consegue despertar a
curiosidade pela descoberta do idolo exposto ao natural, causando o impacto entre 0s géneros.
Uma grande observacéo € que mesmo o publico heterossexud a folhela homens e mulheres,
Nno anseio dessa curiosidade.

Didribuida em todo o pais, com uma tiragem que chega a mais de 25 mil exemplares
mensais, a Revita G Magazine parece ter em sSuas paginas coloridas e em pape couché
(formato 26,5 x 20,5 cm) uma preocupacéo editorid quanto as informagdes que seus leitores
podem encontrar em variadas colunas, matérias especials, carta dos letores, dicas de
comportamento e vaios anunciantes, aém, é claro, dos ensaios fotograficos produzidos e
bem acabados. Os anunciantes se misturam entre bares, boates, saunas, clinicas de estética,
equipamentos para ginéstica, etc. Poucos, ainda, s8o 0s anunciantes que fogem dessa linha
aguns de moda, tendéncias, Medicina e Direito e entretenimento.

Digribuidos destoriamente entre as péginas, encontramse anunciantes de todos 0s
cantos do Brasl. A Revida chega a ser quase um guia para quem procura agum tipo de
diversio, principdmente, no eixo Rio-S&o Paulo, onde h& maior concentragdo de anunciantes.
Para muitos e em muitas cidades brasleiras ndo existe nenhum tipo de guias e roteiros para o
publico gay, o que faz dela uma publicacéo de referéncia.

E sobre esses anlincios, que estdo expostos em suas paginas, que se trata este artigo.
Uma pesquisa entre a andlise do discurso adotado no contelido dos andncios publicados na
Reviga G Magazine e uma tentativa de tracar uma trgetdria turistica apresentada pelo nosso
corpus, aravés dos anuncios publicados. Para isso, selecionamos duas edigdes de cada ano,
mantendo 0s mesesiguals.

O preconceito saiu pela culatra — Uma recente matéria publicada nas paginas da internet
pelo portal UOL®, apresentava o resultado e a andlise de uma pesquisa sobre o crescimento na
despesa em publicidade gay nos EUA. Segundo a agéncia de noticias EFE, “as empresas estéo
invesindo cada vez mais em publicidade dirigida a0 consumidor homossexud, uma tendéncia

5 Numerag&o prevista para a edicdo de setembro de 2005.
5 Disponivel em: http://noticias.uol.com.br/ultnot/efe/2005/04/11/ult1766u9413.jhtm. Acesso em: 12/04/2005.




gque se deve, em parte, a mudancas socias recentes, como a unides de casais do mesmo sexo”.

Nessa pesquisa, foi apontada que:

(..) despesa em publicidade nos meios de comunicagdo dirigidos a
comunidade gay foi de 207 milhdes de ddlares em 2004, uma alta de 28,4%
em relacdo a 2003. Esse nimero representa 0 maior aumento em despesas
publicitirias destes meios desde 2000, de acordo com Howard Buford,
presidente da Prime Access, agéncia orientada exclusvamente as
comunidades gay, negra e hispanica (www.noticias.uol.com.br/ultnot/efe/).

O preconceito saiu pela culatra Os crescentes debates sobre a unido entre
homossexuais serviram de mote para os homens de Maketing investirem numa comunicacéo

mais dirigidaa um publico extremamente consumidor. A matéria afirma que

(...) com os primeiros casamentos entre homossexuais em fevereiro em Séo
Francisco, Oregon e no norte de Nova Y ork, e se antecipando a legalizacéo
destas unides em Massachusetts, as empresas foram rapidas em veicular
anuncios com referéncias a estes aconteci mentos (idem).

S8 empresas e servigos ligados a redlizagdo de casamentos, hotéls, bufés e agéncias
de turismo que comegaram a aparecer em veiculos direcionados a esse publico.

E ainda, segundo o relatdrio, pela primeira vez,

a maioria dos anuncios em meios gays (59%) foi criada especificamente
para os consumidores homossexuais. De acordo com a Prime Access, seu
estudo se concentra em 139 meios impressos dirigidos a homossexuais -
entre eles, as revistas Curve e Out -, mas a despesa em publicidade em sites
na internet destinados aos gays também aumentou consideravelmente em
2004.

Novas perspectivas apontam que, "nos proximos cinco a dez anos, a publicidade
poderia deixar de agpresentar os esteredtipos gays, jA que as imagens dos homossexuais s
cada vez mais aceitas’, como cita a propria matéria publicada nas paginas da UOL pela EFE
A trgetdria publicitaria para o publico gay comegou com o comercid de TV criado em 1994
para a loja de moveis lkea, crucid para esse fendmeno: foi o0 primero a retratar abertamente a
relacéo de um casal gay.

Observa-se que os homens gays sd0 percebidos como especiadistas em decoraces de
interiores, como reflete a s&rie de televisio "Queer Eye for the Straight Gay", onde cinco

homossexuais ddo consahos a um heterossexud.



E possivdl que, a partir desta pesguisa, alguns homens de Marketing e de criacdo
publicitéria das agéncias de propaganda e seus anunciantes comecem a acreditar na forca do
mercado rosa e que ampliem seus mercados e 0 tornem mais sofisticados, deixando de lado os
esteredtipos e comecando a retratar 0S homossexuals como especialistas em outros assuntos
além da moda, da decoracéo e do cuidado pessoal.

Fabricantes de carros, cartbes de crédito, empresas aéreas, empresas de turismo,
bebidas e moda, entre outros, comecaram a enxergar o fildo de mercado e seu poder de
consumo que é o publico homossexud. Além do treinamento de pessod antidiscriminacéo, as
empresas devem comecar a investir em verbas maiores para aingir em chelo esse publico. “A
Viacom em breve lancara a Logo, primeiro cand de televisdo dedtinado exclusvamente aos
homossexuais, en junho deste ano. Marcas como Hyatt, Ford e Chase j& apresentam anlncios
para garantir seu espaco nesse crescente mercado”, assm encerra a tal matéria publicada no
StedaUOL.

O mercado Persa — O mercado editorid no Brasil cresce a cada dia Novos titulos e novos
formatos aparecem. Uma miscelanea para todos os gostos e tribos, um mercado persa para
quem quiser comprar. Em grande maioria, as publicagfes exigentes sO sdo possivels gracas
aos anunciantes nelas contidos. SBo des que sudentam e posshilitam as tiragens,
acrescentadas, € claro, pelo nimero de assinantes e as venda em bancas e bookstores. Num
mercado acirrado e sacrificante as publicagbes segmentadas tém representatividade pequena
se comparada a outros paises na relagdo per capta O Bradl tem uma populacdo de
183.525.759 milhdes de habitantes, segundo informa o ste do IBGE’ e a principd editora
brasileira é a Editora Abril S/A, com cerca de 40 publicacles ativas, perfazendo uma média
de 14 milhbes de exemplaresmés, consderando ainda as publicagbes em quadrinhos e mais
as edighes especiais, este nimero dispara para mais de 100 titulos com tiragens variantes,
respondendo a 25 milhdes de exemplaresmés.

A principal editora do Brasl € a Abril, que publica cerca de 40 titulos diferentes. A
principal publicacdo naciona é a Revista Vga, da Editora Abril S/A, com cerca de 1.300.000
exemplares semanais, com lditores diretos® e 10 milhes |eitores indiretos’, num custo de R$

7,30 por exemplar; ainda, conta com cerca de 45 anunciantes por edicdo (esse nimero pode

" Disponivel em: www.ibge.gov.br. Acesso em: 22/04/2005.
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variar conforme a edicdo). E a maior revista brasileira e a quarta no mundo em termos de
tiragem.

No nosso caso, paradoxamente, a segunda revista brasileira de maior tiragem é a
revigsa mensd Playboy, também da Editora Abril S/A, direcionada ao publico masculino, que
tem uma tiragem de 600.000 exemplares (conforme a capa, podendo chegar ao nimero de
900.000 exemplares), com uma média de leitores indiretos de 3.600.000 leitores (projecéo de
4 letores por exemplar), num custo de R$ 7,90 por exemplar. A média de anunciantes por
exemplar chega ao nimero de 45 anunciantes por edi¢éo.

E dentro dos novos padrdes e rétulos de comportamentos, encontra-se a revista VIPY,
da Editora Abril S/A, uma reviga voltada para o metrossexud. Tem uma tiragem de 81.600
exemplares, com uma média de leitores indiretos em todo o Brasl de 607.000, num custo de
R$ 7,90 por exemplar. A média de anunciantes por exemplar chega a0 numero de 43
anunciantes por edicéo.

Nas duas publicacbes, Playboy e VIP, o formato minimo é um 1/3 de coluna e, a
revista Vea, anda, permite um formato em mddulos de 6x4cm, em cores.

Os contetidos das revigtas Playboy, VIP e G Magazine estdo bem proximos, apesar dos
segmentos serem de géneros diferentes. O que é mas evidente ao compararmos as duas
publicagbes € o volume de anunciantes das tais edigdes. A revita Playboy tem um nimero
bem maior de anunciantes (incluindo o tamanho — formato - dos anlincios).

Quando comparamos esses nimeros a redidade da Revisa G Magazine'!, publicada
pela Fracta Edigdes (SP), podemos encontrar uma outra histériaa Sdo 25 mil exemplares
mensamente, entre exemplares para assnantes e os didribuidos em territdério naciond.
Indiretamente, sSo mais de 100.000 leitores, entre homens (homossexuas) e mulheres. A
Reviga G Magazine cumpre um pape sgnificativo dentro do mercado e, por iso, €
respeitada e tem sua credibilidade junto ao seu publico. A média de anunciantes por exemplar
chega a0 nimero de 45 anunciantes por edicdo. E quanto aos formatos, sBo notérios os de
maodulos, com raros andncios de meia pagina ou um terco. Mais raros, ainda, os de paginas
intelras.

O que nos chama muita atencdo € o faio dos anunciantes presentes nas ediges das
revigas Playboy e VIP serem completamente pertinentes ao publico da G Magazine e nenhum
ddes fez, aé o momento, nenhum anincio em uma edicdo da revida. Sera que o0s

homossexuais ndo fazem barba e ndo utilizam laminas de barbear, ndo bebem, ndo usam

10 | dem.
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perfumes, NG usam roupas intimas como cuecas, ténis, sapatos e ndo tém @rros? Sera que
somente 0s heterossexuals ou 0S metrossexuas possuem celulares, cartbes de crédito e vao
aos motéis?

Num primeiro momento, podemos dizer que o brasileiro é um povo conhecido pela
sua sexualidade. Gosta de ver, ler e saber sobre sexo (necessariamente, ndo nessa ordem). E
que as principais publicagbes editoriais nacionais sG0 um reflexo disso. O sexo encanta a
todos. E sedutor. Se 0 sexo é t& vendedor assim, como aponta Cobra (2002), por que ndo
estar presente junto dele? Ora, por que ndo encontramos anunciantes como fabricantes de
carros, cartdes de crédito, empresas agreas, empresas de turismo, bebidas e redes de moda
numa publicacdo como a Revita G Magazine? E 0s sarvigos de gpoio a “unido civil”’? Ha
preconceito por parte do anunciante ou dos midias das agéncias? Sao respostas que se afinam
num sO contexto: ainda existe muito preconceito e medo por parte do anunciante em associar
a imagem de seu produto ou servico ao publico GLBT “porque na reviga tem nu masculino e
néo femining”, segundo explica Sr. Sérgio Miguez, editor-chefe da Revisa G Magazine.

Através de estudos anteriores ja demonstrados, é relevante lembrar que a compra da
Revisa Playboy € consderada uma atitude norma. N&o exise, por parte do comprador,
nenhum pudor em pedir a edicdo numa banca de revistas. Ja ndo acontece com a Revista G
Magazine. Pelo contr&rio, é notodria certa vergonha na sua aquisicdo. Uma postura um tanto
machista e discriminatéria quando viga peos olhos do seu target, que tem medo da prépria
exposicdo na banca de revista pelo reconhecimento de sua opcdo sexua (muitos leitores da
revistaa compram em suas viagens em cidades diferentes de sua origem).

N&o se trata de levantar bandeiras em favor de movimentos gays ou de minorias. O
gue se trata aqui € de observar as mudancas de comportamento e tentar buscar novas
oportunidades de negécios, com crescimento e geracdo de vendas, um novo (t&o antigo quanto
a Higtdria do Homem e sua sexudidade peo mundo) do mercado publicithio; das
oportunidades das agBes mercadoldgicas que muitos desses empresaios, executivos de
Marketing, ndo conseguem ainda enxergar.

Dentro dessa abordagem das linhas editoriais, notamos que ndo exissem no Brasl,
COMO acontece em outros paises, guias turisticos especidizados para o publico GLBT. O que
mais se goroxima dessa concepcdo gréfica € a Revista G Magazine, que, em suas pagines, traz

um volume de anunciantes das mais diferentes cidades brasilaras.



Quando estamos com um guia "SPARTACUS INTERNATIONAL GAY GUIDE"!?
as maos, podemos encontrar informagbes e roteiros preparados especificamente para o
publico gay especificamente. Ele € publicado ha 30 anos e pode ser lido em cinco idiomas.
epanhol, inglés, francés itdiano e demd. Encontrase nele desde bares a clubes,
restaurantes, discotecas, festividades, hotésmotés, agéncias de viagem, videolocadoras, sex
shops, saunas, dentre outras indicagoes.

Sua edicdo € anud e é um guia abrangente, que focdiza a Argenting, a Audrdia, a
Austria, a Bdgica, 0 Brasil, o Canadd, a China, Costa Rica, a Repliblica Tcheca, a Dinamarca,
a Franca, a Alemanha, a Grécia, a Hungria, a Irlanda, a Itdia, o México, Netherlands
(Amsterdd), a Nova Zelancia, a Noruega, Portugd, a Rissia, a Africa do Sul, a Espanha, a
Suécia, a Suica, a Tailandia, o Reino Unido e os Estados Unidos (também o Havai).

No Brasl, o guia abrange Angra dos Reis (RJ), Aracgu (SE), Bdém do Para, Beo
Horizonte (MG), Botucatu (SP), Brasilia (DF), Campinas (SP), Campo Grande (Mato
Grosso), Cuiabd (Mao Grosso), Curitiba (PR), Floriandpolis (SC), Fortdeza (CE), Goiania
(GO), Guarulhos (SP), Foz do Iguacu (PR), Jodo Pessoa (PB), Macapa (Amapd), Maceio
(AL), Manaus (AM), Natal (RN), Olinda (PE), Ouro Preto (MG), Porto Alegre (RS), Porto de
Gdinhas (PE), Porto Seguro (BA), Recife (PE), Rio de Janeiro (RJ), Rio Grande (RS), Rio
Verde (GO), Sdo Jodo dd Rey (MG), Séo Luiz do Maranhdo, S&o Paulo (SP), Santa Maria
(RS), Santos (SP), Teresina (P1), Tiradentes (MG) e Vitdria (ES). Observamos, também, que
0s enderecos nele apontados nem sempre estéo ativos. Muitos pontos indicados néo estéo
atudizados.

O fato mais relevante aqui apresentado € que o guia Spartacus, referéncia para viagens
de muitos turistas, internos e externos, por ndo ser tdo atudizado assm, ndo serve tanto como
um indicador. Cabe, entéo, a Revita G Magazine, 0 papel de roteirista e guia para 0s
vigantes.

Além de congruir uma imagem junto ao publico interno, a Revidta presta o papel de
divulgadora naciona do roteiro gay brasileiro. Parco e timido, por sind.

A revida “Viagem e Turismo’, da Editora Abril SA, tem uma tiragem mensa de 85
mil exemplares, sendo que 48 mil sfb assnantes, segundo dados da propria editora. E uma
das principais publicagfes no seu segmento e conta com a credibilidade do seu publico leitor
extremamente estratificado'®. Ela traz anunciantes dos mais diversos segmentos e roteiros de

viagens direcionados a familia ou ao publico heterossexud.

12 Disponivel em: http://www.alsex.com.br/livros/spartacus.htm. Acesso em: 05/05/2005.
13 Disponivel em:  http://publicidade.abril.com.br/geral_circulacao revistaphp. Acesso em: 05/05/2005.




N&o ha como contestar a importancia editorid e a prestacdo de sarvicos feita pea

Reviga G Magazine, pioneiraem vérios sentidos.

A propaganda é a aima do negécio - Dizem que todos os provérbios populares tém |a suas
verdades. Prova disso é 0 que se refere a propaganda e a sua esséncia. Veicular um andncio
em midia plangada e correta pode ser a resposta postiva de/ paa o investimento. Assm
esperam publicitaios (plangamento, midias e criacdo — todos os departamentos de agéncias)
e 0s anunciantes. N&0 existe em propaganda nada que possa provar o retorno eficaz de um
anincio ou campanha. A pré-pesquisa guda a ndo erar. O checking guda a conferir os
objetivos adcangados e avdiar possiveis erros. Mas issO quando se tratam de grandes
campanhas, grandes anunciantes e grandes verbas publicité&rias. E quando os anunciantes nem
Se quer tém o0 acompanhamento de agéncias de propaganda?

Isso é 0 que parece quando estamos diante dos anlncios publicados na Revisa G
Magazine, vistos pelos olhares publicitarios.

Parece existir certa igualdade entre os antincios. E muito normal que os departamentos
comerciais de pequenas publicagbes oferecam aos seus anunciantes a criagdo e a producdo de
anuncios, aé certo formato — uma vez que grandes formatos sdo para clientes de maior verba
e a edes tém agéncias -, numa certa sessfo. Isso modra certa uniformidade porque,
geramente, s80 anlincios criados pelo mesmo criativo.

Dentro do universo andisado, mais de duzentos anincios veiculados nas diversas
edicdes da Revita G Magazine, em sua trgetdria, chegamos a adgumas conclusdes
interessantes.

Entre os anlincios publicados em suas paginas, a sua maioria esta no formato “tijolo”
(4x12cm), uma tira; os anlncios de uma coluna, meia pagina, também exitem em menor
freqiéncia e, ainda menos, 0s anlncios de pégina inteira ou dupla. Dentre estes anunciantes, a
concentragdo estd em bares, restaurantes, saunas, cinemas, inditutos e clinicas de beleza e
edética (induemse dgumas academias de ginadtica), sex-shop (producbes de video,
acessdrios e moda), eventos, sites, agéncias matrimoniais e de encontros, motés, produtos
cinicos e de higiene (presarvativos, gel, suplementos dimentares), consultorios psicol6gicos,
médicos, advogados'®.

14 Dentre os variados anunciantes nas publicacdes da Revista G Magazine, encontramos alguns que chamam atencio pela
diferenca, fugindo a regra de ter anlincios voltados somente para o interesse gay. Como € o caso do anuncio da Detetizadora e
desentupidora Ribeira. Revista G Magazine, ed. 60, setembro/2002, ano 5.
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No teor desses anlncios, 0 que mais nos chamou a atencdo é a forma como sdo
goresentados, na linguagem e persuasio. S&o anlncios de uma linguagem direta, gerdmente,
itemizados. S&0 gpresentadas as informagdes gerais sobre 0 estabelecimento ou servico, sem
rodeios ou dgum tipo de inducdo ao texto, mesmo porque ndo hatitulo.

Para Vestergaard & Schoder™®, quando remetem & estrutura de um andincio, sugerido
para sua eficacia junto ao publico, os autores dizem da necessdade de todo anuincio ter titulo,
texto, imagem (gréfica ou lettring) e assnatura. Geralmente, ndo € isso que se encontra. O que
percebemos é que 0s anlncios trazem uma linguagem apolinea, dentro da estrutura aristotéica
na “Arte da retorica’, (apud, CARRASCOZA, 2004) sendo puramente Ssecos, nhao
obedecendo a0 esgquema proposto anteriormente. Os anlincios ndo desenvolvem um gpelo
emotivo no que diz respeito ao texto. As técnicas de persuaséo B0 fragels, deixando para as
imagens o grande apelo de venda. S0 os recursos dos esteredtipos (CITELLI, 2004),
empregados com abundancia em imagens de cliparts dentro de clichés e jargdes pertinentes
ao circulo do mundo homossexua, de seu vocabulério, mitos, fetiches, icones.

Ainda, dentro de uma andise dese discurso contido nos anincios da Reviga G
Magazine, sdientamos O uso exagerado, por assm dizer, de expressdes edrangeiras.
Principdmente, o inglés. Recorrendo a Green e Travisan, em seus livros, “Além do carnaval”
e “Devassos no paraiso’, parece que toda a influéncia do francés no dia-a-dia dos
homossexuais brasileiros, tdo comum no inicio aé meados do século XX, principdmente na
boemia carioca, ndo existe mais. O glamour [grifo meu] das expressbes francesas como
“soirée’, “matinée”, “discotheque’, “privé’, “tratois’ (FICHER, 2004; FARACO, 2001)...
foram deixadas de lado e subgtituidas por expressdes americanas, sem 0 menor senso do
abuso e da recepcdo da mensagem. Isso caracteriza um vocabulé&io proprio do meio, em que
as mensagens s20 recebidas e decodificadas integrdmente. Como afirma Bagno “porque a
lingua que cada um de nos pode chamar de materna [grifo do autor, referindo-se a lingua] é
elemento conditutivo de nossa préopria identidade individud, daguilo que somos” (in
FARACO, 2001. p 57). Expressbes como “drags’ (e aqui vae lembrar um metgplasmo,
dentro das figuras de linguagem, da propria expressdo inicid como ‘drag queens’, que ja et
sofrendo sua redtricio origind e tornando-se um exemplo de apocope), “dark roon,
“american bar”, “beauty center”, “sda rdax”, “Themas’ “louge’, “disco”, etc. A propria

paavra“gay” € explicadapor Fischer:

5 VESTERGAARD, Torben & SCHRODER, Kim. A linguagem da propaganda. 3. ed. S30 Paulo: Martins Fontes, 2000.



Gay [negrito do autor] — O Aurdlio abrasileirou para “guel”, mas o0 Houaiss
ndo, e ambos regisiram a forma inglesa gay, dita [GUEI|, que originalmente
significava apenas “degre’, excitado, brilhoso (e ndo “brilhante’). Os
dicionarios ddo como provinda do francés antigo (ou provencd) ga,
“adegre’. Naturamente, nada disso hoje em dia esta em causa, muito menos
no uso brasileiro da palavra, que designa o homossexual ou a cultura
presumidamente tipica dos homossexuais, especificamente os masculinos,
mais claramente ainda os espahafatosos. Em inglés, chamar um individuo
de gay pode ser ofensivo, mas se for referéncia a um conjunto de pessoas ou
a cultura (muitas vezes espalhafatosa) do grupo, ndo. Parece que em
portugués brasileiro dizer gay € mais ou menos ok, polido, e certamente
expressa muito menos preconceito do que “veado”, ou os antigos “fresco”,
“marica’ etc (2004, 135).

Quanto as imagens encontradas nos anincios, séo de dois tipos. os lettrings (formados
por uma brincadeira gréfica com a tipia usada), ou com imagens de banco de imagens e
cliparts As imagens com agpelo erdtico, beirando a pornografia, sdo usadas
indiscriminadamente, remetendo a0 imaginaio homossexud, do ederedtipo da edtética
arraigado no modelo americano do corpo em forma e cultuado nas academias, da forca fisca
e da pladica pefeta Poderiamos aé tentar uma pardeitua dessas imagens, como se
dissessem nos andncios, uma vez que néo tém titulos ou textos sedutores, dgo como “aqui
VOCcE va encontrar gente assm”’, “este é o pefil de quem freglenta a nossa saund’, “nesta
casa as pessoas S0 bonitas e esteticamente perfeitas’, “se ele € assm, vocé também pode ser
e ficar asam”, “agui todo mundo transa’. Uma forma retdrica dos anincios dionisiacos, lidos
a partir das imagens utilizadas. Sera que todos se identificam e acreditam nestas promessas?
Alguns desses anlincios ed0 na Revisga ha muitas edices, e sem a menor preocupacdo de
mudar o formato ou 0 seu teor. Sina que funciona em todos 0s sentidos. para 0 anunciante,

parao leitor e paraaeditoriacomercial da Revigta.

Em terra de cego quem tem olho procura um guia — As pessoas que tém deficiéncia visud,
muitas delas, se utilizan de cdes-guias para se orientarem e protegerem quando vao as ruas,
paa circularem livremente. Estrangeiros, como aponta Maffesoli'® e Lash'’, em seus

nomadismos, sempre procuram adguma referéncia para suas expedicdes e novas aventuras.

O fechamento praticado durante toda a modernidade mostra, por todos os
lados, sinais de fraqueza. Pouco importa, de resto, 0s que representam seus

16 MAFFESOLI, Michael. O tempo das tribos: o declinio do individualismo nas sociedades de massa. 3. ed. Rio de Janeiro:
Forense Universitaria, 2000.

.Sobre o nomadismo: vagabundagens e pds-modernas. Rio de Janeiro: Record, 2001.
TTLASH, Scott. A reflexividade e seus duplos; estrutura, estéticas, comunidade. IN: BECK, U., GIDDENS, A., LASH, S.
Modernizacao Reflexiva — Politica, tradigéo e estética na ordem social moderna. Sdo Paulo: UNESP, 1997. p 135-206.
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vetores. hippes, vagabundos, poetas, jovens sem ponto de referéncia, ou
mesmo turistas surpreendidos nos circuitos de férias programadas. O certo é
que a” circulagdo recomeca. Desordenada, até mesmo em turbilh&o, ela ndo
deixa nada nem ninguém indene. Quebra os grilhdes e os limites
estabelecidos, e quaisquer que sgjam seus dominios. politico, ideoldgico,
profissonal, cultura ou cultual, as barreiras desmoronam. Nada pode
represar o fluxo. O movimento ou a efervescéncia esta em todas as cabegas
(MAFFESOLI, 2001, p. 27)*®.

A Reviga G Magazine representa mas gque uma revisa pioneira no mercado de
publicagdes para 0 publico GLBT ou pornografico ou de entretenimento. Tornou-se, durante
estes seus sais anos de veiculagdo, um modelo de roteiro atuadizado de espacos destinados ao
Seu publico. Principadmente, nas grandes capitais brasileiras.

Quem va ou edtd nas grandes metrépoles pode recorrer a Revista para se dtuar e
encontrar 0 que procura para seu lazer e saisfacdo (homos)sexud. Existe nas pégines da
Reviga um verdadeiro percurso para homens que procuram homens. De Porto Alegre a
Manaus, de Sfo Paulo a Goidnia, e anda muitas cidades interioranas como Campinas,
Blumenau e Joinvile, Bauru, Feira de Santana, €tc.

Os homens que procuram outros homens ainda podem encontrar na sesséo “G Press’,
dicas de eventos e fedividades ligadas a0 melo homossexual, sugestdes discogréficas e
liter&rias. Além de comentérios geras, sociais e paliticos.

Por apresentar anlncios pagos, a Revita mantém o seu leitor, e quem a procura,
sempre atuaizado nos pontos e concentragdes das cidades desgjadas. O mesmo ndo acontece
com guias como “Spartacus’ ou revitas como a “Viagem & Turismo’, por exemplo. A
primeira, pela fdta de audizacdo, € uma publicacdo anua e parece ndo ser revisada
constantemente. A segunda, por ndo trazer dicas e sugestdes proprias para o publico afim.

Tdvez este sga um dos grandes méritos da Revista G Magazine durante seus anos de
vida e, por isso, ter ganhado a credibilidade de seus leitores e anunciantes. a sua audidade e
abrangéncia naciond como roteiro e guia para quem procura diversio e lazer além da porta da
prépria casa.

Neste ano, em setembro de 2005, a Revista G Magazine estara completando oito anos
de exigéncia Uma vitdria no mercado editorid brasileiro e uma vitéria para o publico que a

| e recorre & suas paginas quando estd em um territdrio desconhecido.

Onde quer que tenha havido preconceito, despotismo, prepoténcia e tirania,
0 amor pedo mesmo sexo sempre foi perseguido e reprimido. Mas,
sobreviveu. Homens e mulheres ao longo da histéria e em todo 0 mundo

1BMAFFESOL . Sobre o nomadismo: vagabundagens e pos-modernas, 2001.
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defenderam seus direito a diferenca, sga encontrando-se em mosteiros e
conventos da Europa medieval ou mais tarde, mais confiantes, abertamente
em bares e clubes de nossas cidades modernas. Conseguiram iSO néo
apenas pelos meios paliticos tradicionais, mas precisamente pelas formas
culturais de resisténcia que Michel Foucault t&o brilhantemente descreveu e
andisou: “pelo humor espirituoso, pela insoléncia, pela arte, pelo comércio,
pela paixdo, pela honestidade (RODRIGUES, 2004, p. 94).

Mesmo com todo 0 seu sucesso editorid, a Revida G Magazine ainda tem muitos
caminhos a percorrer. Por sua dorangéncia naciona e sua credibilidade junto ao seu publico, a
Revigta poderia se preocupar um pouco mais com a sua postura diante do turismo, como um
guia para muitos, trazendo em suas pagines uma condante audizacdo de enderecos e
propostas de entretenimento. Poderia, também, em sua diagramacdo, sdecionar e cadastrar
Seus anunciantes por segmentos, cidades e regifes, o que tornaria muito mais Util e expressiva
a sua identidade junto ao publico e ao préprio reconhecimento dos anunciantes expostos. 1so
pode ndo s uma fdha editorid, mas dm uma fdta de visdo, aé comercid, para ampliar
novos contatos e anunciantes em Suas paginas, por serem eles 0s responsavels pela producdo

itinerante do estrangeiro em terras ceges.
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