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RESUMO: Se a diferenca principd entre as Ciéncias Naturais e as Ciéncias Humanas é
que as Ultimas se voltam para o proprio pensy enquanto objeto de conhecimento, a
principd diferenca entre as Ciéncias Socias e as Ciéncias Humanas é que as primeras
buscam estabelecer congténcias em relacd a comportamentos e préicas socias, dentre as
guas s insre o Jorndismo. O s humano é um s eminentemente comunicaciond,
porque socid. Todas as suas rdagfes = edabedecem draves da comunicacdo: nas
sociedades indudridizadas, o 0os midias que garantem tais processos comunicacionals,
destacando-se dentre ees o Jorndismo. Uma reflexéo sobre o Jorndismo, assm, no que
toca & aproximacio com aguelas Ciéncias, deve levar em conta, de um lado, a Etica g, de
outro, a democracia
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A provocacdo sugerida pelo titulo deste artigo exige que, antes de tentarmos

respondéla diretamente, comecemos discutindo os termos em que da s coloca, ou sga,
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que nés tragamos dgumas reflexdes, anda que rdpidas, a respeito das Ciéncias Humanas e
das Ciéndias Sodias, tas como das = goresntam hoje em dia e enfim, sobre o proprio
Jornalismo, para SO depois podermaos gproximar 0s trés termaos.

Dede a hecatombe da Il Grande Guerra, temos Sdo tentados a nos indagar,
como o fez Theodor Adorno, arexpdto do sentido do mundo humano, depois de tudo o que
entdo £ asSdiu. Se levarmos em conta 0s acontecimentos pogteriores, culminando em
guerras recentes, em torturas requintades, em repodas cinicas a indagagbes a repeito da
morte de prisoneiros de guara ou de smples cidaddos presentes em taritdrios ocupados
por forcas militares contrarias, por certo que o ceticismo do grande autor da Dialéica do
lluminismo ficaria anda mas judificado. No entanto, se é verdade que as Ciéncias
Humanas s diferenciam das Ciéncias Naturas, ndo apenas porque essss edudam a
natureza - de que, dids, 0 homem faz pate, em suas leis mais gerais e permanentes - € certo
gue essa diferenciagdo exige porque as Ciéncias Humanas se voltam para S mesmas, na
medida em que 0 homem pensa, e pensa sohre dguma coisa, mas, mas que isso, 0 homem
pensa sobre o proprio pensy - e essa € a principd taefa das Ciéncias Humanas, motivo
pdo qua das tém na Epidgemologia uma de suas principas disciplines. Isso dgnifica que
as Ciéndas Humanas edabdecem um quadro referencid vaordivo, que tem a ver néo
gpenas com a Cultura, quanto, especidmente, com a Flosofia e, nesta, com a Deontologia

As déncias humanas S50 duais, ensna-nos Adriano Duate Rodrigues®. Elas
preenchem o vazio entre 0 logos e a técnica e, por iso, S50 jeto e objeto de S mesmas,

porque sUjeto e objeto de conhecimento. Ainda que se corra, hoje em dia, 0 risco de uma
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demasiada tecnizacdo das ciéndas humanas’, o que pode insrumentdizila perigosamente,
por isso mesmo das continuam cumprindo fungdo fundamenta nas sociedades humanes,
porgue, por sua dudidade, s2o disciplinas, por excdéncia, da modernidede.

E sob td perspectiva que o jorndismo também se aproxima das Ciéndias
Sodias, enquanto estudo dos processos de interacao entre 0s homens sociais e 0s grupos
humanos e as formas que assumen®. As ciéncias sociais tém como objeto descobrir as
regularidades dos fendmenos e determinar-lhes critérios de significacao®. Desde Ferdinand
Tonnies, quando se diferenciaram as Gemmeinschaften das Gesellschaften’, vaorizourse a
comunicacdo enquanto um midia de interacdo socid, tendo em vida que, diferentemente
das sociedades comunité&ias, em que as rdagbes s ddo de modo direto entre seus
integantes, nas sociedades complexas, urbanas, indudridizadas, essas rdlagfes S0
impossiveis de ocorrer em sua totdidade, necesstando, por issO mesmo, daquilo que, mas
tarde, passar-se-ia a denominr de meios de comunicagdo de massa ou melos de
comunicacdo social e anda midia, Smplesmente, para tais enlaces e goroximagdes. Alias,
Niklas Luhmann, em obra referencid, afirma que quase tudo 0 que sabemos sobre 0 mundo
e a scedade sdbemolo aravés dos midia que de assim concetua todas aquelas
disposices da sociedade que servem para propagar a comunicagdo, de meios técnicos de
reproducédo massiva. Deste modo, deve-se pensar sobretudo em livros, revistas e jornais,
no referente ao meio impresso, assm como em reproducdo fotogréfica ou eetrénica de
todo tipo, na medida em que a producdo sga em grande nimero e estgja dirigida a

receptores desconhecidos.
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O pexquisador, recentemente faecido, acrescenta logo depois em todo o
caso 0 decisvo € isto: entre 0 emissor e 0 receptor ndo deve haver interacdo entre
presentes. A interacdo ficara excluida pela intercalacdo da técnica e isto acarreta
consequéncias muito amplas para definir o conceito de meios de comunicacdo de massas
(p. 3), dentre os quais, cOMo e Viu, insere-se aimprensa - ou o jornaismo.

Sabe-s2 que 0 campo jorndigtico comega a se diferenciar do liter&io a partir
do find do sfculo XIX e principios do século XX, quando a natica trandformase em
mercadoria® e surgem, entdp, exigéncdias especificas para  aguela  aividade  Por
consequiéncia, estabelecem-s igudmente habitus especificos para agudes profissonas que
% ocupan de tas dividedes: o habitus condste numa espécie de matriz geradora de
esquemas de acdo e percepcdo social que, sob a ilusdo da naturalidade, parecem ao
individuo como absolutamente corretos e coerentes®. Observe-se que naturaidade
tanto se gplica a0 profissond, em suas agdes de emissor de mensagens jorndidticas quanto
ao letor de jornd, ouvinte de radio ou telespectador, enquanto receptor dessas mesmas
mensagens, abrangendo, na verdade, a (quase) totdidade da sociedade, em seu cotidiano.

Do mesmo modo que as Ciéncias Humanas, as edruturas da acéo socid
também possuem um duplo movimento, porque das tendem a determinar a producéo e a
recepcao da comunicacdo, assm como a comunicagdo tende a influenciar as edtruturas

socias e suas modificagdes, ja gue inexistem reagfes sociais sem interinfluéncias.

® MARTINO, Luis Mauro Sa- Midia e poder simbalico, Sao Paulo, Paulus.2003, p. 21.

"TONNI ES, Ferdinand- Comunidad y sociedad, Buenos Aires, Losada. 1947.

& MARCONDES FILHO, Ciro- O capital da noticia-Jornalismo como produc&o social de segunda

natureza, S8 Paulo, Atica. 1986. Ver, também, MARCONDES, Ciro (Org.) - Imprensa e capitalismo, S&0

Paulo, Kairds. 1984.

® Ainda uma vez, o conceito é oriundo de Pierre Bourdieu, e tratado por Luis Mauro S& Martino enquanto

E’{é“ cas estruturadas que semelham-se a praticas naturais(in MARTINO, Luis Mauro S4, op. cit., p. 75).
MARTINO, Luis Mauro Sa- Idem, ibidem, p. 75.



Snteticamente, pode-se dizer que ha um condante tensonamento socid que
emerge tanto das disputas - reais ou smbdlicas - dos diferentes campos, quanto das préticas
comunicacionals, dentre as quas o jorndigmo s conditui como uma das princpas,
Sobretudo  porque, como ja o indicou Suat Hal, o jondismo ala como redutor da
complexidade social*'. Luhmann j& observara que a funcio dos mess media consiste,
sobretudo, em dirigir a auto-observacdo do sistema da sociedade (...) Trata-se de uma
observacdo universal, e ndo uma observacdo especifica de um objeto™?, na medida em que
0s meios de comunicaggo de massa formam o que e denomina de memdria social.

Como os midia condréem redidades socias raramente consensuas,
condtituem permanentes horizontes de incerteza que necesstam ser dimentados sempre por
mais informagdes (p. 120). Seu pardmetro referencid, assm, € a introdugéo de preferéncias
por padres moras - moddos de comportamento e de vaores - 0 que nos leva paa o
espinhoso debate da éica, uma éica que, em Ultima andise, Ndo deve ser gpenas uma €tica
do jornalismo mas uma ética humana, como ja observou uma pesguisadora brasileira, por
casudidade companheira desta mesa, Marialva Barbosa™®.

O principio da construcéo social da redidade, como se sabe, é devida a Peter
Berger: da s da aravés de snas - a linguagem humana - ocondituindo um universo
smbdlico que transcende o aqui e o agora®. Dal que todo o fato chega a0 conhecimento
socid gpenas como relato: o red ndo € o que ocorre, mas Sm aguilo que é narrado e como

€ narado pdos meos de comunicagdo de massa A revelacdo, do ponto de vista do
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emisor, é que torna o acontecimento rea, segundo Roberto Amard que, por iSO mesmo,
indica.o ser humano enquanto homo ocular .

E quado ocore ailo que denominamos de publicidade'®, que leva a
visibilidade dos acontecimentos'’. O conceito de noticiabilidade como que orgeniza o
epago socid, indica Mayra Rodrigues Gomes (p. 89), fazendo com que a percepcéo da
redidade ocorra sob determinada tébua de vaores (anda que inconsciente): nesta
organizacdp, por consequéncia, vaorizanse determinados faos (ou mehor, naratives),
em detrimento de outras.

Tem razéo, portanto, Nelson Traguina, dentre dezenas de autores, quando
coneditua a noticia enquanto uma. construcdo narrativat®, mehor anda, como um artefato
lingiistico que traduz e concretiza &(s) |uta(s) smbdlica(s) que se d&(E0) no ambito social™®.

A importincia maor dessas nardives € que, provocando O interesse, permitem a
conversacio que, desde sempre informa a formacdo da opinid  publica®®.  Conclui-se,
assim, por uma espécie de funcdo disciplinadora e modeladora da redidade por parte dos
meios de comunicacdo socid”, conceito trazido de Foucault, e que nos é extremamente (til

para essareflexdo.
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Essa funcdo nos remete, uma vez mas, ao campo da élica que, como vimos
ndo pode s apenas jorndidica, mas humana poderiamos acrescentar, uma éica histdrica,
como quer Pallo Nassar®?, justamente na medida em que o ser humano estd sempre em
determinada Stuacdo, num certo contexto. Se € verdade que a tecnologia permitiu a
anpliacdo do unverso de usuaios dos dSdemas mididicos e por  conseqliéncia,
posshilitou o rompimento de bardras de comunicacdo unidireciond, como indica José
Marques de Mdlo®, também aumentou as posshilidades da margindizagio, da exploracio
e da vidénda menos fisca que indituciond e smbdlica Da que a crescente necessdade
de criacBo de novos parametros juridico-inditucionals, de auto-regulacdo dos Sstemas e da
criagdo de mecanismos sociais intermedi&rios também se tornou mais evidente.

Embora Muniz Sodré prefira diginguir entre os concetos de mord e de
ética, reconhece que a imprensa herdou seu prestigio da funcdo histdrica e ética de ser (ou
pretender ser) a voz do(s) cidaddn(s)**. Se levamos em conta que o discurso foi um dos
eementos bascos identificados desde a antiga Grécia, por Aristdtdes, como veiculo da
comunicagdo, e que o méve desse discurso era a felicddade humana, advinda da fdicidade
maor da sociedade, para 0 qua o discurso deveria trabdhar, podemos conduir que, de
cato modo, a perspectiva éica deveria ser consderada como geneticamente natural ao
jomndismo, como o indica acertadamente, Mufioz-Torres®, a0 demonstrar que a acdo

praica comunicaiva (na estera de Habermas) deve levar a humanidade a uma fdicidade
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gue 5 pode ser condderada por inteiro se concretizada enquanto felicidade gerd, isto €
scd, ou s9a enquanto uma fdicidede advinda do bem maor que se possa produzir junto
asociedade.

O jorndismo precisa ser compreendido, sob ta perspectiva, enquanto um
importante agente de consolidaco democratica, pois opera no sentido da desgualificacédo
do autoritarismo e das incitacbes histéricas a violéncia e as cruzadas, dirma Gilles
Lipovetsky?®, no que é corroborado por outros autores, para quem a opinid plblica,
animada pela midia, gira essencidmente em torno de conflitos e de suas solugbes. A midia
tanto provoca quanto resolve tas conflitos, de manara ingtituciona, dependendo do tipo de
sociedade em que se desenvolva, e da capacidede para o0 discernimento dessa mesma
sociedade, aravés da busca e da aquiscéo da informaco, formacdo de uma opinido plblica
conslidada €, por consegliéncia, o aingimento de um consenso sodid®’, gracas as
chamadas controvérsias ritualisticas que, segundo os autores, evitam a violéncia fisca, a
margindizacdo socid e afragmentacéo politica

Condluindo, podemos, dm, dirmar que as interagbes do Jorndismo com as
Ciéncias Humanas e as Ciéncias Socias continuam extremamente importantes, tanto ided
quanto concretamente das Ciéndas Humanas, o Jorndismo continuia a guadar a
preocupacdo mord e éica campos da Floxfia da Ontologia e da Deontologia, das
Ciéncdias Socias, 0 Jorndismo continua a buscar a consolidagdo da sociedade democrédtica
ided, gracas as rdagbes que matém com a Pdcologia Socid, o Direto Sodd, a

Sociologia, dém da Politica Pode-se dirmar, paa guarddar uma imagem, que o Jorndismo
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continua sendo a amaracdo fundamenta que, mesmo tendonada, ou sobretudo porque
tendonada, diz da vitdidade de uma sociedade e da trangparéncia des relagbes socias que

nela se desenvolvem.

Porto Alegre, Janeiro-Feverairo de 2005
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