Para Além das Grades: a Midia e a Violéncia nas Fortalezas da Barra da Tijuca®

Ricardo Ferreira Freitas®
Roberta Lessa®

Universdade do Estado do Rio de Janeiro

Resumo

A vidléncia € uma das temdicas mas presentes na midia brasleira e, especidmente, na
caioca. Nese artigo, edudamos as argumentacbes publicitaias e jorndigticas
relacionadas a violéncia na midia impressa do Rio de Janeiro, tendo como campo de
andise o0 bairro da Bara da Tijuca Nesse bairro, proliferam fortadezas urbanas como
shopping centers, condominios fechados e centros empresariais. Objetivamos levantar
que apelos publicitérios, em reacdo aos argumentos de lazer, de consumo e de
seguranca, favorecem a permanéncia dos moradores nos condominios fechados, assm
como dos consumidores nos shopping centers, e que contradicdes sdo sugeridas pelas
apuracOes jorndigticas. Para tanto, foram selecionados matérias e anlincios sobre a Barra
da Tijuca publicados no Jorna O Globo no periodo de janeiro de 2003 a abril de 2005.
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I ntroducdo

Os enclaves privados e fortificados cultivam um relacionamento de negacéo
e ruptura com o resto da cidade e com 0 que pode ser chamado de um estilo
moderno de espaco publico aberto a livre circulagdo. Eles estdo transformando a
natureza do espaco publico e a qualidade das interacfes publicas na cidade, que
estdo se tornando cada vez mais marcadas por suspeita e restricéo. (CALDEIRA,
2000, p. 259)
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As grandes cidades contemporaness tém se pautado por uma espécie de cultura de
rsco que evidencia a suspeita e o perigo como VilGes do cotidiano. A midia, por sua vez,
reforca tendéncia ocupando boa parte do tempo de seus usuarios com deniincias e
matérias jornaidicas centradas na escdada da violéncia Nesse panorama, 0 homem
urbano contemporaneo se sente acuado, impotente, para enfrentar os desafios da
metropole. Assm, cria espagos de fuga e congtréi sua historia de vida entre grades e
muros. Nos Ultimos anos, a exemplo do que acontece em outras partes do mundo, as
metrépoles brasleiras asssem a0 crescimento do numero de shopping centers,
condominios fechados, centros empresariais, empresas de vigilancia e companhias de
seguros. O Rio de Janeiro € uma cidade-tipo para o estudo dessas fortaezas
contemporéness jA que das s multiplicam de forma exponencid em vaios de seus
bairros.

Neste texto, interessanos discutir as representacbes mididticas da violéncia que
afetam os moradores do Rio de Janeiro, mais especificamente da Barra da Tijuca®, nos
seus espacos urbanos de circulagéo, de trabaho e de moradia. Os shopping centers e 0s
condominios fechados merecem destaque nesse cenaio por congregarem argumentos,
em nome de uma suposta seguranca entre paredes, que propdem consumo e lazer como
grandes referéncias de opcdo de vida. Nesses lugares, ha uma série de reprodugdes mal
formuladas de grandes monumentos europeus e norte-americanos, como a Torre Eiffd e
a Edédua da Liberdade, e a cidades consagradas pela midia, especidmente pelo cinema,
como Londres e Veneza. Pode-se estar em qualquer lugar do planeta, menos no Rio de
Janeiro. Na Barra da Tijuca, também proliferam os agentes de seguranca fardados, dém
de ser um dos paraisos das seguradoras.

Paa estudar o0 quadro descrito, levamos em consderagdo 0 pensamento
contemporaneo sobre a violéncia, o risco e o medo, tendo como parametros de estudo de
campo 0s anuncios publicitarios e as matérias jorndigicas sobre a Barra da Tijuca A
idéia principd € modrar as contradigbes na midia impressa visto que a propaganda
publicada nos grandes jornais cariocas gpresenta um mundo de seguranga, 0 “paraiso
eterno” fora de perigo, enquanto as matérias jorndigticas demonstram que os ambientes
entre-muros que se proliferam na Barra da Tijuca ndo deixam ce fazer parte do mesmo

estado de emergéncia dos demais bairros da cidade do Rio de Janeiro. Enfatizaremos o

4 A Barra daTijucaé o bairro que mais cresce no Rio de Janeiro. No Censo do IBGE de 2000, constatou-se que os 98 mil
habitantes de 1991 transformaram-se em 174 mil em 2000. Durante década, umaimportante parcela dos andincios de
iméveis nos grandes jornais do Rio foi ocupada por propagandas de vendas de casas ou apartamentos em condominios

fechados do bairro. Ao mesmo tempo, o nimero de shopping centers e centros empresariais aumentou exponencia mente.



enfoque sobre os condominios fechados e o0s shopping centers por serem 0s
empreendimentos  imobili&ios que mas s multipican no barro, ocupando
sstematicamente 0 tempo e 0 egpaco da midia, sga na publicidade sga no jornalismo.
Os reaultados, agui apresentados, sfo fruto de uma pesquisa redizada com
recotes do jond O Globo, nos quas a Bara da Tijuca
ga 0  cenaio, veiculados  no peiodo de janero de 2003
a abril de 2005. A andise dos
materias coletados foi sudtentada por uma letura da bibliografia  da
antropologia, da sociologia urbana, das teoriass da comunicagdo e da
publicidade, referente a0 tema, vaorizando especidmente a produzida nos

Ultimos dez anos, acompanhada de observacdo diretano bairro.

O medo na midia e os espagos de protecdo no cotidiano urbano

Se as sociedades contemporaneas sdo marcadas pela proliferacdo de riscos,
iss0 ndo significa necessariamente que elas sdo mais perigosas. € a nossa relacéo
com o perigo que mudou, ou sga, nossa rdacdo com 0 mundo, com 0S outros e
com nés mesmos. (Peretti-Watd, 2001, p. 19)

O risco eta em toda parte, portanto, € preciso se proteger dele. Esse tem sido o
argumento principa das empresas imobilidrias e das seguradoras nas Ultimas décadas. O
consumo e o lazer estdo cada vez mais associados um ao outro e isso implica procurar
espacos fechados, ou peo menos protegidos com guardas particulares, para se ter a
sensacdo de liberdade. Essa, por sua vez, ndo resde mais no smples direito de ir e vir,
mas, Im, nas garantias que um lugar oferece em termos de protecdo ao patriménio
materid e corpora do cidaddo. No caso da populagdo carioca, por exemplo, 0s impostos
ficam por conta de obrigagbes a que o povo deve responder, ndo significando, no
entanto, que o Estado corresponderd a seus deveres de manutencdo da integridade das
pessoas e dos espagos publicos. Assm, os consumidores herdeiros da ex-classe média®
aderem, em seu cotidiano, aos mais diversos tipos de contratos para manter aguma
seguranca. Procuram lugares protegidos e todo perigo pode se transformar em um
snistro a ser coberto por uma seguradora. Por motivos, interessa-nos aqui trabahar

com 0s espacos urbanos que se multiplicam em fungdo do imagin&io de horror que cada

5 Acompanhamos a idéia de Patrice Bonnewitz (2004) que propde uma nova discussio sobre as estratificages e
mobilidades sociais contemporaneas.



vez mas s conlida em adgumas pates do mundo. Os shopping centers e 0s
condominios fechados s80 0s espacos el encados para essa di scussao.

ApGs a Segunda Guerra, a confusio comuniceciona passou a s manifedar no
cotidiano de varias regides do mundo. Nas grandes cidades dos Estados Unidos, por
exemplo, devido aos engarrafamentos de veiculos e pedestres nos pdlos comerciais, 0s
consumidores desgavam fazer suas compras e passear em lugares onde pudessem
edacionar seus carros tranquilamente. O consumo no pds-guerra apresentou  varios
labirintos & sociedade urbana: a explosdo da comunicacdo de massa, 0 marketing, a
criagdo dos hipermercados (Freitas, 1996, p. 80/102). Neste contexto comegou o inicio
dos mals como os conhecemos hoje grandes congtrucles, geralmente fechadas, com
ato nimero de opgdes de lazer e consumo. A partir desse momento, os shopping centers
podem ser consderados como um novo meio de comunicacdo, onde as noticias Sf0
veiculadas nas vitrines, nos eventos, nos sSstemas de sonorizacdo, deixando o perigo do
lado de fora A moda estd ligada a0 edar-junto dentro de um ambiente repleto de
emissdes de informagbes que desencadeiam um espetéculo de méscaras, telas e mapas,
dando a impressio que O risco € dgo distante. A comunicacdo interna dos centros
comercids privilegia uma impressonante plurdidade de imegens motivando a
construcéo de redes de comunicacdo que podem também ser entendidas como redes de
edeticidade. Poderia-se ariscar a fdar de um ceto "narcissmo coletivo® (Maffesali,
1990, p. 35) que se pulveriza entre os publicos dos shopping centers, ndo somente
aravés das tedlas, dos mapas ou da musicaambiente, mas, sobretudo, através das
méscaras e de todo 0 "aparathus estheticus' da pos-modernidade. Na década de 80,
Baudrillard defendia que a sociedade caminhava para um desnvesimento do sstema
dos objetos em favor de uma hiper-realidade onde as coisas e as pessoas misturam-se em
terminais de multiplas redes "Hoje, nem paco nem espelho, mas uma tela e uma rede.
Nem transcendéncia nem profundidede, mas (...) a superficie lisa e operaciona da
comunicacdo’ (Baudrillard, 1987, p.12). O quadro, vinte anos depois, ndo € muito
diferente do que comentava Baudrillard, porém o0s objetos sdo cada vez mais efémeros,
apesar de estarem, como nunca, impregnados ao imagin&rio do cotidiano urbano, o qud,
SEem comunicacao, ndo parece ter mais sentido.

As redes de comunicagBes humanas e tecnoldgicas ingtaladas nos shopping centers
S8 Sgnos de uma sociedade que vaoriza uma certa espetacularizacdo da informacéo no
cotidiano. A plurdidade de objetos e as mlltiplas redes moldam personagens urbanos

mais ligados a encefalizacdo detrbnica que as categorias tradicionais de atores sociais.



Por outro lado, os shopping centers se inddam em um imaginaio urbano onde a familia
pOs-moderna troca os lugares tradicionais de lazer para regfirmar uma antiga opcéo de
recreacd0. 0 mercado, hoje travestido de "mdls'. Nao € dificil encontrar economistas
que fdam sobre a metamorfose da sociedade do fim do século XX como nova revolucéo
industrial sob 0 impulso da microeletronica, das tdecomunicagbes, da biotecnologia e
das novas formas de gestdo do Sstema produtivo. O homem se acostumou a perceber o
outro aravés de méguinas (telefone, televisio, Internet) e dentro de novos espagos
(shopping centers, condominios fechados, centros empresarials).

Smultaneamente, os condominios fechados, especidmente os da Barra da Tijuca
no Rio de Janeiro, também simulam mini-cidades onde edificios resdenciais verticais®
s30 congruidos no meio de grandes &eas muradas com vérias opgdes de lazer: piscinas,
patios, pracinhas, saunas, areas de recreacd0 para as criancas. Neles, ha opcbes de
prédios para familias de variados tamanhos, assim como para pessoas que moram
sozinhas. Os habitantes do condominio podem contar com trangportes coletivos para o
centro da cidade e outros servigos (estacionamento, lavanderia, sdl@ de festas) sob a
gestéo da administracdo centrd.

Escolas, mercados, ciclovia, Internet e TVs a cabo fazem parte do pacote — tudo dentro
de um mesmo espago murado ou gradeado. Um dos maiores argumentos de venda das
imobiliarias reside justamente no fato de que seus moradores, se preferirem, ndo
precisam sar de sua nova circunscricdo espacid, ja que di encontram academia de
ginastica, quadras de esportes, saunas, sdas de projecdo, webcafés, entre outros
equipamentos esportivos e de lazer que fazem parte do cotidiano do cidadd com algum
poder agquisitivo. Os outros produtos e servigos ndo contemplados no pacote imobiliario
podem ser pedidos por telefone ou por Internet no préprio bairro, o que dimenta ainda
mai's a possi bilidade de enclausuramento voluntario.

O sstema de ilhas urbanas da Barra da Tijuca consolida uma segunda cidade do Rio de
Janeiro que gpenas Utiliza-se da paisagem da praia e das montanhas para compor o
cenario. Na verdade, o cotidiano é estabelecido em arquipélagos formados de ilhas
urbanas. condominios, shoppings, centros empresarias. A violéncia parece estar
disante, pois, encerrados, seus habitantes e freglientadores sentemse protegidos pelos
mais diversos tipos de seguros e de gparatos eetronicos de vigilancia que, apesar de
mudarem radicadmente os conceitos de anonimato e individudidade, déo-lhes a sensacéo

de estarem a savo. Para Peretti-Watd, nesse imagin&io, 0s perigos séo previsivels e



cdculdveis, fazendo com que os Sstemas de vigilancia e as companhias de seguros
acabem subdtituindo, muitas vezes, 0 pape da justica e mesmo dh policia (Peretti-Watd,
2001, p. 9). Nessa andlise, Peretti-Watdl considera os riscos aos quais toda a humanidade
esta sujeita, como a questéo da camada de 0zbnio e das grandes epidemias, mas também
agudlas que ganham vador locad ou comunitario por fazerem parte da historia socid e
cultura do grupo em questéo.

Com os condominios fechados, 0 espago urbano também ganha dimensdo protegida
entre-muros como no caso dos shopping centers. As novas geracOes de moradores lidam,
devido a0 medo da violéncia, com cidades fechadas. Mas nem por issO as drogas e a
violéncia em gerd edéo digantes dessas ilhas com cddigos proprios, os conflitos da
cidade aberta entram nos condominios, injetando seus vaores. Brigas entre gangues e
escandalos com tréfico nas dependéncias dos condominios fechados fazem parte do
notici&io loca, naciond e internaciond dos Ultimos anos. De qudquer forma, esses
empreendimentos se multiplicam e sdo, hoje, uma redidade urbanigtica pesada do Rio de
Janeiro.

Os shopping centers e os condominios fechados sBo fendmenos de uma nova cultura
de massa que se confirma como segmentada e, ab mesmo tempo, globalizada. Por esta
ambivaéncia, passam 0s principais atrativos desses epagcos urbanos enquanto consumo
e lazer, a0 mesmo tempo que colaboram para varias mudancgas na interpretacdo sobre os
limites entre publico e privado, sga na esfera do espago sga na esfera da noticia. A
Barra da Tijuca € um bairro repleto de espacos que comunicam por s s0. A cultura dos
centros comerciais e dos condominios fechados é transnaciona, baseada na pluraidade
de cddigos, e assmila somente uma pequena parte dos emblemas de cada regido onde
estdo inddados. Egsta caracteridtica, propria do fendmeno da globdizacdo, exige a
aencdo da academia dém dos caminhos da economia (&rea que despertou para a
importéncia da andise da globdizacdo hé bastante tempo); as ciéncias da comunicacio e
da informacdo clamam por estudos que sStuem mehor o imaginaio que estd sendo
desenhado na contemporaneidade, especidmente, em relacdo as cidades — palco evidente
das grandes decisdes das comunidades desde o inicio da erosdo do conceito de Estado-
nacdo que se da em varias partes do planeta.

Nesse sentido, devemos manter nossa atengdo sobre a globalizagdo imaginada, como

defende Canclini, na quad convivem edferas microplblicas, mesoplblicas e

® Existem também, porém em menor quantidade, os condominios fechados de casas e a guns poucos mistos.



macroplblicas’. Consideramos os empreendimentos agui  estudados hibridos das trés
caegorias com forte influéncia da primeira, porém perverttidos na sua subjetivacéo
critica, vido que sua implantacdo tornou-se um dos principas etimulos para a
organizacdo de setores atos e médios das grandes cidades que ndo costumavam
participar de movimentos sociais. “seu peculiar modo de exercer a cidadania condste em
isolar-se da conflituosdade urbana mediante a privatizacdo de espagos supervigiados e a
restricdo da sociabilidade ou dos encontros indesgaveis’ (Canclini, 2003, p.163).

Nesta Gtica, nossa proposta dmega explorar os sentidos de publico e privado
fornecidos pelo medo, peo consumo e peo lazer e mas especificamente, observar
como se dao esses processos no bairro que mais cresce na orla do Rio de Janeiro.
Crescimento que se d4, sobretudo, devido a esperanca de se fugir da violéncia urbana,
apesar das contradigdes que a midia apresenta sobre premissa publicitéria. Novas
comunidades se formam em nome da fuga Alguns mas abastados ou desesperados

fogem. Outros se enclausuram. Sempre com um togque especial damidia.

A BarradaTijucaeaMidia

Se acompanharmos a informagdo jornalistica sobre as grandes cidades latino-
americanas, observaremos 0 crescimento das noticias sobre inseguranca e
violéncia, decomposi¢do do tecido socid e privatizagdo do espaco publico para
proteger o privado e o individua. Estudos como os de Migud Angel Aguilar, no
Meéxico, e Teresa Cadeira, em Sdo Paulo, mostram como 0s imaginarios dessas
megaldpoles vém sendo modificados pelas novas formas de segregacdo e
violéncia. (Canclini, 2003, p. 163)

A geografia e a distribuicdo da populacéo no Rio de Janeiro é peculiar em relagcéo a
outras cidades brasileiras. Os morros ocupados por comunidades carentes e pelo
mercado de drogas estdo espalhados em quase todos os bairros cariocas. A proximidade
com o tréfico e 0 marcante contraste socid traz inseguranca a moradores e turistas da
cidade. Pdo menos, € isso que tem sdo visto na midia nos Ultimos anos. A Barra da
Tijuca pretende ser uma excecd0 no imagin&rio de perigo do Rio. Com um projeto
urbanigtico diferenciado do resto da cidade, o bairro tenta se proteger dos perigos fisicos

da contemporaneidade. Os grandes condominios fechados e os shopping centers buscam

"Em“A globalizagdo imaginada’, Canclini utiliza, com criticas, os conceitos desenvolvidos por John Keane sobre as
esferas micropublicas, mesopliblicas e macroplblicas. As primeiras sdo espacos locais em que intervém dezenas, centenas
ou milhares de participantes; exemplos. as reunides de vizinhos, asigrejas, os bares e 0s movimentos sociais que
funcionam como laboratdrios locais de comunicagdo e cidadania. Ja as esferas mesopublicas sdo de alcance naciona ou
regional, em que milhBes de pessoas debatem sobre o poder, por exemplo, em jornais como The New York Times, Folha de
S&o Paulo ou Le Monde. A esfera macropublica é representada por agéncias de noticias que cobrem todo o planeta e por
transnacionais multimidia (Canclini, 2003, p. 175/176).



oferecer uma idéia de protegdo tota aos seus moradores e freqlentadores através de
circuito interno de televisdo, grades, muros, detectores de metais e guardas particuares.
A utopia de seguranca ndo € a Unica questéo que separa a Barra da Tijuca do restante da
cidade do Rio de Janeiro. As congtrugbes e seus respectivos nomes estéo repletos de
referéncias edtrangeiras. Os shoppings New York e Barra World possuem smulacros de
monumentos de paises europeus e dos Estados Unidos, evidenciando a negacdo da
cidade e a vdorizacdo de outras culturas. Da mesma forma, vaios condominios
fechados, especidmente os congruidos nos Ultimos dez anos, remetentse a expressdes
edrangeiras como Barra Golden Green, Barra Summer Dream e Waterways
Residencial.

A Regido Adminigrativa da Bara da Tijuca (Recreo, Vagem Grande, Vargem
Pequena, Camorim, Joa, Itanhanga, Grumari e Barra da Tijuca) cresce de forma
vertiginosa. Segundo o Ingtituto Pereira Passos (IPP), em 2020, a R.A da Barra da Tijuca
tera 507.520 habitantes. Grandes empresas, como a Amil, CBF, Esso e Michdlin,
também tém escolhido a Barra da Tijuca para indadar suas sedes em busca de maior
seguranca e infrarestrutura. O Ro de Janeiro possui um déficit de prédios comerciais de
dta tecnologia. Para suprir necessidade do mercado, as congtrutoras tém investido
em empreendimentos que oferecam Sstema de co-geracdo de energia, facilidades de
telecomunicagOes e controle administrativo por computador e outros diferencials, como
3, academia, piscina e sdéo de beleza. A Barra da Tijuca é o destino da maioria desses
empreendimentos por, aém de outros motivos, possuir extensos terrenos para
construgao.

Os anuncios de centros comercias e condominios resdenciais trazem argumentos
como seguranca, lazer e ecologia para atrair compradores. Os grandes condominios
fechados oferecem diferentes formas de lazer como quadras de esportes, parques
infantis, piscina e academias de ginagicaa. O consumo também pode s feito sem
precisar aravessar as fronteiras do condominio, ja que muitos contam com lojas de
conveniéncia ou aé mesmo pequenos “malls’.

Os fortes esquemas de seguranca, cada vez mais avancados, oferecidos por esse
empreendimentos, trazem uma idéa de liberdade vigiada aos seus usu&ios que parecem
estar a salvo dos perigos existentes fora dos muros. As novas construgdes tém valorizado
o0 melo ambiente, oferecendo a seus moradores uma extensa aea verde longe da

poluicdo e do cinza da cidade. Por outro lado, o bairro € um dos mais probleméticos em



relacdo aos sstemas de tratamento de esgotos e a outras questdes graves de poluicdo
ambiental.

Enfim, a Bara da Tijuca pretende se configurar como um paraiso auto-suficiente
que possui toda a comodidade da dta tecnologia existente nas grandes cidades, as
formas de lazer e consumo urbanas acompanhadas da seguranca e tranquilidade
imaginada para o campo. Contudo, na contra-mao das promessas de seguranca feitas em
anincios, os jornais trazem noticias, cada vez mas freglientes, de crimes ocorridos no
bairro. Roubos de carros e quadrilhas especidizadas em assdtos a resdéncias mostram
que, gpesar do dto investimento em seguranga, a Barra da Tijuca sofre com 0S mesmos
problemas de outros locais da cidade. Como agravante desse quadro, muitos crimes so
cometidos pelos proprios moradores. Brigas entre vizinhos ou entre grupos jovens rivas,
tréfico de drogas, prodtituicdo e discriminacdo racia ocorridos nas dependéncias dos
condominios configuram o paradoxo entre as promessas € a redidade da Barra da

Tijuca

Outras consider acdes

Nas Ultima décadas, em cidades td0 diversas como S0 Paulo, Los
Angeles, Johannesburgo, Buenos Aires, Budapeste, Cidade do México e Miami,
diferentes grupos sociais, especiamente das classes mais dtas, tém usado o
medo da violéncia e do crime para justificar tanto novas tecnologias de excluséo
socia quanto sua retirada dos bairros tradicionais dessas cidades. Em geral,
grupos que se sentem ameacados com a ordem socia que toma corpo nessas
cidades constréem enclaves fortificados para sua residéncia, trabaho, lazer e
consumo. Os discursos sobre 0 medo que smultaneamente legitimam essa
retirada e gudam a reproduzir o medo encontram diferentes referéncias.
(Caldera, 2000, p. 09)

O imaginario de consumo que leva os compradores de imévels da Barra da Tijuca a
associarem 0 bairro a0 lazer gricto sensu é povoado pela fantasia de se poder estar em
outra cidade que, favorecida pelas novas tecnologias e sSstemas de seguranga, os isenta
do medo e do risco. A Bara da Tijuca € proposta nos anuncios publicit&ios como um
lugar asséptico onde as pessoas que tenham renda média ou dta poderdo usufruir de um
mundo de tranquilidade e diversio longe dos maeficios da cidade. O problema e a
grande frustracdo € que o bairro € mais do que nunca, parte integrante do caos urbano
ainda que sua estética sgja diferente da restante do Rio de Janeiro. Povoada por outdoors
luminosos, a Barra da Tijuca convida seu morador ou freglentador a um imaginéio de
consumo e lazer que tenciona ser dternativo aos que podem pagar pela seguranca

privada. A Barra da Tijuca sugere, assm, um importante quadro de estudos em diversas



areas académicas. No entanto, pouco tem sido produzido sobre 0 assunto. Algumas
dissertagbes de mestrado e doutorado, poucos artigos e aguns livros foram dedicados a
edudar esse bairro aé o presente momento. Por isso, indstimos na importancia de as
universdades desenvolverem mais pesquisas anditicas sobre aregiéo.

Além dos desafios mundiais a que todos estéo sujeitos em qualquer parte do planeta,
€ evidente a auséncia dos poderes publicos nas grandes cidades brasileiras assm como
no campo. Nesse quadro, como sabemos ha muito tempo, a midia acaba exercendo um
papel e construgcdo e controle importante nas representacbes socials. Por 1s0, indstimos
nos contrgpontos entre os discursos jorndigticos e os discursos publicité&rios, ndo para
demonizar a publicidade e a propaganda a favor de um jornalismo correto e humanitério.
Seria muito inocente essa proposta. Mas, sm, para contribuir com a &ea de
comunicacdo social no sentido de congruir novos eementos de andise do papd da

midia nas novas formas de praticas socias.
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