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Resumo

Egte trabaho busca demondrar como os dStes brasleros se edruturaram para redizar a
cobertura jorndidica durante as Olimpiadas 2004. Patindo de concetuagbes em torno do
jorndismo esportivo, foram sdedonados dez produtos editorids ontline com o propdsto
de compardlos e veifica quais dedtinaram espago especifico a0 evento e como o
fizeram. Para td, durante a redizacdo dos jogos, comparamos os Stes de acordo com as
scles de contelido criadas em cada um ddes findando por um quadroresumo que
identifica as segBes criadas por cada veiculo e revelando a edrutura das suas pégines
inicias. Para este estudo, foram sdlecionados os websites UOL, Terra, Gazeta Esportiva,
Lancenet, O Edado de S. Paulo, Folha de S. Paulo, Sportv, Globo.com, Band, e ESPN
Bresl.
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Introducéo

Ege trabadho procura refletir sobre adgumas condicbes de producéo editorid dos
veiculos de comunicacd on-line, mas precisamente os websites, condderando as
particularidedes trazidas pela redizacdo em 2004 dos Jogos Olimpicos em Atenes.

Antes, fazse necessio notar 0 crescimento do interesse da midia pelos esportes
a cada dia Néo é rao observar quadros noticiosos esportivos surgindo nos programas de
vaiedades. Da mesma forma, surgem profissonas com boa (ou grande) projegdo no
campo da midia egortiva Podemos citar aqui jorndistas como Juca Kfouri, Chico Lang,
Milton Neves, Havio Prado, entre muitos outros que adquiriram status de persondidades
durante a historia recente da midia que trabaha com as préticas eportivas.

O exorte é vito hoje sob diversos angulos. Podemos debater questdes sobre as
implicaghes  politicas, os desdobramentos do viés econdmico des transagfes que
movimentan 0 mundo dos dletas profissonals, a questdo lddica e disciplinar que as
préicas egportivas propicdam aos jovens, culminando a&é em uma viso de “remédio
socid”, sem contar da vetiginosa asociagid a corpo saudave e qudidade de vida
proporcionado pela redizacdo de aividades fidcas Dai, obsava-se que de € um vasto
campo de estudos informacionas.

Marques de Médlo (2003) cria o termo “esporte mididico”, que também pode ser
entendido por comunicacdo esportiva, para definir o fendmeno hibrido que agrega a
aplicacdo da comunicagdo de messa em rdagdo as praticas esportivas. O autor ainda
afirmaque

Se revisarmos as 4 categorias da comunicagdo de massa
(Lasswel/Wright) — Informagdo, Persuasdo, Instrucdo e Diversdo —

veremos que o esporte figura como conteldo de cada uma delas
(MARQUES DE MELO: 2003, p. 112).

Explicando, o autor sdienta que:

Informacdo — trata do esporte como noticia ... Persuasdo — aqui 0
esporte se faz propaganda ... Instrugdo — opera-se nessa categoria a
preparacdo dos praticantes potenciais ... Diversdo — este é o contelido
hegeménico, agrupando a transmissdo de jogos, campeonatos e
certames desportivos. Sem sair de casa, os dficcionados podem



acompanhar todos os lances de uma partida de futebol... (MARQUES
DEMELO: 2003, p. 112).

As odimpiades podem s condderadas 0 marco supremo das disputas esportivas
mundias Congderando a importancia deste evento mundid e buscando comprovar a
atencdo das massas e 0 foco da midia sobre 0 esporte neste momento especifico, este
trabaho pretende apontar que € de condderave destague a dedicacdo dos gtes brasleiros
aos jogos de Atenas, sgam des epecificamente esportivos, tratem ees de informagbes
gerais.

Assm, buscaremos evidenciar de que mangra dez produtos editorias on-line
digintos se edruturam nesse ambito da reacdo esporte/midia, sendo des Lancenet —
www.lancenet.com.br, Gazeta Esportiva — www.gazetaesportivangt, O Estado de S
Paulo — www.esadao.com.br, Folha de S Paulo — www.fohacom.br; Banderantes
www.band.combr, ESPN Braal - www.espnbradl.combr, Rede Goo -
www.globo.com, SPORTV, www.sportv.com.br; Universo On Line — www.uol.combr e

Terra— www.terracom.br.

Para td, a patir de agora propomos uma Vvisto da rdacdo entre as Olimpiadas
2004 com a interngt e discutiremos dgumas carecteridicas do jorndismo esportivo na
audidade antes de expor a metodologia e os resultados da avdiagdo da edtruturacio
destes Sites ante 0s jogos redizados em Atenas, Grécia, em 2004.

AsOlimpiadas 2004 e a I nter net

Segundo  reportagens  veiculades a época, as Olimpiadas do ano de 2004,
redizadas em Atenas na Grécia se condituiram no maor evento de midia entre as
Olimpiadas redlizadas até entéo.

Para 0 Bradl, em paticular,, as Olimpiadas 2004 goresentaram adguns aspectos
gngulares, como, por exemplo, a diminagdb do maor egorte nacond - o futebol
mesculino - durante a présdecdo, bem como do basquete masculino, outro esporte
neciond badante popular. Em 2004, houve a paticipacdo da maor deegacdo feminina
brasilera em todas as edigbes dos jogos, dém de muitos destagues individuais como a



ginasta Daiane dos Santos e o tenista Gustavo Kuerten, o iatista Robert Scheidt, o técnico
de voleibol masculino Bernardinho (campefo anteriormente com a sdegdo femining), a
despedida do nadador Gustavo Borges, o maor meddhigta olimpico braslero, entre
diversos outros destaques brasileiros que estavam sendo projetedos pdo esporte mididico
dados seus entdo recentes bons resultados.

Dado o futebol ser congderado 0 esporte nacional, grande pate da imprensa
eportiva et voltada para a andise focada excdusvamente no futebol, quando fdamos
de Olimpiadas, a@é mesmo pela higdrica marca de jamais conseguirmos ser campedes
nos jogos neta moddidade perde-se temporariamente este exclusvismo, criando uma
complicacdo prética a emisso de informagles especificas, dada a fdta de prética dos
profissonas da comunicagdo. Como afirma Paulo Vinicius Codho:

O problema é que o mercado sO permite a criacdo de jornalistas de
futebol, de automobilismo, por vezes de ténis. O que vae dizer que
ndo ha jorndistas de basquete, de vold, de atletismo, de judd etc.
(COELHO: 2003, p. 37)

Com edta ausénda de profissonas especidizados nas moddidades olimpicas, fica
mais rico anda um edudo do tratamento dado aos esportes, onde muitas vezes dore-se
mé de um profissond da &ea de comunicacdo socid, mas epecificamente jorndidas,
pelo conhecimento de especidistas N0 assunto que ndo passaram pela aea académica das
ciéncias socias aplicadas a informagdo e comunicacdo, como por exemplo, ex-atletas e
aitros.

No ambito interneciond, fatos como o retorno dos jogos a locd de sua criagéo,
Atenas, bem como a amesca iminente de um aentado terrorista, dados acontecimentos
recentes ndo rdlacionados a0 esporte, fez das Olimpiadas de 2004 um evento higtérico
nico. E um exemplo daro de exorbitinda de informagbes meramente ligadas ao esporte
trangpondo-se para campos como a politica, a economia e a hiddria da dvilizagdo
ocidentd.

O comportamento da midia detrbnica digitd durante os jogos olimpicos de 2004,
em Atenas, trouxe consgo um vasto campo de estudo do comportamento da midia digitd
eeportivano Brasl.  Tratouse da interseccéo de dois fendmenos comunicacionais. as



olimpiadas e a Internet. A primeira com a tradicdo secular e a segunda com a euforia de
um suporte tecnol Ggico novo.

Durante cerca de duas ®manas no més de agosto de 2004, o foco da midia eseve
voltado a Grécia, a0 egporte, a0 desempenho de aletas que buscavam a quebra de
recordes, meddhas ou smplesmente participar do maor evento esportivo do planeta que
Se repete a cada quatro anos.

Como buscara ser demondrado nege trabaho, mesmo veiculos de comunicagdo
de massa onling execificamente os dtes, que traam de eporte (exclusvamente ou
nad), tém uma obrigacdo técita de s edruturarem para redizar a cobertura dos fatos
dimpicos da mdhor forma possve, dando a dimensio da importénca do evento
olimpico. Afind, como explica Ricardo Nicola

O mundo cibernético exige uma estrutura hipertextual dinamica, que
estabel eca um recorte preciso, heterogéneo e eficaz das diversas midias
contidas. O dite jornalistico que ndo estiver enquadrado nessa premissa
estara fadado a0 insucesso: perdera seus leitores para URLs que

disponibilizem uma gama de servigos atuais e compativeis com a
rapidez do sistema. (NICOLA: 2004, p. 19)

Neste caso em paticular, acreditanos que edudar a Internet como meio de
comunicagdo de messa fazse necessio e consderarmos Seu crescimento  exponencid
dede a edicdo das Olimpiadas em 2000, em Sydney, Audrdia Segundo noticia
publicada no dte Folha Online, de 2001 a 2003, periodo entre as duas edigbes dos jogos,
0 nimero de internautas cresceu 309% no Brasl [Folha Ortline 09 de dezembro de
2003).

Para André Lemos (2002, 14), “A internet encarna a presenca da humanidade a
ea propria, ja que todas as culturas, todas as disciplines, todas as paxfes a <
entrdlacam”, logo, observar como a internet trabadhou com as noticias olimpicas, pode ser
cgpaz de revelar o interesse da sociedade contemporanea sobre 0 gpaixonante mundo do
esporte, ou pelo menos do esporte midiatico.

Temos por principio neste atigo que a cobertura jorndigica esportiva néo ficou
inete ante 0 cruzamento destes dois fendmenos de comunicagdo: As Olimpiades e a
Internet. Os veiculos On-line edruturam-se para a cobertura especifica dos jogos, aaxindo
espaco para modificacbes em seus contelidos, 0S quais pretendemos tracar nas proximas



pagines deste esudo, culminando em um quadro resumo onde expdemse as

caracteridticas particulares de cada veicul o de comunicacéo.

O Jornalismo Esportivo

O eyorte ocupa hoje lugar de destagque nos meios de comunicagdo em geard. A
sociedade de um modo amplo, com a mecanizacd dos meos de producéo, passou a e
preocupar com as ocupaces em tempo 0ci 0D, sendo as préticas esportivas um ddas.

O eyorte fo s desenvolvendo padlainamente desde entdo. Atingiu  uma
plurdidade de nivels onde podemos condatar desde os chamados “dletas de fim de
semand’ aé aletas profissonals que chegam a colocar no seguro parte de seus corpos,
entendidos estes como ingtrumentos de traba ho.

Com evolucdo, a empresas da midia perceberam, parddamente, um campo
de noticias a ser explorado. Para se ter dimensio da posshilidade de cobertura
jorndigica dos esportes, facamos 0 exercicio de pensar quantos esportes tém um nlmero
consderdvel de praticantes, destes, quantos eventos relevantes acontecem durante um
a0 no mundo. Sem pensx necessxiamente em eporte de competicdo profissond,
chegamos a um ndmero incontavel. Verificase entdo que informagbes sobre esporte
atingem um sam nUmero de consumidores em potencid.

Citando Marques de Md o responde-se onde esta ainterseccéo de esporte e midia

Quando midia e esporte se entrecruzam? Essa convergéncia ocorre no
momento em que 0 segundo se converte em contelido da primeira. Ou
melhor, quando o esporte supera 0 ambito do lazer individua ou grupa e
se torna uma dividade coletiva, perfilando o universo do lazer de
massas. (MARQUES DE MELO: 2003, p. 12)

Com iso de ocondui denominando por “egporte mididico” o produto dessa
convergéncia

Uma condaacddo empirica modra 0 vulto que os programeas relacionados ao tema
vem adquirindo com 0 passy do tempo. Atudmente, as noites de domingo, com raas
excecles, S0 prodiges em expor 0 quanto as informaghes esportivas etdo  sendo
vaorizaths. Poucas S50 as emissoras de TV que ndo gpresentam programas esportivos.,



Um exemplo laente dido é a emissora MTV, que goesy da programacéo voltada a
mUlsica, trangmite no presente o programa “Rock Gol de Domingo’, que de forma bem
humorada e sempre enveredando também para um ambiente jovidmente musicd, aborda
os fatos futebolisticos da semana.

S0 inggaves as modficagbes que a Intenet impds a0 jorndismo, ndo
excetuando, e resdtando, vido que se trata do campo de estudo deste trabadho, o
jondismo egportivo  fortemente  influencdado peda insr¢db do novo  paradigma
informaciond tecnol dgico. Como bem exemplifica Luciana Moherdadi.

Entramos, definitivamente, na era digital. Recebemos informacédo por

meio de bits em vez de atomos. N&o € preciso ir exclusivamente a banca
para comprar jornal. Navegamos no ciberespaco jornalistico com uma

linha telefénica, um modem e um computador. O jornal estd agora
disponivel sob aforma de bits. (LUCIANA MOHERDAUI: 2000, p. 15)

Acompanhando o interesse da midia pdo esporte, a Internet tornou-se um meo
eficente de veicular as informagbes esportivas. Tecnologia e comunicagdo andam lado a
lado. Para quem acompanha as modificagbes dos paradigmaes informacionals, aore-se o
leque de posshilidade de absorcdo de informagdo esportiva, para o0 jorndida Paulo
Vinicius Codho, (2003, 62) o profissond que eta trabdhando na Internet “produz notas
digrias, com informacles que sempre causam a0 jornd do dia seguinte o ssbor de pdo
amanhecido. Clao, paa guem tem o hdbito de acompanhar a todos os notici&ios dos
Stes’.

E num contexto de plurdidade de informagbes smultiness que o receptor das
noticias egportivas on-line se insere. Um dos grandes desafios dos portais de acesso as
noticias na rede eta na fiddidade do usu&rio, “por ser bombardesdo diariamente por uma
quantidade de informagdes, o internauta ndo se sente fid a quaquer veiculo digitd, nem
mesmo a0 porta do provedor de acesso que de assnd’. (FERRARI, 2003, p. 20).

A posshilidade de rgpido a militiplos veiculos posshilita uma busca
indruida apenas pda sua intima vontade, em que 0 usu&aio ndo edta obrigado a seguir
rigorosamente um produto editorid. Por exemplo, 0 assnante de uma revida impressa, a
recebendo comodamente aravées de uma assndura peiddica tem um  compromiso

tacito de consumo de suas informagbes. Ao passo que na Internet, na mesma tela de



computador, €le pode acessx inlmeros outros produtos editorias, no mesmo tempo de
acessy, gerando uma concorréncia antes inexistente e minimizando esse compromisso.

Resdtamos, entdo, que fica ainda mas desdfiadora fiddidade quando o
assunto € esportes. O esporte € dindmico. Na transmissio de um evento, a cada segundo
hé& fatos relevantes & reportagem. E também subjetivo, ndo segue uma logica exda na
qua exisam tendéncias de absolutismo. E anda multifacetado, hé sempre consegiléncias
politicas, econdmicas, lGdicas e comportamentals Isso sem citar um dos fatores mais
sngulares do esporte: e mexe congtantemente com paixdes.

Paixdo por um dube por um pais aé mesmo, paxdo por aleas em paticular,
gue 2o tidos como herdis ou vildes a patir de um fato Unico. E como lidar com tantes
paxfes de interesse contraditorio num meo de comunicacdo indanténea, onde O eTo
pode dispersar o internauta?

Ja ha muito se discute a questéo da ingantaneidade nos meios digitas. Seriam des
comprometedores da qudidade da informacéo? Ese € 0 um dos agpectos da noticia
esportiva na Internet.

Grande é a gama de opgles que se tem para andise dos desdobramentos que ha na
vecullacdo do egporte mididico. Egte trabdho contribuirA com a identificacdo de
produtos editorias esportivos on-ling delineando como se edruturaram e trabaharam
dez sites da Internet no tocante as Olimpiadas 2004.

M etodologia

Para a daboracio deste atigo, foram sdecionados 10 produtos editoriais didintos,
endo que dedes quaro SO representados  originariamente  por  edigdes  periodicas

impressas. Lancenet —  www.lancenet.com.br, Gazeta Esportiva (ja extinta em edigdes

impressas) — www.gazeteesportivanet, O Edado de S Paulo —-www.estado.com.br e
www.estadao. com.br, Folha de S Paulo - www.folhacom.br e
wwwlfolhauol.com.br/ff§y, quatro petencem a empresss de emissoras de teevisio:
Bandeirantes — www.band.com.br, ESPN Brasl — www.espnbrasl.com.br, Rede Globo —
www.globo.com, SPORTV, www.sportv.com.br; e dois ddes petencem a produtos




origndmente produzidos para a Interngt, sendo os portas Universo On Line —

www.uol.com.br e Terra — www.terracom.br.

Faz-se necessrio obsarvar neste momento que apds as primeras coletas foi
observado que tanto 0 Estado de S. Paulo quanto a Folha de S. Paulo, digpdem de duas
formas de expos¢éo de contelido ao internauta

Por uma questéo de nomendatura, definiremos uma destas formas como Folha ou
Edado de S Pailo impressos encontrados nos enderegos www.estado.combr e
wwwlfohauo.combr respectivamente. Tas versdes recebem 0 nome de “Versio
Impressa’, pdo Edado de S. Paulo e recebe 0 homénimo do di&io impresso no caso da
Foha de S Palo. Paa denominar a exibicdo aravés da internet das versdes didias

impressas destes veiculos.
Por outro lado, chamaremos de Folha ou Esado de S. Paulo line, para definir as
pagines de digoonibilizam contelldo exdusvamente  digitd:  www.estadao.combr e

www.folha.com.br.

Paa a exoha desses dez produtos, seguiu-se a metodologia de amodras
determinadas, com uma tipologia de esudo “Empiricoanditicd’ e “Méodo néo
probabilitico de amodragem intenciond”, conforme orienta Gilberto de Andrade
Martins

Empirico-analiticas. sdo abordagens que apresentam em comum a
utilizagdo de técnicas de coleta, tratamento e andise de dados
marcadamente quantitativos. Privilegiam estudos préticos. Suas
propostas tém caréter técnico, restaurador e incrementaista. Tém forte
preocupacdo com arelagdo causal entre variaveis. Validagdo da prova
cientifica é buscada través de testes dos instrumentos, graus de
significancia e sistematizaco das defini¢des operacionis. (MARTINS,
1994, p. 26)

Amostragem Intenciona — De acordo com determinado critério, é
escolhido intencionamente um grupo de elementos que iréo compor
amodra. O investigador se dirige intencionamente a grupos de
elementos dos quais desgja saber aopinido. (MARTINS, 1994, p. 41)

Amodras  destes  produtos ondine foran coletladas num periodo  de
goroximadamente duas semanas antes do inicio dos jogos, a patir do dia 31 de julho de
2004 aé o dia 31 de outubro de 2004, com o objetivo de demondrar as modificagbes que
cada meio sofreu de acordo com a goroximacdo, a redizecdo e 0 témino dos jogos
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olimpicos. Destacase que no periodo entre os dias 13 e 29 de Agogto (inicio e término
das Olimpiadas, respectivamente) foram coletadas mas de uma amodra a0 dia com a
findidade de avdiar as possives modificagdes no corpo dos Sites. Sendo edas as
avdiadas neste edudo, restando a demas como par@metro de comparagdo das
modificagdes sofridas pelos Sites.

Como egte trabaho busca identificar a edtrutura adoteda pelos veiculos, e ndo o
contelido de sua veiculagdn, a andise s deu nas cgpas deste dez webdtes, onde s
poderia, antes mesmo do inicio dos jogos verificar a intencdo do produto em dedicar-se
as Olimpiadas 2004. Para Ricardo Nicola

No lugar da capa ou da primeira pagina dos jornais impressos, os sites
jornalisticos dispdem de home pages, ou simplesmente pages, onde
est&o os indices e menus com links diretos para as sucessivas paginas
digitais. A localizacdo das manchetes (headlines) é estabelecida por
ordem de importancia. Para assegurar a permanéncia do ciberlieitor,
muitas recomendacdes foram estabelecidas por projetistas da web, os
webdesigners, a quem cabe definir um projeto editorial correspondente
aos interesses do usuario no que concerne a diagramacdo adequada e
a0 gproveitamento de espaco dentro de um browser. (NICOLA: 2004,
P. 60)
Assm sendo, entendemos que um evento gque va demandar a aencdo da midia
esportiva em tamanho volume, ndo passard despercebido pelas cgpas destes dez Sites,

vigo que, exclusvamente ou ndo, todos veiculam informagdes esportivas.

Como os gtes se estruturaram

Os dtes anteriormente citados e avdiados, a medida que iam sendo estudados
sofreram  condderaveis modificagdes com a chegada dos jogos. Grande pate destes
meios criou canas paddos de forma a ndo comprometer a edrutura do seu formato
tradiciond.

Edta mesma caracteridica de criar espagos que ndo comprometem a programacéo
regular dos sSites € uma caracterigtica exclusiva da Rede Internet. Neste caso especifico,
foram criadas seghes especials, tempordrias, onde aravés de hiperlinks  pdde-se indtituir
um cand de comunicagdo direla com informagbes das Olimpiadas redizadas, bem como
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secles higtdricas (dos jogos e da Grécia em gerd). Foi possivel, assim, conhecer a
delegacéo bragilera, entre indmeros outros dados que em quaquer outra midia requereria
€020 impresso ou tempord.

Como exemplo, pode-se dtar a tranamissio a0 vivo de uma patida de vile pea
TV, 0 que exige a dteracdo na grade de programacdo da emissora Se pensarmos em um
jornd impresso, para noticiar 0s jogos havera a necessdade de ocupacdo de espaco fisco
de outros assuntos na edicdo. Com a internet, a criacdo de pagines parddas aravés do
oferecimento de links, ndo compromete as demais noticias do veiculo noticioso.

Assm sendo, os dtes puderam criar paginas que aendessem as necessidades de
informagBes olimpicas sem necessitar abrir m&o do seu contelido regular.

No Quadro 1, agpresentamos uma Sintese dos Stes que dedinram um cand
exdusvo para a cobertura dos Jogos Olimpicas 2004.

Diate deste quadro, podemos obsarvar que apenas quaro veiculos ndo se
preocuparam em criar uma pagina que separase 0 contelido regular da programacéo do

site das informagdes provindas de Atenas.

Quadro 1. Sites que degtinaram pagina exdusiva a cobertura dos jogos olimpicos.

Stes |UOL | Terra| Globo | Band | Sportv | ESPN | Gazeta | Lance | OESP OESP | Folha | Folha
lire  impr. |line |impr.

S S S S N N S S S N S N

Fato facilmente judtificado no caso das edigdes do O Edado de S Paulo impresso
e da Folha de S Paulo impressa, vigo que entende-se por edicdo impressa a veiculagdo
pela internet do contelido publicado nos respectivos jornais didios Refleindo assm, a
separacdo do conteldo pela diagramagdo do jornd, no caso do Edado e uma separagéo
por topicos das manchetes das naticias na Folha

Fato curioso € obsarvar que dém destes, os outros dois veiculos que ndo se
dedicaram a uma péagina especificas das Olimpiadas 2004 foram os dois Stes provindos
de canai's eportivos de empresas de TV paga, a SPORTV ea ESPN Bradl.

Para chegarmos a edrutura das pagines olimpicas dos stes andisados foram
avdiadas goenas as paginas inicids dedtas paginas especificas das Olimpiadas 2004, ou

das péginas iniciais, ou capas, dagueles que ndo criar)am. A partir dai, foram dencadas as
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secles criadas por cada produto, dém de agumas caracteridticas de diagramacdo
relevantes, chegando a um quadro resumo (Quadro 2).

Quadro 2: Segles criadas para atender a demanda de informagdes das Olimpiadas 2004.

UOL | Tera | Globo | Band | Sportv | ESPN | Gazeta| Lance | OESP | OESP| Folha | Folha
Impr. | Line | Impr. | Line

Noticias X X X X X X X X X X
factuais
Conteddo fixo X X X X X X X X X
Tabelade X X X X X X X X X X X
links
Organizagéo X X X X X X X X X X
hierérquica de
noticias
Relacdo X X X X X X
ultimas
noticias
Envio de X X X
informagao
por e-mail
Cdendario X X X X X X
Quadro de X X X X X X X X
medal has
Enquete X X X X X X
Quiz/ Boldo X X X
Gderiade X X X X X X
fotos
Banner no X X X X X X X X X X X

topo da pagina

Explicitando o que sgnifica cadaitem do Quadro 2 temos.
“Noticias Factuals’ — noticias trazidas dos jogos, em gerd buscando o tempo redl.
Muitas vezes marcadas pelo horario de publicacéo na péging;

“Contelido fixa” — informacles diversas que permaneceram durante toda coleta de

informagbes. Muitas vezes relacionadas a fatos historicos, edigdes anteriores das
Olimpiadas, €tc.;
“TabdadeLink” — Organizagdo dos itens linkados por tabelas de botbes;
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“Organizacdo Hier&quica de Noticias’ — Divisio das noticias em segdes didintas,
de acordo com a supoda relevancia de cada uma Muitas vezes destacadas por
tipos e fontes diferendiadas, ou acompanhamento de demento gréfico eou
fotogréfico;

“Redacid de Ultimas Noticias — manchetes relacionadas por ordem de
publicaceo;

“Envio de Informecdo por E-mal” — servico que dispunha a0 usu&io receber em
seu email o contelido olimpico;

“Cdendaio” — expodcéo de detas e horérios das competi goes,

“Quadro de Meddhes’ — rdacdo das meddhes de cada pais audizadas
congtantemente;

“Enqueteé’ — perguntas diversss sobre oS jogos, onde O usu&io podia dar sua
opinido sobre faos passados, bem como fazer previsdes dos aoontecimentos
futuros,

“QuizZBoldo” — perguntas de carédter diverso que vincula o acerto a premiages,
“Gderiade Fotos’ — exposicéo de fotos das disputas em Atenas,

“Banner no Topo das P&ginas’ — uso do recurso de um banner para identificar a
paginado site como contelido especificamente dos jogos olimpicos.

Considerages Finais

Com o0 desnwvolvimento deste trabaho tentou-se demondrar a importancia dada
pdo meios de comunicacdo eetronicos digitas, neste caso especifico os webstes, nos
esportes durarte as Olimpiadas 2004 e a convergéncia de midias.

Fica evidente que a Internet superou um periodo de experimentacdo deatoria,
vigo que muitos veiculos optaram por um mesmo caminho para dingir seus objetivos
juntos aos usuaios. No tocante especifico as Olimpiadas muitas foram as caracteridticas
convergentes.

Muitas também foram as divergéncias encontradas entre os meios, porém, ha de
Se destacar a plurdidade dos obyjetivos esperados com a publicagdes de sites na Rede.
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Ceasos dngulares como os das versdes on-line des edigbes impressas de di&ios
noticiosos e os das TV's por assinatura merecem cond deragies especials.

Vde lembrar que no caso dos jornas estudados, 0s mesmos eram redritos a
usudrios cadastrados (na maioria das vezes o0s proprios assnartes dos mesmos), e que a
Internet neste casd Nd pasou de uma mera trangposcéo das midias, do papd a tela do
computador. O que indica uma edrutura Obvia de smplicidade, sem preocupacdo com
audizacéo de contetido e interatividade, por exemplo.

No caso das TV pages ficou bagtante evidente que a principd intencdo dos seus
stes foi a publicidade do contelido que sria exibido pdos seus canais de tdevisio. Mas
claramente no SPORTV, onde sequer houve a preocupacdo encontrada na ESPN Bradl
de contextudizar os jogos trazendo informecOes sobre a ddegacdo bradslera fatos
histéricos, quadro de meddhas, dentre outros. O que ndo ocultou a fdta de informagbes
noticiosas sobre 0s jogos que e redizavam.

Outra consderacio relevante € observarmos que os Stes que ndo se originaram de
outros veiculos de comunicacdo, UOL e Terra, goresentaram as mesmas caracterigticas
em comum e também que ambos ndo goresentaram nem um Quiz ou Bol&o, dentre todos
os itens avdiados neste trabal ho. Acreditamos  também que o estudo gorofundado
destes resultados pode originar diversas avdiagbes a respeito da cobertura noticiosa dos
jogos odimpicos de Atenes QuedGes como  multimidididade,  interaividade,
hipertextudidade, memdria, audizacdo de contelido, entre outras, srdo obsarvadas em
trabdhos poderiores, revdando a importdncia de edudos acerca das informaghes
esportivas. Cada vez mais digponives a Internet.

Conforme descreve Paulo Vinicius Codho (2003, p. 62) : a Internet “... produz
notas didias, com informagdes que sempre causam ao jornd do dia seguinte o sabor de
pdo amanhecido. Claro, para quem tem o habito de acompanhar a todos os notici&ios dos
Stes’.

Como pudemos condaar, eventos esportivos do vulto das Olimpiades 2004 néo
passam despercebidos atudmente pela Rede.
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