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Resumo: Aborda questdes acerca da condituicdo da nardiva diaia do jorndismo como
resultado de uma série de transformagtes de ordem prética, tanto em aspectos técnicos, como
a paginacdo di&ia, quanto na consolidacdo de uma narraiva especifica Com base na andise
do discurso, busca entender a evolucdo das edtratégias para 0 estabelecimento do contrato de
comunicacdo entre enunciadores e dedtinat&rios, que por sua vez etd dicercado na
enunciacdo, ou nos modos de dizer. Essas questfes sdo ilustradas com a cobertura da
manifestacdo estudantil, ocorrida em Savador em 2003, que € analisada com base em dois
jornais baianos, buscando-se entender o0 papel do leitor ndo gpenas como destinatario, mas
sobretudo como co-enunciador.
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CONSTRUCOESDE NARRATIVAS
Atuamente, vivemos sob 0 impacto das narrativas sobre o cotidiano. Ja ndo sfo penas

os fatos que interessam, mas também a narrativa sobre os acontecimentos, ou sga, O
posicionamento do narrador frente ao fato narrado. H4, na imprensa, uma multiplicidede de
formas de enquadrar a redidade, que é Unica, mas desperta véarias posshilidades de
abordagem, de acordo com o posicionamento de quem elabora a narrativa; variando segundo
questdes de cunho ideol dgico, palitico etc.

Em seu conjunto, narrativas cumprem o papd de fazer o registro sobre a histéria
socid que se desenvolve no cotidiano. Essa ndo € apenas a hitéria dos grandes feitos e
personagens de grande vulto. E uma histéria contada de maneira multifacetada, que assume a

presenca de V&ios focos anditicos smultaneos. Essa é a base da Nova histéria®, de origem
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norte-americana, e da Ecole des annales, de tradicio francesa, que se desenvolve a partir da
revista Annales d'histoire économique et sociale .

Nesse ambito, o jorna passa a categoria de objeto de analise histdrica, na condicéo de
discurso cristdizado, tendo sua permanéncia assegurada por meio de arquivos e colegdes
particulares. Mas essa visdo acerca da importancia do jornal deve contrastar com O processo
evolutivo desse meio de comunicaco.

Até meados do século XIX, o jornd era uma estrutura dependente da organizacéo
gréfica do livro, ndo havia maquinas especificas para a producéo dos jornais. “Contudo, muito
antes de os jornais, com suas rotativas, dgpois seus linotipos, entrarem  na era indudtrid, eles
iniciaram uma evolucdo sensivel de sua apresentacdo a0 Mesmo tempo em que seu contelido
também se modificava’ (MOUILLAUD & TETU, 1989, p.55).

Com isso, percebe-se que a discurdvidade do jornd va dém daguilo que é apenas
dito, viso que para 0 edabelecimento do plano discursvo diaio ha que se buscar
compreender a definicdo, por exemplo, da estrutura gréfica, que permanece imutavel, devendo

ser diariamente preenchida com as novidades.

A selecdo e forma de apresentar as noticias progressivamente deram a cada jorna sua
identidade prépria a0 ponto que nenhum 6rgéo de imprensa atualmente ousa aplicar
uma modificacdo sensivel sem antes se explicar junto aos seus leitores. toda
modificagdo da forma de um jornal aparece como a dteragdo violenta de sua
identidade (idem).

O fato de hoje o jornd ser vito como uma narativa suscetivel de ser condderada
como portavoz de uma determinada época, na verdade diz respeito a exigéncia de uma
multiplicidade de discursos sociais, que o jorna por sua vez acolhe e reproduz em seus varios
espacos, como rubricas, segles e cadernos. Com isso, lazer, crimindidade (policia), religido,
politica, comportamento etc, sdo representados lado-a-1ado.

Mas esse também € un caminho longo na estruturacdo do jorna tal como conhecemos

hoje. O jorna ndo é gpenas o textua, mas também um conjunto de varidveis visuais, mas essa

4 O primeiro nimero da revista Annales d'histoire économique et sociale, surge em 1929, sob a direcéo de
Lucien Febvre e Marc Bloch. Segundo SOARES (1999, p.47), “essa revista veio a se tornar uma referéncia
basica para o que se convencionou chamar de Escola dos Annales no dominio da historiografiafrancesa”. Dentre
0s objetivos dessa escola estavam um maior intercambio intelectual entre historiadores e cientistas sociais, além
da proposta de uma histéria revolucionaria, que se contrapunha a historia até entdo em voga na Franga.



€ uma higdria rdativamente nova. Por exemplo, Le Journal de Paris, de 1777, apresentava
apenas duas colunas, ou sga, havia movimentacdo gpenas no eixo vertica do jorndl.

Como indicam MOUILLAUD & TETU (idem, p.56-57), disposicdo espacid
privilegiava de mandra acentuada a ordem tempord do discurso. A proposta narrativa néo
sofria nenhuma interrupgdo, nenhuma ilustracdo incorria para suspendé-la, nenhum leed ou
intertitulo introduzia uma enunciacdo secundaia Havia um Unico plano narrativo proposto,
com base na ordem cronolégica dos acontecimentos. “Esta forma de apresentacéo
corresponde exatamente a légica temporal do discurso: €la € a apresentacdo do logos em
movimento, e ndo a gpresentacdo de um acontecimento”.

O jorna era, nessa concepcaon, Ndo apenas o0 harrador do contemporaneo, mas de uma
tempordidade, passando do mais antigo ao aua, sempre nessa ordem. O jornd colocase na
posicao de observador e narra, de maneira Unica e sequienciada, o desenvolvimento dos fatos.
A ruptura desse modelo se dd com o préprio desenvolvimento dos recursos gréficos. A
paginagd va passar por transformagbes como o0 amento do nimero de colunas,
diferenciacd@0 de caracteres, ilustragbes e cores. Com iss0, 0 plano do jornd passa a estar
segmentado em unidades informacionais. “A paginagdo aparece entdo como uma retdrica do
espaco que desestrutura a ordem do discurso (sua logica tempord) para recondituir um
discurso origind que é, precisamente, o discurso do jornd” (idem, p.57-58).

O jornd, dessa forma, passa de fato a representar a sociedade em toda a sua
diversdade por melo de sua plurdidade de narativas. Essa val ser a abertura para as
especidizacOes dentro do espaco (plano) do jornd. Rubricas, segOes, enfim, segmentacdo do
discurso, 0 que marca um posicionamento de gproximacdo no tocante a redidade vivida pelas
pessoas, uma vez que a sociedade é marcada pela multiplicidade de falas.

Sho muitos faares que vao interessar as andises higtdricas, uma vez que €es
serédo condensados num mesmo veiculo, condituindo uma narraiva sobre o cotidiano. Entéo,
0 que vem a ser 0 “discurso do jornd”? No que ele difere do fato, digamos, in natura, ta e
qual acontece?

A questdo agui fundamentd passa a ser a representacd0, ou melhor, os jogos de
representacdo. Nesse interim, vai ser desenvolvido um discurso especifico do jornalismo. Esse
conjunto definido como jorndismo acaba sendo tribut&io de uma série de técnicas e
edtratégias discursivas.

Pda soma de técnicas e edraégias diadas a0 discurso, bem como peo
edabelecimento de critérios de noticiabilidade como rdlevancia e interesse, cria-se um tipo de

expectativa quanto a esse discurso. Com isso, cria-Se um novo critério de noticiabilidade, que



va s definido pela nocdo de concorréncia. Sob uma dtica comercia, noticia ndo é s aguilo
gue desperta interesse no leitor, mas aquilo pode ser noticiado pelo concorrente.

Seguindo l6gica, notase que ha uma semelhanca no tocante ao contelido
noticiado peos grupos mididticos, resultante de uma concepcdo técnica aliada ao texto, bem
como de uma conjuntura mercadoldgica. Logo, cabe a esses grupos buscar uma diferenciacéo
guanto a esse contelido. Como serd apontado mais adiante, um caminho adotado para
caacterizar  um diganciamento entre jornas € o0 etabdecimento de um contrato de
comunicacdo. Com base nessa nocdo contratual, 0 importante ja ndo € importante apenas o
que € dito, mas a forma de dizer, ou sga 0 podcionamento discursvo da ingancia

enunciadora perante o0 publico degtinatario.

DIARIO E EMOCIONAL

Mas antes de o jorna buscar estabdecer marcas para distinguir o seu materid de
outros, com o objetivo de estabelecer e fiddlizar seu publico, um longo caminho € percorrido.
S80 necessarias dgumas rupturas, bem como a criacdo de artificios para atrair e assegurar a
permanéncia desse receptor/leitor. A exemplo de uma ruptura temos a paginacdo di&ria, e no
conjunto das estratégias, temos a criacdo do folhetim (MOUILLAUD & TETU, 1989, p.58).

O fao de o jornd estar na circunscrito a0 dia de sua publicagdo, tendo sua
“longevidade’ assegurada por 24 horas, € dgo reativamente recente. A paginacéo limitada ao
nimero do dia, 0 que hoje parece naturd, e mesmo impossivel pensar de outra maneira, na
verdade leva quase dois séculos para se estabelecer. Como gpontam Mouillaud e Tétu (idem),
“La Gazette, de Renaudot, era paginada por ano, como aguns de nossos periédicos, cada
publicacdo se juntando as precedentes’.

Por meio dessa técnica, na verdade, o jornal buscava se esquivar da obsolescéncia
diada a descontinuidade, que era expressa pelo nimero, que tem um comego e um fim a cada
dia. Para os autores, a percepcdo do jorna “cotidiano”, va ser desenvolvida no inicio do
seculo XX, periodo em que a paginacdo por edicdo vai se propagar por entre os cotidianos.

A paginacdo didia marca de forma definitiva a autonomia do jornd em relacéo a
outras tradigbes, como a literatura, ndo em sua forma textuad, mas quanto a relacéo de
desconstrucdo de padrdes e construcéo de procedimentos especificos, que irdo marcar esse
novo campo de acdo. Nesse ambito estdo questbes como a proposta inovadora de um discurso
segmentado, com Vé&rias narrativas, imagens, publicidade.

Esse é um discurso ndo linear, que nega a tempordidade mesma dos fatos, baseada em

sua cronologia, e estabelece uma nova, tendo por referéncia a ressgnificacdo desse mundo



com base em critérios préprios, que irdo definir a sequéncia de apresentacdo, enfoque, e
espaco destinado a essa representacdo do mundo redl.

Como se pode notar, para se estabelecer, 0 jorna rompe com véaios preceitos. Mas
autonomia do jorna, sobretudo pelo estabelecimento de uma tempordidade prépria, va
precisar condtituir um vinculo com seu leitor, para provocar nele 0 desgo e necessidade de
retornar as péaginas no dia seguinte. E desse mesmo periodo a intensificagio do uso do
folhetim, a patir de 1836, por Emile de Girardin e Armand Dutacg, para promover a venda
antecipada do jornal, por meio da assinatura (HOHLFELDT, 2001, p.90-91).

A idéia de descontinuidade do jornd, pela paginagdo di&ia, va ser amenizada pea
narrativa proposta pelo folhetim. “A origindidade do folhetim é que €e encontra no dia
seguinte uma continuidade, a0 passo que o jornd apenas sabe recomegar” (MOUILLAUD &
TETU, 1989, p.58).

O uso que Girardin va dar a0 folhetim va ser diferente daguele que vigorava entéo. O
folhetim era um espaco no rodapé da pagina para a critica liter&ia. Girardin decide publicar
ficcdo em pedagos, com o chamariz magico: “continua no proximo nimera”. A primeira obra
a receber esse tratamento foi O lazarillo de Tormes, obra de forte gpelo popular e anbnima,
portanto livre de direitos autorais. Nesse mesmo ano, 1836, por encomenda de Girardin,
Bazac produz anovelaLa vieillefille (MEY ER, 1996, 31).

Dentre as principais caracteristicas desse folhetim-romance, podemos citar a preciso
nos cortes, em momentos de grande tensdo, assegurando a manutencdo do suspense quanto ao
desenrolar da histéria. E esse suspense o responsavel pelo retorno do leitor no dia seguinte. Se
o jornd é di&io, descontinuo, o folhetim vai garantir a periodicidade, para que o letor tenha
assegurada sua historia com comego, meio efim.

O texto do folhetim apresenta caracteristicas bem especificas, a0 operar com uma
ViSO maniqueista e uma caracterizacdo romantica dos personagens. Como lembra Meyer
(idem):

Verifica-se, além disso, genia adaptacdo a técnica do ‘suspense’ e ao rapido e amplo
ritmo folhetinesco dos grandes temas romanticos. 0 herdi vingador ou purificador, a
jovem deflorada e pura, os terriveis homens do ma, os grandes mitos modernos da
cidade devoradora, a Historia e as histérias fabulosas etc. Adquire o Roma-feuilleton
sua forma definitiva na década de 1840, sendo Eugéne Sue e Alexandre Dumas seus

artifices maximos.



Essa técnica do folhetim vai ser dgo muito caro a toda a estrutura da indstria culturd.
Essa idéia de uma Brmula que se repete vai ser a base da producdo de importantes produtos
midiéticos. Primeiro idéia é associada ao jornd impresso, depois a radio novela, que
evolu paa a tdenovda. A férmula continua a mesma, adequando-se apenas aos novos
suportes’.

E interessante notar que o jornad em sua independéncia quanto ao tempo, vai construir
um atificio para ter assegurado o retorno de seu letor, paa que esse ndo migre
deatoriamente por outros concorrentes. Esse recurso vai ser uma das primeiras tentativas para
estabelecer um acordo com o letor, que dever retornar cotidianamente ao produto para ter
assegurada sua participacd na historia, que é oferecida aos pedacos, com emogdes sempre
maiores. Essa edratégia vai ser determinante para a sobrevivéncia do jornal, pelo recurso da

assinatura, sobretudo em tempos de guerra.

O JORNAL DIARIO: POR UMA COM UNICAQAO CONTRATUAL

Hoje, o jornd é marcado por uma estrutura narraiva prépria, que ira assndar um
posicionamento desse em relacdo a seu publico. Esse discurso ndo pode ser entendido in
abstrato, mas como resultado de uma busca congtante de gproximacdo em relacdo a seus
leitores. O estabelecimento dessa gproximacao finda por construir marcas de reconhecimento
associadas ao discurso, ou sgja, um contrato de comunicagao.

No ambito da comunicagdo de massa, em que produzir contelidos € seguir uma s&rie
de receitas, que em larga escda 2o os ditames da concorréncia, a questdo fundamenta vai ser
0 estabdecimento dessas marcas discursivas. Logo, compete aos veiculos de comunicacdo
edtabdlecer parémetros para esse €o, que deverdo ser fregUentemente avdiados e
reposicionados. Essa capacidade de renovacdo € que ira definir ndo apenas o estabelecimento
de um publico mas também sua ampliacdo ou diminuigéo.

O conjunto dessas edtratégias configura o chamado contrato de leitura. Para 0 emissor,
bassia-se num leque de “obrigagbes’ ou congrangimentos discursvos a serem respeitados,
para o receptor, hd, por meio das edratégias do emissor, 0 reconhecimento de suas intencoes,
por exemplo, no tocante a linguagem usada, 0 que pode marcar tanto a aproximagdo quanto o

distanciamento em relacéo ao publico. Ete posicionamento entre a ingéncia de producéo e de

® N&o é & toa que o horario mais caro da televisio brasileira pertence & Rede Globo, que é a programagéo da
telenovela das 19 horas, Jornal Nacional e telenovela das 21 horas. Esse pacote, criado ainda nos anos 60 por
Walter Clark, € conhecido programac&o sanduiche, por ter um telejornal entre duas telenovelas, constituindo o
que se habituou definir como o “horéario dafamiliabrasileira’.



reconhecimento € estabelecida, segundo a andise discursva, pea construcéo e disposicdo dos
sujeitos discursivos — enunciador e destinatério, ou co-enunciador.

O estudo do contrato de leitura fala, conseqlientemente, sobre todos os aspectos da
construcdo de um suporte de imprensa, na medida em que eles constroem a ligagéo
com o letor: capa, relacdo texto/imagens, modo de classificacdo do materid
redacional, dispositivos de ‘apelo’ (titulos, subtitulos, chapéus etc.), modaizacdo da
construcéo de imagens, tipos de ‘percursos propostos ao leitor (por exemplo; capa
® indice® artigo) e as variagbes que a se produzem, modalidades de paginacdo e
outras dimensdes que podem contribuir para definir a maneira especifica pela qua o
suporte constréi a ligagéo com seu leitor (Véron, 1985, p.211).

Em linhas geras o funcionamento do contrato de leitura finda por assegurar uma
audiéncia fie a um produto. Logo, enquanto diferencid, € a articulaco no tocante ao contrato
de leitura que ira marcar a diferenca. Ou sga, ha uma diversidade de discursos, como se sabe,
muito semehantess mas a forma de gpresentacdo desse materid jA se conditui  num
diferenciad, sobretudo pro trabahar aspectos identitaios, que facilitam a aproximacdo e o
percurso de leitura por parte de seu publico.

Diante dessa diversidade, percebe-se que a0 se falar de andise de discurso é preciso
edar atento para uma vadta gama de posshilidades discursivas. Como sugere Véon (1979,
p.134), “o discurso € uma configuragio espaco-tempora do sentido”. E por meio dos produtos
mididicos que s pode contextudizar a diferenciacdo discursva. No universo midiético é

possivel localizar digtintas estratégias, associadas a producéo e a recepcao.

Os lugares de manifestagdo desses macro-funcionamentos discursvos sdo, nas
sociedades industriais, as midias. O termo ‘midia designa para mim ndo apenas um
dispositivo tecnolégico particular (por exemplo, a producdo de imagens e de sons
sobre um suporte magnético) mas a conjuncdo de um suporte e de um sistema de
préticas de utilizacgo (producéo/reconhecimento) (Véron, 1988, p.12).

Portanto, o discurso ndo é um fao isolado, mas € o resultado de uma série de edtratégias
concernentes tanto ao produtor quanto ao receptor, estudada sobretudo pela relacdo dos
sujeitos discursivos.



Segundo Véron, é essa nogdo de género que ira marcar a diferenciacéo entre as
digintas midias. Mas é também a artticulacdo de um tipo discursivo que poderd explicar, num
dado momento, a ruptura entre produtos aparentemente semel hantes.

E presenca de eementos comuns que ira desencadear uma ‘luta  para marcar a
diferenciacdo entre os eementos mididticos. A questdo reca, entdo, sobre as variaghes
edratégicas que marcam os fendbmenos de concorréncia inter-discursivos, resultante de um
mercado de producdo de discurso. “A imprensa escrita fornece exemplos notéves desse tipo
de Stuacéo e, conseguentemente, € um dominio privilegiado para a 0 estudo das variagbes
edtratégicas’ (idem, p.115).

Nessa dindmica da concorréncia, € possivdl observar o desenvolvimento de trés

principios (idem, 15-16) associados as condigdes de producdo dos discursos daimprensa:

1) a dindmica do publico leitor: o que coloca em evidéncia a ligagdo do contrato de
leitura com as aspiragdes, 0s objetivos, as motivagdes, 0s interesses e 0 imaginario
do publico pretendido;

2) a evolugdo socio-cultura: modifica também o contrato de leitura O contrato deve
acompanhar essa evolucéo, sem, no entanto, perder aligacdo com seu publico;

3) a dtuacdo de concorréncia: motiva modificagdes do contrato de leitura, com base
no comportamento de outros suportes que disputam o mesmo mercado.

Em linhas gerais, pode-se dizer que em funcéo dessa concorréncia entre os veiculos,
opera-se uma gproximagdo cada vez maior entre des. Esta amilitude € vida tanto no formato
quanto no assunto. Nessa perspectiva, 0 que ira definir a diferenca ja ndo € o que é dito, e Sm
aformado dizer, ou sga, aenunciacéo.

Os estudos de contrato de leitura pelo modo de uma descricdo do plano da enunciacéo,
mostram que, freqlientemente, dois suportes extremamente proximos do ponto de vista
de suas rubricas e dos contetidos neles figurados, na verdade sdo muito diferentes um
do outro sob o plano do contrato de leitura, plano que é crucia, porque é 1a que se
constréi a ligagéo de cada suporte com seu publico (Véron, 1985, p.209).

A questdo centra, num ambiente de concorréncia, € a definicio de singularidades. “E
eda sngularidade que deve permitir a judtificativa, aos olhos dos anunciantes, de anunciar em
um titulo mais que no concorrente’ (idem, p.17).



E uma edtratégia discursiva, baseada na enunciagio, a Unica maneira para se congiruir
uma ‘persondidade’ digtinta em relacdo aos outros veiculos. Por melo dessa edratégia, €

possivel estabelecer umaligacdo com o leitor.

O DIZER EOSMODOSDE DIZER: A ENUNCIAQAO

Partindo-se uma vez mais do pressuposto de que a cobertura midiética € toda ela muito
parecida, € que € necessaio marcar uma diferenciacdo para assegurar 0 contato com o
publico, fica evidente a importancia do contrato de comunicacd. SO que o contrato de
comunicagdo ndo dever estar atento apenas a questdes como umaidentidade gréfica

A questdo agora trangta do que € dito para as formas do dizer, ou sga, a enunciacéo.

Como sugerem Véron e Fisher (1986, p.74):

O interesse principa de uma teoria da enunciacdo para o estudo dos discursos sociais
aborda a introdugdo do modelo do sujeito enunciador, na condigdo de concebé-lo ndo
como um sujeito efetivo ou ‘red’ (0 que remete a uma teoria ‘empirista da
enunciacdo, condenada a permanecer fechada no universo da palavra) mas como um
sujeito ‘tedrico’ ou, mais precisamente, como um modelo meta-linguistico que se
averigua necessario para fundar a descricdo dos funcionamentos cognitivos.

No universo da comunicagdo, no que diz respeito precisamente aos contelidos, a
posicdo fundamental para o entendimento dos jogos de significados esta assentada no ambito
do enunciador®. Segundo Dubois (1970, p.100), o enunciado é o texto redizado e a
enunciacdo é o ato de producdo do texto, sendo que esta € desencadeada e dependente do
enunciador. “A enunciacéo € gpresentada sga como 0 surgimento do sujeito no enunciado,
sga como a relacdo que o locutor mantém pelo texto com o interlocutor, ou como a atitude do
jeito fdante em relacdo a seu enunciado”.

Nessa trama de proposicdes de dgnificados, na perspectiva do contrato de
comunicacd0 e da teoria da enunciacdo, 0s pontos centrais dessa andise B0 0 sujeito
enunciador e seu texto/enunciado. Na verdade, a enunciagdo € o resultado do impacto do

sujeito em um texto (idem, p. 103).

® Embora o autor também faca mencdo a uma visdo estruturalista, como a de Greimas, que fala da existéncia
simultanea de vérias estruturacfes paralelas, o que trata estruturalmente da enunciagdo e de sua dessimetria
possivel com a recepgdo: “O receptor pode decodificar apenas uma significacdo, se posicionar sobre uma so
isotopid’ (idem, p.100-101), essa questdo ndo € abordada no presente trabalho. A proposta é refletir sobre a
relacdo entre enunciador e destinatario por meio do enunciado.
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Nessa perspectiva, 0 enunciado € de exclusiva responsabilidade do enunciador, que
assume a posicdo de sujeito, desencadeando a acdo de preparar e apresentar 0 enunciado.
Como sugere Dubois (idem, p.104), isso dgnifica dizer que esse sujeito assume totamente
Seu enunciado, e que, da mesma forma, ha uma rdativa identificacdo entre o eu sujeito do
enunciado e 0 eu sujeito da enunciagao.

Esse poscionamento consciente do sujeito falante no texto pode ser verificado por
meio das marcas deixadas no proprio texto. S0 essas marcas que irdo demonstrar a
intencionaidade do enunciador, por meio de seu enunciado, no tocante a seu destinatario.

Essa questdo pode ser evidenciada pelo posicionamento discursivo diferenciado de
dois grupos mididicos em rdacd a um mesmo fato. Como exemplo, recorrese a
manifestacdo estudantil, ocorrida em Sdvador entre fins de agosto e inicio de setembro de
2003, por ocasdo do aumento das passagens dos Onibus. Houve uma unanimidade na
cobertura dos dois principals jornais da Bahia, A Tarde e Correio da Bahia, que noticiaram o
acontecimento durante os dias em que o caso se desenrolava.

A questédo fundamental nessa andise empirica, como no bojo da teoria da enunciacéo,
ndo é exatamente aquilo que é dito, mas sobretudo a maneira como a questéo € abordada. Da
mesma forma como o ndo dizer pode evidenciar um posicionamento. Percebe-se que ambos
0s jornais deram voz a um sujeito discursivo, embora na condicéo absirata e dispersa por toda
aedtruturado jorna.

Essa acdo de um “sujeito disperso” € notada precisamente nos posicionamentos do
dizer, que marcam toda a cobertura em rdacdo aguda movimentacdo estudantil. Num
primeiro momento, é preciso Stuar cada um dos jornais em questdo. O Correio da Bahia, que
pertencente a0 grupo Rede Bahia, é diretamente ligado a figura do senador Antonio Carlos
Magahées, sendo a expressdo direta de sua da palitica O Correio gpresenta uma tiragem
media de 22 mil exemplares. O aumento da passagem, causa de toda a onda de protestos, € da
alcada da prefeitura, representada pelo prefeito Antonio Imbassay, partidario de ACM.

O jornal A Tarde representa o principal foco de oposicdo ao grupo de ACM, e com
base na tiragem, o jorna A Tarde ocupa o primero lugar na Bahia, tendo uma circulacéo
média diéria de 46.057 exemplares, na regizo metropolitana, média didria de 37.720".

A patir dessa nogdo de um envolvimento politico, € que fica evidente que ha um
poscionamento discursvo no tocante aos temas que estgam ligados a esse universo.

Enquanto enunciacdo, €la é dirigida a um destinatério que sabe exatamente o que ira encontra

" Pesquisa de midia, disponibilizada pelo departamento comercial daempresa.
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nas paginas de um e de outro jorna. Nessa perspectiva ndo se pode fdar tanto num olhar
enviesado, mas sobretudo numa nogdo de dedtinatério, a quem se dirige a paavra e que
colabora na elaboracéo desse discurso.

Essa daboracdo discursiva pode ser vista no processo de apresentacéo do fato, no caso
a movimentac&o ocorrida em funcdo do aumento da passagem. No dia 29 de agosto, na verséo
digita, o jornd A Tarde ja gpresentava questdo, por meio do titulo: “Tarifa de énibus
custard R$1,50". A énfase da matéria etava assentada na mobilizagdo estudantil, o que seria a
principd marca desse evento. No mesmo dia, outro  titulo chama a aencdo: “Somente
pedestres circulam no centro de Salvador”, e também: “Protesto parou suburbio por 6 horas’.
E interessante notar que a palavra de ordem que ird acompanhar toda a cobertura é ‘ protesto’.

A posicio do Correio da Bahia ja no dia 29 é divergente em relacdo ao outro di&rio.
“Edudantes se manifetam contra aumento de transporte’, e no subtitulo: “secundaristas
interditaram a Avenida Oscar Pontes, provocando engarrafamentos em vaias vias'. O inicio
da matéria trazz “Comeco de tarde tumultuado ontem em Savador”. No dia 30, titulo e
subtitulo da matéria trazem: “Estudantes ocupam Camara Municipd de Sdvador”, “invasdo
foi climax da onda de protestos contra 0 aumento da tarifa de Onibus, que passa a cudtar
R$1,50".

Como &firma Eco (1994, p.09): “todo texto € uma maquina preguicosa pedindo ao
leitor que faca uma parte de seu trabaho”. Segundo o autor, ha uma légica que permeia toda a
organizacdo discursva, que pde emisor e receptor em um mesmo nivel — ambos colaborando
edrategicamente para 0 sucesso discursivo, no caso, enunciador e destinatério.

No caso em questdo, ha que se perceber que a cobertura vai ser direcionada por um
posicionamento da cada grupo mididico, 0 que ira caracterizar ndo SO a matéria, mas
sobretudo os titulos como enunciados enderecados a um publico especifico. Segundo Gouazé
(1979, p.119),

Para o leitor, a sena se dore por um titulo, titulo de chamada da primeira pégina e titulo
da pagina interior. O titulo € como um reclame, ele atrai a atengdo, se faz colocar
questdes que motivam a leitura do artigo. Como uma vinheta, o ftulo qudifica a

informagdo, ailustra e a condensa em um sentido pleno.

O interessante, segundo o autor, € que 0 processo de enunciagdo ndo esta restrito apenas ao
texto, no caso, 0 artigo, mas também os titulos estéo investidos de um processo enunciativo.
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“Os titulos dos cotidianos nos interessam como resultado de mecanismos de producéo de
discursos especificos determinados pelarelacéo jornd-leitor” (idem, p.120).

E rdlacdo que va ser evidenciada ao longo da cobertura, que para ambos os
jornais, tem seu inicio no dia 29 de agosto de 2003. Essa questéo vai se dar por encerrada pelo
Correio no dia 11 de setembro. Na matéria “Desorganizacdo inviabiliza redizacdo de
audiéncia com prefeito Imbassay”, o que é reforcado pelo subtitulo: “Apds longa ddiberacéo,
estudantes ndo conseguem definir membros da comissao”.

A questdo assm podta, na verdade tenta enfatizar que ha uma mobilizacdo, mas que na
verdade ea é desgudificada pela ‘desorganizacdo’, por parte dos estudantes, porque O
prefeito estava aguardando a audiéncia Esse poscionamento marca na verdade um
posicionamento politico, visto que o prefeito Antonio Imbassay é do grupo de ACM, e toda a
cobertura ira desgudificar a movimentagdo edtudantil. As pdavras que iréo definir o

acontecimento s3o: tumulto, baderna, confusdo e transtorno.

Dia 02/09: “Estudantes voltam a fechar acesso a Estacd da Lapa — Depois de
percorrer as ruas do centro, manifestantes impedem saida de 6nibus e tumultuam o
tréngto’.

Dia 02/09: “Dia de baderna — Estudantes bloqueia trénsito em vé&ios pontos da cidade
e tumultuam avida da populacéo”.

Dia 05/09: “Fdta de lideranca unificada leva estudantes &s ruas — Brigas internas
dividem movimento e assemblé&a que reuniu oito mil jovens acaba em confusao”.

Dia 07/09: “Populagdo retoma a rotina gpds o fim dos protestos dos estudantes —
depois de sete dias de transtornos, vida dos baianos volta & normaidade’.

Para A Tarde, a questdo vai aé os dias 12 e 15 de setembro. No dia 12, o titulo &
“Edtudantes depdem no minigtéio publico’, o que mais uma vez busca modrar 0 movimento
como avo de abusos por parte do Estado, inclusive por revelar que a promotora ird agregar a0
inquérito o resultado do exame de corpo de ddlito do Ingtituto médico legal.

Mas a conclusio do evento € gpresentada no dia 15, quando aparece na rubrica
cidadania “Os meninos da rud’, da autoria de Nelson Pretto, diretor da Faculdade de
Educacdo da Ufba. No texto se &

Os meninos foram para as ruas. Os 6nibus pararam. A cidade travou. Os professores

foram m@ra as escolas mas, 0s meninos ndo estavam |a Alguns, mais afoitos, sem
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entender, cairam na armadilha das frases prontas. hoje ndo tem aulal Mas as aulas
aconteceram, sim. Quem sabe, nesses dias, tenham acontecido as aulas mais
importantes do ano. Aulas de cidadania. Aulas préticas. Aulas ministradas pelos
proprios alunos... (...)

Um movimento que interagiu intensamente com a midia, compreendendo que,
de um lado, aguns 6rgdos viam com smpatia 0 que acontecia, outros, com antipatia e
critica. E outros ainda ... parece que nem viam (...).

Por meio da opinido qudificada, de um profissond da educacdo, o jornd mas uma
vez gpresenta sua opinido, reconhecendo a importancia do ocorrido. A questdo aqui é visa
como na ordem da cidadania, um direito. Ao mesmo tempo, denuncia o arelamento poalitico,
que impede uma adequada cobertura jorndigtica “dguns 6rgdos viam com smpatia 0 que
acontecia, outros, com antipatia e critica. E outros ainda ... parece que nem viam (...)".

Percebe-se, dessa forma, que os jornais, como sugere Véron (1986, p.80-81), ndo se
colocam gpenas na Stuacdo de enunciadores isolados, mas buscam uma articulagdo com um
co-enunciador, 0 que segundo o0 autor € revelador de um conjunto de estratégias enunciativas.
“Tratarse de congruir um co-enunciador bem determinado, (..), a quem serdo aribuidas
intengOes, necessdades, interesses e uma identidade bem precisa’.

A sobrevivéncia tanto do discurso quanto do jornal esta diretamente ligada a
capacidade de congtruir imaginariamente 0 co-enunciador. Tanto o Correio quanto A Tarde
sabiam exatamente a quem se dirigiam, uma vez que proposicéo contratual, com base na
enunciacdo, nd € adgo esporddico, e Sm um processo de construcdo e reelaboracéo
congtantes.

Ainda no ambito dos enunciados, Véron, (1985, p.35-36), reforca a idéia de que
enunciador e dedtinat&io so entidades discursvas, revelando o que €le define como
“digpogtivos de enunciacdo”’: 1) a imagem de quem faa — enunciador. O termo imagem na
verdade define um lugar, o de quem fda; 2) aimagem daguele a quem o discurso se destina —
degtinatério. O produtor dos discursos ndo define gpenas seu lugar, como define também seu
degtinatério; 3) arelacdo entre enunciador e destinatério, que é proposta no e pelo discurso.

E esse conjunto, apresentado como “dispositivos de enunciagdo”, segundo o autor, que
ird langar as bases para um contrato de leitura. “Todo suporte de imprensa contém seu
dispogitivo de enunciacdo: esse Ultimo pode ser coerente ou incoerente, estavel ou indtave,

adaptado a seus leitores ou mais ou menos adaptado” (idem, p.36).
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Na verdade, é a edtabilidade desse contrato que ira manter ‘presente o publico
consumidor. Nesse caso, fdar de estabilidade, ggnifica fdar da manutencdo de um conjunto
de edratégias, de um processo que finda por estabelecer um eo entre enunciador e
dedtinat&rio. Néo fosse assm, o0 discurso seria para todos e ab mesmo tempo para ninguém.
Mas, a0 contré&rio, ha um direcionamento a um destinat&rio, co-participante do processo.

Com isso, a0 abordar a midia como fonte para uma narrativa histérica, nesse caso a
manifestacdo dos estudantes, SO pode ser compreendida com base numa cobertura mais ampla
gue a de um sO grupo. Ao tomar como referéncia, no caso os dois jornais citados, a questdo
fica mas visivd em toda a sua complexidade. Ja ndo € questdo gpenas a narrativa de um
acontecimento, mas € possivel perceber uma narativa mais ampla, que transborda o que é
dito. O ndo dito passa igudmente a sgnificar, bem como o reforco de pontos especificos, a

Sgja, 0s varios posicionamentos dos enunciadores.
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