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Resumo

Neste trabalho, sf0 estudadas as representagdes que a midia impressa constréi sobre 0s
moradores dos condominios fechados da Barra da Tijuca do Rio de Janeiro, em relacéo
a seus espagos de habitagdo e de lazer. S&o utilizados como parémetros os anlincios
publicitarios que promovem os condominios fechados como lugar de paz e as matérias
jorndigticas que, smultaneamente, denunciam a violéncia e a degradacdo socia dentro
desses empreendimentos. O paradoxo entre duas linguagens merece ser estudado
devido a0 enorme interesse que amidiaimpressa carioca tem dedicado ao bairro.
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I ntroducéo

“ Asgrades do condominio sdo paratrazer protecdo, mastambémtrazem
a davida se é vocé que esta nessa prisao” (O Rappa, misica “Minha
ama’)

O <eulo XX consolidou a cidade como palco dos grandes espetéculos de
exclusdes sociais. O desenho urbanistico da contemporaneidade bem demonstra
ese quadro com o crescimento exponencid de edificios em forma de fortaezas.

Os territérios contemporéneos etd cada vez mas deimitados por grades,
paredes, cercas e complexos Sstemas de seguranca. Tanto nos espacos
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profissonas como nos reddencias, as metropoles tém se multiplicado em
inimeras comarcas fechadas. Em jaulas, 0 homem amedrontado de nossos tempos
trangta e convive com cidade fragmentada, tentando fugir da violéncia téo
exdtada pea midia No inicio do século XXI, a comunicagdo socid domina o
espetéculo do cotidiano e reestetiza a producéo construindo uma variedade de
argumentos de consumo centrados na expansao de necessidades. Boa parte desses
discursos é pautada pela caréncia de seguranca. Assm, a publicidade promove
argumentos de venda de habitacBes ou produtos baseados na protegdo, como bem
exemplifican os Utimos lancamentos de edificios inteligentes, de condominios
fechados e de anti-virus do mundo da informéica Ao mesmo tempo, o jorndismo
denuncia um ndmero cada vez maor de hackers ameacando a privacidade das
pessoas, dém de invasdes criminosas em  empreendimentos  imobiliarios
supostamente protegidos.

Processos cosmopolitas multiformes interligam o planeta por meio de cabos,
condituindo um capitd culturd mundidizado que s reproduz e s refaz numa
velocidade nunca vivida pela humanidade. No Brasl, iss0 se traduz, entre outros
aspectos, pelo aescimento exagerado de cidades como S&o Paulo, Recife e Rio de
Janeiro, resultando num imagin&rio baseado na urgéncia e no terror. O perigo eta
em agum lugar e é importante escapar deled Essas grandes cidades facilitam o
crescimento de centros comerciais, edificios inteligentes e condominios fechados
gustados a uma populacdo que gostaria de permanecer a parte dos problemas
urbanos.

No Rio de Janeiro, 0 excesso de informagdes, processo tipico da sociedade
globdizada, se migdtura a irreveréncia das praas e das favedas. Ciclistas da orla e
consumidores de marcas transnacionals contrastam com o0s signos da indigéncia
dos mendigos que trandtam na praia e nas ruas. A violéncia e a beleza da cidade
habitam smultaneamente quase todos 0s seus recantos e a miséria faz parte do
mesmo visual que exibe o mar, o0 Pao de Aclcar e os carros sofisticados. Os
paradoxos do Rio de Janeiro ndo s, na sua maioria, caracteristicas exclusivas do
cotidiano carioca; boa parte das grandes cidades lida com as mesmas questées no
seu dia a dia Os prazeres da adeia globd, da interatividade total e do mercado
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colossa se chocan com a desntegracdo, o abandono e a pobreza vividos em
varias regides do planeta Nesse contexto, fdar de lazer e consumo na estética
caioca implica condderar as recentes andises sobre a globdizacdo e,
especidmente, aguelas que escolhem a comunicagdo como eixo tedrico. A partir
desse ponto de vista, estudamos as relacbes que os moradores do Rio de Janeiro,
mas especificamente dos condominios fechados da Barra da Tijuca, constréem
em seus espacos de consumo e de habitacdo. Utilizamos como parémetros os
anincios publicitarios que promovem empreendimentos e as maté&ias
jornalisticas que denunciam avioléncia e a degradacéo socid dentro deles’.

A Bara da Tijuca é um barro emblematico viso que reline uma e de
elementos da globdizacdo com uma proposta que mistura valores modernos e
p6s-modernos’. As grandes vias, como a Avenida das Américas e a Avenida
Ayrton Senna, lembram os projetos modernos de urbanizacdo desenvolvidos em
varios lugares do mundo ao longo dos séculos XIX e XX. JA os shopping centers e
os condominios fechados, pecas fundamentais do barro, congregam fortes
argumentos poés-modernos de uma suposta seguranca entre paredes propondo o
consumo e o lazer como aspectos imprescindiveis a vida cotidiana. As redes de
comunicagBes humanas e tecnoldgicas ingdadas nesses equipamentos urbanos
S20 icones de uma sociedade que convive com a espetacularizacdo da informacéo
no cotidiano. O acesso ao lazer é uma das formas contemporéneas de consumo,

portanto, de inclusio ou exclusdo socid.

A suprema verticalidade da barradatijuca

A Barra da Tijuca € o bairro que mais cresce no Rio de Janeiro. No Ultimo

Censo, constatou-se que os 98 mil habitantes de 1991 transformaramse em 174

mil em 2000. Nessa década, uma importante parcela dos andncios de imoves nos

4 A pesquisa esta se concentrando no veiculo O Globo e compreende o periodo de janeiro de 2003 a junho de 2004.
Durante esse ciclo, foram comparadas as matérias jornalisticas e os anincios publicitérios concernentes ao bairro da Barra
daTijuca. Em sua quase totalidade os contelidos sdo antagdnicos. A publicidade chama os consumidores aum mundo de
paz e protecdo e o jornalismo denuncia as faces frias do resto da cidade do Rio de Janeiro presentes na Barra.

5 Este conceito é discutido no livro: FREITAS, Ricardo Ferreira. Centres commerciaux: fles urbaines de la postmodernité
Paris, L' Harmattan, 1996.
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grandes jornais do Rio ocupouse das vendas de casas ou agpartamentos em
condominios fechados do bairro. No mesmo periodo, o nimero de shopping
centers, centros empresarias e parques temdicos também continuou se
expandindo. Povoada de outdoors luminosos, a Bara da Tijuca convida seu
morador, ou freglientador, a um imagin&io de consumo e lazer que tenciona ser
diferente dos demais da cidade. Trata-se de um bairro no qual o cidadéo transita
permanentemente entre ilhas urbanas, que se pretendem fechadas entre s, em
nome de seguranca. Com esse desenho, a Barra da Tijuca € um bairro repleto de
expacos que comunicam uma espécie de reformatacdo globdizada da cidade
moderna. Assm como Copacabana na década de 40 do século XX, a Barra da
Tijuca gpresenta um novo momento da divisdo socia do espago.

Os conceitos de tempo livre decorrentes dessa experiéncia urbana ainda pouco
edudada sBo uma outra fonte interessante de indagagbes e pesquisa alguns
trabaham em casa; outros fazem um longo trgeto ao loca de trabaho, em carro
préprio ou no 6nibus do condominio. Para o0s jovens, o cotidiano € entrecortado
em pequenas e médias distancias dentro do bairro por meio de vans, carros
particulares ou 6nibus escolares, ou sga, pouco contato com os outros lados da
redidade da cidade. Para as ciéncias da comunicagdo, esse tipo de estudo é
fundamentd viso que a aud formulacdo do cotidiano urbano em Vvéaios paises se
basda principdmente sobre codigos mididicos. Os jovens, que moram nesses
condominios, muitas vezes, SO experimentam a sua cidade aravés de tdas. Em
casa, teevisfo e computador sB0 objetos vitais. Na rua, incontaveis outdoors
luminosos solicitam a atencd de quem passa. Entre os adolescentes, muitos
nunca visitaram o centro da cidade e sd conhecem formato dos outros bairros pela
midia

O imaginario de consumo que leva os compradores de imévels da Bara da
Tijuca a associarem 0 bairro a0 lazer gtricto sensu é povoado por mensagens de
épocas didintas que foram se cristdizando na memdria do povo carioca. Essas
idéas e imagens correspondem a uma s&ie de informagdes higtdricas que sfo
reforcadas pela propaganda apesar de agumas delas ndo serem mas veridicas.

Um bom exemplo é a tradicdo de praia limpa e quase sdvagem que, de dguma
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maneira, sobrevive, apesar da poluicdo. Hoje, esse cen&rio estd associado a
tecnologia, aos quiosques e aos espacos privados de lazer. A Barra da Tijuca é
proposta nos anuncios publicitarios como um lugar asséptico onde as pessoas que
tenham renda média ou dta poderdo usufruir um mundo de tranqlilidade e
diversio longe dos maeficios da cidade. O problema e a grande frustracéo € que o
bairro é mais do que nunca, parte integrante do caos urbano apesar de sua estética
sugerir uma certa distancia do restante da fragmentacéo socia do Rio de Janeiro.

No estudo em questdo, a comunicacdo de massa e a memadria congruida a partir
da ideologia do lazer como recuperagédo da forca do trabalho despontam como
dicerces importantes na preferéncia dos moradores pelo bairro. O smulacro de
lugar ided afastado dos grandes problemas urbanos sobrepde-se a redidade dos
engarrafamentos e da poluicdo. Conjuga-se a esta evidéncia a tendéncia de lugar
de consumo devido ao excessivo nimero de shopping centers de todos os tipos.

Este atigo é inspirado nas paradoxais promessas de lazer e tranquilidade nos
condominios fechados propostas pela publicidade e propaganda dos jornais da
grande midia carioca e nos ingrumentos de comunicacéo dirigida distribuidos nos
edandes de vendas imobiliarias e nos semaforos. O lazer globdizado, a sdvo das
ameacas urbanas, € o grande argumento. Alids, no pds-guerra, o lazer se tornou
um dos principais dominios de aplicacdo das indistrias do supérfluo. A partir
desse periodo, ascender ao lazer representa também a possibilidade de conceber
uma vida privada. Edgar Morin, a0 andlisar a crise da felicidade e da problemética
da vida privada, consdera que a cultura de massa torna-se entdo a cultura do
individuo privado, desenvolvendo-se no mesmo ritmo que a sociedade técnico-
urbano-burguesa’.

A essa discussdo, podemos acrescentar os shopping centers e os condominios
fechados como fenbmenos de uma nova cultura de massa que se confirma como
segmentada e, a0 mesmo tempo, globdizada Esta ambivaéncia inspira os
principais drativos desses espagos urbanos, enquanto consumo e lazer,
colaborando para varias mudancas na interpretacdo sobre os limites entre publico

e privado, sga na esfera do espaco sgja na esfera da noticia. No caso desses

5 MORIN, Edgar. Sociologie. Paris, Fayard, 1984. p. 380
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equipamentos, fortes esquemas de seguranca s8o montados para funcionarem 24h,
todos os dias, com guaritas, cAmeras e uma S&ie de aparatos digitais. As teas
vigiam e escancaram as vidas dos usuérios e moradores.

O processo de globdizagdo encontrou na Barra da Tijuca um ambiente fértil e
isso é facilmente observado em espagos caracteristicos da nossa época como 0S
mencionados anteriormente. Neles, a relacdo lazer/trabdho assume codigos
circulares que sufocam essa dicotomia tdo vaorizada até as Ultimas décadas. Edta
investigacdo € uma contribuicdo que objetiva fornecer as ciéncias humanas novos
olhares sobre os diferentes tipos de sociabilidade sugeridos pela comunicacdo
social. Para $30, detalharemos agumas caracteristicas dos shopping centers e dos
condominios fechados da Barra da Tijuca e, a seguir, gpresentaremos uma breve

andlise das contradi¢des da midia sobre o bairro.

Shopping centers

Os shopping centers sdo uma espécie de resumo pos-moderno do sonho de
harmonia urbana. S8o representacBes da cidade dentro de cdpsulas de concreto,
ferro e vidro: pracas, teatros, passagens para pedestres, estacionamentos. Os
shopping centers concentram-se em um imagin&io urbano onde a familia toca os
lugares tradicionais de lazer para regfirmar uma antiga opcdo de recreacdo. O
mercado, hoje formatado como "mdls’. Entre vitrines, Stes de moda e grandes
eventos, 0 homem se acostuma a perceber 0 outro por meio de telas’ e dentro de
novos espacos de convivencia que tém no consumo um ponto comum. O
socidlogo  canadense Rob  Shields® relaciona o centro comercid as préticas
cotidianas da contemporaneidade, referendando-o como um novo tipo de lugar de
convivididade. A tipologia arquiteturd e a légica socid de capitd vargida
misturada a0 fermento socia de multiddes de pessoas de diferentes procedéncias
formam o modelo para uma concepcdo de comunidade e de esfera semi-pulblica
Mas, na verdade, 0 imagin&io comunit&rio que acontece nesses ambientes semi-

publicos - fechados entre paredes - favorece o distanciamento entre a edética

7 Sobre esse assunto, ver a obra de Baudrillard, Jean. Telatotal. Mito-ironias daerado virtual e daimagem. Porto Alegre,
Ed. Sulina, 1997.
8 Shields, Robert. Lifestyle shopping — the subject of consumption. New Y ork, Routledge, 1992, p. 4
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interior € 0 mundo exterior. SGo0 ambientes nos quais a sociedade tenta criar uma
longitude em relacdo a violéncia das ruas, empobrecendo, asim, as trocas
ambdlicas em nive politico. L4 as noticias sdo veiculadas nas vitrines, nos
eventos, nos sstemas de sonorizacdo; a moda esté ligada a0 estar-junto dentro de
um ambiente repleto de emisOes de informagcbes que desencadeiam um
espetaculo de méscaras, telas e mapas.

Na Barra da Tijuca, os shopping centers se multiplicam, assumindo em sua
aquitetura o papd de indrumento de acesso a globdizacdo. Simulando
importantes cidades como Pariss Roma e Nova lorque, €es convidam o
freqUentador a fugir do Rio de Janeiro. Ao mesmo tempo, atendem as demandas
locais de consumo e lazer, concentrando, por exemplo, 0 maior parque de cinemas
da cidade. Lojas especidizadas em roupas de praia e em equipamentos de esportes
ligados a0 mar também sio obrigatdrias, apesar do ambiente europeu, norte-
americano ou dmplesmente  pasteurizado.  Extremamente  procurados e
freqlentados, os shoppings da Bara costumam apresentar problemas de
estacionamento apesar do nimero expressivo de vagas. O momento de lazer, que
deveria ser de descanso ou repouso, se transforma em uma série de desafios. achar
vaga para o caro, enfrentar a fila do cinema, encontrar o Ultimo langamento da
moda

Condominios fechados

Os condominios fechados, especidmente os da Bara da Tijuca no Rio de
Jengiro, também smulam mini-cidades onde edificios resdenciais verticas® sfo
congruidos no meio de grandes &eas (horizontais e muradas) com varias opges
de lazer: piscinas, pétios, pracinhas, saunas, quadras, fitness e recreacdo em gerd.
Para condituir um verdadeiro condominio, tanto os empreendimentos de uma
Unica torre como aqueles de vaias torres precisam prever em sua arquitetura
equipamentos que complementemm as habitacBes, como &ea de recreacdo e
estacionamento. Em gerd, nos condominios com diversos prédios, ha opgdes de

gpartamentos e de servicos para familias de variados tamanhos, assm como para

9 Existem também, porém em menor quantidade, os condominios fechados compostos somente de casas e alguns poucos
mistos.
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pessoas que moram sozinhas. Os habitantes do condominio podem contar com
transportes para 0 centro da cidade e outros servigos (estacionamento, lavanderia,
seguranca) sob a getd da adminidracdo centrd. Os condominios tambem
representam a possibilidede de somar facilidedes e dividir dificuldades, ja que os
moradores compartilham a gestdo e a manutencéo desses ambientes, permitindo
as familias 0 acesso a servigos e lazer que, sozinhas, ndo teriam condicdes de
manter. O risco é ficar definitivamente refém de um imagin&io onde o individud
e obrepbe a0 coletivo. Td caracteristica esta associada também as diferencas
ligadas a0 poder aguistivo dos cidaddos. Em comunidades mais pobres, as
limitaches sofridas por seus habitantes levam a uma relacdo de vizinhanga mais
solidéria Quanto maior o poder aquisitivo dos moradores de um bairro, mais
SHetivas sd0 suas relaghes, ja que diminui a necessidade de guda mitua. Assm,
em nome dos objetivos particulares sobre os publicos, esse processo vaoriza a
privecidade, o anonimao e a liberdade individua. Nos condominios da Barra, 0
espirito solidario emerge somente nos espagos de lazer.

De regra, dentro dos condominios fechados ndo h& grandes mercados, o que
edimula a congrucéo de "malls' (tipicos das periferias das cidades - imensos e
horizontais) nas cercaniass. No entanto, as propagandas dos Ultimos
empreendimentos imobili&ios, como Rio Il, ja gpontam para mega-condominios
mas amplos em nivel de consumo de produtos e servicos. Escolas, mercados,
ciclovia, Internet e TVs a cabo fazem parte do pacote — tudo dentro de um mesmo
espaco murado ou gradeado. A solucdo para agueles que querem distanciar-se da
velha e obscura cidade € ddineada por uma espécie de marketing do
associativismo virtud. Junto a praia, os smulacros do ideal burgués de moradia,
os condominios fechados, estéo aparelhados com todas as facilidades necessarias
para garantir 0 isolamento das desiguddades encontradas no fluxo urbano. Esses
espacos demarcados por grades e Sstemas de seguranca reeditam os feudos
medievais com seus castelos, sendo que as pontes levadicas foram subgtituidas
por cancelas e computadores que controlam a entrada e saida de veicul os.

O sgema de ilhas urbanas da Bara da Tijuca tenta consolidar uma segunda

cidade do Rio de Janeiro que gpenas incorpora a pasagem da praa e das



Comunicagdo e cidade: contradi¢cdes namidiasobre o bairro daBarradaTijuca 9

montanhas para compor 0 cenaio. Na verdade, o cotidiano é estabelecido em
arquipdagos formados de pacotes citadinos: condominios, shoppings, parques
teméticos, centros empresariais. As novas geragdes de moradores lidam, devido
a0 medo da violéncia, com cidades enclausuradas. Mas nem por isso a violéncia
esta disante dessas ilhas. com codigos proprios, os imbréglios da cidade aberta
entram nos espagos fechados dos condominios, injetando seus vaores. Brigas
entre gangues e escandalos com trafico de drogas e progtituicdo nas dependéncias
dos condominios fechados ja fazem parte, desde a Ultima década do seculo XX,
do noticiario locd e, dgumas vezes, neciond e internaciond. De quaquer forma,
0s condominios fechados se multiplicam e sfo, hoje, uma redidade urbanistica
pesada do Rio de Janeiro.

Da mesma maneira que as areas de recreacdo sA0 geridas como bem privado, o
cddad@ associa-se & gestéo do seu bairro através de relagbes com 0 mercado,
pagando planos privados de salde, escolas caras para os filhos, transportes
particulares e dtas taxas de condominio. O interesse direto do habitante da Bara
da Tijuca ndo € capitdizado paa se dessnhar uma forma plblica e
desburocratizada de bem estar socia, porém, ndo podemos deixar de admitir que
o condominio é um modelo de gestéo social democrético para quem pode pagar as

despesas e acredita no consumo como Unico caminho para a feicidade.

A Barrada Tijuca na midiaimpressa: publicidade versusjornalisno

Ao andisamos o jornd O Globo'®, no periodo de janeiro/2003 a
junho/2004, podemos notar uma clara dissonancia entre o que é noticiado a
respeito do bairro carioca da Barra da Tijuca e o discurso publicitério dos
anuncios imobili&rios ofertando imovels no bairro.

A primdra vigta, a publicidade veiculada promete uma qudidade de vida
garantida, sobretudo devido a seguranca propiciada pelos condominios fechados.
Na edicdo de 13/04/2003 lemos “Fontana di Trevi. Trés quartos na Barra com

10 Manchetes das matérias jornal isticas confrontadas com os antincios publicitérios publicados no jornal O Globo. O jornal
O Globo foi escolhido por ser o veiculo impresso do Rio de Janeiro que mais aborda o bairro da Barrada Tijuca.
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qudidade de vida e seguranca’, na de 22/11/2003 1&-se “Americas Park, 0 melhor
ponto da Barra. Oportunidade de morar com qudidade de vida e investir com
seguranca’, em 30/11/2003 “Le Parc Resdentid Resort. Totd segurancd’ e em
20/03/2004 1é-se “Garanta seu lugar no paraiso. Barra Golden Green. Seguranca
totd”. Pardelamente, na secd0 de noticias locais, estd0 presentes matérias que
refutam idéia de “seguranca total”, mostrando que agpesar dos condominios
fechados, a Barra ndo edta livre das situagdes do cotidiano da cidade do Rio de
Janeiro. Violéncia entre moradores, prostituicdo e até trafico de drogas podem ser
encontrados dentro dos muros dos condominios do bairro: “Mais pancadaria em
condominio da Barra — ‘Penetrd sai de festa com clavicula dedocadd’, noticiava
uma manchete em 05/04/2004, “Confusfo em festa na Barra termina com cinco
feridos a faca’ dizia a edicdo de 30/03/2004 e em 21/09/2003 vemos publicada
matéria com edaidicas sobre assdtos no Rio, cuja manchete foi “Barra agora
gpela para a seguranca detrbnica — Bairro € o primeiro lugar em asdtos a
resdéncia’. Ja em 16/07/2003, |é-se “Prédio da Barra tinha dois bordés — Policia
prende trés supostos agenciadores em agpartamento com 12 proditutas’, em
25/07/2003 “Progtitutas detidas em condominios na Barra — Trés pessoas autuadas
por exploracdo”, na edicdo de 26/10/2003 vemos “Jovens de classe média
transformam seus apartamentos em ‘bocas-de-fumo — A policia acredita que o
trafico no asfdto, especidmente na Bara, j& aenda a 40% da demanda dos
condominios do bairro” e em 12/04/2003 “PF prende universitério por tréfico —
Estudante distribuia drogas em faculdades e shoppings daBarra’'.

As promessas imobilidrias ndo param por ai, como vemos na edicdo do Globo
de 08/11/2003, “Bemvindo a Peninsula A Bara etd ganhando seu primeiro
bairro ecolégico. Um espaco privilegiado onde a natureza, na sua forma mais
bela, foi totamente preservadd’. Isso ocorre enquanto o mesmo jornd noticia a
Situacdo precéria das lagoas e das praias do bairro, em 30/09/2003 “A Barra das
duas mil pddfitas — Ocupacdo irregular aumenta lixo na Lagoa da Tijuca a ponto
de prgudicar dragagem” e em 23/11/2003, “Em defesa da Barra - Moradores

cobram solugBes para saneamento, seguranca e transporte no bairro”.

10



Comunicagdo e cidade: contradi¢cdes namidiasobre o bairro daBarradaTijuca

Essa € a dtuacdo paradoxa que encontramos nas péginas do jornad O
Globo e nas dependéncias do bairro carioca da Barra da Tijuca E daro que o
antagonismo entre a publicidade e o jornadismo € esperado e € natura nos meios
de comunicagdn. Mas, 0 que chama a aencdo neste caso € 0 volume enorme de

informagdes de um lado e do outro.

Outras consider agdes

O lazer urbano é um assunto de amplas possibilidades teméticas e cientificas.
No caso do bairro agui estudado, percebemos que, apesar de ainda acreditarem no
lazer como recuperagcdo da forca do trabalho, os moradores vivem, no seu
cotidiano, uma grande confusfo smulténea de tempos e espacos, misturando, de
maneira exponencial, as atividades de Bbor, estudo, recreagdo e Gcio, entre outras.
Simultaneamente, na Barra da Tijuca, a forma dos espacos deriva, como diria
Sennett!!, das vivéncias corporais especificas do povo di ingdado. O
crescimento do nimero de clubes e academias de ginédtica, inclusive dentro de
universdades privadas, demonstra como o habitante procura o lazer associado a
ordens transnacionais de estética e de consumo. A promogdo do entretenimento
combinado a salde, neste caso, € O um dos argumentos publicitarios que
embasam os anincios de iméveis no bairro.

Globdizada e envenenada pela estéica Miami, a Barra € elencada por
aividades diretamente ligadas a0 consumo que gudam a condruir uma nova
espécie de sujeito, mais do que nunca contaminado pelas supostas benesses do
capital. Apesar da praia arrebatadora e das montanhas ainda existentes ao redor do
bairro, seus moradores preferem a reclusdo em grupos, exemplificando a nogcéo de
tribos urbanas que Miche Maffesoli sustenta ha anos em suas obras. Em boates,
academias, shoppings, pedacos quase privados de areia na praia ou nas &reas do
condominio, cidaddos pensam dfirmar-se como seres autbnomos que transitam
entre as tribos que bem escolhem. A andlise dos anlncios estudados corrobora

idéia j& que em todos encontramos as mesmes promessas de lazer protetor do

1 SENNETT, Richard. Carne e pedra. Rio de Janeiro, Record, 1997. p. 300
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corpo humano em relacdo aos maes urbanos. Mas, como ja dissemos, a redidade
é crudmente outra A midia tem exemplificado bem esse panorama com inimeros
fatos nas péginas policiais, escancarando, nas duas Ultimas décadas, a faléncia do
projeto de oferecer um bom nivel de vida isolada e protegida dos horrores da
violéncia na cidade do Rio de Janeiro. Do lado de fora dos muros, esses sintomas
também sdo brutalmente evidenciados nas edtatisticas de acidentes de transito, nos
indices de assdtos a caros e nos quildmetros de praia j4 assassnados pea
poluicdo na Barra da Tijuca.

Com a globdizacdo, dgumas cidades sdo assdtadas por codigos
transnacionais, da ordem do consumo, que neutrdizam suas vaidveis culturais
mais profundas, misturando-os ao imagin&io loca. O Rio de Janeiro é importante
participe desse processo e tem na Barra da Tijuca um bairro emblemético. Neste
sentido, a academia deve estabelecer discussbes mais frequentes sobre os novos
lugares do lazer e do consumo enquanto fendmenos econdmico e culturd das
metrépoles. Atudmente, assste-se a uma mesma efervescéncia em varias cidades
do mundo que favorece a proliferacéo exponencia de diversos paradoxos. arcaico
e novo, tecnologia e mis&ia, comunicacdo e dienacdo. A megaopole
contemporanea, compreendida como guntamento de pessoas Smultaneamente
sngulares e andnimas, caracteriza bem os sentimentos de urgéncia e emergéncia
de nossos tempos e, como vemos, 0 Rio de Janero exemplifica com clareza este
quadro.
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