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Resumo

O presente artigo pretende discutir a relagdo dos telespectadores com a televisdo,
mas especificamente com o tegorndismo em Bdém. A patir de uma observacdo
detalhada da producéo do telgornd e de entrevistas com 0s representantes de movimentos
socials da Educacdo foi possivel compreender como midia e sociedade civil interagem.
Percebe-se a importancia que é dada a midia pelos movimentos como campo que da
vishilidade. Nesse sentido 0 espaco da TV é fundamenta para amplificar suas agOes.
Percebe-se, entéo, as t&ticas, estratégicas, as faas e todas as agbes plangadas no sentido de
tornar-se visvel na sociedade atua aravés do espetdculo que interessa a linguagem
televisva
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1. Introducéo

O campo mididico e a edfera publica mesclam-se. Para colocar-se publicamente e
amplificar determinadas ag0es sociais € preciso ter um bom acesso aos meios de
comunicacdo de massa. E isso dgnifica sar dos bagtidores para “mostrar a card’. Ao
procurar a TV, um dos principais objetivos dos movimentos sociais é fdar de forma
massva, comunicar-se com a sociedade, ganhar adeptos e aumentar a forca da luta. Nesse
cas0 a midia televisva rediza o pape de reunir milhares de individuos dispersos diante das
propostas do movimento, que passam a tornar-se conhecidas. A ingtantaneidade da
informacdo, a transparéncia e a importancia que as imagens ganham ao serem mostradas a
milhares de telespectadores tém um efeito impressonante sobre 0s movimentos sociais.

Quem ndo didoga via TV esta a margem do processo, visto que 0 meio se sobrepde

aos outros pela caracterigtica audiovisua e por chegar sem custo aos 40 milhdes de lares
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brasleiros. A TV tem o efeto da ressonancia que da aos movimentos uma forca que de fato
des ndo tém quando agem isoladamente. E acionada com o objetivo de informar a
sociedade e a0 movimento 0 que de fato esta acontecendo, sob o ponto de vista dos
manifestantes. E aforma que des tém de se comunicar, rapidamente, de forma ampla.

A pesquisa de campo com sindicdligtas, presidentes de centros comunitérios, lideres
de movimentos estudantis e telespectadores em geral, aém da observacdo de assembléias
em periodos de greve, nos permitiu entender a importancia que a televisio assume como
campo que da vighilidade aos movimentos para conseguir espaco e expor Suas dendncias,
reivindicagOes, necessidades ou demonstracéo de forca Observando o olhar que tem o
telespectador dos movimentos sociais sobre o tegornd, foi possivel entender suas

edtratégias, os motivos da procurapela TV e suas agdes em busca de visibilidade.

2. A TV eos Movimentos; os Atrativosda Vishilidade

Os movimentos socials representam um grupo de pessoas com propdsitos comuns,
mas nem sempre muito bem definidos. Dependendo do nivel de organizacdo apresentam
téticas e estratégias bem articuladas. Para dar vishilidade as suas ages e idéias, expressar e
demarcar suas posicdes no campo a que pertencem, buscam a midia para amplificar suas
diversas fdas. E assm, gprendem com maestria as regras do jogo, porque sabem que “sem
a midia ndo ha meios de adquirir ou exercer poder. Portanto todos acabam entrando no
mesmo jogo, embora ndo da mesma forma ou com o mesmo propdsito” (CASTELLS,
1999: 367-368).

O poder de participar, agir, tomar decisdes, relvindicar, conquistar deveria passar,
quase sempre, pela tela da TV, se dependesse apenas das demandas dos movimentos. Mas
a0 mesmo tempo que “dd’ a vishilidade, a midia tem o poder de “congda”, "rotinizar’” e
secundarizar a fala dos movimentos, agindo de acordo com a sua prépria leitura dos fatos e

as suas intengdes.



Cabe aos movimentos “lutar” com as armas que tém, gpropriando — se do espaco da
TV toda vez que for possivel, j& que a maioria dos sindicatos e associagfes ndo mantém
uma boa edrutura para divulgar suas opinides e decisdes publicamente e esta longe de
competir com a propaganda privada e edad. A crculagdo de informativos sndicas €
redrita e ndo tem grandes drativos. Além disso, ndo s compara nem de longe ao
“reconhecimento” que tem uma informacdo veiculada pda TV. O ponto de vida €

reforcado por um ex-dirigente sndica:

“Se nos fizéssemos dez panfletagens, distribuissemos cartas na cidade
toda, teria muito menos incidéncia do que 15 segundos num meio de
comunicagdo como a televisdo, local de grande audiéncia, horario nobre.
Teria muito mais repercussao, teria muito mais poder de acance do que o
nosso veiculo de comunicacdo proprio”.

Os movimentos querem envolver a sociedade nos debates. Demonstram  interesse
pelas regras da midia, apreendendo seu discurso, na tentativa de encontrar o caminho para
tornar-se atraente as cameras de TV. Os lideres entrevisados sabem muito bem a
importancia que a midia tem, o que é reforcado pelos estudiosos da Comunicacdo: “o
campo dos midias vai se condituindo, hoje, numa espécie de “gestores’ da esfera publica,
para ndo dizer num dos seus principais protagonistas’ (FAUSTO NETO, 2001: 38).

A imprensa gndicd, na aea da educacdo plblica em Beém, anda é muito
embrion&ria € na maoria dos casos, restringe-se a divulgar as revindicagfes sdaias da
categoria. Nao ha recursos financeiros, nem o amadurecimento necessario para investir em
uma comunicacdo mais profissonad. Também ndo h& como competir com os grandes canais
privados e estatais de comunicacdo. Diante desse quadro o espaco aberto das tevés, na &rea
do tdgorndismo, € visto peos movimentos como uma porta de entrada “gratuita’ para
manter contato com a sociedade de forma a dar expansdo as suas dendncias e

reivindicagles e, por 1s30, deve ser gproveitado ao méximo.

Os movimentos passam a esperar da televisdo um certo papel tanto quanto esperam
das outras ingtituigdes formais com quem lidam diretamente na relacdo de forgas do campo

a0 qual fazem parte. A televisio € um dos meios de maior pressdo para conquistar seus



objetivos. “A midia, principdmente a TV e os jornais da grande imprensa, passa a ser um
grande agente de pressio socid, uma espécie de quarto poder, que funciona como
termOmetro do poder de pressdo dos grupos que tém acesso aqueles meios’ (GOHN, 1997:
297).

Edtar visivel, modrar que aua e que interage com as demais indtituigdes, exercendo
determinada forca € uma das grandes preocupactes do movimento. Aparecer na TV é ter

apoio paraisso.

“Uma greve que ndo tem nenhum enunciado na imprensa, que ndo tem
nenhuma divulgacdo, que os atos que a gente faz ndo sdo divulgados, que
a imprensa ndo localiza esses atos, fica muito dificil. Quando ela ta
presente € um segundo “cabo eeitoral” dentro do nosso movimento”
(Atua dirigente de sindicato da educacéo)

A esfera plblica torna-se “a dimensio socid da exibicdo discursva mididica de
posices que querem vaer publicamente e para issO precisam de uma concordancia
plebiscitaria do publico” (GOMES, 1998: 164). O impacto das imagens e a repercussao em
escala gigantesca € um dos principais arativos. O poder das imagens € tao avassdador que
pode propiciar novos rumos a0 movimento, conduzindo-os a0 inesperado. E disso o0s
movimentos tém plena consciéncia

Com a urbanizacBo crescente e 0 espago fragmentado das grandes cidades é
impossivel partir para 0 corpo a corpo. As relagdes esté cada vez mais individudizadas e a
conscientizacdo politica de classe fica mas dificil. O tom da menssgem ndo pode ser
agpenas 0 do comicio, mas precisa estar agregado a0 efeito massvo da midia. Isso é
reforcado pelo pensamento de Castells (1999) quando afirma que as pessoas se organizam
atuamente muito mais com base no que sdo ou acreditam que sdo, do que em torno do que

fazem. E a midia sabe captar muito bem essa relacao:

“Em virtude dos efeitos convergentes da crise dos sistemas politicos
tradicionais e do grau de penetrabilidade bem maior dos novos meios de
comunicagdo, a comunicagdo e as informagdes politicas sdo capturadas
essencia mente no espaco da midia. Tudo o que fica de fora do alcance da
midia assume a condicdo de marginaidade politica’ (CASTELLS, 1999:
367-363)



Os movimentos sociais da Educagdo, em Belém, ndo mantém uma reagdo muito
cotidiana com a midia televisva. A necessdade do conteto, para dguns, € permanente, mas
ndo freglentee Em todos o0s eventos organizados previamente, como Semindios,
congressos, reunides eles acionam a midia, buscando divulgacdo. Nesses casos dificilmente
conseguem cobertura jornalistica. Fdta a esses eventos as imagens extraordin&ias e as

noticias de impacto que a TV estd sempre buscando.

A rdacdo com a tdevisfo s edreita mesmo nos momentos de mobilizacdo mais
intensa “A greve é viga como um fendmeno de midia Ele tem repercussio socid,
desorganiza o cotidiano, cria uma s&ie de condrangimentos para um certo segmento,
guebra a harmonia da sociabilidade do grande capitd” (Ex-dirigente sindical). Nesse caso é
bem mais fé&cil arair a atencdo dos jorndistas aos protestos e manifestages, quando ees

provocam repercusses ao cotidiano da cidade.

3. AsTéaticas e Estratégias dos M ovimentos

A importancia que a televisdo adquire no espago publico moderno, nas relactes
cotidianas, € apreendida a partir de uma oferta de sentidos que gera um consenso sobre a
matéria — prima do telgornaismo. Os sndicatos da educacdo, que tém uma reacdo mais
antiga com a tdevisio em Bdém que os outros movimentos, sabem claramente o que
sugtenta 0 jornalismo, por isso gorendem a produzir noticia para a midia visando os seus

interesses.

“A imprensa vive da noticia. Pra ela interessa captar os acontecimentos
gue ocorrem na cidade, no Estado, a nivel naciona e internaciona, porque
esse é 0 melo de sobrevivéncia da imprensa. Ent&o, logicamente, que
interditar uma grande avenida de muito movimento va criar uma
repercussdo naguela cidade ou naquele estado..E se interessa pra
sociedade e rende Ibope atelevisio vai veicular” (ex- dirigente sindical)



A forma mais utilizada, porque mais facil e mais rdpida, para conseguir espaco nas
emissoras € criando um “fato nova”’, como des dizem, um “fato socid” ou “poalitico” que
afete o cotidiano da cidade. S0 atos publicos, protestos, passeatas ou agdes radicais que
pardisam determinada atividade, prgudicando o direito de ir e vir do cidadéo e dterando a
sua rotina. Esses tém inimeras formas. Pode ser 0 bloqueio de uma rua, a ocupacéo de um
prédio ou o fechamento de portdes de ingtituices publicas.

“Esses atos publicos que sdo feitos, esses protestos, atraem a televisdo.
Ela vem, faz a cobertura, registra o fato, divulga e isso da um impacto...
No sistema forma parece que fica assm mais dificil. Ela atende, mas é
dando prioridade pra aguns casos emergenciais. Por exemplo, se existe
uma greve de rodoviarios e exite um debate sobre autonomia
universitéria, tranquiillamente a greve va ter prioridade’ (Atual dirigente
gndica).

O entendimento das prioridades da televisio j& faz parte do acervo ideoldgico do
movimento. Para ter cobertura, registro, divulgacéo e, consequentemente, impacto precisa
fdar a mesma lingua da TV, caso contr&io fica dificil conseguir o espaco esperado. Ao
promover “casos emergenciais’, fugindo do “ssema formd” e promovendo o que ees
chamam de “fao socid” ou “politico”, conseguem inverter as prioridades momentaness da
agenda televisva e se destacar entre tantas outras ofertas de pautas. Dao a midia a noticia
que a sustenta e em troca s “reconhecidos’. Essa posicdo € reforcada por Pierre

Bourdieu:

“Os que ainda acreditam que basta se manifestar sem se ocupar da
televisdo correm o risco de errar o tiro: € preciso cada vez mais produzir
manifestacbes para a televisdo, isto € manifestacbes que sgam de
natureza a interessar as pessoas de televisdo, dadas as suas categorias de
percepcdo e que, retomadas, amplificadas por eas, obterdo sua plena
eficicid’. (BOURDIEU, 1997: 30)

Em muitos aos de militAncia nos movimentos sindicais €les logo apreendem que
tipo de eficicia podem obter através da TV, como estabelecer com ela uma relacdo de troca

e que formato de linguagem |he interessa:



“Inlmeras vezes a gente conseguiu cobertura quando criava um fato
politico. E interessante pra eles e pra nds. A gente conseguiu aprender
quais S80 0s assuntos que chamam a atencdo da imprensa, principa mente
aqueles que mexem com boa parte da sociedade...” (ex-dirigente sindical)

Para ter vishilidade ees precisam atender as condigbes de espetacularizacdo
exigidas pela TV. O movimento oferta as condigbes de vishilidade requistadas pela midia
e em troca a emissora oferta a cobertura. S80 as regras do jogo. Os movimentos passam a
dominar com daeza a linguagem teevisva e o pefil das reportagens veiculadas
diariamente. Os zgpatitas no México conseguiram programar um bom espetéculo para a
midia e assm evitar umaacdo violenta do governo.

“Eles criaram um evento de midia para difundir sua mensagem, ao mesmo
tempo tentando, desesperadamente, ndo serem arrastados a uma guerra
sangrenta...Os zapatistas fizeram uso das armas para transmitir sua
mensagem, e entdo divulgaram a midia mundia a possibilidade de serem
sacrificados no intuito de forcar uma negociacéo e adiantar uma série de
reivindicagbes bastante razodveis que, segundo pesquisas de opinido,
tiveram grande apoio da sociedade mexicana em gera.” (CASTELLS,

1999: 103).

Essa relacé com a televisdo comegou nos anos 60. A guerra do Vietna ja foi um
bom exemplo. Os protestos pacificos nos Estados Unidos ja aendiam as condigbes de
vighilidade mididica roupas e cabeos extravagantes eram um arativo para 0s
cinegrafisas. Mas a Guerra do Golfo marca definitivamente relacdo. Pela primera vez
uma guerra era transmitida ao vivo, em tempo red por uma rede de TV de acance mundid,
como a CNN (Cable News Network).

“O sdto tecnolégico, do qua a CNN é simbolo e instrumento, permitiu
gpresentar  a Guerra do Golfo como uma espécie de telenovela sinistra
gue prometia renovadas emogdes no proximo capitulo. A cobertura ‘ao
vivo' do conflito consagrou, definitivamente, a ‘espetacularizacdo’ da
noticia. E, exatamente por ser um espetaculo, a transmissdo das imagens



submeteurse as mesmas regras que se aplicam a um show® (ARBEX
JUNIOR, 2001: 31).

O show gpresentado pela TV muitas vezes deixa de lado uma boa investigacdo
sobre a noticia. E o movimento € muito hébil no sentido de se aproveitar das fraquezas do

fazer jorndigtico e ainabilidade paralidar com aredlidade do sindicalismo.

“As vezes a greve sobrevive em cima dos fatos politicos. Ela pode estar
enfraguecida, a midia ndo percebe mas elavai muito atras da perseguicao
do fato politico. Se fizesse um trabaho invedtigativo ela perceberia
facilmente as fragilidade do movimento. SO que ela ndo faz porque ea
ndo entende a questdo sindical, como € que se estrutura, como € que se
forma. Elavai pelaaparéncia” (Ex-dirigente sindicdl).

Se as noticias sB0 modradas pela gparéncia, dada a edtrutura fragmentéria do
telgorna e se os repdrteres ndo tém conhecimentos profundos sobre a questdo sindica, o
determinante para ganhar vishilidade, esa claro para adguns, € a propria forca do
movimento. Nese caso agumas formas de protesto ganham vishilidade na midia gragas a
comogdo que provocam, como as greves de fome, usadas como Ultimo recurso dos
movimentos quando as negociagdes estdo emperradas. Nesses momentos o “gpelo socid”
da acdo é que os leva a crer que vao provocar alguma repercussio, porque extrgpolam o
epaco de acdo delimitado da categoria O nivel de compreensio vai ainda mais longe
guando expbem que, nese caso, nenhuma emissora va deixar de noticiar por causa da

guerra pela audiéncia, percebida por €es como um facilitador em busca da visibilidade.

As edraégias dos movimentos para ganhar vishilidade sGo muito bem definidas
nas assembléas ou reunides de diretoria E sO vém a pulblico as agbes que ees julgam
importante divulgar. Muitas vezes os sndicdistas informam previamente as redacOes sobre
determinado a0 que va ocorrer, mas nem sempre informam que tipo de acdo eda
plangada, para evitar dificuldades na concretizacdo do ato. Quando hé intencdo de ocupar

um prédio publico, por exemplo, durante uma greve, como forma de pressionar as

3 O 4pice desse tipo de visibilidade deu-se no atentado de 11 de setembro de 2001 nos Estados Unidos,
qguando toda as redesde TV do mundo estavam voltadas para o “ espetacul 0” da destrui¢do das torres gémeas.



negociagbes com 0 governo, as redagdes ndo sdo avisadas. Dessa forma eles evitam que a

policia tome conhecimento previamente e inviabilize a ocupacéo.

“Tem questdes estratégicas que a imprensa vai tomar conhecimento apos
a materidizacdo da agdo e ndo antes. Porque divulgar agbes do
movimento que possam ser consideradas agdes estratégicas, antes da acéo
€ logicamente, como diz aquela velha frase, entregar o ouro pro bandido. ”
(ex-dirigente sindica)

O depoimento acima demonstra que 0s movimentos sabem exatamente monitorar a
presenca da midia em suas agles. Sabem o momento certo de arar e de afastar. As
edratégias 0 um tipo de acdo dos movimentos organizedos, porque dependem de
plangamento e condigdes para medir as consequiéncias dos aos e estdo inseridas nas regras
do jogo politico. Aqui cabe ressdtar a diferenca entre estratégias e téticas percebidas nos
depoimentos dos entrevistados, a luz de Certau:

“Chamo de ‘estratégia o cadculo das relagbes de forca que se torna
possivel a partir do momento em que um sujeito de querer e poder €
isoldvel de um ‘ambiente’... Denomino ao contrério, ‘tatica um céculo
gue ndo pode contar com um proprio, nem portanto com uma fronteira
que distingue o outro como totalidade visivel. A tética sO tem por lugar o
do outro. Ela a se insinua, fragmentariamente, sem apreendé-lo por
inteiro, sem poder reté-lo a disténcia Ela ndo dispbe de base onde
capitalizar 0s seus proveitos, preparar suas expansdes e assegurar uma
independéncia em face das circunstancias’ (CERTEAU, 1994: 46)

Os movimentos menores, menos organizados pautam-se pelas té@ticas, por acdes
mais imediatas. Dependem das circunsténcias e muitas vezes, para conseguir o gpoio da TV
na dvulgagdo, vdemse de um bom agumento. Em ged tanto movimentos mas
estruturados quanto 0s menos organizados submetem-se as mesmeas regras para desviar das
dificuldades de conseguir espaco no telgornd. Os movimentos esperan que a TV se
agende em funcéo de seus planos e agles. Por is0, gpostam em determinados assuntos e
avisam com antecedéncia, vidumbrando como resultado o fortalecimento da categoria



E importante para eles ndo s chamar a atencdo da midia , mas aparecer bem como
ponto de referéncia pra sociedade, e uma referéncia podstiva No caso de grandes
mobilizaghes, como passegtas e protestos, € mais dificil organizar a categoria com a
garantia de que o resultado va ser podtivo para 0 movimento. Dependem da adeséo e do
comportamento dos manifestantes durante o ato. Em Stuagbes que independem de muita
gente é mais fécil se pautar em funcéo da agenda jorndistica.

A maioria dos entrevistados reforca que procura todos os Meios de Comunicagéo,
mas a importancia dada a TV é maior. O contato automatico e a prioridade dada a televiséo
permite uma goroximegdo muito grande entre movimentos e a linguagem teevisva
Interessante observar que des tém, assm que perguntados sobre o assunto, um perfil claro
sobre a linha editorid de cada tegornd ou programa jorndistico das emissoras. Eles

sabem exatamente que tipo de noticiainteressa e a quem interessa.

O jorndismo impresso vem logo gpds em importancia para 0s movimentos, porque
também permite a visbilidade através das fotografias. Mas quando o comparam com a TV,
o jornad sa perdendo. “Vamos pra televisio, porque se sai na televisdo todo mundo va
saber. Porque se sai no jornal é muito restrito...” (ex-dirigente sindicd).

Enquanto os movimentos mais edtruturados buscam indigtintamente todos os meios
de comunicagdo, oS movimentos pouco articulados ou de pequenos grupos reunidos
temporariamente em torno de uma causa comum, recorrem logo a televisdo para dar
vishilidade as suas relvindicagdes e assm pressonar 0 Poder PUblico em busca de uma

solucdo ou da abertura de um cand de negociacéo.

“No6s comegamos logo chamando logo a televisdo, fazendo com que a
televisio viesse até nOs e mostrasse 0 Nosso objetivo... NOs somos
profissionais e a gente ndo tem condicdes de ficar esperando prefeito,
vice- prefeito, deputado, sei 14, o presidente da Camara. Nés ndo temos
condigdes de ficar esperando. (presidente de um centro comunitério)

Nos movimentos mais estruturados ha plangamento. Ha condicbes de programar
aches em vérias diregdes, varias midias. Nos menores sBo questGes pontuais que precisam
s resolvidas e necesstam contar com 0 efeto indanténeo da TV. Nos movimentos

pequenos a TV é vista como “interlocutora da populacd0” ou a “voz do povo’. Mas as
taticas para chamar a atencéo também sdo programadas, de dgumaforma.



A esperanca depositada no poder de pressio da linguagem televisva é evidente,
Quando ndo h& condigbes de resolver pelos tramites normais e 0 movimento tem nas maos
uma “noticia chamativa’ ndo ha davida Ele sabe que pode garantir a manchete do dia E
iss0 étudo o quea TV precisa para arrebatar a audiéncia

Nos momentos em que a mobilizacdo esta bem na corrdlacdo de forcas com o

governo, 0s animos se exdtam e as encenacles para a televisdo sGo comuns.

“Quando a televisdo vem a gente faz um certo “misan scene’. Podemos
até estar brigando, discutindo, mas na hora que a imprensa vem a gente
tem toda aguela relagdo de companheirismo. Quando € forte a luta a
propriaimprensa seimpressiona.” (ex-dirigente sindica).

Na ultima greve dos servidores da Universdade Federd do Par4 a prisdo de uma
gndicdiga diante das cameras de TV, particulamente, deu um novo animo aos grevidas.
O sentimento de revolta diante da atitude da Policia Federa na tentativa de desobstruir os
portbes do campus, ocupados pelos manifestantes, acabou estimulando a participacdo de
mais servidores no movimento.

“A nossa decisdo foi fechar o portéo. A reitoria chamou a policiafedera e
ai eu fui presa e jogada no camburdo. Foi interessante porque todo mundo
no outro dia sabia do fato. Foi a maior assembléa que eu ja vi agui na
universidade. Foi uma assembléia gigantesca no dia seguinte’. (ex-
dirigente sindicdl).

A imagem da sindicdista sendo jogada no camburéo da Policia Federa foi exibida
nos telgornais da noite. A mesma entrevistada relata ainda que o préprio delegado, que
havia sdo rigiido e pouco smpdtico quando ela chegou, mudou de aitude quando viu as
cenas da prisito no telgorna da noite. Relaxou a prisfo e da foi liberada mediante o
pagamento de fianga O assunto ganhou espaco no Jornad Naciond e aé no programa
Casseta e Planeta da Rede Globo. Setores da categoria que ndo haviam parado antes, apés a
repercussdo na midia pararam. E o processo de mobilizacdo foi radicalizado apls isso em
protesto contra a acdo da policia tida por €les como radica e a postura da reitoria no
episddio do fechamento do portéo. Nesse sentido a visibilidade foi positiva paraagreve.



4. A Falados M ovimentos

Dos 21 dndicdistas entrevistados apenas dois disseram ter uma assessoria de
imprensa congtante e permanente, 0 que comprova o baxo nivd de invetimento na
comunicacdo dos sindicatos com a sociedade, via midia. Apesar de ter a clareza de que isso
€ um erro, dificilmente invetem em profissonas qudificados paa o trabadho e aegam,
muitas vezes, a fdta de condigdes financeiras. Com fregiéncia a assessoria € feita por
edagi&ios chamados temporariamente, normamente em periodos de greve. E muito
comum também nos movimentos, que os proprios diretores sindicais procurem as redacOes,
porque ja conhecem aguns jorndistas e tém o0 @ntato certo para facilitar a transmissfo de
determinadas noticias.

O conteldo das faas na midia € determinante para 0 sucesso da vishilidade, por
iSO aprendem logo a ter cautela, levantar sempre a mesma bandeira para néo se perder com
causas internas pequenas. 1sso ees assimilam com a experiéncia na relacdo congtante com a
TV. E assm comegcam a dominar a linguagem televisva. Os textos enviados as redacOes
pelos sindicatos, dependendo do tempo de experiéncia e contato com os jorndistas, sdo
uma demonstragao clara disso.

Nos sndicatos mais estruturados, mesmo sem uma boa assessoria de imprensa, ees
conseguem se programar para fazer uma divulgacdo antecipada de suas acfes. Reconhecem
0 nimero reduzido de profissonais nas redagbes das emissoras e, por isso, buscam
previamente garantir com organizacdo, o egpaco dmegado. “NOs fazemos assm uma tripla
jornada A gente manda fax informando da atividade, manda o e-mail e no dia liga pra
confirmar” (aud dirigente sindical).

5. Notas Conclusivas

A dmples presenca de uma equipe de TV em determinado ato pode influenciar,
provocar ou modificar comportamentos. Foi 0 que constatamos nos depoimentos tomados.
As respostas variam com relacdo a nomeacdo dos atores que sofrem os “efeitos’ das

cameras e as acles, que podem ser de recuo ou de avanco.



O fato politico é sempre plangado. E se ha televisio por perto os motivos para gerg
lo sBo maiores ainda. Os movimentos tém a exata dimensio de que aquele ato deixa de ser
uma ditude isolada e passa a ser exteriorizado para toda a sociedade. O registro na TV
pode servir de arma para qualquer outro tipo de denincia ou de agdo que se possa fazer
contraou afavor do movimento.

Independente da questdo palitica que envolve a decisio sobre quem fda ou quem
cda na TV, as condigdes técnicas do veiculo inegavemente propiciam “verdade’,
“trangparéncid’, “auxilio”, “testemunha’. Ndo ha como desmentir ou negar 0 que eda
comprovado com imagens. A cobertura jorndigtica é sempre bem vinda em nome da
trangoaréncia. A vidhilidade é tida pedo movimento como a possbilidede de desmascarar
as autoridades e trazer a tona a verdade. Entdo o movimento torna-se acessive a midia e
pronto a eclarecer, ndo se furtando, em nenhum momento a dar entrevistas e colaborar
com a captacdo de imagens e informagbes pelos repdrteres. Apesar de nem sempre
imediatos, os resultados, ap0s a apaicdo na TV, surgem de dguma forma

Conscientes disso, os movimentos ndo abrem ma& do contato com a midia
televisiva. Sabem que a repercussio dos fatos, a partir da “telerredidade’ (SODRE, 1994)
gue os dimensona em epaco e tempo diferentes, pode ser postiva ou fata para o
movimento. Por isso os cuidados com o que dizem diante das cameras. Afind as
experiéncias nem sempre sd0 boas e a desconfianca da imparcididade da TV é permanente.
O que os lideres de movimentos pensam sobre a midia tdevisva é fruto do contato

freqUente com o veiculo.
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