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NOVASTECNOLOGIASE ASTORCIDASVIRTUAIS
A transfor macéo da cultura do futebol no século XXI

i

ARY JOSE Rocco JUNIOR

INTRODUCAO

Quando se fala das tendéncias presentes no panorama atual, muitos autores
enfatizam a questéo das sucessivas inovagdes tecnol dgicas e informacionais, relacionando-
as aos redimensionamentos comunicacional e socio-cultural que estdo ocorrendo neste
inicio de século. 1sso porgue “as tecnologias portam uma mudanca em i, intrinseca a si
mesmas, que tém ressonancia no social, de tal forma que remetem a toda uma mudanca no
proprio codigo socia” (Marcondes Filho, 1994 : 1).

As redes comunicacionais, condicionadas pelos intensos desenvolvimentos técnico
e tecnolégico presentes na segunda metade do século passado e inicio desse, sdo
fenbmenos de extrema importancia no que se refere as transformagdes ocorridas nas
sociedades contemporaneas. Em menos de meio século, elas contribuiram, entre outras
coisas, grandemente na remodelagem das culturas, na terceirizagdo da economia e na
rearticulagdo politica.

Ao faar-se em redes comunicacionais, considera-se seu alinhamento em duas
grandes matrizes. as redes convencionais € as redes avancadas. “Aquelas sdo, em geral,
possibilitadas pelo encadeamento dos media eletrénicos anteriores ao advento dos
computadores, tais como, imprensa, telefonia, rédio e TV; estas, por sua vez, referem-se
aos media informaticos, como o ciberespaco, e a Internet € o exemplo mais conhecido e
acabado” (Coletivo NTC, 1996 : 264).
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Alguns autores consideram que as redes comunicacionais fundamentam a
conceituacaéo da sociedade atual como sociedade da comunicag&o. 1sso porque ndo apenas
acircularidade e saturacd@o de informagdes, imagens e dados |hes sdo caracteristicos, como
também elas estdo na base das profundas mudancas no metabolismo do imaginario socia e
na percepcao cotidiana do tempo e do espaco.

Para Kroker e Cook (1988 : 267-279) “a técnica, na passagem do seculo, surgiu
COMO um sistema que organiza 0 mundo em crise, pois ela passa a amarrar a realidade em
um contexto onde as méaguinas tornam-se sujeitos’. Nesta nova fase, que nega a anterior,
os media, ao liquidarem e exterminarem a histéria, ocupam o seu lugar, tornando-se a
propria historia. Uma de suas teses € de que a televisdo, considerada como tecnologia pés-
moderna, opera um ponto de ruptura entre declinio do mundo de um récem-passado
sociolégico e ainsurgéncia de outro, que € o da comunicagao.

Baudrillard (1992) caracteriza 0 estado de coisas atual como sendo o da “pos-
orgia’, ou sgja, de um momento que ja ultrapassou a explosividade prépria a modernidade
quando ocorreu a liberagdo em todos os dominios. Para ele, o esquema atual de nossa
cultura € peculiar ao fractal, na medida em que fica cada vez mais dificil estabelecermos
um sentido, uma idéia, um valor ou um contelldo para as coisas, que passam a se auto-
reproduzirem numa sucessao continua.

A comunicagdo substitui o social, visto que ao ser hiper-relacional ela acaba sendo
vetor da sociabilidade humana e, neste caso, mais social do que o proprio social. A utopia
da informacgdo cede lugar a super-exposicdo e ao excesso de conhecimento que se sucede
num ritmo continuo, cujo pressuposto é aimpossibilidade do siléncio.

Assim sendo, vivemos na sociedade da proliferagdo, daquilo que continua a crescer
sem poder ser medido por seus proprios fins, levando a um entupimento dos sistemas, a
uma desregulacdo por hipertelia, por excesso de funcionalidade. Trata-se de uma sociedade
condenada a retirar os tragos negativos das coisas, procurando remodela-las ideamente
através de uma operacdo de sintese. Sociedade em que predomina a técnica e tudo é o
produzido e o induzido.

O desenvolvimento da tecnologia tem provocado, nos académicos, extensas
divergéncias. Neil Postman (1992 : 41), por exemplo, acredita que “a tecnologia chega

pararedefinir, de maneirairresistivel, o que entendemaos por religido, arte, familia, politica,
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histéria, verdade, privacidade e inteligéncia, de forma que as novas definigcdes estejam de
acordo com os requisitos do mundo pensante tecnol 6gico”.

JaPierre Lévy (1995 : 67) defende aidéia de que “0s novos meios de comunicagdo
permitem aos grupos humanos pdr em comum seu saber e seu imaginério. Forma social
inédita, o coletivo inteligente pode inventar uma ‘nova democracia em tempo real’, uma
ética da hospitalidade, uma estética da invencdo, uma economia das qualidades humanas’.

Apesar das divergéncias, todos agueles que estudam as novas tecnologias sdo
undnimes em afirmar que o ser humano precisa entender e controlar a tecnologia,
colocando-a no contexto de propositos humanos maiores.

Nesse sentido, esse trabalho procura identificar as transformagfes que as chamadas
novas tecnologias estdo provocando, ja provocaram, e irdo provocar na cultura do futebol
mundial, um dos elementos de entretenimento da juventude. O esporte mais popular do
planeta vem sendo constantemente afetado pelas inovacfes tecnoldgicas, uma vez que
essas permitem uma maior interacdo e integracdo dos jovens em torno de grandes clubes
do futebol mundial.

E nossa intencdo identificar as comunidades virtuais, ou como chama Lévy, uma
inteligéncia coletiva ligada aos clubes de futebol e sua contribuicdo para aquilo que
poderiamos chamar de “torcida virtual”, estabelecendo uma relagdo entre a formagéo
dessas “torcidas virtuas’ e seu relacionamento com a ideologia da globalizac&o,
especiamente no que diz respeito a culturamundial - o relacionamento clube local x clube
globa -, e a substituicdo das violentas torcidas organizadas pelas controladas “torcidas
virtuais’, uma vez que essas Ultimas interessam a sociedade capitalista, pois facilitam o

controle, estimulam o consumo e incentivam a indUstria de entretenimento.

1. O CIBERESPACO

A evolucdo das novas tecnologias permitiu 0 surgimento de uma nova dimensdo
social — o ciberespago, com sua face mais visivel que é a Internet, a rede mundia de

computadores.
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O ciberespaco instaura a simultaneidade, por trabalhar em tempo rea, e atera as
dimensbes do espaco, por tornar presente e disponivel algo que esta completamente
distante no espaco geogréfico. Pelo conjunto de suas caracteristicas, podemos afirmar que
ele ndo € uma nova midia, € uma nova dimensdo, espaco de circulagdo simbdlica, de fluxos
incessantes, arquivo vivo e renovado atodo instante de idéias, produtos e informagoes.

Esta nova dimensdo ndo elimina as demais preexistentes. Relaciona-se com elas, é
condicionada, mas também altera as demais. Portanto, ndo se pode esperar uma nova
dimensdo alheia aos problemas e conflitos existentes na sociedade, pois é dai que ela sera
construida. Sua caracteristica mais importante € a possibilidade de interatividade, do
didlogo entre os milhdes de terminais espal hados pelo mundo inteiro.

Por ndo ser unidirecional, o ciberespaco supera a visdo de emissor e receptor,
abrindo um novo espaco de debate e embate. Apesar de poder conter midia em seu interior,
e de fato a tendéncia tem sido a da convergéncia das midias tradicionais para a Internet, o
ciberespaco comporta muito mais que a midia. Ele se revela como dimensdo de
convivéncia e convergéncia de qualidades humanas, apesar da auséncia fisica dos
interlocutores. Através da Internet j& se pode ver, ouvir e falar simultaneamente a outras
pessoas conectadas em um mesmo chat. Nesta categoria estéo as teleconferéncias e as salas
de bate-papo.

A troca de correspondéncia em tempo real, o envio de um arquivo de um jorna
inteiro para ser impresso do outro lado do mundo, até a transmissdo de um filme, ja séo
realidade. Como bem define Pierre Lévy (1995 : 45), as “redes das redes, baseando-se na
cooperacdo ‘anarquista de milhares de centros informatizados no mundo, a Internet
tornou-se hoje o simbolo do grande meio heterogéneo e transfronteirico que agui
designamos como ciberespaco”. A presenca do e- (e-mail, e-business, e-commerce, e-€etc)
indicando areas das dimensdes preexistentes e que migram para o ciberespaco é sinalizador
de suas multiplas utilizagdes e possibilidades.

Do mesmo modo que o surgimento das midias tradicionais promoveu mudangas
significativas num conjunto de aspectos da convivéncia social e da propria producéo
material simbdlica, € de se prever que o ciberespaco, esta nova dimenséo social viabilizada

pelatécnica, leve a cabo mudangas muito mais importantes.
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Dentre as mudancas que ele inaugura, estd a possibilidade de recuperacdo
dial6gica, mediada pela técnica, mas permissiva do debate argumentado e da postura de
sujeito dos individuos interconectados. Virtualiza a presenca, mas a compensa com a
possibilidade de participacdo e de troca, de tornar comum idéias e propostas.

A fragmentagdo social, fruto de um longo percurso de desenvolvimento
contraditério, estabeleceu grupos que se caracterizavam como coletivos inteligentes.
Enfrentando especificidades tematicas e por areas, estes grupos, separados entre s,
empreendiam muitas vezes esfor¢os numa mesma direcéo, sem, no entanto, se alimentarem
OU Se conectarem para atroca, para o pensar junto.

Com o ciberespaco abre-se a possibilidade de um passo a frente neste sentido.
Possibilita-se 0 surgimento, no lugar de coletivos inteligentes, de inteligéncias coletivas, ou
de producdo intelectua e simbdlica de maneira amplamente compartilhada,
potencializando capacidades individuais, de grupos e setores numa mesma direcéo.

Os coletivos inteligentes seriam espacos de debate racional e argumentado, visando
a0 convencimento e a unificacdo de propdsitos. “Esse projeto convoca um novo
humanismo que inclui e amplia o ‘conhece-te a ti mesmo’ para um ‘aprendamos a nos
conhecer para pensar juntos’, e que generaliza o ‘penso, logo existo' em um ‘formamos
uma inteligéncia coletiva, logo existimos eminentemente como comunidade” (Lévy, 1995 :
23).

Estes ciberespacos parciais podem potencidizar o debate, re-ligar identidades e
identificacOes dispersas no espaco geografico mundial, criando novos mapas, novas
comunidades, novos nexos de pertencimento, renovando a experiéncia comum e a cultura
cotidiana. O globa pode encontrar nesta dimensdo espagco de sua articulagdo,
principalmente no que tange aos movimentos sociais e culturais, ja que 0s setores
dominantes ja dispdem em abundancia de instrumentos para sua articul ago.

Assim como as demais técnicas, ao longo da histéria, existe e existira luta pela
apropriacéo desta nova dimensdo. Se a conseguirmos coletiva, e este € nosso objetivo,
descortinaremos muditiplas possibilidades. E dentro deste contexto e com essas
prerrogativas que pretendemos partir para o estudo daquilo que chamamos de “torcidas

virtuais’, isto &, individuos conectados, trocando idéias e opinides em torno de clubes de
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futebol, acompanhando, assim, as transformacfes que ocorrem ndo sO no seio da

sociedade, mas em torno do esporte como elemento de uma nova cultura globalizada.

2. O FUTEBOL E AS NOVAS TECNOLOGIAS — A TRANSFORMACAO DA
CULTURA DO ESPORTE

Hoje, para as maiores equipes do “Calcio” Italiano, da Liga Espanhola de Futebol e
da “Premier League’ inglesa, a Internet € muito mais que um lugar comum e virtual em
que se relnem o0s simpatizantes de uma mesma agremiacdo. Para muitas equipes
(sociedades anbnimas em sua maioria), sua pagina de Internet é um veiculo oficia e
idéneo para dar a conhecer ndo somente o relato da Ultima partida que o clube jogou e dos
detal hes de sua historia, mas também, e sobretudo, paratratar de outros assuntos, incluidos
0S mais importantes e atuais, aguel es que fazem a salide do clube.

Os exemplos sobram: a pagina oficial da Internazionale de Mil3o,
gue, como na camiseta da equipe, tem o patrocinio da Nike e da Pirelli, oferece uma secéo
de noticias on-line que vai se atualizando de forma parecida com qualquer secdo de
noticias de Ultimo momento de qualquer diério digital. Ao acessar cada uma delas, na parte
inferior datela se pode ler: “ As agéncias de noticias, osjornais e os sites de Internet podem

reproduzir livremente estes contelidos, sempre e quando citarem a fonte”. Por outro lado,

seu arqui-rival, o Milan (Www.acmilan.com) inclui, diariamente, em sua péagina,

reportagens exclusivas com seus jogadores e membros de sua comissdo técnica, tudo em

formato de video. Enquanto a Lazio de Roma (Wwww.sslazio.it) anuncia em sua secéo de

noticias que “ja foi aprovado o balango anual de 30 de junho de 2002 do clube ao qual

preside Sérgio Cragnotti, o site da Roma (fvww.asromacalcio.it) também tem um espago

especia destinado a atividade financeira do clube.
Assim como os italianos reinam no campo das noticias (abundam informacfes
sobre passes, |esdes, operacdes, contratos, etc.), no ramo das vendas de merchandising on-

line, sdo os ingleses os que marcham a frente do comércio via Internet. Entre as muitas

ofertas de seu shopping on-line, o Arsenal de Londres (Jvww.arsenal.co.uk)| por exemplo,
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propde uma variante de e-commerce muito apreciada pelos seus simpatizantes. as

reproducdes das camisetas que o clube vestiu nas décadas de 60 e 70. O poderoso

Manchester United (Wwww.manutd.com) também esta presente nesse negécio: a agremiacéo

comercializa uns simpaéticos despertadores, réplicas do famoso estédio de Old Trafford.

Também a partir do seu site, o Newcastle (www.nufc.com) vende até travesseiros com o

escudo do clube. Porém, sem dlvida, a aposta mais forte na integracéo de diferentes meios

de comunicagéo é a do Chelsea, que promove em sua pagina (www.chelseafc.co.uk) seu

proprio canal exclusivo de televisdo, o ChelseaTV. Esta freqliéncia, que pode ser assinada
através da pagina do clube, é transmitida via satélite pela Sky por um custo de apenas 6
libras mensais e oferece toda uma programacéo dedicada a equipe inglesa. Ali, apés ser
cadastrado, todas as tercas-feiras, o internauta pode acessar um resumo da Ultima partida
da equipe em formato Windows Media.

Por sua parte, os grandes clubes da Espanha também tém suas respectivas paginas
oficiais, embora parecam estar um degrau abaixo dos italianos e dos ingleses. Nas paginas
do Real Madrid (www.realmadrid.es) e do Barcelona (www.fcbarcel ona.com)| assim como
em toda a Europa, a estreita relagdo com os patrocinadores do clube € normafixa Tanto as

grandes marcas de uniformes e artigos esportivos que vestem as equipes, quanto as firmas
que pagam fortunas para estampar seus nomes no peito de astros como Verén, Batistuta,
Ronaldo e Simeone, estendem seus contratos de exclusividade as paginas oficiais e,
consequentemente, propdem alteragdes, seja de e-commerce (venda on-line de produtos,
iNgressos para 0s jogos e viagens para acompanhar a equipe). Inclusive, a maioria das
paginas tém secOes especials destinadas aos patrocinadores, que unem o clube a marca.
“Né&o poderia ser de outra maneira, também na rede, o futebol do século XXI é um
préspero, enorme e milionario negécio. E a bola apenas comecou a rolar...”
(www.clarin.com, extraido em 04 de abril de 2001).

O futebol pode ser considerado a pratica cultural dominante, em escala global,
durante a década de 90, tal como foi 0 rock nos anos 60 e 70. A difusdo do futebol, como
todos sabemos, € um fendémeno prévio a atual onda globalizadora. Em geral, existe um
consenso entre os sociologos e historiadores de que 0s esportes como um conjunto de
préticas especializadas (de cardter experimental) orientadas a levar até seus limites a

poténcia fisica humana, € um fendmeno da modernidade, que acompanha o processo de

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Midia Esportiva, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicagéo,
Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.


http://www.manutd.com/
http://www.nufc.com/
http://www.chelseafc.co.uk/
http://www.realmadrid.es/
http://www.fcbarcelona.com)/

INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — BH/MG — 2 a 6 Set 2003

“civilizagdo” e racionalizacdo da violéncia, contribuindo para o controle das massas e para
a manutencdo das estruturas sociais vigentes, na medida em que 0 jogo, por Seu carater
|Gdico, canaliza os sentimentos da vida socia para as pragas esportivas.

O futebol, que é parte deste processo, surge como esporte na Inglaterra no século
XIX e sua difusdo se inicia no final do mesmo seculo, favorecida pelas necessidades
comerciais e industriais do imperialismo inglés. A penetracéo do futebol ganha impeto nos
anos 30, quando se celebra o primeiro campeonato mundial, e chega a sua maxima
expressao com o desenvolvimento das tecnologias comunicativas audiovisuais, sobretudo
com a televisdo via satélite. A incorporacdo dos Estados Unidos e dos paises asiéticos
marca sua definitiva mundializagéo.

Agora, e esta é uma grande diferenca com outros fendmenos globais, como o rock,
a difusdo do futebol estd, até o momento, estreitamente relacionada com outro fendmeno
que lhe foi contemporaneo: a difusdo da forma moderna de comunidade politica, isto &, a
constituicdo dos Estados-Nacéo. Isto se evidencia na forma de organizagéo que adquiriu 0
futebol: a FIFA, criada no auge do nacionalismo europeu (1904), foi concebida para ser
umainstituicdo de carater internacional, uma vez que seus membros sdo federagdes — e ndo
estados — nacionais.

A funcdo mais importante deste ente internacional tem sido, além de homogenei zar,
regular e promover a pratica do futebol em todo o planeta, a de organizar competicdes
esportivas em que se enfrentam “representagdes nacionais’. Essas “selecOes nacionais’
estavam, e ainda estéo, compostas exclusivamente por jogadores gue nasceram em Sseus
respectivos paises. A FIFA nega, até hoje, o direito de que um jogador possa participar, em
momentos distintos, em mais de uma selecdo, por mais que o atleta tivesse modificado sua
nacionalidade.

Com o passar dos anos, o futebol adquiriu o carater de um acontecimento simbolico
de profundas implicages geopoliticas, chegando a ser considerado, inclusive, uma forma
de “guerraritual” entre nagoes.

O futebol se converteu, entdo, em um elemento Gtil para estimular a integragdo
simbdlica t&o necesséria para a conformacdo das identidades que estdo na base dessas
comunidades imaginadas que sd0 as nagles. Para muitos, a assisténcia ativa aos

espetaculos esportivos é um verdadeiro dever civico, independentemente do gosto pelo

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Midia Esportiva, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicagéo,
Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.



INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — BH/MG — 2 a 6 Set 2003

esporte. Apoiar a selecdo nacional é uma sentida declaracéo publica de lealdade a nacéo.
Que esta adesdo seja interpretada como uma mostra de carater democratico e popular do
futebol ou, pelo contrério, como um mecanismo de legitimacdo das acles estatais ndo
modifica esse carater integrador da nacao.

Neste processo, a midia, em especial a crénica esportiva especializada, atua como
elemento de reafirmacdo do nacionalismo, difundindo ideais de amadorismo e de amor
desinteressado as cores da patria. Gragas a midia, 0 nacionalismo tem nos campeonatos
internacionais de futebol — com sua expressdo maxima a Copa do Mundo de Futebol, cuja
final em 1998 congregou 1,7 milhdes de telespectadores em todo planeta — um reduto que
até hoje parecia intocavel. A fusdo de nacionalismo e futebol na industria massmediética
permitiu aos meios de comunicacdo aumentar sua audiéncia e aos patrocinadores o
aumento de suas vendas.

Porém, nos ultimos anos da década de 90, a forma estatal-naciona foi sendo
paul atinamente colocada em questdo como comunidade politico-cultural. Os processos de
globalizacdo, que se manifestam em conformidade com as novas identidades sub, trans e
supraestatais, estdo desgastando o sentido comum nacionalista que, até entdo, 0s seres
humanos valorizavam e sob os quais atuavam socialmente. Pretendemos, nesse trabal ho,
discutir como os processos globalizadores em curso, em especial as novas tecnologias,
estdo afetando a articulacéo entre futebol e nacionalismo.

Nossa hipétese € que estamos presenciando um enfraquecimento da até entdo
exitosa articulacdo entre futebol e nacionalismo, provocando uma transformacéo na cultura
futebolistica mundial, ja acentuada pela televisdo, uma midia, como ja vimos, dita
tradicional.

Como ocorre em outros ambitos da vida social, a globalizagéo do futebol implica
uma modificacdo da organizacdo desde formas internacionais até formas que tém um
carater mais supranacional, como os grandes clubes do futebol mundial, em especial, os
espanhdis, italianos e ingleses.

Ha trés anos, em janeiro de 2000, a FIFA organizou o Primeiro Campeonato
Mundial de Clubes, realizado no Brasil, nas cidades de S&o Paulo e do Rio de Janeiro. A
organizacdo deste campeonato, apesar de sua baixa representatividade mundial e do pouco

interesse despertado, marcou uma pauta fundamental no campo sociologico do esporte
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mais popular do planeta, uma vez que o futebol estd comegcando a se separar —
institucionalmente — da carga de nacionalismo que carregava, mas ndo para se conformar
como uma pratica autbnoma, mas sim para ceder sua independéncia as leis do mercado
global, em todos 0s seus aspectos, inclusive tecnoldgicos e culturais. Como consequiéncia,
o futebol esta perdendo cada vez mais ndo somente seus valores humanistas particulares —
inspirados em ideais olimpicos e amadores, reciclados no ideal de “fair play”-, sendo
também sua associagdo com o0 nacionalismo e a regulamentagdo estatal.

Assim, o critério de vaorizagcdo legitima dentro do campo de futebol, que alguma
Vez se pensou seria exclusivamente o rendimento esportivo dos jogadores e de suas
equipes, se estd distanciando dos sentimentos e valores culturais baseados em uma
organizagdo calcada em critérios de nacionalidade, para favorecer elementos de
legitimac&o alicercados em sua capacidade para servir de instrumento para as estratégias de
marketing das grandes empresas transnacionais de entretenimento e de comuni cagao.

Nesta direcdo, aponta também a paulatina conversdo, verificada em escala global,
dos clubes em Sociedade Anbnima e€/ou em empresas que operam com capital
transnacional, assim como a crescente flexibilizacdo das medidas protecionistas do
“futebol nacional” que limitavam o nimero de estrangeiros que podiam atuar nas equipes.
O mesmo pode ser dito da flexibilizacdo das obrigacOes de empréstimos de jogadores as
selecdes por parte dos clubes.

Desta forma, o futebol, que alguma vez se pensou ser propriedade da sociedade
civil (do mundo, da vida), parece ser, cada vez menos, uma questdo de Estado e se
converte, como tudo na era neoliberal, em um monopdlio do mercado globalizado. Desde
esta perspectiva, em um futuro préximo, parecera sem sentido falar de “futebol nacional”,
como ja ocorre com a “industria naciona”: como os eletrodomeésticos de hoje, as equipes
serdo — algumas ja sdo — consumidas em qualquer parte do mundo.

Por outro lado, parece que, neste inicio de século XXI, as torcidas, pouco a pouco,
estdo deixando de ser nacionais para assumir um carater supranacional: clubes como o
Barcelona ou 0 Manchester United, apenas para citar alguns, ndo somente contam com
atletas das mais diversas origens geogréaficas, sendo arregimentam torcedores de muitas

nacionalidades.
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N&o sera estranho que, gragas as novas tecnologias, aqui incluida a televiséo, e a
revolucdo digital, em um futuro muito proximo estas torcidas se organizem e formem
comunidades virtuais supranacionais, trocando opinides e experiéncias em torno de um
clube de futebol, formando aquilo que Lévy (1995) convencionou chamar, como ja
mencionamos neste trabalho, de inteligéncia coletiva. No momento em que torcer para
esses clubes sgja mais importante que apoiar um clube nacional, como acontecia antes, as
adesdes e |ealdades futebolisticas locais seréo, evidentemente, coisas do passado. Com o
apoio da tecnologia parece que, pouco a pouco, a cultura global do futebol devera superar
0 mesmo caréter local, desvinculando os seres humanos envolvidos no esporte com sua
nacionalidade e a representacdo da identidade nacional. “ A pétriaem chuteiras’, de Nélson
Rodrigues, serd, entéo, coisa do passado.

Além de auxiliar na supremacia do global sobre o local, as novas tecnologias estdo
provocando uma alteracdo na territorialidade do futebol. Por territorialidade podemos
entender a relacdo entre espectadores e jogadores, ou na interferéncia daqueles na disputa
dojogoemsi.

Na obra A Transparéncia do Mal, Baudrillard (1992) consagra varias péaginas ao
desastre do esté&dio de Heysel, em Bruxelas, na Bélgica, onde em 1985, 51 torcedores
morreram na final da Copa dos Campedes, antes da partida decisiva entre Juventus, da
ItAlia, e Liverpool, da Inglaterra, vitimas do comportamento violento dos hooligans
ingleses.

Em Heysel, para Baudrillard (1992), o futebol se perverteu em violéncia. Nas
palavras do autor, “existe sempre perigo que esta classe de transi¢cdo possa ocorrer, que 0S
espectadores possam cessar de ser espectadores e se tornem vitimas ou assassinos, que o
esporte possa deixar de ser esporte e passe a ser transformado em terrorismo” (Baudrillard,
1992 : 88). Conclui, assim, que “esse € simplesmente 0 motivo pelo qual se deve eliminar
0 publico, para assegurar que 0 Unico evento gue ocorra sgja estritamente televisivo em sua
natureza’. As partidas teriam assim, na opini&o do autor, “uma conduta mais objetiva, mais
transparente, (...), um espaco publico onde os atores foram sacados”.

O desaparecimento dos espectadores fomenta a domesticacéo e o enclausuramento
espacial do torcedor. Em um estéadio vazio, 0 mundo néo poderia ver, na televisdo, “uma

forma pura do evento em que a paixao tenha sido removida’ (Baudrillard, 1992 : 87).
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O esporte televisivo produz uma paisagem esportiva de igualdade. Recorrendo a
obra de Virilio (1991), podemos notar a diferenca entre ser espectador em um evento
esportivo e assistir a ele pela televisdo. Em uma partida de futebol, no estadio, duas
pessoas Ndo véem o mesmo evento (ndo ha duas pessoas que possam ocupar exatamente o
mesmo lugar). Natelevisdo, 0 jogo € exatamente 0 que a camara mostra. Porém, a presenca
dos espectadores no estadio transforma o que deveria ser um espaco esportivo em um lugar
esportivo — algumas vezes um lugar esportivo de diversao.

Virilio (1991) sdienta que existe o potencia para a desocupagdo das pragas
esportivas tornar-se literal — os estadios podem ser abolidos e as atuages ao vivo podem
ser substituidas pelas imagens televisivas que séo mostradas em um video-estadio, sem que
0s jogadores estgjam presentes, para consumo dos tel espectadores. De certa forma, isso ja
existe: a presenca de gigantes telGes de video dentro dos estédios europeus, que repetem
em camera lenta as principais jogadas e os detalhes da partida, passou a ser uma realidade
definitiva para muitos torcedores fanéticos — uma condicdo pos-moderna onde a imagem é
superior arealidade.

A transmisséo de uma partida pela televisdo provém sua audiéncia de um contexto
social, de uma forma de unido a massa presente no estadio. John Bale (1998) se refere a
televisdo “como um lugar de reunido, os fas esportivos confinados domesticamente, se
relacionando com outras pessoas. Indubitavelmente compdem significativas experiéncias
humanas’.

Porém, Bale (1998) faz questdo de salientar que “a audiéncia televisiva ndo pode
influenciar no resultado da partida que esta assistindo. Além disso, esta confinada a um
espaco domeéstico onde seu comportamento esta restrito t&o rigidamente — sendo mais — do
gue o daquel as pessoas presentes ao estadio onde ocorre o evento”.

De certo modo, essa situagdo satisfaz as normas de realizacdo esportiva e também
ao desgjo dos fanaticos. Permite ao individuo, pela televisdo, se sentir proximo aos lances
do jogo. Exemplifica uma tensdo entre a necessidade aparentemente |6gica de participar e
sua localizagdo potencial na torcida. Também ilustra a tensdo entre determinado mundo
“cientifico’ e 0 ambiguo mundo “humano”. Tensdo que, de uma certa forma, sera
abrandada pelas novas tecnol ogias, uma vez que essas permitem ao individuo suainteracdo

com a partida e a troca compartilhada de experiéncias em tempo real com outros
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torcedores, somente possivel nos estadios de futebol, modificando, novamente, o espaco e

o tempo relacionados com o esporte.

CONSIDERACOESFINAIS

Vimos, pelo exposto neste trabalho, que existe uma crise ampliada pela
globalizacdo, crise que aprofunda a exclusdo socia e que revela a fragilidade da
representacdo e das instituicdes do mundo ocidental como referéncia de democracia.
Democracia que ndo garante direitos iguais para os diferentes, mais que isso, aprofunda,
através da dinémica global, o distanciamento do poder decisorio da realidade da vida
cotidiana vivida e compartilhada pela popul acéo.

As novas tecnologias geraram uma nova dimensdo social, chamada ciberespaco,
que estd em processo de definicdo de sua arquitetura, em torno da qual existem conflitos
manifestos.

Vimos que, por suas possibilidades técnicas, a depender de sua arquitetura, o
ciberespaco pode ambientar 0 embate, praticamente inexistente nas midias tradicionais,
entre as classes e setores da sociedade, que tém interesses distintos e, muitas vezes,
antagbnicos. Este caminho permite as pessoas atuarem como Sujeitos sociais através do
ciberespaco, a partir de sua cultura local e vivida, na dimens&o do regional, do nacional e
do global.

Esta deontologia da arquitetura e do funcionamento do ciberespaco ndo tem a
pretensdo de superar os problemas existentes e evidentes de nossa formagdo social
contemporanea, mas procura abrir brechas, trilhas, que podem gudar a encontrar caminhos
NOVOS e consi stentes.

O futebol, enquanto elemento de composi¢do da cultura jovem, ndo é excegdo a
regra, buscando seu espago na arquitetura desse novo dominio tecnol égico.

O incremento das novas tecnologias, em especia da Internet, estéa formando uma
nova geracao de admiradores do futebol, a, como dissemos acima, do torcedor globalizado.

Além disso, cria uma relac@o entre clube e torcedor, que antes era impossivel com a
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televisdo ou o radio. Agora os clubes tém a possibilidade de colher informagdes que podem
ser aproveitadas em um banco de dados, por exemplo. Ja as visitas aos sites podem ser
exploradas para tirar dos torcedores informagdes precisas na hora de elaborar politicas de
marketing e vendas.

Televisdo, computadores e telefonia estdo se unindo numa tendéncia que 0s
transformara num Gnico meio de comunicagdo. Essa unido, a convergéncia, pretende
eliminar a diferenca existente entre meio e mensagem, obrigando as empresas de midia e
telecomunicagdes a se reinventar diante das modificagdes que estdo acontecendo t&o
rapidamente.

Nesse contexto, a Internet desempenhara papel importantissmo em virtude dos
inimeros recursos de comunicagdo que possui. O site oficia da Copa do Mundo de 1998,
por exemplo, registrou, em um Unico dia— o dafinal entre Franca e Brasil -, 38 milhdes de
acessos em todo 0 mundo. O pontapé inicial da TV interativa, que combina as tecnologias
de transmissdo de TV (broadcast) e de Internet em uma série de servicos, ja foi dado em
paises como Estados Unidos, Canada e Jap&o. Agora € permitido o acesso simultaneo aos
programas de televisdo e a Internet ja no proprio aparelho de TV.

Todas essas modificagdes devem alterar a cultura do futebol mundial. Resta saber
de gue forma essas novas tecnologias poder&o provocar modificagdes naja mutante cultura
do futebol mundial.
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