INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — BH/MG — 2 a 6 Set 2003

O ESPORTE E SUASMANIFESTACOESMIDIATICAS, NOVAS FORMAS DE
PRODUCAO DO CONHECIMENTO NO ESPACO ESCOLAR

M é&rcio Romeu Ribasde Oliveaira
Mestrando CDS/UFSC/CAPES

Prof. Giovani De Lorenzi Pires
DEF/CDS/UFSC

Introducéo

A importancia do discurso empreendido pela midia em nossa sociedade € fulcral,
participando efetivamente na construcdo das subjetividades contemporaneas. Sobretudo em
momentos de informacdo e comunicacdo de alta tecnologia, as novas tecnologias de
informac&o e comunicagdo (NTIC, cfe.BELLONI, 2001), as quais nos colocam em conexao
com o mundo.

Constituindo-se na “janela de vidro” para olharmos o que acontece no mundo, cada
vez mais, o discurso midiatico torna-se um elemento relevante no processo cultural moderno,
como fonte de aquisicdo da informagdo e produtora de sentidos e significados estéticos e
éticos.

A midia estd presente em nossa vida desde os primeiros momentos do dia,
corroborando para a formatagdo de um sujeito que possa consumir o discurso empreendido
pelos meios. A cultura midiética alimenta nossos sonhos e desgjos mais intimos. O sujeito
contemporaneo percebe-se plugado, conectado na producdo simbdlica mediatizada. E através
da funcdo de agendamento da midia que apreendemos o conhecimento na forma
informacional, € damidia que surge o fato, que sera discutido, debatido na cotidianidade.

A midia exerce ainda uma outra funcdo que é merecedora de um olhar mais atento, no
que se refere a disseminacdo de uma nova linguagem, imbricada na interconexa@o entre a
imagem e o som, alinguagem audiovisual.

A linguagem audiovisual torna-se uma das preferéncias da cultura infantil e juvenil,
s80 desenhos, filmes, revistas, enfim uma infinidade de formas de comunicarmo-nos com o
mundo e do mundo comunicar-se com os sujeitos. O que mais importa nisso tudo, e que para
nos, como educadores, é foco de atencdo, concentra-se na utilizagdo dessa linguagem, que se
faz contemporanea na cotidianidade da sociedade, mas, que no ambiente escolar é
desconsiderada como forma de produzir e apreender o conhecimento.

Dessa forma, € imprescindivel construirmos situagbes que possam perceber na
linguagem audiovisua uma forma de produzir conhecimentos no cotidiano escolar, néo
abandonando outras formas de construir o conhecimento, mas sim, acrescentando novas
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formas dos sujeitos se apropriarem e ressignificarem os conteddos cientificos e culturais na
contemporaneidade.

Nesse sentido, nos parece existir um 6bvio descompasso no espago escolar, um local
responsavel pela formagdo cultural dos jovens que ndo percebe na midia um parceiro na
construcdo da cidadania dessa juventude. Nesse aspecto é importante entender na producéo
simbdlica contemporédnea a participacdo efetiva da midia, e tentar promover a sua
interlocucdo nos espacos educativos.

Se para 0 campo da Educagdo Fisica esse caminho estd se iniciando, em outros
campos do conhecimento como o da Educacdo e a da Comunicagdo o debate tem sido intenso
para construir uma inter-relacdo, que possa contribuir para a inclusdo da midia no espaco
educacional.

Na Educacdo Fisica, timidos e corajosos sdo os interessados em refletir, problematizar
e produzir conhecimentos em espagos cientificos-, que consequentemente possam subsidiar as
intervencdes no ambito educacional .

“A medida que os trabalhos de abordagem tedrica critico-reflexiva sobre as
relacdes entre midia e as diferentes manifestagdes da Educacéo Fisica vao se
ampliando, diversificando e aprofundando, mais visivel se torna a auséncia e
ainda mais necessaria se faz a producdo de estudos que formulem e
experimentem propostas metodologias de trato pedagdgico sobre o tema destas
relacbes no ambito do sistema educacional, nas aulas de Educacéo Fisica
escolar” (PIRES, 2003, p. 9).

Nesse artigo, Pires tematiza a producdo do conhecimento, em relacdo ao objeto
Educagdo Fisica/lEsporte e Midia, tendo como objetivo mapear os trabalhos apresentados no
GTT Comunicagdo e Midia do Colégio Brasileiro de Ciéncias do Esporte (CBCE), desde
1997.

Para o0 autor, os estudos nesse campo ainda se percebem timidos em sua quantidade,
mas, que vao se aprofundando qualitativamente e ocupando distintos espacos. Construindo
quatro tendéncias: “ 1) estudos de analise sobre midia de massa; ii) novas linguagens ou
estudos instrumentais; iii) novos campos epistemol dgicos; iv) estudos de interface’ .(PIRES,
2003, p. 8).

A partir dessas consideragOes é que nos embrenhamos no campo do esporte e suas
inter-relages com a producdo simbodlica da sociedade, articulando essas relagcbes com a
Educacéo Fisica escolar, numa tentativa de emancipar e esclarecer os sujeitos envolvidos na
acao educativa, sobre o discurso midiético e suas conexdes com a Educacdo Fisica/Esporte e
Midia

Educacdo e comunicagdo, comunicagdo e educagdo: o caminho da intervencéo

educomunicativa?

! Paraisso basta consultar os anais do CBCE e perceber o nimero de trabal hos referentes ao tema Educacao Fisica, Esporte e
Midia
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A Educacdo enquanto espaco privilegiado de formagéo humana incumbe-se de discutir,
refletir e pensar novas formas de conduzir os processos de apreensdo do conhecimento na
vida em sociedade. Nesse aspecto, pensar uma Educacdo comprometida com 0s processos
gue se materializam na sociedade contemporanea, ndo € pensar uma Educacéo do futuro,
mas sim adequar novas formas de produzir o conhecimento, utilizando principalmente de
novas formas de linguagem e comunicag&o, parainteragirmos, conhecermos e

apreendermos o mundo.

Entdo é necess&rio refletirmos o por qué tematizar a midia na escola? Na atual
conjuntura, onde os meios de comunicacdo exercem uma forte influéncia sobre os receptores
das mensagens mididticas, nada é mais emergencial que a construgdo de estruturas capazes de
promover a formac&o de receptores autbnomos e criticos em relagcdo ao discurso midiatico.
Para Belloni (2001), ainclusdo das midias na escola se justifica, principal mente porque:

A escola deve integrar as tecnologias de informacdo e
comunicacao porque elas ja estdo presentes e influentes em todas as esferas da
vida social, cabendo a escola, especialmente a escola publica, atuar no sentido
de compensar as terriveis desigualdades sociais e regionais que 0 acesso
desigual a estas maquinas esta gerando(p. 10).

A producdo simbdlica da midia acaba que educando conjuntamente
com a escola, subsidiando o capita cultural da juventude brasileira,
articulando uma forma de conhecer o0 mundo e um dos seus afazeres no seu
tempo livre. Uma possivel absor¢do das midias pela escola teria como
principal objetivo utiliz&las enquanto “objetos de estudo” e “ferramentas
pedagogicas’, no que Belloni (2001) nos aerta para uma utilizagdo em sua
total dimensionalidade.

A midia na escola pode ser entendida como um eixo problematizador nos processos de
aquisicdo e disseminacdo cultural, pois o discurso mididtico adquire um carater importante na

aquisicdo cultural dos jovens. Jacquinot (2002) aponta uma impregnacdo dos jovens pela
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“cultura mediatica’, e uma certa resisténcia dos professores em relacdo aos jovens e a
preferéncia da cultura mediatica em detrimento da cultura escolar:

Ou bem ignoram a influéncia dos meios e mantém a tradicéo
da escola ignorando a diversidade das realidades sociais e culturais,
repousando sobre o modelo da mediacdo oral do mestre e da valorizacdo da
escrita (2002, s.p.).

E inegavel uma aproximacdo por parte do estudante a “cultura mediatica’, em
detrimento da cultura escolar. A escola perde espaco para a televisdo, videogame, radio e
outras formas de acesso a informagdo. A autora menciona ainda a figura do Educomunicador
gue seria um “professor do século XXI”, capaz de tecer um didogo entre a “cultura
mediatica”, - no que se refere as possibilidades apontadas por Belloni -, e a cultura escolar.

A perspectiva Educomunicativa, apresentada por Ismar de Oliveira Soares (2002),
sobre a inter-relacdo da Comunicacdo com a Educagéo, observada apos a realizacdo de uma
pesquisa com trabal hadores e profissionais dedicados a Comunicagdo Educativa e a Educacéo
para os meios de Comunicacdo, na América Latina, identificou como hipotese central do
trabal ho:

E a de que efetivamente ja se formou, conquistou autonomia
e encontra-se em franco processo de consolidacdo um novo campo de
intervencdo  social a que denomnamos de @ “inter-relacéo
Comunicacdo/Educacéo”. Fique claro, contudo que tal inter-relagdo, ou
simplesmente Educomunicacdo, ndo € por nos tomada apenas e tdo somente
como uma nova disciplina, a ser acrescentada nos curriculos escolares. Ao
contrario, ela estéd inaugurando um novo paradigma discursivo transverso,
constituido por conceitos transdisciplinares com novas categorias analiticas(p.
13- 14).

Para Soares, a acdo da Educomunicacéo implica a existéncia do Educomunicador, que
seria “o facilitador que aplica intencionalidade educativa ao uso dos processos, recursos e
tecnologias da informacdo a partir da perspectiva de uma mediacdo participativa e

democrética da comunicacdo” (p. 36).
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Essas possiveis manifestacies apresentam caracteristicas distintas, as quais séo
oriundas de matrizes tedricas diferenciadas, ora do campo educacional, ora do campo
comunicacional. Nesse momento, temos a intencdo de construir 0s nexos tedricos para a

explicitacdo de uma proposta de inclusdo da midia na escola.

Do espetaculo ao teleespetaculo: 0 esporte e suas manifestacoes

midiaticas na sociedade do espetaculo.

A introducéo do conceito de sociedade do espetaculo, proposto por Guy Debord em
1967, se deve a atualidade desse conceito. Debord se dizia “doutor em nada” e tinha aversao
a0 campo cientifico, sobretudo as universidades. Agitador cultural, cineasta e um dos
membros fundadores da Internacional Situacionista, seu livro a Sociedade do Espetéculo foi
um dos principais argumentos para o Maio de 68 na Franca.

A sociedade espetacular € claramente visivel em nosso tempo; ndo sabemos se quando
Debord propds esse conceito imaginaria que o processo de espetacularizacéo da sociedade
atual estaria t&o visivel, como se processa na atualidade. O cotidiano se apresenta como
espetaculo, mundializado pela producéo cultural, onde todos estdo envolvidos, ora como
espectadores/consumidores e/ou protagonistas do espetacul o.

A imagem € entendida como o imperativo do espetaculo “o espetaculo ndo € um
conjunto de imagens, mas uma relacdo social entre pessoas, mediada por imagens’
(DEBORD, 1997, p. 14). A nocdo do espetacul o transforma as experiéncias do mundo davida
em representagdes imageéticas do real, o que faz com que na sociedade do espetéculo a
vivéncia imagética ganhe notoriedade em detrimento da experiéncia vivida.

Para Debord h4 um deslocamento da compreensdo da sociedade pelo seu caréter
econdmico, mas sim pel os aspectos culturais, o que para BELLONI, acarreta:

Ao dedocar a luta de classes do terreno da economia para o
da cultura e da vida cotidiana, por meio dos novos meios técnicos colocados a
servico da arte e da cultura, os situacionistas acenavam com algo

verdadeiramente novo no cendrio politico: a revolucdo das subjetividades
(2002, p.7).
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Nesse caminho espetacular e instrumental a cultura acaba sendo cooptada pelo sistema
econdémico (capitalismo), “o capitalismo pauta-se, em grande medida na construcdo e
manutencao de uma sociedade carente, isto €, de uma necessidade universal em consumir, em
ter cada vez mais par ser cada vez melhor” (RETONDAR, 1999, p. 127).

Dessa forma, o sujeito moderno transforma-se no narciso moderno Lasch (1983),
imbricado nas rel acbes com 0 mundo do espetaculo. O narciso moderno, além de se satisfazer
com a apropriacdo dos seus desgjos de consumo, precisa também de uma audiéncia para s
mesmo, se congtituindo no ator do espetaculo contemporéneo. Neste imbricamento entre
espetacul o e narcisismo, 0s meios de comunicacao constituem-se numa pega central.

Os meios de comunicacdo de massa, com seu culto da
celebridade e na tentativa de cercé-la de encantamento e exaltacéo, fizeram dos
americanos uma nacao de fas, de freqUentadores de cinema. A “midia” da
substéncia e, por conseguinte, intensifica os sonhos narcisistas de fama e
gléria, encoragja 0 homem comum a identificar-se com as estrelas e odiar o
“rebanho, e torna cada vez mais dificil para ele aceitar a banalidade da
existéncia cotidiana” (LASCH, 1983, p. 43).(grifos do autor)

As evidéncias de uma sociedade espetacular baseada nas vivéncias do mundo vivido
s30 representadas essencialmente pela transformacédo da cotidianidade. Nessas modificagoes,
Debord (1997) percebia uma ruptura na existéncia humana, a qual era baseada no ser, se
modifica para o ter, e agora se fundamenta no aparecer. Assim podemos entender o que
Retondar (1999, p. 127), nos diz: “ 0 homem moderno € aquele que vé&; aquele que olha o real
nao para descobri-lo, para cria-lo, mas para reforcar a propria miopia do ato de ver” .

Utilizar a linguagem proposta por desenhos animados, fotonovelas, filmes e traillers,
foi 0 que os situacionistas utilizaram para demonstrar a critica em relacdo a sociedade do
espetaculo, talvez sgja uma pista para os educadores discutirem e refletirem a midia na

sociedade do espetaculo.

A espetacularizacdo do esporte: o espetaculo
esportivo em seu estado mais adaptado?
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O fenbmeno esportivo para 0 nosso estudo é de suma importancia, pois € nele que
entendemos as intervencdes e modificages impostas pel os meios audiovisuais. Na sociedade
contemporénea que se percebe submersa num processo de produgbes culturais
globaisymundiais, o esporte pode ser considerado um dos maiores produtos culturais, o qual
envolve um grande nimero de praticantes e sSimpatizantes das suas manifestagoes.

A midia como componente da moderna sociedade utiliza as manifestacbes esportivas,
transmitindo, informando e vendendo o esporte para os receptores do discurso mididtico. Na
construcdo do cendrio esportivo contemporéneo, o que vale é espetacularizar as imagens
provenientes do esporte e para isso a tecnologia € um dos aparatos dos meios. Para PIRES
(1998), o0 esporte além de sofrer um processo de mercadorizagdo teve que adotar uma
linguagem audiovisual, afim de tornar-se um espetacul o televisivo.

O universo midiatico utiliza o que BOURDIEU (1997) considera como O processo
circular dainformacdo, no qual os meios desenvolvem um discurso semelhante, utilizando os
mesmos fatos, requentando o que foi dito no dia anterior, ou mesmo, explorando de forma
simplificada o assunto, como noticias sobre a vida intima de astros do espetaculo moderno.

A falagdo esportiva diz respeito apenas aos herdis, num processo de mitificacdo e
personificacdo do coletivo num sujeito sO, o qual sera responsavel pela publicidade como
saldo pela conquista do titulo, colocando a pétria de chuteiras novamente a mercé dos

especul adores do esporte moderno.

A guestao polissémica e o esporte teleespetaculo:

novas formas de mercadorizar o esporte?

Mauro Betti, em seu livro Janela de vidro (1998), pontua alguns aspectos que se
imbricam na producdo midiatica e a sua relacdo com 0 esporte, as quais seriam as varias
participacdes do esporte natelevisdo, como falagéo, cotidiano, ao vivo, nostalgia, adrenainal,
esporte global, antincio publicitério, veja de novo e espetacular! Assim como, a polissemia da
palavra esporte, que para 0s meios de comunicagdo todas as formas da cultura de movimento
acabam se tornando esporte.

A televisdo na ansia de espetacularizar e vender seus

produtos, num aparente paradoxo chama a tudo “ esporte” , palavra que passa
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a designar uma diversidade de praticas, sgjam elas ligadas a melhoria da
condicao fisica (andar, correr, malhar na academia, superacdo de desafios
(body jumping, asa delta, alpinismo) ou atividades na natureza (trilhas
ecoldgicas) (BETTI, 1998, p. 83).

As categorias demonstram quanto 0 esporte esta sendo utilizado pelo discurso
midiético, habitando desde os “desenhos animados, nos programas de auditorio, nos quadros
humoristicos, nos seriados, nas novelas e nos filmes” (1998,p. 71).

Diante disso, sugere o surgimento de um esporte denominado pelo autor de
teleespetéculo, o qual seria:

Uma realidade textual autdbnoma, apoiada na capacidade
gue tem qualquer imagem de autonomizar-se com relacdo ao seu referente no
mundo real. Quer dizer, uma imagem, Nn&o precisa necessariamente representar
algo que exista materialmente, porque ela é antes de tudo, a presenca de
formasvisuais(...) (BETTI, 1998, p. 82).

As constatagdes do autor revelam novas necessidades de intervencdo pedagdgica, as

quais necessitam de um conhecimento do meio e da linguagem utilizada.

Virtualizacdo do esporte: novas vivéncias esportivas?

As virtualizagbes decorrentes do grande avanco tecnoldgico aportam no campo
esportivo, o0 espetaculo esportivo tanto na prética de lazer e educacional, ndo pode ser mais
entendido apenas como producdo cultural da Revolucdo Industrial, o esporte pode ser
compreendido pelo viés das transformagdes da Sociedade da Informagéo.

As manifestacfes esportivas necessariamente oriundas de espacos publicos como pragas,
campos de futebol e quadras poliesportivas, agora se materializam em lugares néo téo
publicos, habitam distintos lugares como afirma Betti (1998).

Para FERES NETO (2002, p. 70) o esporte estaria percorrendo um processo “que
podemos denominar de mutacéo do esporte”, visivel nas questdes a respeito da polissemia do
termo esporte, e também as novas formas de perceber e interagir com o fendbmeno esportivo
na sociedade. A partir dessas situacfes, ha um alargamento do que pode ser entendido por
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esporte, construindo um novo referencia que se vislumbra em novas vivéncias esportivas,
manifestas nas transformagdes histéricas de nossa sociedade.

Para a Educagdo Fisica interessa 0s conceitos de “mixagem e estéreo”, proposto por
Babin (citado por BETTI, 1998), numa aproximacdo desses conceitos com 0s temas da
Educacdo Fisica escolar, numa possivel inclusdo dos meios audiovisuais, numa acao

teleol 6gica no espaco educativo, que seria 0 esclarecimento emancipatorio na educacéo.

Na escola: a experiéncia for mativa na producéo audiovisual.

Para fundamentarmos nossas posicOes sobre a experiéncia utilizamos os ensaios de
Walter Benjamin, o Narrador (1980) e Sobre alguns temas em Baudelaire (1980). Nestes
ensaios, Benjamin comenta o0 processo narrativo como possibilidade de comunicagdo
artesanal e como fonte de trocas de experiéncias vividas e relatadas. O primeiro ensaio € sobre
o narrador russo Nicolai Leskow. Benjamin comenta as transformagbes que véo se
instaurando na estrutura da narragdo, advindos principalmente da introducéo do romance: “ O
romancista segregou-se. O local de nascimento do romance é o individuo na sua solidao, que
j& ndo consegue exprimir-se exemplarmente sobre seus interesses (...)" (1980, p. 60).

Benjamin reconhece as mudancas recorrentes da sociedade em que as bases
comunicacionais estariam se tornando informacionais, por i1sso a agéo de narrar reforcaria a
tradicdo oral, conseqlentemente 0s aspectos comunicacionais nas agoes intersubjetivas. O
tocante no pensamento Benjaminiano € a relacdo das atividades artesanais produzidas nas
sociedades, as quais utilizariam a “contacdo de historias’ para retomar a experiéncia como
fulcro da sociedade. Benjamim percebe que uma das maiores faculdades humanas estaria
sendo retirada do homem, que seria a troca de experiéncias, “ Uma causa deste fendmeno é
evidente: a experiéncia caiu na cotacdo. E a impressdo € de que prosseguira na queda
interminavel” (1980, p.57).

Nesse sentido, € que buscamos agora entender como utilizar os meios audiovisuais na
escola primando pela experiéncia formativa em relacdo ao discurso mididtico, ndo deixando
de lado as questdes relativas a vivéncia, mas sim articular essas duas possibilidades para que
os educadores envolvidos na agdo educativa tenham condicoes de perceber na midia um

grande aliado no processo educacional.
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A experiéncia daria conta de mediar os aspectos referentes a vivéncia. Na experiéncia o
sujeito responde com outras sensacOes oriundas de um processo racional ampliado de
formacdo cultural. N&o é nossa intencéo explicar o que seria a experiéncia enquanto forma de
interacdo entre os envolvidos no processo educativo, mas sim tentar um didogo com
Benjamim.

Benjamin nos faz refletir sobre as vivéncias e experiéncias no cotidiano escolar. Como
construir intervencdes que evidenciem e problematizem esses elementos no campo escolar.
No que se refere a cultura de movimento e ao tema esporte. Acreditamos que as rel agoes deste
com amidia podem ser consideradas como muito fecundas, enquanto conteldo mais utilizado
na construcdo de situagOes objetivas em relacdo ao lazer e a sua (tele) espetacularizacéo
(PIRES, 2002). Inevitavelmente a escola acaba sendo um palco das produgdes simbdlicas
mediatizadas, e nesse imbricamento entre midia-esporte e escola, a Educacdo Fisica acaba
silenciando as possibilidades de intervencdo que privilegiem os conteidos veiculados pela
midia.

Na sociedade imagética moderna é imprescindivel a negatividade e a destrutividade,
propostas pelos tedricos criticos, contrapondo-se a imposicdo de uma cultura do efémero
baseada numa estética conformada, refletida pela midia e consumida pela sociedade de forma
embriagante, na ansia de saciar desgjos individuais e consumistas, a vivéncia da condicdo
humana advém das aguisi¢des momentaneas e supérfluas.

Dessaforma e com intuito de possibilitar a experiéncia formativa em relacéo ao discurso
midiético. Acreditamos na utilizacdo de novas linguagens no processo educacional, sobretudo
as linguagens audiovisuais, as quais responderiam pela articulacdo de uma racionalidade
sensivel, apaixonada e ética, responsavel pela emancipacdo em relacdo a luz difusa do
espetacul o contemporéaneo produzido pela midia.

Metodologia a construcdo do sujeito da imagem e a imagem do sujeito!

Para comegar a conver sa sobr e 0s aspectos metodol dgicos é preciso fazer algumas
consideraces. Primeiramente existe um deslocamento do educador para um estado de
pesquisador: nunca fomos pesquisadores numa percepcdo restrita apenas aos aspectos
académicos, mas, sSim curiosos, para apreender o que a realidade educacional nos
propor cionou e proporcionard. Por isso, a pesquisa faz-se como uma nova per spectiva
nos (des) caminhos do processo de formacgdo cultural do educador-pesquisador. Nao

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Midia Esportiva, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicagéo,
Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.



INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — BH/MG — 2 a 6 Set 2003

distante do campo educacional e restrito ao campo académico, mas, sim articulados na

pesquisa-acao.
Entre as diversas definicdes possiveis, daremos a seguinte: a pesquisa-acéo é
um tipo de pesquisa social com base empirica que € concebida e realizada em
estreita associacdo com uma agdo ou com a resolucdo de um problema
coletivo e no qual os pesguisadores e os participantes representativos da
situacdo ou do problema estdo envolvido de modo cooperativo ou
participativo(THIOLLENT, 1992, p. 14).

A proposta de pesquisa/acéo ndo é uma posicao hermética, mas, € sugerida como
ancoragem do estudo. E um primeiro olhar, aberto a construcido de um caminho
metodoldgico no qual a pesquisa-acdo tem papel preponderante na articulacdo de
caracteristicas similares e antagbnicas abordadas pelos pesquisadores da investigacdo-
acdo. Nao pretendemos criar uma Unica possibilidade para a producéao do conhecimento
e sm, num alumbramento de curiosidade, promovido pelas inquietacdes das situactes
vividas na realidade da pratica pedagogica, construir a pesquisa nos imbricamentos dos
saber es/fazeres do cotidiano escolar, conectados com os diferentes caminhos a serem
per corridos no campo cientifico. Outro processo recorrente da pesquisa € a utilizacéo de
per curso metodoldgico que utilize as diversas linguagens textuais, imagéticas e sonoras
(BAUER e GASKELL, 2002), para produzir o conhecimento e captar dados da
realidade.

Para articularmos essas questdes e a nossa inser¢do no campo de pesquisa estd sendo

plangjada Oficina de Experiéncias Midiaticas, que é a materializacdo da pesquisa-acéo, que
pretende” (...) enquanto linha de pesquisa associada a diversas formas de acéo coletiva que €
orientada em funcdo da resolugcdo de problemas ou de objetivos de transformacéo”
(THIOLLENT, 1992, p, 7). A estruturagdo da oficina prevé um periodo aproximado de 60
dias, ministrada em contraturno das suas aulas, duas vezes por semana, com duracéo media de
90 minutos, para aunos do ensino fundamental de ambos os sexos. Nestes preparativos, estdo
sendo definidos ainda a escola e o horério de execugéo da Oficina

A orientac&o da oficina parte de reflexdes sobre o campo da Educagdo Fisica escolar e
suas inter-relagdes com o discurso midiatico. Para isso utilizaremos momentos distintos, com
o0 intuito de desvelar as novas manifestacdes do esporte, enquanto tel eespetacul 0. Provocacoes
e problematizagbes serdo o fio condutor desse processo, que tem na experiéncia 0 seu
principa meio. Dessa forma, pretendemos levéa-los a entender que a midia esta presente em
nossa vida, e que umatematizacdo pelo ambiente escolar € mais que necessario.

A utilizacdo do discurso midiatico como forma de sensibilizac&o,

através do debate, da utilizagdo e a sua producdo, como: fotos, fanzines,

cartazes e  videos, ddo conta dos  processos/problemas

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Midia Esportiva, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicagéo,
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didaticos/metodol6gicos da oficina/pesquisa. E importante ressaltar que
possibilidades de carater interdisciplinar sdo vidumbradas, até porque para a
producdo audiovisual é necessario um determinado conhecimento de
técnicas de captacdo de imagens, assim como a manifestacdo da producéo
midiética como uma rede de conhecimentos interligados.

Para registro das diferentes estratégias da pesquisa, que se constituem nos dados para
andlise, prevemos a utilizacdo de diversas formas de midia, como: experiéncias na conversa
(entrevistas), experiéncias no olhar (observacOes, fotografias e o video), experiéncias no
escrever (diéario de campo), produzidas na concretude do cotidiano escolar.

Enfim, acreditamos que este estudo podera contribuir de forma significativa para
entendermos a sociedade contemporénea, problematizando, refletindo e construindo um
primeiro olhar a respeito dainser¢éo e uso da linguagem audiovisual no cotidiano da escola e

da Educacéo Fisica escolar.
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