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O JORNALISTA EO CARTOLA
A evolucao do jornalismo esportivo impresso na bahia como resisténcia

a ascensao politica dos dirigentes de clubes
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O jornalismo esportivo tem por missdo ocupar-se da publicagdo de informagdes
relativas ao ambiente de clubes, estadios, ginasios e locais de competicdo, mas a projecdo
conquistada por algumas de suas fontes mais representativas, em razéo da visibilidade obtida
com adivulgacdo da imagem para o publico, fez desta pagina mais que uma mera depositaria
de noticias de qualidade esportiva, como se convencionou entender. 1 Os trés veiculos com
circulagdo didria em Salvador constituem editoria de esportes em Salvador, todas com
tradicdo de divulgar matérias cujas fontes originadas desta relacdo com as principais
liderancas esportivas, se transformam em voz oficial 2 das agremiagdes e ganham acesso a
pauta esportiva.

Dos 16 jornalistas esportivos baianos de A Tarde, Correio da Bahia e Tribuna da
Bahia, 14 utilizam os dirigentes de clubes, conhecidos por cartolas, como fontes de
informagdo, mesmo numero obtido com os atletas e membros da comissdo técnica dos clubes.
As estratégias de apuracao da noticia apontam 9 vezes para entrevistas com dirigentes, sendo
6 ao vivo, 7 por telefone, 3 por e-mail e 2 ndo responderam.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Midia Esportiva, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicagéo,
Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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Estratégias de apuracéao

10

O N b OO

Cartola Outras Radio Net Jogos

OA TARDE ECORREIO OTRIBUNA

O resultado se reflete na tendéncia de publicagdo de matérias nas quais os cartolas
aparecem como fontes capazes de confirmar ou divulgar ainformagao relevante para a edicéo
de esportes. Estavoz oficial é fortalecida pelos relises distribuidos pelas assessorias

de imprensa dos clubes com o teor favoravel aos interesses da direcéo da entidade e de seus

1ERBOLATO, Mario. Jornalismo Especializado. Atlas. Sao Paulo, 1981. Pp. 13-36.

2 FAIRCLOUGH, Norman. Language, Ideology and power. London: Longman, 1995. Pp. 55-
69
principais dirigentes.

Este ambiente vulneravel ainformagédo direcionada é favoravel a utilizacéo das fontes
representativas das entidades como a voz oficia de seus respectivos clubes, em um processo
gue naturaliza a presenca do cartola no texto esportivo na condi¢do de destaque, por sua
condicdo de poder dentro das agremiacfes. Nesta parte do trabalho, que integra o projeto de
pesquisa ‘O jornalista e o cartola’, em desenvolvimento na Universidade Federal da Bahia,
vamos nos ocupar da evolugéo do jornalismo esportivo impresso na Bahia como sinalizador
de um processo de resisténcia do profissional cada vez melhor preparado para conter estes
ataques do cartola, a despeito da cultura quase centenaria de privilégio da fonte
representativa, como vimos anteriormente.

O jornalismo esportivo impresso na Bahia foi se transformando a medida em que se
diferenciava, gragas a importancia que passou a obter junto a comunidade, a partir do inicio

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Midia Esportiva, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicagéo,
Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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do século passado. Para este trabalho, uma consulta bibliogréfica complementada com
entrevistas aos profissionais do meio impresso baiano e a observacdo sistematica realizada em
guase duas décadas de experiéncia profissional pessoal nos possibilita os objetivos de:
1. situar o jornalismo esportivo no contexto da comunicacdo de massa na Bahig;
2. investigar aevolucdo do jornalista esportivo como profissional de comunicacéo;
Tais objetivos surgiram em razdo de hipoteses que as investigacOes preliminares
indicaram:
a) o jornalismo esportivo € uma das principais especializacfes da comunicagdo de
massa; e
b) o jornalista esportivo € hoje melhor preparado tecnica e culturamente que em
épocas anteriores.
O futebol impulsionou a pratica do esporte coletivo, até entdo limitado ao prazer de grupos
isolados praticantes de modalidades consideradas de “bom gosto”, como o turfe, o cricket e a
regata. Embora tenha nascido em meio a burguesia baiana, o futebol, ou o ‘esporte bretdo’,
por ter sido criado na Gré& Bretanha, rapidamente conquistou as multiddes. 3 Logo, tornou-se
um meio de fortalecimento de jornais e revistas por uma questdo de mercado, pois passou a

ser um temafécil de ser consumido por leitores cadavez mais avidos por

3 SANTOS, Jod Rufino. Histéria Politica do Futebol Brasileiro. Brasiliense: S8o Paulo,
1981. Pag. 17

conhecer, repercutir e ressaltar o desempenho de seus idolos, os jogadores.

Nos primordios do esporte enquanto evento de projecéo social na Bahia, no seculo
XIX, sd0 eventuais as referéncias nos jornais da época sobre a realizacdo de jogos ou
competicbes ou mesmo encontros entre pessoas para pratica de alguma modaidade. A
cavalhada, esporte medieval herdado de Portugal, a regata, tida como nobre e praticada pelos
jovens abastados, mereciam pouca atencdo, ou eram noticiados em tom do que se
convencionou chamar hoje ‘coluna social’, destacando grandes feitos dos herdis da burguesia
local ou da numerosa colénia inglesa que, & época, habitava Salvador. Nenhum espago se

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Midia Esportiva, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicagéo,
Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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verifica para o0 ainda exotico futebol, mesmo porque provavelmente era praticado de forma
precaria e esporéadica, nas praias, por jesuitas ou operarios ingleses.

N&o havia noticia em se falar de um jogo em que as pessoas saiam correndo atras de
uma bexiga de boi costurada ou uma bola improvisada de pano, de forma agressiva e pouco
civilizada. Para os critérios aplicados pelos jornalistas da virada do século XIX para o XX,
aquilo ndo poderia ser classificado de noticia. O que mais se aproximava da nocdo de esporte
e tinha espaco nos jornais eram jogos de saldo e passatempos que a juventude preferia, a
exemplo da cabra-cega e do chicotinho-queimado, entre outras brincadeiras. 4 A capoeira,
praticada pel os ex-escravos e operarios, era discriminada e associada a marginalidade.

O que tornou o futebol noticiavel e, por tabela, fortaleceu a busca de noticias de outros
esportes pelos leitores nas paginas dos jornais foi a chegada das primeiras bolas de couro,
trazidas da Europa em 28 de outubro de 1901, pelo jovem José Ferreira Junior, o Zuza, que
foi enviado para a Inglaterra pelos pais, por causa da dificuldade de se enquadrar no que eles
consideravam uma ‘educacdo decente’. 5 A repressdo dos pais a um jovem rebelde, que se
recusava a ser ‘bonzinho’, acabou criando o futebol na Bahia, e consequentemente, gerando
as primeiras noticias de jornal, embrido do que hoje se denomina ‘imprensa esportiva'.

Zuza trouxe, além da bola de couro, a bomba e a agulha de
encher aguela

4 CADENA, Nelson Varon. O futebol e a midia. Correio da Bahia, 28 de outubro de 2001,
pag. 6 Caderno Correio Reporter. Especial Os donos da bola.

5Informac0es prestadas pelo bisneto de Zuza, Bayma Ferreira, em depoimento ao jornalista
esportivo Paulo César Lafene, documentario 100 anos de futebol na Bahia, Programa TV
Revista, exibido pela TV Bahia no dia 28 de outubro de 2001.

ferramenta t&o inovadora quanto atraente e que reunia os rapazes para 0s primeiros ‘babas’ no

Campo da Pdlvora, assim denominado por ter sido um fortim onde se guardava o arsena

nos tempos do Brasil Col6nia. Antes se chamava Campo dos Martires,
area de execucdo de revoltosos contra 0 jugo portugués. Foi la que
irrompeu o desgjo popular de se correr atrés da bola e, na sequéncia
destes passes rapidos da histéria, o jornalismo esportivo veio ocupar
um espaco vago, diversificando o noticiario para o publico leitor.

O batizado do futebol, nos idos de 1901, mereceu a estréia do jornalismo esportivo,
por meio de Aloisio de Carvalho, redator do Jornal de Noticias, que compreendeu a

importancia da nova pauta, ao perceber a multiddo que se avolumava em redor do campo, a

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Midia Esportiva, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicagéo,
Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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cada vez que o baldo de couro, como a bola também era chamada, comecava a quicar no
Campo da Pdlvora. O assunto rendeu algumas linhas em tom de curiosidade.

Nesta época, jogar futebol era uma atividade de projecdo socia entre os jovens
privilegiados que dispunham de uma bola. Para se ter uma idéia do requinte com que o jogo
foi tratado, em contraste com o siléncio quase absoluto dos jornais, os jogadores eram
avisados em oficios, em uma linguagem erudita, como se fosse um convite para uma festa de
atasociedade. 6

A curiosidade dos baianos pelo novo jogo extrapolava os circul os fechados dos jovens
ricos. Como ninguém conhecia as regras direito, e as bolas improvisadas comecaram a se
multiplicar em véarios pontos da cidade, o futebol comecgou a criar um problema de ordem
publica, devido as queixas dos transeuntes e proprietarios de casas e estabel ecimentos contra
aqueles “vandalos’ que saiam correndo desvairados, atras das bexigas de boi, substitutas das
bolas de couro, um privilégio dos jovens bem-nascidos amigos de Zuza Ferreira, morador em

um sobrado do Largo de Santana, no bairro do Rio Vermelho.

6 Tomo por base o livro ‘“Um menino de 84 anos', publicado pelo jornalista Fernando
Protéassio em 1984, como producéo independente. Neste livro, uma série de documentos
histéricos relativos a fundacéo do Esporte Clube Vitoria, pioneiro no desporto baiano, é
relacionada a evolugdo dos clubes e & pratica do futebol no estado. da fase gestacional do
futebol, expressio tomada do professor Gilmar Mascarenhas, em sua tese de
doutoramento pela Universidade Estadual do Rio de Janeiro (UERJ), Os Esportese a
Modernidade Urbana: o Advento do Futebol no Brasil. Eis um exemplo de texto de convite
para uma partida de futebol nesta ‘fase gestacional’: “ Bahia, 22 de junho de
1903ilustrissimo senhor: Temos a honra de convidar-vos para uma partida de “ foot-ball”
gue se realizara no préximo domingo, 28 do corrente. Caso ndo possais comparecer a
referida partida, pedimos o obséquio de avisar-nos até o dia 25 do corrente. LUGAR —
Campo dos Martyres. HORAS— 4 horas da tarde. VESTIMENTA — Camisa verde e
amarela (verde do lado esquerdo e amarelo do lado direito), calca branca e meias até o
joelho. KICK-OFF — 4 horas e meia da tarde. (aa) Alberto Martins Catharino e Alvaro
Tarquinio”

O resultado é que o futebol ganhou espago na incipiente midia impressa da época,

primeiro como informacao policial, devido as queixas dos cidadaos, diante do jogo exotico

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Midia Esportiva, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicagéo,
Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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capaz de apaixonar os baianos na mesma medida em que causava uma série de
transtornos. Assim € que a Intendéncia Municipal, estrutura antecessora da atual prefeitura,
publicou uma nota no dia 1" de agosto de 1904, dando conta dos locais onde o futebol poderia
ser disputado. 7

A criacdo da Liga Bahiana de Desportos Terrestres, com a funcdo de organizar a
prética do futebol, aproveitou o impulso dos campos improvisados em ruas e pracas para fazer
do esporte uma competicéo cada vez mais forte e capaz de mobilizar multiddes, embora n&o
tivesse sido este 0 objetivo da federagdo. A idéia veio da coldnia paulista reunida no Séo
Paulo Clube, e teve aceitacdo imediata dos outros clubes, o Bahiano de Remo, o Internacional
de Cricket e o Sport Club Victoria. Os dirigentes destas agremiacdes, que eram também os
seus jogadores, se reuniram no dia 15 de novembro de 1905 e criaram a primeira liga, narua
da Palma, na Mouraria

Como o esporte ndo mobilizava uma opinido publica favoravel, em razdo dos
problemas com vidragas quebradas e prejuizo de propriedades, a adesdo dos jovens baianos
do Corredor da Vitoria se tornou um fator preponderante para afirmagdo do futebol e sua
aceitacdo na sociedade baiana. De um lado, o futebol era vigiado e restrito a algumas areas da
cidade, por determinacdo da Intendéncia Municipal. De outro, servia de tema de encontro da
juventude baiana, que tentava se afirmar diante da col6niainglesa, bastante influente na época
e que havia adotado o cricket como esporte exclusivo, rejeitando a presenca dos chamados
‘nativos nos jogos realizados em suas chéacaras. As festas motivadas pelo futebol gudaram a
quebrar a dificuldade inicial do novo esporte em se estabelecer como principal modalidade
praticada na cidade. 8

Estimulante da evoluc&o do esporte, enquanto capaz de mobilizar paixoes, a

7 A Intendéncia Municipal publicou nos jornais baianos, a 1° de agosto de 1902, a seguinte
nota: “ O FOOT-BALL — Resolvendo o pedido feito pela Secretaria de Policia, sobre pontos
onde possa ser efetuado jogo de foot-ball, sem prejuizo da propriedade particular, conforme
reclamacoes levantadas, a Intendéncia Municipal designou os seguintes locais para realizar-
se aquela diversdo: Campo dos Martires, no Distrito de Nazaré, Quinta da Barra, no Distrito
da Vitdria, Fonte do Boi, no Distrito de Brotas, Largo do Barbalho, no Distrito de Santo
Antonio, e Largo do Papagaio, no Distrito da Penha” .

8 Vitdrial, arevistado Esporte Clube Vitéria. Ano 3 Numero 12 Maio de 1999. Pp 14-15

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Midia Esportiva, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicagéo,
Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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rivalidade no futebol baiano comecou entre os brasileiros e os ingleses. A fundacdo do
Vitoria, em 13 de maio de 1899, teve esta motivagdo de oferecer aos jovens baianos a
oportunidade de praticar esporte, no inicio o cricket, que era vedado a eles pelos ingleses. No
maximo, era permitido que apanhassem as bolas, como 0s atuais gandulas, o que feria 0
orgulho dos jovens burgueses do Corredor da Vitoria.

Na reunido de fundacdo, chegaram a discutir a possibilidade de o clube se chamar
‘Brasileiro’, 9 para firmar esta oposicdo aos “estrangeiros’. O Vitoria reaizou alguns
treinamentos de verde e amarelo, mas a falta de material esportivo suficiente nestas cores fez
com que o clube vestisse preto e branco, até que ainfluéncia do Flamengo do Rio na secéo de
regatas transformou as cores no vermelho e preto. A rivalidade entre ingleses e brasileiros
pode ser constatada nos avisos de apresentacdo dos jogos. 10

Por meio destes avisos, o jornalismo esportivo baiano, enquanto conjunto de técnicas,
saber e ética voltado para a captacdo e divulgacdo de informagdes, se antecipou a afirmacéo
daimprensa, como divulgac&o periddica de noticias por meio impresso em formato revista ou
jornal. 11 Antes de a imprensa se consolidar no modelo capitalista, estes avisos e cartas
particul ares entre atletas e familiares transmitiram informagdes entre os desportistas pioneiros.
Estes documentos relatam custos de equipamentos esportivos, jogadas que causaram mais
admiracdo, atletas de destaque e serviam como divulgacdo dos regulamentos dos esportes.
Constituem o protojornalismo esportivo baiano. Neste sentido, a transmisséo de informagéo
por meio de relatos orais também pode ser considerada uma atitude jornalistica precursora das
atuais resenhas de rédio.

A divulgacdo de informagdes por meio deste protojornalismo esportivo contribuia
paraatrair publico ao Campo da Pdlvora, para assistir ao cléssico da época, disputado entre

9 Vitorial Ibid, ibidem.

10 Os avisos eram distribuidos entre os jogadores, conforme se pode comprovar neste convite
que integra o acervo de José Martins Catharino, descendende dos fundadores do Vitéria:
‘Football- ‘Realisar-se-hd no Domingo 28 do corrente uma partida de FOOTBALL entre
Brazileiros e Inglezes, a qual tera logar no CAMPO DOS MARTYRES devendo comecar as 4
horas da tarde. Abrilhantara a partida uma banda de muisica do Corpo policial, havendo
também cadeiras a disposicdo das Exmas. Familias que a desgarem assistir.O Partido
Brazileiro sera chefiado pelo Shr. Alvaro Tarquinio.

O dosinglezes pelo Sr. T. E. Terry Morrell. Jogar&o para os Inglezes os seguintes Senhores:
S Orr, R deC. Seel eF.G. May; A. E. Gleig, J. A. Trower, T. E. Terry Morrell,

E. Hugh Benn,C.Calver, R.Smith, A.S. Tomlinson,R. McNair.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Midia Esportiva, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicagéo,
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Referre José de Oliveira Teixeira

E para os Brazileiros jogardo os senhores. Aydano de Almeida, José Ferreira, J. Tarquinio,
A. Gordilho, Monteiro, J. Pereira, A. Martins, Pedro Ferreira, Arthur Moraes, Alvaro
Tarquinio e Luiz Tarquinio Filho

Serdo Linesman para os inglezes J.P.W. Rowe. Para os Brazileiros, D. McNair”

11 RIBEIRO, Jorge Claudio. Sempre Alerta. CondicBes e Contradigdes do Trabalho
jornalistico. Brasiliense: Sdo Paulo, 1984. Pag. 19

o Internacional, representante dos ingleses, e o Vitdria, o time dos baianos. O Correio do

Brazl, jornal distribuido com assinantes de Salvador, noticiou o jogo, realizado no dia 10 de
julho de 1904. A ldgica dominante ainda néo era a da empresa de jornal, como estrutura
econdmica voltada para a distribuicéo e venda de material impresso. A linguagem estava livre
da imposicdo da objetividade e o jornal pOde ‘torcer’ abertamente para 0S ‘nossos, 0S
brasileiros do Vitéria, contraos‘deles’. 12 O Vitéria dos brasileiros pagou com a
inexperiénciaa coragem de ter se insurgido contra o0 dominio da col 6nia britanica no esporte e
perdeu o primeiro titulo em 1905. Em uma época em que ainda ndo havia outro meio de
comunicacdo capaz de concorrer com os jornais, o Correio do Brazil publica sob o titulo de
‘Festas-Football’, o texto de cobertura da primeira partida oficial de futebol em Salvador. 13

Em 1906, logo no ano seguinte a criacdo da primeira liga, 0 Campeonato Baiano de
Futebol passou a inspirar uma coluna de esportes, embora nem sempre fosse publicada pelo
editor José Alves Requido, na Revista do Brasil. 14 A industria gréfica cresceu e o mercado
jornalistico se diversificou. 15 Os reporteres sobreviviam da imprensa, mas ainda conviviam
com os publicistas, como podem ser chamados os politicos profissionais que usavam 0s
jornais para ganhar visibilidade junto ao publico. 16

12 IN PROTAS O, Fernando. Vitéria, um menino de 84 anos. “ Foi um jogo emocionante. Os
brasileiros do Victoria fizeram muito esforgo, mas acabaram derrotados pelos ingleses do
Internacional. Os nossos perderam muitos pontos quase concretizados. Pelo menos, deveria
ter terminado na igualdade. McNair e Douglas marcaram os pontos deles’

13 IN PROTASIO, Fernando. Vitoria, um menino de 84 anos. “ Extraordinaria a concorréncia,
ontem, no Campo dos Martyres ao primeiro ‘match’ anunciado para o Campeonato este ano,
organizado pela Liga Bahiana de Sports Terrestres, entre os cinco clubes a ela filiados.
Iniciaram o Sport Club Victoria e o Clube Internacional de Cricket. Seriam 4 horas, quando
os dois “teams’, respectivamente uniformizados, sob o sinal do “referee” sr. Anibal
Peterson, se puseram em movimento, sendo atacante o Vitoria. Bonita foi esta peleja durante
uns 15 minutos. Dizer-se qual o mais forte era temer errar, tal a pericia com que ambos
manobravam a bola. Mais arrojadamente o Internacional arremessou-se ao “ goal” do seu
adversario o qual foi entdo vasado pelo “forward” A. Hayne. Vindo a bola para o centro do

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Midia Esportiva, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicagéo,
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campo continuou o jogo com mais ardor; a linha de “forwards’ do Vitéria numa investida
terrivel havia uns 10 minutos, avancou sobre o “goal” do internacional o qual ia sendo
vasado com um certeiro “ shoot” dado por Pedro Barbosa, ndo fosse a esperteza do goal
keeper. Mas, encontrou €le outro forward temivel, J. Tarquinio que com pé seguro, marcou o
primeiro gol para o seu team. Apenas alguns minutos mais, e termina o half-time. Dado o
sinal para o segundo half-time foram trocadas as posi¢des e recomegado 0 jogo. N&o se sabia
qual o vencedor, pois ambos contavam 1 goal. Dai por diante, porém, o Internacional,
redobrando esforcos com sua linha de forwards bem coadjuvada pela de half-backs, atacou
fortamente o goal do Vitéria sendo marcados mais dois goals até finda a partida por A.
Hayne e P. Stewart. Conquistou a vitoria o Internacional por 3 goals contra 1. Fizeram-se
salientes nesta partida, além dos acima, os srs. E. Gleig, R. M. McNair, S. Orr, E. E. Scharp e
C. North do Internacional. Juvenal e Alvaro Tarquinio, Pedro Ferreira, Oscar Alves, A.
Catharino e Rodrigo Sampaio do Vitoria. O retangulo do jogo estava repleto de cadeiras nas
guais se achavam senhoras e senhoritas da nossa melhor sociedade, autoridades e diretores
da Liga. A Banda de Musica Militar alegrou a festa”
14 CADENA, Nelson Varon. O futebol e a midia. Correio da Bahia, 28 de outubro de 2001,
pag. 6 Caderno Correio Reporter. Especial Os donos da bola.
15. SODRE, Nelson Werneck. Histéria da Imprensa no Brasil, p. 74
16. RIBEIRO, Jorge Claudio. Sempre Alerta. Condigbes e Contradicbes do Trabalho
jornalistico. Brasiliense: Sdo Paulo, 1984. P4g. 25

O texto deste periodo se referia mais ao comportamento, estados de animo, a moda

gue vestiam as senhorinhas da “melhor sociedade” e os detal hes da assisténcia em carruagens.
O jornalismo esportivo nascente tinha como pressuposto que o leitor ja conhecia os detalhes
da noticia e o texto vinha como suporte de amenidades apenas para complementar o que ja se
sabia. Chegava ao cumulo de sequer informar o resultado ou o escore, como se chamava na
época o placar do jogo, com base na palavrainglesa‘score'.

Escalacdo de jogadores raramente era publicada. O jornalismo esportivo nascente
estava contaminado pela necessidade de se enaltecer figuras da alta sociedade que praticavam
os esportes, fortalecendo assim um estilo que hoje se aproxima do texto das colunas sociais,
heranca dos publicistas.

O publico crescente nos locais dos jogos fez os donos das empresas de jornal em fase
gestacional perceberem no esporte um tema capaz de ampliar as vendas por atrair multiddes.
A dimensdo noticiosa dos repérteres ganhou espago em relacdo ao pendor literario dos
publicistas. O jornalista esportivo também ampliou o acance de suas pautas, com novas
linhas de navegagdo no recéncavo e baixo sul baianos, instalacéo do telefone, telégrafo e cabo
submarino. Gréficos experientes chegaram do exterior como imigrantes e deram mais
qualidade ao produto final. 17

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Midia Esportiva, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicagéo,
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A publicagdo de textos sobre esportes estimulou a venda de jornais e formou um
publico assiduo. Neste periodo, aempresa de jorna ainda enfrentava um forte preconceito que
associava o lucro a vergonha de mercantilizar o trabalho intelectual. 18 O anafabetismo, que
chegava a 75% da populacéo em 1920, representava ociosidade para 0 maquinério da empresa
dejornal. 19

A cronica esportiva, enquanto género opinativo e capaz de oferecer ao leitor
comentarios sobre uma determinada competicdo, persistiu como herdeira de uma tradicdo
liter&ria que impregnava o texto jornalistico informativo com o beletrismo. 20 Esta forte
influéncia da cronica enquanto género predominante no jornalismo esportivo nascente esta
evidenciada na denominagdo da entidade que congregou 0s primeiros reporteres
especializados no setor, a Associagcdo Bahiana de Cronistas Desportivos (ABCD),

17. Idem, ibidem, p. 29
18. Idem, ibidem, p. 31
19. Idem, ibidem, p. 31
20. Idem, ibidem, p. 32

fundada em abril de 1912. 21

O cronista desportivo € uma figura diferenciada do reporter, pois 0 assunto de seus
textos sdo competicoes e atletas e 0 tom das matérias vem contaminado pela literatura. O
jornalista esportivo desta época faz do jornal um bico para complementar a renda mensal de
outras atividades. O baixo sal&rio é compensado com o prestigio daletra de férma. 22

A despeito da importancia do jogo, enquanto possibilidade de mercado para expanséo
de suas vendas, a técnica do discurso noticioso permanecia fiel a uma estrutura hoje
considerada arcaica. Nao se observa 0 menor esforco em buscar atender as demandas do lead
cléssico.

Esta estrutura somente surgiria décadas mais tarde, consolidando-se na década de 30
23. Jornal e revista que tratam do esporte firmam o papel social de fazer a intermediacdo da
realidade entre os jornaistas, ou sgja aqueles que detém o poder de escrever e naoticiar, € a
sociedade, o pdlo ap mesmo tempo receptor da noticia e gerador dos fatos. 24

Para as empresas de jornais, a busca da diferenciacdo da abordagem das noticias tem

sido também a luta por conquistar mais leitores. Sair do convencional, sem extrapolar a

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Midia Esportiva, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicagéo,
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proposta da objetividade e se tornar excessivamente passional, sem deixar de passar para o
leitor a emocao de uma competicdo, € o desafio que as editorias de esporte enfrentam.

Como o jornalismo esportivo impresso € um meio em que o debate ético estd inserido

em cada producdo de texto, visto que ha uma fiscalizacgo permanente sobre privilégios ou ndo
de clubes, atletas, dirigentes e torcedores, esta postura pela suposta isencdo se tornou também
um referencial de qualidade. Do jornalista esportivo € cobrada uma imparcialidade
implacéavel, para evitar que um ou outro clube se destague, sem que hgja um critério de
noticiabilidade que o sustente na manchete.
N&o raro, o jorna é condenado por ser ‘tricolor’ ou ‘rubro-negro’ demais pelos torcedores-
leitores influenciados pelo coragdo. O jornalista esportivo Armando Costa Oliveira,
reconhecido como um dos profissionais de maior discernimento, larga folha de servigos
prestados a al guns dos principais veicul os impressos e com experiéncia de 46 anos no radio

21. Jorge Vital de Lima, presidente da ABCD, em depoimento ao autor, em 10 de abril de
1999

22. BAHIA, Juarez. Jornal, historia e técnica. P. 31

23. Ja se confirma a utilizacéo da técnica do lead, na edicdo do Diario de Noticias, 21 de
junho de 1934, primeiro caderno, pagina 12: “ O Victoria conseguiu abater o S.C. Bahia pela
contagem de 4x3, no embate principal, e 6x1 no secundario” .

24 GENRO, Adelmo. O segredo da piramide. Para uma teoria marxista do jornalismo. 1987:
Tché. Pag. 27.

“ O esporte acessa coisas com esta paixao. E dificil porque é
basicamente a esportivo, oferece uma visdo de como é dificil
lidar com este publico.paixdo. Convivo com pessoas que So
extremamente bem articuladas, mas quando se trata de
futebol se tornam tdo passionais quanto o torcedor”

Oliveira é herdeiro de uma tradicdo que fazia do jornalista uma personalidade forte,
dotada de sentimentos humanitérios e cultura geral, hoje em extingdo, em um processo que
privilegia as necessidades da empresade jornal e suaansiade lucros.

Independente da perda do que se pode considerar o tipo ‘grande figura humana 25, a
formagdo do publico esportivo avangou no ritmo da consolidacdo das empresas de jornal
interessadas em fazer da imprensa um produto rentavel. Um exemplo € a fundacéo da revista
Renascenca, j& em 1916, editada pelos sucessores do famoso fotégrafo aleméo Lindemann,

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Midia Esportiva, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicagéo,
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apaixonado pelalinguagem visual. 26 Antecessor dos atuais projetistas graficos que priorizam
a importancia da imagem, partindo da maxima de que ‘vae por mil palavras, Lindemann
publicava em ‘Renascenca’ um encarte, ja na década de 20, com fotos dos principais ‘ players
baianos, entre os quais o célebre Popd, megacrague do periodo de afirmacdo do futebol
baiano e unico jogador com nome de rua (Apolindrio Santana, no bairro da Federacdo) em
Salvador. 27 Antecessor das atuais estratégias de marketing e vendas, o encarte de
‘Renascenca’  evidencia o rompimento da empresa de jorna com o pudor de evitar
mercantilizar o trabalho intelectual .

Lindemann ja oferecia as imagens com a marca para serem recortadas, convidando o
leitor a colecionar as fotos dos craques, e com isto, ampliou as vendas de Renascenca. Até
hoje, as revistas especializadas em esporte ainda utilizam este expediente de Renascenca para
atrair mais leitores, por meio de pésteres e fotos dos idolos. A importancia de Renascenca
rivaliza com o surgimento da Semana Sportiva, uma publicacdo inspirada em um similar
lancado anteriormente no Rio de Janeiro com o0 nome de Vida Sportiva. 28

25 NOBLAT, Ricardo. A arte de fazer umjornal diario. Sdo Paulo, Contexto, 2002, pag. 33.
26 CADENA, Nelson Varon. O futebol e a midia. Correio da Bahia, 28 de outubro de 2001,
pag. 6 Caderno Correio Reporter. Especial Os donos da bola.
27 Sobre Popo, ver Popd, o craque do Povo. A trajetoria de Apolinario Santana, livro de
Aloildo Gomes Pires, producao independente, Salvador, 1999
28 CADENA, N. O futebol e a midia.

Os proprietarios da Semana Sportiva, Celestino Brito e Méario de Oliveira, investiram

na contratacéo de alguns dos melhores talentos da época como o aquarelista Paraguassu e 0s
fotégrafos baianos Jonas e T. Dias, que, a despeito das limitaces técnicas dos anos 20,
produziram pecas de qualidade profissional. A Semana Sportiva pode ser considerada um
orgulho para os jornalistas esportivos baianos, pois se tornou uma das melhores publicagtes
do pais no género, cobrindo futebol, xadrez, natacéo, atletismo, remo, boxe, tiro, turfe, ténis e
ja ensaiava até coberturas de automobilismo. O futebol ndo detinha a absoluta prioridade em
detrimento de outros esportes.

Considerado fendmeno, Pop0 teve seus feitos cel ebrados e repercutidos nas paginas da
Semana Sportiva. Capa da edi¢cdo nimero 26, que circulou em 1926, o jogador se tornou
popular depois de atuar por 10 times baianos, com destaque para o Botafogo e o Y piranga. A

publicacéo exercia o papel de ‘fiscal’ dos dirigentes de clubes, ao tomar partido em situagtes
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em que o jogador tinha seus direitos agredidos. Ficou famoso o caso da suspensdo de Popo
por 120 dias, aplicada por seu proprio clube, 0 Sdo Bento. Os dirigentes, possivelmente
incomodados com a popularidade do idolo, acataram queixa do atacante e capitdo do time
Nadinho, que acusou Pop6 de indisciplina tatica em uma partida contra o Botafogo. 29

O jornalismo esportivo impresso na Bahia ganhou na década de 20 um pouco mais de
forca nas paginas de jornais, com a cobertura do Diério de Noticias aos eventos, embora ainda
ndo se tivesse um noticiério constante com mais destaque sobre o tema. Um concurso para
escolha das mais bel as torcedoras abre mais mercado para o futebol e espagco nos jornais, que
aindaresistem a considerar ‘esporte’ como um tema secundario e se limitam a fazer chamadas
curtas para as matérias sobre 0s jogos.

Surgiu em 1925 a revista literéria ‘A Luva’, de Severo dos Anjos, que aderiu ao
esporte e ao futebol, mas procurava repercutir textos dos jornais e perdia em autonomia sem
oferecer ao leitor matérias exclusivas. 30 As tecnologias voltadas para a comunicacdo
permitiram uma faganha para os padrfes da época: a transmissdo da partida de futebol entre
Santos e Bahiano de Ténis para a cidade de Santos.

O reporter do jornal A Tribuna, de Santos, Francisco Pinto, passava os lances por

telefone para a agéncia da Western, em Salvador. Da Western as informagdes eram

29 Idem, ibidem.
30 Idem, ibidem.
passadas por cabo submarino para a agéncia de Santos, que as transmitia, por telefone, a

redacdo de A Tribuna. Um datilografo utilizava a méaquina de escrever para bater a noticia,
gue era entregue a um locutor. Uma multidéo de 5 mil pessoas parou diante da sede do jornal
santista para ouvir os lances, que demoravam cerca de minuto e meio de Salvador até Santos,
na rua General Camara. Esta pode ter sido a pioneira transmissao de uma partida de futebol a
longa disténcia no pais. 31

Em 1929, o lancamento da ‘Unica’, 32 por Amado Coutinho, revela a dificuldade de
manter a paixdo sob controle no ambiente do jornalismo esportivo. Rubro-negro assumido,
Coutinho exercitava a objetividade, aproximando o texto do discurso noticioso, ao abrir
espacos idénticos para Ypiranga, Botafogo, Bahia e Galicia, outros clubes que detinham

contingentes expressivos de torcedores.
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Fundado em 1°. de janeiro de 1931, o Bahia se firmou como o sucessor do Y piranga
na popularidade, tornando-se campedo em titulos e em vendas, pois as noticias do clube
passaram a garantir publico cativo. Estava aberto o caminho para o que depois viria a se
chamar ‘reporter setorista’, o profissiona dedicado a cobertura de um determinado clube.

A consciéncia da necessidade de buscar o texto informativo, como forma de ganhar a
credibilidade do grande publico e aumentar as vendas, pode ter inspirado Coutinho,
considerado um precursor do chamado ‘tira-teima’, hoje popularizado pelo olhar eletronico de
cameras instaladas em locais estratégicos do campo, e dos ‘melhores momentos’, o horario
televisivo mais esperado pelos torcedores avidos por acompanhar os gols e os lances mais
importantes das partidas. Na década de 50, ele contratou um desenhista para ilustrar os textos
em que se reportava aos jogos, oferecendo aos leitores uma visdo aproximada do que
aconteceu em campo.

O desenhista tinha de agucar sua sensibilidade de forma a captar como estava
posicionado cada jogador no exato instante dos lances mais importantes. Um exercicio de
memoria fotografica que, ndo raro, era contestado pelos leitores, identificados com seu clube
do coragdo. Mesmo hoje, com todos os recursos tecnol 6gicos que mostram como foi e como
ndo foi cada lance, ainda pairam dividas entre adeptos de clubes contrarios, na
discussdo de temas pol émicos. Esta mesma polémica alimentava a venda de cada edicéo de

31 PIRES Aloildo. Salvador, 1990, pag. 70
32 CADENA, N. O futebol e a midia..
‘Unica’ que circulava na cidade.

A regulamentacdo da profissdo, em 1937, por meio do decreto-lei nimero 910,
representou um avanco, no sentido de tirar do jornalismo a caracteristica de bico ou
subemprego, mas as relacgdes trabalhistas ndo acompanharam a letra da lel. 33 Persiste uma
politica de favores, beneficiando fontes e prejudicando a qualidade do trabaho jornalistico. A
publicacéo das noticias se transforma em moeda corrente e meio de troca para obtencéo de
comida, hospedagem e transporte de jornalistas. Esta tradicdo ainda se mantém no réadio
esportivo, com o pagamento de didrias em hotéis e passagens aéreas por parte dos clubes de
grande torcida, nas viagens dos times. 34
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A despeito de alguns progressos, o jorna diario ainda era tido como area dominada
por intelectuais que ndo se identificavam com a possibilidade de incorporar o esporte ao seu
noticidrio, mas ja admitiam publicar chamadas na primeira pagina, embora discretas. A
inferior qualidade gréfica dos jornais era outro fator que atraia os leitores para as revistas
especializadas em esporte.

Como em outros enfoques na relagdo com o radio esportivo, o jornal também veio a
reboque desta midia instanténea, que aderiu com mais intensidade ao futebol em meados da
década de 40, com o surgimento das resenhas dos programas de rédio, embrides das que até
hoje, atraem milhares de ouvintes. A Radio Sociedade passa a concorrer com a Excelsior pela
audiéncia. Em 1951, a Cultura também disputa sua fatia de mercado. Neste mesmo ano, a
inauguracdo do estadio da Fonte Nova sucede o antigo Campo da Graga como principa palco
do futebol baiano. Ja em 1953, o Vitdria investe no profissionalismo e conquista o titulo
estadual, fortalecendo a rivalidade com o Bahia e ampliando o interesse do grande publico,
gracas a0 antagonismo entre as duas forcas que formam o classico denominado Ba-Vi.

Um novo esforgo no sentido de dar ao esporte e ao futebol um tom diferenciado do
noticidrio corriqueiro, veio com o Esporte Jornal, fundado e dirigido por Luiz Eugénio
Tarquinio, parceiro de Carlos Alberto Jesuino e Ruy Simdes. Criado em 1965, se notabilizou
por noticiar 0 bicampeonato conquistado pelo Vitoria, que sofreu uma greve por parte da

grande midia esportivaimpressa, em razéo do espancamento de um radialista,

33 RIBEIRO, Jorge Claudio. Sempre Alerta. Condi¢cdes e Contradigbes do Trabalho
jornalistico. Brasiliense: Sdo Paulo, 1984. Pag. 52

34 Armando Oliveira, em depoimento ao autor, no dia 22 de outubro de 2001.

atribuida a direcéo do clube. Nenhum veiculo impresso, exceto o Esporte Jornal, noticiou o

titulo do Vitoria, em um fato raro no mundo, em se tratando de um grande clube, capaz de
mobilizar multiddes e gerar um mercado rentavel. A publicacéo teve o mérito de formar ainda
alguns dos jornalistas mais destacados das Ultimas décadas, como Fernando Escariz,
correspondente em Salvador da revista Placar, de circulagdo nacional, e falecido em margo
deste ano. O advento do Esporte Jornal coincidiu com a década de melhor distribuicéo de
titulos entre os clubes, como Fluminense de Feira, Lednico e Galicia, dém de Bahiae Vitoria

A hesitagdo do veiculo jornal em se estabelecer como elo entre o esporte e a
sociedade, possivelmente pelainfluéncia da intel ectualidade avessa ao esporte estabel eceu um
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contraponto ao radio, que mantém a seu favor o fato de ser a opgdo para o publico analfabeto
se informar. Ainda hoje ha jornalistas que consideram o esporte um tema de menor
importancia, facil de cobrir e exageradamente noticiado paraasuarea dimenséo.

A empresa de noticias se consolidava e crescia a importancia do objetivo econémico,
as metas a cumprir. A Tarde é o principal exemplo desta expansdo do veiculo com base no
ciculo monetarista. O jornal deixa de ser a razd de funcionamento da empresa e se
transforma em um produto, entre tantos outros. Neste contexto baseado na expansdo dos
negdcios, a noticia passou a ser tratada como mercadoria submetida & l6gica comercial. E o
fim da ética rigorosa, que antes vigorava como inibidora das empresas de jornal como
estruturas capazes de contabilizar lucros com avenda do trabaho intelectual .

Até os anos 50, no jornal A Tarde, as melhorias técnicas da produgdo de noticias ndo
evitavam que os reporteres redigissem matérias a mao, apesar de as maguinas de escrever
terem sido introduzidas 30 anos antes. O editor de esportes Genésio Ramos 35 lembra que o

espaco das matérias sequer era diagramado.

“ Sujava minhas méos de tinta e o texto descia para as oficinas
ondeia ser digitado para sO entdo, passar para a area de
impressao”

A lenta modernizagao refl ete as ambi¢des da burguesia nacional, em um processo

35. Polémica da instalagdo do capitalismo no Brasil tem sido abordada por varios
estudiosos, com destaque para Florestan Fernandes, em A revolucéo burguesa no Brasil.

gue se convencionou denominar ‘ capitalismo tardio’, no qual a sociedade excludente, de
origem colonial, se reflete em um padréo de dominagéo. 36 O resultado € o fortalecimento de
uma cultura de subserviéncia que se estabeleceu também no jornalismo esportivo. O processo
de contratagdes, manutencdo de emprego e demissoes tendem a depender da vontade do dono
do meio de produgdo, ou de seus assessores mais diretos, no caso, os editores da pagina de
esportes, que para permanecer na funcéo, devem ganhar a confianga dos patroes. O processo
foi naturalizado de tal forma que o cargo passou a ser considerado de “confianga’ por
profissionais. Em momentos de greve, como as da Tribuna da Bahia, Correio da Bahia e

Jornal da Bahia, em fevereiro de 1989, e do Bahia Hoje, em janeiro de 1995, o editor de
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esportes ndo poderia participar por ser “cargo de confianca’. No entanto, este contexto vem
sendo minado por atitudes de profissionais formados pela Faculdade de Comunicacdo da
Universidade Federal da Bahia (Ufba), e que vém mudando o panorama do mercado, nas
Ultimas duas décadas, quando as editorias de esporte passaram a ser mais frequentadas por
este perfil de jornalista. Um exemplo é a carta de principios da editoria de esportes do Jornal
da Bahia, na edicdo de aniversario, em 21 de setembro de 1990. 37 A analise do discurso do
documento, publicado com o titulo ‘Quem falou que esporte € s6 bola narede? da prioridade
as intencOes da editoria, retirando do chefe da equipe a condi¢éo de lider incontestavel, por
ser de “confianga’. 38

Esta |6gica da confianca estabel ece a hecessidade de apadrinhamento para construcéo
da nocéo de “editoria-feudo”. A competéncia, que seria a qualidade para o desenvolvimento
de um produto, de acordo com a ldgica de mercado, da lugar a cumplicidade, reproduzindo a
parceria entre senhores de terra e vassalos da época medieval ou o capitdo da industria da
segunda metade do século X1X. Nesta perspectiva, a cumplicidade seria um valor superior a
competéncia, na logica peculiar das empresas de jornal da Bahia. Em 13 de margo de 1994, o
Bahia Hoje contratou um advogado para dirigir o jornal. JA o A Tarde preferiu suceder o
jornalista Jorge Calmon com um educador, em 1995. O que falta em experiéncia aos
profissionais de areas diferenciadas ao jornalismo,

36 “ Quem falou que esporte é so bola na rede? O novo Jornal da Bahia se prop0s a dar ao
esporte um tratamento moder no e adequado a nova realidade social do pais. Comisso,
ndo se deu ao luxo de privilegiar segmentos sem expressdo nem de omitir associacoes
dignas de registro. Sua meta é simples:. tratar do tema esportivo com espirito critico e
senso de justica para dosar bem o espaco e aprofundidade de cada abordagem...

37 RIBEIRO, J.C. Sempre Alerta, p. 45
38 Idem, p. 67
sobraria em afinidade e confian¢a com as direcfes dos veiculos. No Correio da Bahia, ndo

basta ser competente no jornalismo, mas seria preciso também ganhar a confianga dos donos.
O diretor de redacéo se submete ao administrativo, mesmo que esta hierarquia as avessas, na
|6gica do mercado, represente prejuizos para a empresa de jornal. A despeito de um contexto
em que o poder dentro das editorias de esportes € exercido de acordo com o0 estabel ecimento
de uma cumplicidade entre chefes e proprietérios, com base em critérios ndo-profissionais, a

crescente melhor preparacdo ética e técnica do profissiona vem sinalizando para uma
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necessidade de mudanca, com o fortalecimento da qualidade do noticiario esportivo e a
consequente valorizacdo da informacdo como produto a ser distribuido para o publico

consumidor, dentro dalégica comercial do lucro.
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