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A FAMILIA SCOLARI SOMOSTODOSNOS
Questdes deidentidade brasileira na Copa de 2002.
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Introducao

Pouco depois da vitoria da selecdo brasileira sobre a Alemanha, na fina da Copa
de 2002, varias das passarelas de pedestres que transpdem a BR116 em Canoas, municipio da
regiao metropolitana de Porto Alegre, foram pintadas de amarelo com frases em letras verde-
escuro: “O Rio Grande Ja Sabia’; “O Brasil Tem Selecéo”; “O Mundo Tem Pentacampedo”;
“Canoas Tem Felipao” e “A Familia Scolari Somos Todos NoOs’. Cada uma destas frases
permite ser pensada em termos de categorizagdo de pertencimento, acionando um
determinado componente identitério em contraposi¢do a outro, sgja ele “galicho” em oposi¢éo
ao “brasileiro”, “brasileiro” em oposicéo ao “resto do mundo”, “Canoas’ (onde Luis Felipe
mora com afamilia) em oposi¢éo as outras cidades brasileiras (em especial Porto Alegre), e, 0
mais intrigante: a inclusdo indeterminada promovida pela primeira pessoa do plural, na frase
“A  Familia Scolari Somos Todos NGs’. “N6s’ quem? Canoenses? Gallchos? Brasileiros?
Seres Humanos? Uma vez que o termo “familia Scolari”, empregado pelo comentarista
Tostéo (Folha de S. Paulo, 7/5/02, pag. D1), para descrever a selecdo brasileira que, sob o
comando de Luis Felipe, iria disputar a Copa do Mundo de 2002, a extensdo da categoria
“membro da Familia Scolari” a“todos n6s’ promove uma inclusdo indiscriminada, incluindo

todos aqueles que se considerarem “um dos nossos’.

Tal exemplo aponta com clareza para a complexidade das questes identitarias
associadas a participacdo deste time especial de futebol, a “selecéo brasileira’, neste torneio
de futebol especial, a “Copa do Mundo”, participacéo cujos “fatos’ colaboram para definir
consensualmente o Brasil como “O Pais do Futebol” (ver, neste sentido, Gastaldo, 2000 e
Helal, 2001).
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Este trabalho se propde a refletir sobre a complexa relacéo entre futebol e
identidade brasileira a partir de sua manifestacéo/atualizacdo mididtica, tomando o caso da
Copa de 2002 como um exemplo, uma ilustracdo de uma problemética histérica, a da
construcéo social de uma “identidade” ou “carater nacional” no Brasil. O caso escolhido para
analise acrescenta um outro elemento igualmente complexo a esta problematica: a relacéo
periferia x centro entre o Rio Grande do Sul e o “centro do Pais’, nomeadamente Rio de
Janeiro e Sdo Paulo. Tal conflito, que historicamente se manifestou em varios conflitos
armados, como, entre outros, a Guerra dos Farrapos (1835-45), a Revolucdo de 1930 ou a
Crise da Legalidade (1961), perpassa 0 imaginario socia brasileiro, refletindo-se na cultura
brasileira em geral e de modo particularmente acentuado na cultura galicha, estabelecendo
uma oposicdo identitéria entre “galchos’ e “brasileiros’, como se a primeira categoria ndo
fosse subsumida a segunda, mas hierarquicamente colocada em igualdade. O campo
esportivo, entendido como campo simbalico de manifestacdo de elementos da cultura, reflete
e atualiza este conflito, como no historico jogo entre “selecdo brasileira x selecéo galicha’,

ocorrido em 1972 e analisado por Guazzelli (2002).

Como fato cultural da maior importancia na cultura brasileira contemporanea, o
futebol tem sido apontado como um dos principais elementos geradores de identidade
nacional no Brasil, o que pode ser inferido pelo epiteto hoje tradicional, “ O Pais do Futebol”.
Assim, o futebol jogado no Brasil € reinterpretado segundo os codigos da cultura brasileira,
dotando-o de significados gque ultrapassam as estritas linhas do campo de jogo. Como ressalta
Simoni Guedes (1998), ha uma relacéo de ordem metonimica entre a “selecdo brasileira’ e o

“povo brasileiro”, reforcada pelo discurso daimprensa esportiva.

O terceiro termo da problemética a ser abordada diz respeito justamente a
mediatizagdo dos eventos esportivos, processo social de articulagéo de significados que, em
nossa sociedade, produz defini¢bes da realidade acerca dos fatos esportivos, colaborando de
modo ativo no estabelecimento e manutencéo de significacbes culturais acerca destes fatos.
Este processo de articulacdo de significados torna o discurso mididtico um importante
elemento de producéo e reproducéo de cultura em nossa sociedade.
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A “IMPRENSA DE CHUTEIRAS’

O discurso da imprensa esportiva, no contexto mais geral da producéo discursiva
jornalistica, possui particularidades que acredito ser importante especificar. Em primeiro
lugar, o discurso da imprensa esportiva refere-se a um conjunto de fatos considerados
“menores : os fatos do jogo, que segundo Huizinga (1971) se opdem a ‘seriedade’ da vida
cotidiana, a0 mundo sério do trabalho, da economia e da politica. Os fatos esportivos
pertencem a esfera do entretenimento, da distraco, a uma hierarquizagdo ‘secundéria em
relacéo as editorias mais ‘nobres’ do jornalismo, e isto se reflete na produgdo discursiva do
jornalismo esportivo. A subjetividade do enunciador-jornalista esportivo € menos regulada
institucionalmente do que em outras editorias — um cronista esportivo ‘torcer’ por um time em
seu texto € muito menos grave do que um editor de politica por um candidato ou partido, por
exemplo (Gastaldo, 2000). Inclusive, eventuais rasgos de passionalidade na definicdo da
realidade proposta por um jornalista esportivo s8o mesmo parte formadora deste género
literario/jornalistico, como nas célebres crénicas esportivas de Nelson Rodrigues (ver neste
sentido, José Carlos Margues, 2000) ou, em um exemplo galicho, as colunas de Kenny Braga
e Paulo Santanaem Zero Hora.

N&o obstante o rebaixamento da importancia da editoria de esportes no contexto
jornalistico, a apropriacdo midiética dos fatos esportivos constitui-se em um fenébmeno de
audiéncia constante na midia brasileira, 0 que revela, se ndo sua ‘importancia como tema
jornalistico, pelo menos sua relevancia como fato social. Por exemplo, o recorde de
participacdo na audiéncia da Rede Globo foi recentemente superado em um horario
improvavel: 6 damanhd, devido atransmisséo exclusiva do jogo de futebol Brasil x China, na
tltima Copa do Mundo. Na Copa de 1998, ndo foi diferente, exceto pelo fato de cinco
emissoras abertas terem transmitido o evento: na média, as emissoras somadas transmitiram
as partidas da selecéo brasileira para 94% dos televisores ligados no pais a cada jogo (fonte:
Ibope). A menor exigéncia de ‘objetividade’ de um jornalista esportivo faz com que os
discursos da imprensa esportiva sgjam mais passiveis de manifestacdo de elementos
simbdlicos da cultura na qual se inserem — machismo, racismo e outros preconceitos,
inclusive — permitindo pensa-los como um interessante ‘ponto de observacdo’ acerca da

definicdo de imaginarios simbdlicos em nossa sociedade pela midia. Neste sentido, pode ser
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estendida a reflexdo de Luiz Gonzaga Motta (1997 318) acerca do fait divers, quando ele
sugere que a construcdo da noticia “vai muito além dos fatos, envolve a arbitrariedade da
criacdo pessoal do repodrter , transcende mesmo a atividade jornalistica para chegar até os
mitos da sociedade’. Esta opinido é compartilhada por Traquina (2001: 86-7), que, ao referir-
se a0 paradigma que ele denomina ‘etnoconstrucionista’ (fusdo entre etnometodolégico e
construcionista), entende as noticias como “narrativas, ‘estorias, marcadas pela cultura dos
membros da tribo e pela cultura da sociedade onde estdo inseridos, sendo necessario
mobilizar todo um saber de narracdo” (2001: 86). Desta forma, acredito que a investigacao
da apropriacdo midiatica dos fatos esportivos referentes a Copa do Mundo de 2002 nas
paginas da imprensa esportiva de diferentes regides do Brasil constitui um interessante
fendmeno discursivo a ser investigado, possibilitando uma compreensdo mais aprofundada do
papel da mediatizacdo na relagdo do futebol com a cultura brasileira, bem como das

defini¢des daidentidade nacional brasileira sustentadas nestes discursos.

A seguir, discuto alguns fundamentos histéricos e tedricos que servem como
‘pano de fundo’ para a questdo em foco neste trabalho, a saber, a apropriagdo mididtica de
elementos da cultura brasileira contemporanea e a ‘definicdo de realidade’ proposta no
discurso daimprensa esportiva acerca dos atributos constituintes de um ‘ ser brasileiro’ a partir
da cobertura da Copa do Mundo de 2002.

PENSANDO O QUE E “ SER BRASILEIRO” . O PROBLEMA DO CARATER NACIONAL
Segundo Dante Moreira Leite(1992), o termo “carater naciona” se refere a um
conjunto de caracteristicas ou tragos psicol 6gicos comuns a individuos da mesma nacéo, uma
espécie de somatorio de caracteristicas psicologicas coletivas. A origem dessa nogdo esta
relacionada com a constitui¢co da identidade de diferentes grupos sociais em contato, com um
forte acento de etnocentrismo.

Apesar das origens da nocdo de cardter nacional serem muito antigas, este termo
SO passa a ser utilizado em sentido estrito a partir do final do século XVIII, com a formacéo
dos Estados Nacionais. As teorias do cardter nacional encontram uma espécie de “apogeu”
entre o fim do século X1X e o inicio do século XX, influenciadas pelas idéias evolucionistas e
racistas entdo em voga. A “pureza racial” seria, segundo este pensamento, responsavel pela

evidente “superioridade” dos povos europeus diante dos povos de “ragas inferiores’ (todos os
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grupos ndo-caucasianos). A hereditariedade e o principio darwiniano da “sobrevivéncia do
mais apto” foram invocados para justificar a exploracéo colonial européia (ou de elites locais
vinculadas cultural e economicamente as antigas metrépoles) e a escraviddo dos povos
nativos da Africa, Asiae América: tudo era apenas uma questdo de “ selecdo natural” .

Durante quase trinta anos, a andlise tedrica da questdo da existéncia ou ndo de
“caréteres nacionais’ permaneceu relativamente apagada. E uma discipula de Boas, a
antropdloga americana Ruth Benedict, quem vai langar uma nova luz sobre o tema, em 1934,
no livro Patterns of Culture. Nesta obra, Benedict une antropologia e psicologia, ao
estabel ecer relacOes gerais entre 0s conceitos de cultura e personalidade, utilizando categorias
psicoldgicas para compreender a cultura de coletividades. Segundo esta autora, existe uma
interconexdo entre a cultura de um grupo e a personalidade dos individuos que o compdem,
podendo ser evidenciados “padrdes’ (patterns) de conduta na cultura deste grupo que
reforcam certos aspectos da personalidade de seus membros e inibem outros, contribuindo

para a manutencdo da configuracdo geral da cultura do grupo.

No Brasil, diversos autores abordaram o tema da atribuicdo de “caracteristicas”
gue comporiam um “caréter nacional brasileiro”, a partir de pressupostos e pontos de vista
bastante diversos. Euclides da Cunha (s/d), no classico “Os Sertdes’, coloca no tépico “O
Homem” algumas questdes sob o ponto de vista da etnologia de fins do século XIX. A partir
da nocéo de “raga’, ele tenta explicar o surgimento do “sertang0”, a partir do esquema em
voga na época (1902), relacionando ragca e ambiente, supondo, para um futuro longinquo, o

surgimento de uma*“raca nacional”.

Nos anos 30, Gilberto Freyre (1973), em Casa Grande & Senzala, descreve a
sociedade brasileira a partir da instituicdo da familia patriarcal nos latifundios agucareiros do
nordeste. Para ele, o carater do povo brasileiro poderia ser explicado através do processo de
miscigenacao racial, mesclando as caracteristicas psicoldgicas de negros, indios e brancos.
Freyre, aluno de Franz Boas nos Estados Unidos, assm como Margaret Mead e Ruth
Benedict, foi pioneiro ao estabelecer uma primeira abordagem culturalista na representacéo da
sociedade brasileira.

A cultura brasileira, segundo Freyre, surge na interagdo entre dois mundos. o
mundo da “casa grande” e o da “senzald’, sugerindo uma “integracdo na divisdo” que
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permanece presente ao longo de sua obra, como em Sobrados e Mucambos ou no inacabado
Jazigos e Covas Rasas. Nesse sentido, Renato Ortiz (1994) considera o estrondoso sucesso do
liviro de Gilberto Freyre como o resultado de fatores internos e externos ao livro.
Internamente, Casa Grande & Senzala ressemantiza a questédo do chamado “mito das trés
racas’, trocando o enfoque racista (de evidente negatividade), onde uma “pureza racia”
estava sendo perenemente perdida com a mesticagem, por outro culturalista, no qual se
desenha uma positividade, na medida em gque cada grupo étnico “acrescenta’ sua contribui¢do
a0 “ser brasileiro”. Com esta operagao epistemoldgica, a“misturadas ragas’ pode passar a ser
vista como algo valorizado positivamente. As ambiguidades existentes nas tentativas racistas
de explicar o Brasil, Freyre opde a integracdo das diferencas, unindo “casas grandes’ e

“senzalas’. Nos termos de Ortiz, o livro de Freyre

possibilita a afirmacdo inequivoca de um povo que se debatia ainda com as
ambiguidades de sua proépria definicdo. Ele se transforma em unicidade nacional. Ao
retrabalhar a problematica da cultura brasileira, Gilberto Freyre oferece ao brasileiro

uma carteira de identidade.(1994: 42)

Como circunstancia exterior a Casa Grande & Senzala, o Brasil vivia em 1933
uma transformacéo de seu perfil politico-econdmico: transformava-se rapidamente em um
pais industrializado, governado por um Estado fortemente centralizador, a quem a ideologia
da “integracdo nacional” servia perfeitamente como paradigma cultural para justificar agoes
politicas. Como ressalta Ortiz, a evidente oposicdo entre a nostalgia do patriarcado rural
acucareiro de Freyre, com poder eminentemente regional, e 0 modelo urbano-industrial com
poder centralizado do Estado Novo de Getulio Vargas néo foi percebida, ou, se foi, acabou
sendo harmonizada como mais uma “integracdo das diferengas’ constituinte da “identidade
nacional”. A interpretacdo de Gilberto Freyre foi de tal modo incorporada na cultura
brasileira, que desdobramentos do “mito das trés racas’ e da concepcdo do Brasil como
“democracia racial” estdo presentes até hoje no discurso midiatico acreca da “identidade
brasileira’ relacionada ao futebol.

Apobs a Segunda Guerra Mundial, a divisdo politica do mundo em dois blocos
ideoldgicos e a criagdo de varias “nagdes’ artificiais (como a lugosavia e a Alemanha
Oriental, por exemplo), desvinculadas da existéncia de uma cultura nacional gudaram a
diminuir progressivamente a importancia da no¢do de carater nacional no campo cientifico.
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Apbs a derrocada do mundo comunista, simbolizada pela queda do Muro de Berlim, em 1989,
0 processo de globalizagcdo econémica que vinha se configurando desde algum tempo antes
provocou (quase como uma espécie de “para-efeito”) um ressurgimento de nacionalismos
fundados na etnicidade, aém de fundamentalismos religiosos e outros “localismos’. Assim,
nesta perspectiva, surge a possibilidade de um pluralismo énico, no qua as diferentes

etnicidades ndo se ligam necessariamente a um territorio ou Estado nacional.

Assim, neste comego de século, reacende-se a questdo do carater nacional, sob
uma nova perspectiva: ndo mais como uma possibilidade de heranga racial ou padronizagéo
cultural, mas como sina diacritico de identidade énica, uma espécie de “demarcador de
diferenca’ de um grupo para com os “outros’. Nao obstante, essa assinalacéo de diferenca se
da segundo uma légica de integracdo a um sistema transnaciona e globalizante, algo como
“ser diferente para ser igua”. O repertério de caracteristicas que comporia um “caréter” ou
“identidade’ nacionais transita pela sociedade, sob a forma de um universo ssmbdlico de
representacdes culturais, sendo acionado em situacdes de interacdo com um “outro”, com
relacdo a quem “nos’ definiremos por contraste. Entretanto, a apropriacéo ideologica de
aspectos deste universo por parte do Estado ou de empresas, veiculadas pela midia, coloca sob
suspeicdo a autenticidade destas caracteristicas. Concordo com o ponto de vista de Ortiz
(1994: 138-9), quando ele afirma ser a “identidade nacional” o resultado de uma relacéo
politica, uma “ construcéo de segunda ordem”, apropriacéo ideoldgica do “popular” por parte
do Estado. Tal aspecto ideoldgico associado a nogdo de “identidade nacional” ndo implica,
entretanto em negar que, uma vez que os atributos e valores que s&o eleitos para compor esta
“identidade” sdo aceitos, reconhecidos e ritualizados no campo social, eles passem a ter
“eficacia’, produzindo agdes, consequéncias e “materialidade, mesmo que simbdlica’, como
ressaltam Gordon e Helal (1999: 160). Assim, considero que sgja importante gquestionar a
essencializacdo destes valores e atributos tomados como “inerentes” ao “ser brasileiro”,
apontando seu carater ideol 6gico, de construcéo historica e cultural apropriada pelo Estado e
“naturalizada’ geracdo ap0s geracdo, mas sem desconsiderar a importancia desta
representacaéo no contexto da cultura brasileira
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O FUTEBOL NA CULTURA BRASILEIRA
Mesmo sem negar que a mitica do “pais do futebol” sgjaresultado de um processo
histérico e social que ndo tem mais de 50 anos, este esporte é hoje um dos principais
emblemas da “identidade brasileira’, juntamente com 0 samba e as chamadas “religides afro-
brasileiras’. Ao futebol jogado no Brasil sdo atribuidas caracteristicas constituintes do que
seria uma “identidade brasileira’, como a modalidade de conduta conhecida como

“malandragem”.

Embora historicamente datados do inicio do processo de industrializagdo da
sociedade brasileira, nos anos 30 e 40, os tempos da “malandragem” constituem uma espécie
de “passado mitico” da cultura brasileira, sendo a figura do malandro uma espécie de “herdi
popular” brasileiro. Oliven (1986: 34) considera a malandragem uma “estratégia de
sobrevivéncia e concepcao de mundo”, através de uma recusa da disciplina (e da exploracéo)
do trabalho assalariado. Embora o contexto historico e social contemporéaneo tenha relegado o
“malandro” (de navaha, terno branco e lenco de seda no pescogo) ao passado, sua figura
emblematica continua presente no imaginario da sociedade brasileira. Um dos campos onde a
“malandragem” é vista essencialmente como um valor no Brasil é justamente o campo de

futebol, palco de ritualizactes de diversos elementos da cultura brasileira.

Para Da Matta (1982), o futebol no Brasil é uma espécie de “drama da vida
socia”, onde se colocam em cena questdes estruturais e hierarquicas da sociedade brasileira,
assim como em outros momentos igualmente ritualizados, como o carnaval e as chamadas
“religides afro-brasileiras’. Estes trés elementos tém sido objeto de apropriacdes ideol bgicas
diversas, no sentido de compor uma “identidade nacional”, na qual o futebol desempenha um
importante papel, como principio aglutinador do “povo brasileiro” na sua constitui¢cdo como
nacao.

Normalmente, o interesse dos brasileiros pelo futebol encontra-se dividido em
torno da regionalidade decorrente da torcida a diferentes clubes. Os clubes de futebol
simbolizam um pertencimento social com caracteristicas especificas, demandando dos
torcedores uma lealdade por toda a vida (“Uma vez Flamengo, Flamengo até morrer...”).
Muitas vezes, os locutores esportivos se referem atorcida de um clube como “nacéo” (*nagéo

colorada’, “nacdo rubro-negra’, etc, de acordo com as cores do clube), ressaltando este
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sentido de “comunidade reunida” em torno do pertencimento afetivo a um grupo, a um
sentimento coletivo compartilhado, no caso, mediado pelo “time do coracdo”. Cabe ressaltar
gue apenas uma infima parte da torcida de um “time” tem um vinculo formal com o “clube’,
na qualidade de “socio”. O pertencimento a uma torcida € muito mais uma questdo afetiva
(freqUientemente mediada na infancia por relagdes familiares) do que uma relacdo institucional

entre um clube e seus socios.

Esse interesse é catalisado numa dimensdo “naciona” quando estd em campo a
“selecdo brasileira’. Este time de futebol especial realiza uma espécie de “unidade nacional”,
por meio da superacéo das diferencas clubisticas em prol de um bem comum: o desempenho
do “Brasil” perante outros “paises’. Todos estes termos estdo empregados no sentido
metonimico que cotidianamente permeia a relagdo entre a“ selecdo nacional” e a“nagdo” ou 0
“pais’ (sga o “Brasil”, sga seu adversario). Boa parte da legitimacdo desta apropriacéo
simbdlica provém daimprensa esportiva, particularmente importante nos periodos de Copa do
Mundo. Assim, é frequente que no discurso da cronica esportiva a “ selecdo brasileira’ venha
a “representar” (no sentido mais metonimico do termo) o “povo brasileiro”. Simoni Guedes
ressalta esta apropriacdo simbdlica da relacdo entre a “selecdo brasileira” e o “povo
brasileiro” por parte daimprensa esportiva:

Tratando-se da atuacido da selecdo brasileira de futebol, chega a ser
impressionante 0 modo como se passa, sem nenhuma mediacdo consideravel, da
avaliacdo do time para a avaliagdo do povo. As vitorias da selecdo nacional evidenciam
a capacidade do povo brasileiro enquanto as derrotas sdo nada menos que dendncias de
sua indigéncia.(Guedes, 1998: 20)

Em uma Copa do Mundo, os participantes ndo sdo meros times de futebol, mas
“selegBes nacionals’, uma espécie de “encarnacdo simbolica’ de cada nagéo participante do
evento. Assim, uma Copa do Mundo é muito mais do que um mero torneio de futebol: ela é
uma chance de se colocar a propria nagdo em perspectiva comparada com o resto do mundo.
Pelo menos no Brasil, a Copa é considerada o apogeu do mundo dos esportes, sendo-lhe dada
mais importancia socia do que a prépria Olimpiada: afinal de contas, quem vence a Copa é,
incontestavel mente, “o melhor do mundo”.

Cabe ressaltar que houve, a partir da Copa de 1998, uma mudanca sensivel na

definicdo da realidade promovida pela imprensa esportiva a respeito da transferéncia de
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atributos da selecéo brasileira para o povo brasileiro, aspecto ressaltado por Simoni Guedes. A
vitoria na Copa de 1994, apés um longo periodo de 24 anos sem um titulo em Copas do
Mundo, promoveu uma rearticulagdo de significados nesta relagdo entre a avaliagdo da
selecdo brasileira e a avaliagdo do povo brasileiro. A conquista do tetracampeonato mundial
de futebol, isolando o Brasil de seus concorrentes diretos no nimero de titulos conquistados
(Alemanha e Italia tém trés titulos cada), representou uma espécie de “salvaguarda’ contra a
derrota. Ta significado teve um enorme incremento a seu favor com a vitéria brasileira na
Copa de 2002, justamente sobre um dos concorrentes diretos pelo maior nimero de titulos em
Copas do Mundo, a Alemanha. Se o Brasil houvesse perdido, hoje teriamos dois
tetracampedes no mundo; vencendo, o Brasil isolou-se de seus oponentes por dois titulos,
vantagem que pode perdurar por décadas, sustentando ainda mais o sentido de “perenidade”
do estatuto brasileiro de “Pais do Futebol”.

A homogeneizagdo promovida por uma definicéo unitéaria e integradora do “ser
brasileiro” oculta conflitos decorrentes de particularidades sociais, étnicas e regionais. Como
ressalta Ortiz (1984), a eleicdo quase “oficia” de simbolos da cultura brasileira durante o
primeiro governo de Vargas (1930-1945) elevou elementos da cultura negra— como o samba,
as religides afro-brasileiras e, de modo crescente apos os anos 30, o futebol — a condicéo de
emblemas da cultura brasileira, em prguizo dos grupos negros, que viram “suas’
manifestacdes culturais se tornarem manifestacfes culturais “do Brasil”. No caso do futebol, é
notavel o livro hoje classico de Méario Rodrigues Filho (1964), “O Negro do Futebol
Brasileiro”, cuja primeira edicéo foi publicada em 1947, na qual, a partir de uma inspiracéo
nitidamente freyreana — Gilberto Freyre, a proposito, assina o prefacio — € apresentada uma
versdo “herdica’ da participacdo dos jogadores de futebol negros contra seus “inimigos’, 0s
jogadores da €lite branca e racista no futebol brasileiro. A tese de Mario Filho é de que, ao
abrir suas portas a participacéo dos negros, o futebol jogado no Brasil se tornou o “futebol
brasileiro”, fundando um “estilo brasileiro” — que seria chamado, anos mais tarde, de
“futebol-arte” —, derivado direto da “democracia racial” preconizada por Freyre. O livro de
Mario Filho, como “Casa Grande & Senzald’, veio a se tornar parte de um discurso
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dominante sobre o futebol no Brasil, embora ndo sga isento de questionamentos no campo

i

académico.

No que concerne as particularidades regionais subsumidas sob o emblema
unificador da “cultura brasileira’, considero importante destacar o papel de contraponto aos
simbolos desta cultura por parte da “cultura gaicha’, que, entre varios outros aspectos, se

manifesta também nos significados articulados ao futebol, caso que analiso no topico a seguir.

GAUCHOS X BRASILEIROS: UM CASO DIFICIL

Historicamente, o Rio Grande do Sul teve umarelagdo particularmente tensa para
com o Brasil, desde os tempos do Tratado de Tordesilhas (1494). Pelos termos do tratado, o
limite sul da porcéo portuguesa do Novo Mundo terminaria na altura de Laguna, no litoral sul
de Santa Catarina, ficando todas as terras a oeste — e ao sul — sob dominio espanhol. Assim, 0
territorio onde hoje fica o Rio Grande do Sul teve uma ocupacdo territoria tardia com relacéo
a outras regides do Brasil, situando-se nos tempos coloniais como em um territorio de
“fronteiramovel” entre as possessdes portuguesas e espanholas, variando entre o norte do RS
e Buenos Aires, com intensa beligerancia de parte a parte. No comego do século XVIII, a
coroa portuguesa iniciou uma politica de ocupacéo do territorio entre Sdo Vicente (hoje
Estado de S&o Paulo) e a Colonia do Sacramento (hoje Uruguai). Ta politica consistia em
doacéo de terras a tropeiros e militares, que, ao inves de passar pelo territério em busca de
gado xucro ou de inimigos, nele se estabeleceram, criando esténcias de gado, onde a rudeza
do clima e as atividades ligadas a pecué&ria — a cavalo — teriam dado origem a este “tipo
regional brasileiro”, o “galcho”. Diversos elementos desta matriz histérica ainda hoje se
encontram presentes como emblemas de uma “identidade galcha’, como pode ser inferido no

seguinte trecho de Erico Verissimo:

Pense nas duras atividades da vida campeira — lagar, domar e marcar potros,
conduzr tropas, sair da faina diaria quebrando a geada nas madrugadas de inverno — e
vocé compreendera por que a virilidade passou a ser a qualidade mais exigida e
apreciada do gaucho. Esse tipo de vida é responsavel pelas tendéncias algo impetuosas
que ficaram no inconsciente coletivo deste povo, e explica a nossa rudeza, a nossa as
vezes desconcertante franqueza, o nosso habito de falar alto, como quem grita ordens,
dando ndo raro aos outros a impressao de gque vivemos num permanente carga de
cavalaria. (1969: 3-4)

! Ver, nesse sentido, o debate entre Soares (1999), Gordon e Helal (1999) e aréplica de Soares (1999a).
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A ausdo a um “inconsciente coletivo” — ecoando a posicdo culturalista de
Benedict — que comporia um “carater galicho” a partir de suas matrizes historicas campeiras e
guerreiras, ndo é somente de Erico Verissimo, ela se articula com um discurso identitério de
senso comum no Rio Grande do Sul, gerando representagdes sociais acerca do “ser galicho”
que, como afirma Oliven (1992: 49) “acabam adquirindo uma for¢a quase mitica que as
projeta até nossos dias e as fazem informar a acéo e criar préticas no presente”. Tais “praticas
sociais do presente”, informadas por este discurso identitario manifestam-se nos mais diversos
setores da sociedade galcha, particularmente quando em contato com brasileiros de outros
estados, no que Fredrik Barth chama de “identidade contrastiva’.

O futebol, um dos grandes operadores simbodlicos de identidade brasileira
contemporanea, apresenta um interessante paralelo, uma espécie de “versdo futebolistica’ da
controvertida relacdo simbdlica entre Brasil x Rio Grande do Sul, cujos tragos principais de
identificacéo sdo apontados por Arlei Damo (2002: 132):

O gaucho altivo, valente e destemido, o centauro dos pampas cujo mito se tornou
ideologia com a atuacdo do MTG é também o esteredtipo que orienta, ao longe, as
manifestacdes dos torcedores e, principal mente, os discursos midiaticos.

Houve um momento histérico em que esta diferenca entre provincia e nagdo se
tornou explicita em um jogo de futebol: em 17 de junho de 1972, no Estadio Beira-Rio, em
Porto Alegre, 110.000 pessoas (0 recorde histérico do estadio) vaiaram a selecdo brasielira do
comego ao fim do jogo, apoiando a “ selegcdo galicha’, formada por um combinado de Grémio
e Internacional, que incluia o uruguaio Ancheta, o argentino Oberti e o chileno Figueroa entre
seus titulares. O insolito e simbdlico jogo se deveu a uma espécie de “desagravo” da entéo
CBD com relagdo a ndo-convocacdo do jogador gremista Everaldo, Unico galcho da selecdo
tri-camped do mundo em 1970. A auséncia de jogadores galichos para disputar a “Minicopa”
do Sesguicentenario da Independéncia suscitou revolta entre os torcedores galchos, revolta

gue se manifestou naimprensa esportiva da época, analisada por Guazzelli (2002: 67):

O dedocamento dos eventuais antagonismos e descontentamentos para o futebol
faz sentido nesta conjuntura em que a no¢ado de nacionalidade era transferida para uma
Selecdo camped, simbolo de todos os sucessos do “milagre brasileiro”, sintese das
palavras de ordem ufanistas que identificavam o futuro aqui e agora. O rio Grande, ao
gual se negara o pertencimento a esta patria vencedoa, ia uma vez mais para a guerra
contra a Corte, ali no terreno em que melhor se consolidava a imagem da nagdo. Contra
a“ patria de chuteiras’ de Nelson Rodrigues, erguia-se a “ provincia de chuteiras’!

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Midia Esportiva, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicagéo,
Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.



INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — BH/MG — 2 a 6 Set 2003

Tal episddio pode ser considerado exemplar de um modo de apropriacdo social
dos fatos do futebol no Brasil, e de modo particular a relacdo simbdlica que se estabelece
“futebol galcho” e Rio Grande do Sul, homologa a existente entre “selecdo brasileira’ e
Brasil. Cabe ressaltar que 0 ressentimento associado a esta complicada relagéo entre centro e
periferia ndo € somente de parte da imprensa galcha;, ha uma contrapartida no discurso
jornalistico do “centro do pais’, sob a forma de criticas com relacdo ao “futebol galcho”,
entendido como dedsleal, violento e “europeizado”, em tudo distinto do “futebol-arte”
categoria que define 0 “modo brasileiro” de jogar futebol. Damo (2002), andisando o
discurso da imprensa esportiva brasileira com relacdo ao futebol galcho, explora esta
articulacéo midiatica entre o futebol galicho e o jogo violento, de marcagéo forte e disciplina

tética, antitese do “futebol-arte”, como no trecho a seguir, do cronista Alberto Helena Jr:

O diabo é que o etilo do Grémio me lembra sua antitese, em matéria de brilho — o
drible de Garrincha. Todo mundo sabia de cor e salteado quais os movimentos que faria,
sempre para a direita. E ninguém conseguia impedi-lo de repetir a jogada hipnética e
fatal (Helena Jr, FSP, 15/5/96, citado por Damo, 2002: 142)
A expressdo “antitese de Garrincha’, o jogador-sintese do “futebol-arte”’, da conta
de estabelecer uma distancia entre o0 “ser brasileiro” (e ser adepto do futebol-arte e do campo
seméntico a ele associado) e o “ser galcho” (com toda sua carga de oposicéo a0 “ser

brasileiro”).

Na Copa de 2002, o técnico da selecdo brasileira era justamente Luis Felipe
Scolari, 0 técnico da equipe do Grémio em 1995-6, treinador emblematico do “futebol
galicho” analisado por Damo, fazendo deste caso um fenémeno particularmente interessante
para estudar, dada a sobreposicéo de categorias relacionadas ao referente “ selecdo brasileira’
(regional/nacional; futebol-arte / futebol-forca; brasileiro/ europeu/ platino, entre outras). Em
31 de maio de 2002, dia da abertura da Copa do Mundo, por exemplo, o jornal galicho Zero
Hora apresentou como manchete: “Comega a mais galcha de todas as Copas’, motivada pelo
elevado nimero de jogadores galichos na equipe — além do proprio técnico.

O mesmo tema — a da selecéo brasileira-galcha — foi abordado humoristicamente
por Kledir Ramil, em artigo na revista IstoE de 10 de julho de 2002, no qual ele “prova’ que

todos os jogadores da selegdo sdo, no fundo, galichos:
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...Kléberson e Rogério Ceni sdo paranaenses, e Parana, em tupi-guarani, quer
dizer “ Rio Grande” . T4 explicado. Caetano Veloso decretou hé pouco que “ a verdadeira
Bahia é 0 Rio Grande do Sul”, portanto, os baianos Vampeta, Dida, Junior e Edilson séo

trigadchos. (...)
Assim, o caso da Copa de 2002, tendo em vista suas especificidades identitarias,
constitui-se em uma rica fonte de dados para problematizar a estreita relagcéo entre futebol e
identidade no Brasil, um ponto de tensionamento entre l0gicas identitérias diversas, e néo

poucas vezes contraditérias a ponto de derivarem em conflitos armados.

PARA CONCLUIR
Busquei com este trabalho levantar algumas questbes sobre a construgéo socia
das “identidades brasileiras’ em relagdo ao futebol, a partir do caso exemplar da Copa de
2002. E importante destacar o papel da midia neste processo de constituicio de identidade
articulado ao futebol: embora no contexto jornalistico a editoria de esportes seja considerada
uma editoria “menor”, vale lembrar que, no Brasil, a Copa do Mundo n&o existe a ndo ser
como fato midiético, e que a audiéncia dos jogos do Brasil na Copa soma a quase totalidade

dos aparelhos ligados — fato cada vez mais raro em tempos de segmentacdo de publicos.

As matrizes historicas das identidades regionais e naciona no Brasil sustentam
valores e |6gicas muitas vezes contraditérias, que encontram expressao no campo de futebol.
A Copa de 2002, nesse sentido, foi notéavel por ter colocado no campo midiatico uma
composicao tensa de “identidade brasileira’ e “identidade galicha’ personificada na figura do
técnico Luis Felipe. Tal composicao atualizou um antigo conflito entre “logicas identitarias’
distintas manifestas no futebol, como entre os chamados “futebol-arte” e “futebol-forga’,
entre criatividade e disciplina, de que o embate pré-Copa entre Romério x Felipdo é uma boa
ilustracdo. Assim, mais do que propor respostas, este texto se propde a levantar perguntas. A
propésito: seria a selecéo pentacamped de 2002 uma manifestacdo da tematica freyreana da

identidade brasileira como “superacéo das diferengas’?
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