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INTRODUCAO

Escolhemos o carnaval como objeto de estudo da folkcomunicagcdo. Ao estudarmos o
carnaval uma pergunta tornou-se para nés inevitavel: qual o seu significado? O porqué de esta
festa ter um encanto t&o especial a ponto de parar o Pais? Como se diz popularmente, “ 0 ano
aqui no Brasil s6 comeca realmente depois do carnaval.” A analise acerca do significado do
carnaval pode ter vérios angulos, nos privilegiamos no presente trabalho a dimensdo que diz
respeito a folkcomunicagcdo e a identidade cultural. Acreditamos que esta andlise pode ser
feita levando-se em consideracdo a propria historia da folia, que atinge a todos. Tivemos a
oportunidade de observar o carnaval no Rio de Janeiro,no ano de 2003, mais precisamente o
carnaval na comunidade do Morro da Mangueira em sua Escola de Samba Estacéo Primeira
de Mangueira. Presenciamos as varias manifestacfes ali apresentadas, os preparativos da
comunidade e o comportamento dos folides de todos os cantos da cidade, que vinham brincar
no local. Essa observacéo associada com a representacdo da midia nos permitiu analisar o

evento sob a otica daidentidade cultural e da folkcomunicacéo.

N&o podemos negar que o carnaval é realmente um periodo especial para nos
brasileiros, por isso somos considerados 0 “pais do carnaval’, agui ja havendo uma
construcdo acerca da brasilidade, que tem na musica de Lamartine Babo de 1934 uma

definicdo bem classica do pais e da festa representada no seguinte trecho: "Quem foi que
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inventou o Brasil?/ Foi 0 seu Cabral, foi o seu Cabral/ No dia 22 de abril/ dois meses depois
do Carnaval™. O referido ritual € assm colocado no cerne dos estudos acerca da identidade
cultural e da folkcomunicagéo.

O reinado do momo tem como caracteristica a suspensao da |dgica cotidiana em nome
de uma outraldgica e talvez ai esteja 0 encantamento gue cause nas pessoas, que se permitem
viver fantasias néo facilmente reveladas no dia-a-dia.Os elementos integrantes da cultura
popular que compde o processo comunicacional tipico do carnaval se manifestam na critica,
satira, caricatura, danga, musica, samba-enredo, tema, etc. Algumas palavras séo marcantes
no vocabulario da comunidade, demonstrando assim a estreita relagdo com a folia, como

“aegria’, “divertimento’, “fuga’ e até mesmo “efeito terapéutico’.

SOBRE O CARNAVAL

O Carnava é uma festa popular realizada quarenta dias antes da pascoa. Séo trés dias
de folia que acabam na quarta-feira de cinzas. As festas carnaval escas sd0 antigas na Histéria
do Homem e vamos encontra-las entre os festivais caracteristicos do final da idade média,
como festa anual na semana anterior a Pascoa. Vestidos com bizarros trajes de carnaval, 0s
aldedes e habitantes das cidades cantavam e dancavam nas ruas. Os portugueses vindos para o
Brasil trouxeram sua festa carnavalesca que era caracterizada por verdadeiras batalhas com
agua, farinha, fuligem e goma. Era o Entrudo. Hoje essas batalhas sdo feitas de confete e
serpentinas. As cantigas e dancas foram se firmando e em cada regido tomando suas
peculiaridades, assim como agregando elementos das diversas culturas que agui se
incorporaram. No Rio de Janeiro é o carnaval dos grupos, ranchos e escolas de samba; no
Recife € o carnaval do frevo, com o povo dangando nas ruas; na Bahia os trios-el étricos fazem
aaegria popular. Os principais ritmos que animam o carnaval brasileiro séo o samba, o frevo
e as marchas. O carnaval brasileiro € conhecido internacionalmente e € grande o nimero de

turistas que vém até o Brasil para conhece-lo.

Estacdo Primeira de Mangueira
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A Escola de samba da Mangueira, surgiu quando o menino Cartola foi morar no
morro da Mangueira. Sem saber, fez histéria. Seu pai passava por dificuldades financeiras e
j&néo podia pagar o aluguel davelha casano bairro das Laranjeiras.A mudanca, na verdade, €
parte de um dos mai s fascinantes episodios da historia do samba carioca.

Incontaveis familias, centenas ou talvez milhares de pessoas, buscavam os morros em
fins do século passado, principios deste, atras de uma sobrevivéncia que a cidade |hes negava.
A Lei Aurea, promulgada em 1888, podia ter aforriado os escravos, mas de forma alguma
garantia, a maior parte deles, uma vida digna la fora. A penada de ouro da princesa |sabel
dividira praticamente em duas a comunidade negra do Rio: uma, a ja absorvida pelo meio
social, de negros empregados ou semi-empregados; e a outra a marginalizada, de homens e

mulheres sem oficio, sem teto, sem esperanca.

Na geografia social do samba tal divisdo € aém de fascinante, definidora. As
primeiras comunidades se instalaram em varios pontos centrais da capital, onde moravam as
tias baianas, doceiras, bordadeiras, festeiras, tdo presentes nos relatos dos historiadores do
samba. Suas casas eram simples mas confortavels, proprias, freqlientadas por gente arrumada,
engravatada, fossem os negros do lugar, fossem os brancos que |aiam para encomendar doces
ou bordados e acabavam ficando para um choro ou um arrasta pé animado. Dangava-se muito
naguelas casas. Em geral, maxixes e sambas amaciados, partidos e lundus, tudo na saeta da
frente, e um ritmado culto aos orixas no quintalzinho dos fundos. Embora fosse uma época
em que as religides ndo catdlicas, sobretudo as negras, ndo eram toleradas pelas autoridades,
no caso das tias a policia fazia vista grossa, ao invés de religido, rotulava aguelas

manifestagdes de “cultura afro-brasileira’e ficava tudo por isso mesmo.

Ja 0s negros marginalizados, estes trataram de subir 0 morro. Onde mais poderiam ter
casade graca?

Naturalmente, no Rio da virada do século, 0 metro quadrado em encostas como as da
favela, e é claro, a Mangueira, ainda ndo tinha a valorizagdo que adquiriria mais tarde. De
qualquer maneira foi assim que os ex-escravos e menos favorecidos se aproximaram do céu.

Pobres, tristes, desesperancados, mas treinados na teimosia de sobreviver.
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Também eles tinham a sua musica. Ou melhor , 0 seu samba.Quando Cartola mudou-
se para Mangueira — para depois fundar, ao lado de outros bambas, a gloriosa Estacéo
Primeira- , levou consigo uma opgéo estética bem definida: era 0 samba dos morros a sua
musica.E de Cartola e outros génios da Mangueira a autoria da parte mais importante da obra
gue eles nos legaram: os sambas com que a Estacdo Primeira vem desfilando desde seus

primeiros carnavais.

Mangueira, a primeira escola (1928) e a primeira estagdo, de fato, do trem ‘parador’
saido da Central, escola pioneira a vencer os desfiles e a ter uma antecipacdo de samba de
enredo caracterizado como tal, ainda quando a escola se reunia para sair entre cordas.

Naguel e tempo n&o havia samba de enredo, como hoje conhecemos. Durante o desfile,
dois ou trés refrdes eram cantados pela escola, enquanto os mestres de canto (versadores)
improvisavam 0s versos da segunda e terceira partes do trgjeto. As musicas das escolas de
samba mudaram muito, atualmente os sambas dos desfiles ano a ano contém informacéo,
historia, pesquisa e muita polémica.

O desfile das Escolas de Samba do Grupo Especial, inserido no contexto do Carnaval
do Rio de Janeiro, tornou-se um mega evento de repercussao mundial. Ano apos ano exerce
fascinio por sua suntuosidade, beleza, criatividade e expressdo de constante vir a ser,
percebida na passagem ondul atéria de milhares de componentes

Identificadas como manifestages da cultura popular brasileira, as escolas, no entanto,
tem merecido atencdo a0 que se refere a representacdo e identificacdo de cultura no

desvelamento de seus processos.

Escolas de Samba: Origens e Evolucéo

Nos seus primordios, as escolas de samba tinham um cardter extremamente
temporério, reunindo-se apenas nas proximidades do carnaval. Surgiram nos anos 20 e
emergiram dos blocos que desfilavam pelas ruas do Rio de Janeiro, agregando as camadas
pobres da populacéo. A oficializacdo desta festa, em 1935, todavia, condicionou-as a uma

definicdo formal: uma entidade civil sem fins lucrativos.
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A partir dos anos 60, com a valorizacdo da cultura popular, as escolas de samba
passaram a atrair a atencéo da sociedade brasileira, Nos dias de hoje, sdo empreendimentos
gue funcionam durante todo o0 ano, agregando milhares de pessoas.

A fundacdo da Liga Independente das Escolas de Samba - LIESA, em 1984,
sistematizou a racionaizacdo administrativa e financeira da organizacdo do desfile, cujo
controle total Ihe foi passado em 1995.

No carnaval de 1995 e no de 1996 as escolas demonstraram sua flexibilidade ao
encontrarem meios alternativos de financiamento, dado que a prisdo dos "bicheiros’,
tradicionalmente os provedores dos recursos financeiros, ocorrida em 1993 por decisdo

judicial, reduziu drasticamente a quantidade de dinheiro alocada narealizacdo do evento.

Estrutura da Escola de Samba

Uma escola de samba esta dividida em insténcias distintas: barracdo, quadra, alas e
enredo, 0 que seria 0 tema. Ao carnavalesco de uma escola cabe afuncéo vital da criagdo do
enredo e de seu desenvolvimento. Todavia este trabalho vai muito além na realizagdo das
fantasias, na construcdo dos sonhos e na sustentacdo do belo, manifestado e presente nos
setores e producdes do carnaval apresentado pelas escolas na avenida.

O primeiro enredo da Mangueira foi Chega de Demanda, desde o titulo ja se percebe

gue se trata de um protesto, de um manifesto. De |4 pra ca, nessas quase sete décadas de
desfiles, de samba enredo e de carnaval a Mangueira cresceu e apareceu. Hoje, conhecida
mundiamente; e conhecidos também seus sambas ora de protesto, ora de homenagem, ora de
auto-exatacdo. Mas seguindo a tradicdo de levar para a avenida sempre personagens que de
alguma forma polemizaram as estruturas nacionais, ou sgja, apresentam a homenagem no
desfile do carnaval e aproveitam para encenar todo um drama que foi cuidadosamente
pesquisado e polemizado em formade folia e alegria.

Diante das inimeras configuracdes assumidas pelo carnaval brasileiro dirigimos nosso
estudo ao carnaval da cidade do Rio de Janeiro, levados sobretudo pelo cenério
contemporaneo que o tem caracterizado como carnaval espetaculo. O reinado de momo na
cidade aparece nas notas dos jornais locais e em jornais de circulagdo nacional como sendo o

primeiro em animagao no Brasil.
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Podemos dizer que muitas vezes os discursos que encontramos nas mensagens das
diversas linguagens do carnaval- as muitas fantasias, 0 uso do corpo, as aegorias, 0 tema, a
mUsica, a critica e os protestos como portadora da identidade do carnaval atual, , mas que nos
Ultimos tempos tem ressurgido nas ruas da cidade pequenos blocos e pequenas bandas
formados e representados por elementos da comunidade ou de bairros, onde de fato todos
podem participar, como reflexo do movimento de resgate da tradicéo do carnaval do povo.

Faremos entdo uma pequena retrospectiva histérica através de suas musicas,
marchinhas e hoje os samba enredos de como o carnaval foi, construido e reconstruido ao
longo dos anos, representado por suas musicas, até apresentar sua versao atual nos sambas-
enredos, e que apresenta posicoes discursivas diferentes, devido a grande multiplicidade de
Seus grupos representativos. S6 na cidade do Rio de Janeiro existem vinte escolas de samba
que compde o grupo especial, conhecido também como grupo 1%, mas temos também os
grupos representativos dos blocos carnavalescos, dos grémios recreativos e outros, que
pertencem a categorias consideradas inferiores e a classes de acesso.

Todos estes grupos representantes de carnaval,apresentam seus proprios temas,
produzem a sua propria musica referente ao carnaval daguele ano e nos apresentam assim a
sua marca nos certificando de que cada opini&o ecoa, mas ndo unicamente na musica, ComMo
também nos conjuntos momescos e também nas fantasias, nos cartazes, nos estandartes, nas

escolas de samba e outros. Estes grupos de pessoas séo representantes da Comunidade :

E quando as letras das musicas de carnaval caem na boca do povo séo cantadas por
multiddes e seu som e sua mensagem € ecoada e refletida por aquela geracéo produzindo
marcas ha sua prépria histéria.

Uma das marchinhas de carnaval gque se tornou bem popular foi a "Dagui ndo saio”

uma verdadeira critica aos processos de despejo e as exploragdes abusivas dos aluguéis antes

de ser decretadaa"Lei do inquilinato”.

Daqui ndo saio

Daqui ninguém metira
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Outra marchinha que dominou o pais, inspirada pela falta de dinheiro provocada pelas

medidas desmedidas do governo foi

Ei vocé ai

Me da umdinheiro ai

O carnaval carioca com 0 passar do tempo passou a ser apresentado como um
grandioso espetaculo e na maioria das vezes seus compositores de samba enredo inspiram
suas composi¢cdes em protestos.O “Tem Bum bum de fora pra chuchu qualquer dia todo
mundo nu” ( )é um protesto a proibicéo de nu nos desfiles, e foi uma polémica quanto a
genitalia desnuda e o tapa sexo usado com uma a ¢a muito fina apelidada de fio dental.

Os compositores brasileiros como que colhem no ar agueles temas e sentimentos da
massa e encaixam com precisao e oportunidade nas cangdes da época.

O tema € a forma mais peculiar de um grupo se expressar, ha muito alvoroco e
movimento na escolha do tema durante os meses que antecedem o carnaval. Pesquisas séo
feitas,realizam verdadeiras disputas ideoldgicas da forma mais festeira que existe, até ficar
definido qual € o tema, a competicdo na escolha do tema € determinada com a aprovacéo de
toda aquela comunidade e através deste tema escolhido a massa carnavalesca vai usar meios
convencionais ou ndo de comunicagdo para propagar aquela opinido, demonstrada em suas
manifestacbes coletivas nd sO na musica, mas na critica, na sdtira, na caricatura e

principalmente nos protestos retratando assim seu pensamento, seus desejos e suas aspiragoes.

A popularidade e 0 sucesso séo acancados quando se sabe captar lirismo, amargura e
malicia ao mesmo tempo.Como disse Noel Rosa, o grande poeta do samba, cuja obra continua
cada vez mais amada e compreendida, “Captar todo o lirismo das causas simples, toda a
malicia daquela gente e também toda a amargura que a vida distribui sem olhar aquem’.

Ha alguns anos uma escola de samba, a Viradouro, se destacou, e muito, por inovar

seu som misturou o samba do carnaval de toque ritmado da percussdo da bateria com o
metalizado e técno funk da favela. Foi um verdadeiro acontecimento folkcomunicacional,
onde a alegria imperou representada pelos dois maiores icones da marginalidade social

carioca: 0 samba e o funk.
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A Cultura Brasileirarevelada no Barracdo

Sem aimposi¢ao rigida de objetivos a serem a cancados, a escola de
samba inventa-se e reinventa-se constantemente, mantendo-se, desta forma, consonante com
seu ambiente, sinalizando sua capacidade de auto organizagdo. E nesse contexto que se revela
aculturabrasileira e aidentificacdo desse povo com o famoso sistema do jeitinho, do "péra ai
gue dapraser", do "vamos nessa'e do "faz uma forcinha que sai" o brasileiro é antes de tudo o
ser mais criativo que existe. Existe momento historico mais expressivo do que o carnaval para
o brasileiro demonstrar sua criatividade e sua capacidade de identificacdo e adequacdo ao
meio?

Para Stuart Hall,(2001)

"Neste final de século faa-se muito em identidade do
sujeito. O homem da sociedade moderna tinha uma identidade bem
definida e localizada no mundo social e cultural. Mas uma mudanca
estrutural esta fragmentando e deslocando as identidades culturais de
classe, sexualidade, etnia, raca e nacionalidade. Se antes estas identidades
eram sOlidas localizagcbes, nas quais os individuos se encaixavam
socialmente, hoje elas se encontram com fronteiras menos definidas' (Hall,
2001,p.9)

Recheado de controvérsias, o conceito de cultura tem inUmeras abordagens. Aqui
assume-se a cultura como algo essencialmente interpretativo (Geertz, 1978). Se assim €,
"a analise cultural requer uma sensibilidade que busque discernir padrfes de significado
e discriminar nuangas de sentido em um contexto socialmente estruturado, inserido em

um momento histérico especifico” (Thompson, 1994, p. 53)

Casagrande e Senzala

Em 1978, uma cena curiosa invadiu os lares brasileiros. O Principe Charles, herdeiro

do trono inglés em visita oficia ao Brasil, arriscou-se a sambar a0 lado de uma princesa
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negra, careca e quase desnuda de nome Pinah. Os tregjeitos mecanicos do principe, ao lado
dessa figura exética que movimentava inventiva e harmoniosamente Seu corpo, provocaram
uma cenainsdlita e, aparentemente, sem significado.

Entretanto, tratava-se do encontro de dois mundos que, ao longo da histéria, sempre se
encontraram sob a égide de dominac&o unilateral. Nada poderia, entdo, causar tanto espanto
como a reveréncia da realeza inglesa a uma mulher representante da raca negra, que traz
dentro de suas entranhas as lembrancas de uma época de submissdo escrava. Esse encontro,
talvez possivel sd no Brasil, onde, segundo Freire (1987), a casa grande e a senzala possuiam
zonas sociais de intersecéo, produz também uma caricatura do encontro do mundo raciona e

previsivel, com aintuicdo e imprevisibilidade, representadas pelo bailado de Pinah.

FOLKCOMUNICACAO E O SAMBA

As comunicagdes do folclore e conseguientemente a folkcomunicacdo vém sendo
estudadas j& ha alguns anos, este termo folkcomunicagdo foi usado pela primeira vez pelo
pesquisador e professor Dr. Luiz Beltr&o em sua tese de doutoramento, e este termo vem se
propagando em linhas de pesquisas de Folkmidia que integram a area de concentracdo de
Processos Comunicacionais.

Folkcomunicag&o é umateoria formulada por Luiz Beltréo como:

“a comunicacdo dos marginalizados’, para ele “e o
processo de intercambio de informacdes e de manifestacdo de opinides,
idéias e atitudes de massa, mediante agentes e meios ligados direta ou
indiretamente ao folclore™.(Benjamim,1970, p. 21)

A Folkcomunicagdo, na verdade lida com os aspectos comunicacionais das
manifestagdes da cultura popular, seria a ciéncia da comunicagdo através dos sistemas do
folclore.

Os estudos da folkcomunicacdo segundo Luytem (1988) partem de uma constatacdo
muito simples. a de que o povo se comunica através de suas manifestacdes, dentro do

processo bésico apresentado pela conhecida férmula "quem diz, o qué, por qué, a quem, com
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que efeito?” Primeiro ndo se pode esquecer os fatores individuais, sociais e culturais contidos
no processo de comunicacdo, e segundo a comunicagdo se da num fluxo de dois
tempos,chegando a mensagem antes a certos destinatarios, os lideres de opinido, que a
socializam em contatos pessoais em pequenos grupos mais ou menos fechados, como por
exemplo 0 grupo que compete com determinado tema em uma comunidade de escola de
samba, se vencer a competicao esse tema escolhido serd desenvolvido em diversos aspectos
para explorar bem a mensagem daguela opini&o.

As condi¢Bes necessarias para que uma mensagem provoque os efeitos desgjados e,
com isso, que um ato comunicativo seja realmente “entendido e cumprido” sdo segundo
Luytem: chamar a atencdo do destinatario; empregar signos faceis de serem percebidos,
despertar o interesse do receptor; ter aver com 0 grupo em gue este se encontra (1988, p. 6).

Cabe a0 lider de opini&o a importante funcdo de dar prestigio e credibilidade a um
assunto nesse processo comunicacional da folkcomunicacdo; Alguém que, gracas ao
conhecimento de determinados temas e a percepcéo de seus reflexos na vida do povo,
baseados em crencas e costumes da comunidade a que pertence, é capaz de encontrar palavras
e argumentos para sensibilizar as formas que caracterizam o pensamento e ditam a conduta de
Seu grupo, trata-se do folkcomunicador.

Para concluir

No carnaval pode ser observada a caracteristica brasileira de conjugacdo de elementos
contraditérios onde as comunidades das encostas de morros, as favelas, descem para desfilar
no asfalto da passarela do samba, 0 Sambodromo, os seus protestos, sonhos, aspiracdes e
esperancas, nafolia, naaegria e no luxo de suas fantasias.

As escolas de samba oscilam entre 0 mundo publico das leis universais e o privado da
comunidade, da familia, dos amigos, da casa. Todavia, € possivel dizer que a casa € que seu
ideal, levando-se em conta a importancia que as relacbes pessoals assumem nos Seus
processos de organizacdo de trabal ho.

O barracéo vive em constante estado de vir a ser moderno sem, contudo, deixar para
tras suas amarras tradicionais. Assim, os modos e discursos pertinentes ao classico e ao
inovador, ao plangjado e a criatividade, a racionalizacéo e ao desperdicio, a especiaizacdo e a

versatilidade, a seriedade e aalegria, ao previsivel e ao imponderavel, ao sonho e arealizacéo,
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interagem. O tempo € o da realizacdo do sonho, concretamente percebivel no desfile. A
sintese.

Foi a observacéo e a andise dos aspectos representativos e significativos dos meios
usados para as encenagOes dos desfiles do carnaval, no barracdo da Escola de Samba da
Estacdo Primeira de Mangueira, que permitiram neles descobrir esses aspectos da cultura
brasileira, daidentidade cultural e dafolkcomunicacdo que |hes constroi um sentido. Carnaval
€isso: éidentidade cultural, pois 0 nosso carnaval € Unico e em qualquer lugar do planeta esse
nome e essa folia, essa alegria va sempre identificar e representar 0 N0Sso povo carioca e
brasileiro; € folkcomunicacdo e sem divida essa € uma bela forma de comunicar 0 nosso
folclore, desfilado em forma de fantasia e sonho na passarela do samba , integrado pela

comunidade, e por turistas nacionais e estrangeiros.

E relevante a descoberta porque, & medida que a administracgo tenta integrar pessoas
em um empreendimento comum, néo pode prescindir de identificar as teias de significado que
seus integrantes tecem. Afinal, elas estdo incorporadas nas agoes, nas falas, nos processos e
nos produtos. Que o diga o carnaval da Escola de Samba da Estacéo Primeirada Mangueira.
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