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O REAL INFORMATIVO SIMULADO NA
CRONICA OPINATIVA RADIOFONICA POPULAR

ClaraCorréa
Jornalista, professora e mestranda do Programa de Pés-graduacéo em
Comunicagdo da Universidade Catdlica de Santos (UNISANTOS)

O discurso de um programa radiofénico dirigido a muasica e a cultura popular brasileira,
em particular anordestina, o "Forré daBAND" apresentado pela emissora BAND FM, de Séo
Paulo, contém elementos jornalisticos. Tais como informagfes continuas de tempo e
temperatura, leitura das manchetes dos jornais impressos, relatos de festas e de experiéncias
pessoais do locutor e dos ouvintes, entre outros. Levado ao ar ao vivo, 0s elementos acima
podem ser considerados como o simulado do real em uma crénica diaria, com conteido de
memorias afetivas, entremeado de musicas de ritmos dangantes.

A proposta deste trabalho € mostrar que as informagdes em tempo real, caracteristica do
jornalismo informativo no radio, assim como a periodicidade, pois vai ao ar todos os dias da
semana, convivem com o texto da cronica, uma criacéo do periodismo opinativo e que atinge
o imagin&rio do ouvinte. E que ambos, o dado factual e o estilo pessoal, reforcam a ilusdo de
uma redidade vol&til, caracteristica do veiculo. A presenca corpérea do locutor €
materializada na vocalizagdo da realidade de fatos, na maioria, acontecimentos distantes da
realidade do ouvinte. Mas, a mesma voz o recoloca em espacos fisicos, culturais e religiosos

gue ndo existem mais, pois ficaram no passado.

O simulado radiofénico

Novos meios de comunicacdo foram criados apos o radio, mas mesmo a televisdo que
chegou a ameagalo na década de cinqlenta, ainda ndo obteve 0 mesmo alcance e a
proximidade com o publico, a radiofonia. Desde a sua popularizacdo no século passado,
apoiada sucessivamente no desenvolvimento tecnoldgico, como a transmissdo via satélite e
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pela Internet, ele atinge grandes dimensdes geogréficas e aos interesses de populacdes de
todas as camadas sociais.
Jornalista, professora e mestranda do Programa de Pos-graduagdo em Comunicacdo da

Universidade Catolica de SantossUNISANTOS

Sem aliar aimagem ao som, como atelevisdo permite, o rédio tem suaforca nas
vozes dos locutores, na divulgacdo dos diversos géneros musicais, nos efeitos sonoros, na
informac&o em tempo real, na tecnologia e na aimentagdo do imaginario do ouvinte, com
histérias, piadas, entrevistas e no fio condutor narrativo. O programa "Forr6 da BAND"é
apresentado diariamente das 4h as 6hs, e aos domingos das 6h as 8hs, a partir de Sdo Paulo,
pela emissora BAND FM. A suaconcepcao e a sua apresentacdo € do radialista Luiz Duarte
Amorim Filho, criador do personagem "Mano Véio". Na produgdo e também na eventual
locugdo, esta Expedito Duarte Amorim, 0 "Mano Novo" da dupla de irm&os.2

No programa radiofénico "Forréo da BAND" alocucdo de Amorim Filho, objeto da andlise
e da forma como sera descrito neste trabalho. A narracdo ora flui diretamente da memoria do
apresentador, sem o auxilio do texto preparado com antecedéncia, ao vivo, diariamente. Entre
dados reais de hora e da estacdo do ano, ha referéncias religiosas, de situacfes familiares e
com expressdes da linguagem conhecida pelos ouvintes, na maioria, habitantes das periferias
das grandes cidades, das capitais do Nordeste e da populacéo de localidades menores do

Brasil.

" S30 4 horas e 6 minutos , sAo quatro horas e seis minutos da madrugada.
Segura ele, Cabeleira, seguraa estrovenga da grampola, meu bichinho,

segura a rebimboca da parafuseta, o eixo do maniquelo, a castroiada ............ ,
meus amigos e minhas amigas, minhas amigas e meus amigos,

Meus amigos e meus amigos, minhas amigas e minhas amigas,

meus par entes e minhas parentes de todos os dias,

gracgas a Deus, gracas a Nossa Senhora Aparecida,

gracas ao meu Padim Padre Cicero Romé&o Batista, do Juazeiro do Norte,
esta no Céu (som de sineta) emplacamos, emplacamos , emplacamos.
Chegamos a terca-feira, mogada. Hoje é terca-feira, dia 19 de junho,

19 de junho, meniiiino, 19 de junho de 2001. E a esta¢&o do Outono brasileiro. " 3
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2 As informagdes sobre a emissora, a origem dos irmdos Amorim, a histéria do programa e
oracao do Padre Cicero foram impressas a partir do site da emissora -www.bandfm.com.br e
estdo anexadas no final deste trabal ho.

3 Transcricdo da fita cassete, da gravacdo do programa "Forré da Band", sdo do dia 19 de
junho de 2001, assim como todos os outros trechos utilizados neste trabal ho.

Neste trecho introdutorio do programa, alguns elementos ja encaminham o ouvinte ao
universo de referéncias reais, como a do Padre Cicero. “O real é produzido a partir de células
miniaturizadas, de matrizes e de memdrias, de modelos de comando - e pode ser reproduzido
um numero infinito de vezes a partir dai”, afirmacdo esta contida no texto de
Baudrillard (1991,p8)4. A referéncia a padroeira religiosa do Brasil, trata da "substituicéo do
real pelos signos do real” como diz o autor francés (1991, p.9), num processo referencial oral,
de reprodutibilidade cotidiana. Este apelo constante a religiosidade e a imagem da santa, ai
aliando uma descricéo préxima do visual com o oral, reafirmam o caréter de irrealidade do
discurso e do proprio veiculo. Estes elementos estdo presentes em todos os programas, desde
asuacriagdo em 1995.

Da mesma forma, a locucéo das manchetes dos jornais do dia, de falas didaticas sobre os
problemas causados pela auséncia de chuvas e levaram ao racionamento de energia, em 2001,
denominado popularmente de "apagdo” pela populacdo brasileira, introduzem o cotidiano, na
voz de Amorim Filho.

‘Evidentemente, como diz 0 “Mano Novo”, evidentemente, teremos
as represas com mais dgua e consequentemente, consequentemente,
0 apagao ndo chegarae 0 racionamento sera amenizado.

Tomara que as previsdes meteorol dgicas se confirmem!

Ou entdo, uma noticia econdmica real lida com entonacdo de noticiarista,como o exemplo

aseguir,
" O Estado de S8o Paulo - “Pacote argentino derruba mercados e faz délar disparar.”

E chamariz para alembranca de uma piada sobre o povo argentino:

" Porque , ontem eu ndo sei onde eu fui, numa bancade jornal,
sabe esta histéria de conversa para esperar trem, né,

vocé entrano elevador. Asvezes vocé é timido no elevador,
ai um fica olhando para a cara do outro . Qual é adesculpa
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para conversar com o vizinho, com uma pessoa que Vocé ndo conhece.
“E ai, tafazendo frio, né. Ou, tafazendo calor. Ontem, eu fui até uma
banca de jornal, ando, foi num estacionamento. Ai o gerente do
estacionamento disse: Oh Mano Vé o, tudo bem? Tudo bem.

Eu falel, puxafrio, hem, pois €, este frio vem da Argentina.

Ele falou, rapaz da Argentina s vem o que ndo presta.

Ah,ah, ah (som de risada).

4 Baudrillard, Jean.Smulacros e smulago. Lisboa: Reldgio d'Agua, 1991
A locucdo, além da oralidade natural do apresentador, se apoia no texto radiofénico que

exige adequacdo técnico-linguistica concernente ao veiculo, como explica Del Bianco (1999,
p15)s.

.5 Del Bianco, NéliaR. e Moreira, Sonia V. (org). Radio no Brasil: tendéncias e perspectivas.Rio de Janeiro:EdJUERJ, 1999, p15.

Além datécnica, no caso de Amorim Filho aperfeicoada hd mais de 35 anos de profissdo, ha
o profundo conhecimento de elementos cultura popular brasileira, em particular da
nordestina.

Este saber adquirido, a partir da origem pessoal (nasceu na Paraiba, na pequena cidade de
Sousa) até o interesse pelas musicas de diversos ritmos origens , que deu origem ao nome do
programa "Forr6é da Band". Somado ao conhecimento de todas as atividades culturais como as
festas religiosas, os habitos regionais, o que confere credibilidade ao apresentador, avalizada
pelas intervencdes do ouvinte, tema do capitulo "Ouvinte- o fraternoinvisivel", deste
trabalho.

Com este conhecimento, o texto diario, mentalmente produzido, sem apoio do redigido,
atinge o referencia da memoria, na maioria das vezes da infancia passada no meio rura ou
em pequenas cidades interioranas. Os animais cOmo avaca, 0 jumento, passaros e cobras séo
descritos assim como as procissdes e festas religiosas, temperados com receitas de pratos
tipicos e referéncias turistico-geogréficas em lembrancas levadas ao ar. O ouvinte ao contar
ao vivo, reaimenta Amorim Filho e refaz uma memdria, nem sempre real, da idéia de que
aguele tempo sim, era bom. A maioria dos ouvintes, trabalha em atividades noturnas, como
porteiros, zeladores, segurancas, padeiros, motoristas de caminhdo e desempregados ou
subempregados. O trecho transcrito, a seguir, representa a associagao da realidade geogréfica,
mas distante hoje, de quem ouve.

. Diretamente de Sousa, do Vale dos Dinosauros, na gloriosa, na historica,
nainesquecivel PARAIBA, aterrade Campina Grande, aterrade -Ah rapaz!

Um lugar lindo da Paraiba é o Pico do Jabre, o0 ponto mais alto do Nordeste.

Perto da Serrado Teixeira, de Pombal, de Catolé do Rocha, de Riacho dos Cavalos,
de Contado, de Sousaa minhaterra, de Sdo Gongalo, Marisopolis, de Juazeirinho,
Belenzinho, Cgjazeiras, Jardim .......... , Piancd , antiga Misericérdia ou entéo,
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da Capital Jodo Pessoa, de Santa Luzia, de Santa Rita que € bem pertinho de Jodo Pessoa.
(Fitatranscrita, dia 19/06/02)

O vocabulario do locutor repleto de palavras e expressdes conhecidas do ouvinte, o torna
um amigo confiavel e alegre. Na explicacéo de Cyro Cesar (1996, p 53)6, no item "A viagem
do Bom-dia", * € nossa voz, inspiracdes, pensamentos e emocdes poderem estar onde nosso

corpo jamais poderia estar, ao lado de quem vocé nem sempre imagina e que
6 Cesar, Cyro. Radio: inspirago, transmissdo e emogao. Sao Paulo:IBRASA, 1996, pp 45-53.
se identifica com vocé. Esta é a grande e marcante caracteristica do radio, que permite que a

Imaginagdo conviva com o cotidiano do ouvinte.

Ainda utilizando o texto de Cyro Cesar (1996, p 45), onde ele caracteriza afor¢ado radio
no sentido de influenciar, transformar, sensibilizar, convencer e esclarecer, que provém da
simplicidade e ndo da complexidade das palavras. Mesmo ao considerar o programa "Forro
da Band" uma simulagdo de vivéncia apenas idealizada, caracteristica do meio, é importante
lembrar o papel de agente cultural representativo de pessoas andnimas. A cronica verbal
aliada aos ritmados sons das musicas, originadas no Nordeste e que hoje fazem parte do
repertorio urbano de todo o Pais, em parte a partir da divulgacéo feita pelo proprio programa,
encontram repercussao em larga escala. Sdo mais de 1.200 cidades que integram arede

radiofénica, a partir da retransmisséo via satélite.

Crobnica ao amanhecer

O conceito de cronica diaria,como analisada neste trabalho, foi obtido em Marques de
Melo (1 1985, p 113)7 que a*“considera como uma associagdo deidéias, o jogo de palavras e
conceitos, as contraposi¢oes, que misturam o real e o imaginario como forma de fazer realcar
o primeiro”, sereferindo a crénica escrita e apresentada em jornais impressos. O autor
acrescenta gque “ a crénica moderna assume a pal pitagéo e a agilidade de um jornalismo em
mutagao” .

No exemplo do "Forr6 da Band", a répida associacéo de fatos e lembrancas, aliado ao jogo
de palavras e mais, aintroducéo dos fatos cotidianos da vida da cidade, do pais e do exterior a
partir da leitura das manchetes dos jornais e dos comentarios do locutor, somados a
lembrancas passadas, transformam o programa em uma cronica com texto e misica. E com
ela que muitos brasileiros amanhecem o dia.
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Como toda cronica é pessoal e assinada, caracteristica deste género jornalistico opinativo,
Amorim Filho, como cronista radiofonico, mistura a realidade cotidiana, as vezes mesquinha,
apartir dos depoimentos dos ouvintes com suas dificuldades financeiras, com aaegriaea
esperanca de tempos melhores. Esta caracteristica, comum a quase todos os locutores de
programas de variedades, nele tem também o objetivo de estimular a luta contraa
desesperanca de muitos dos seus conterraneos.

O trecho transcrito abaixo demonstra a cronica desenvolvida diariamente por Amorim
Filho:

"Pois & mogada, daqui pra frente vamos sapecar forré e hoje estou aqui
com espirito saudosi sta, chumbo.Quatro e dez. Vamo |& Lembrando
aquela casinha de vovo, aquela casinha de vovo, nas quebradas do sertéo,
ha quase quinhentos quilémetros do litoral. Onde aterra é seca, onde aterra € rachada,
0 matuto n&o usa sapato, o matuto do pé rachado. E, e o cabratem boi brabo mesmo,
jumento, bode, carneiro e porco.Mas o coragdo tem vontade de desfrutar amusicadaterra
E pra comegar 0 nosso tarrubufado, oh sanfoneiro , puxa um pouco o paleté da saudade.
(musica) Etadanado, ja dizem que beijo de mulher dos outros , tem gosto de chumbo."

O tempo e atemperatura, temas recorrentes nas crénicas publicadas em jornais e revistas,
sdo tratados com intimidade, com diminutivos como "alguns segundinhos” e aleitura das
manchetes dos principais jornais impressos brasileiros, entre eles, O Globo, Jornal do Brasil,
A Tarde, Folha de Sao Paulo , também pode ser tratada de maneira jocosa, satirizando seus
erros de locucéo.

"O Globo, Rio de Janeiro —* Duvidas sobre a Argentina, deixaeu ler
esta manchete de novo, Mano Véio — o Gcul os esta sujo, aqui.
O Globo, Rio de Janeiro. “Duvidas sobre a Argentinafaz o délar subir e derruba Bolsa”.

Ou no inicio daleitura, soa nas méos de Amorim Filho, a sineta de amarrar no pescogo do boi
ou davaca, a gravacdo da corneta na matinata, como Visto nesta transcri¢ao:

S&o 4 horas e treze, ja pulamos para 4 e quatorze. Senhoras e senhores. (som de
corneta da matinata do exército) Respeitavel publico. (som de sineta) (som de
corneta...). Anunciamos e apresentamos..Let's go. Vamos para as manchetes de
alguns dos principais jornais do Brasil. Olha, depois das cinco horas vai Ter o let's

go. Let’s go!.
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O aspecto do jornalismo informativo, € a apresentacdo pura e simples do fato. As
manchetes lidas naguela ocasido abordavam temas como o aumento do preco da tarifa
telefénica, a queda do valor da moeda, os problemas econdmicos da Argentina e o0
racionamento de energia. Assunto tratado até a exaustéo por todos 0s meios de comunicagéo
e motivo de chacota, apesar da seriedade do problema, pela propria populacéo atingida pelo
"apagdon” e, que ao contrério do Governo Federal, cumpriu o que Ihe foi pedido, como retrata
amanchete lidano dia 19 de junho de 2001, no programa:

Diario de Pernambuco —  Nordeste economiza 19% de energiaem 15 dias“

Afinal, como explica Marques de Melo (1985, p 116) s, “0 cronista que sabe atuar como

sMarques de Melo, José. A opinido no jornalismo brasileiro. Sdo Paulo, Vozes, 1985.p116.

consciéncia poética da atualidade é aguele que mantém vivo o interesse do seu publico e
converte a cronica em algo desgjado pelos leitores. Atua como mediador literério entre os

fatos que estéo acontecendo e a psicologia coletiva’.

Ouvinte - o fraterno invisivel

As pessoas que se utilizam da ligago tel efbnica gratuita para entrar ao vivo no programa
"Forré da Band", com o Amorim Filho ou com Expedito Duarte, estdo despertas no horério
damadrugada. Parainiciar mais uma jornada de trabalho ou para encerré-la. Na maioria dos
depoimentos, sdo relatadas as atividades econdmicas de baixa remuneracéo como porteiros,
segurancas de empresas, padeiros ou com horérios diferenciados, como motoristas de téxi ou
de caminh&o.

Para que a conversacao possa ocorrer sem interrupgdes, venha a ligacéo de onde vier, o
programa se utiliza de um equipamento de amplificacdo, denominado hibrido tel efénico,
acoplado aumalinha e a um aparelho de telefonia, segundo Cyro Cesar (1996,p 59)s. Esta
técnica difundida ao extremo no universo radiofénico, seja nos programas musicais, de
variedades ou de jornalismo, coloca umaamostra davidareal, nasimulacdo queva ao ar. O
ouvinte Reinaldo, na madrugada do dia 20 de junho de 2001, conversou com Amorim Filho.

Ele é o retrato da populagdo periférica e trabalhadora do Brasil:
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“FM esta presente numa boa S&o 4 e 27 vamos |4 no telefone 80501313.
Alo, no telefone ao, Brasil bom-dial
Bom -dia, mano véio.
Opal Quem fala?
E Reinaldo mano velho.
Fala Reynaldo tudo bem Reynaldo?
Tudo bom mano velho rapaz justo que nem boca de bode,
certo que nem pau de cambiteiro rapaz!
Tu t&falando de onde, macho véio?
Falo aqui de S&o Bernardo, mano véo.
Vocé esta em S&o Paul0?
SP, Sao Bernardo do Campo.
Ah,vocé estd no ABC, em Sdo Bernardo do Campo, uma belissima encantadora cidade.
Digaai meu fii.
E uma satisfacio falar com vocé de novo o rapaz!
O rapaz a alegria € toda nossa.

8Cesar, Cyro. Radio:inspiracgdo, transmissio e emogdo. Sdo Paulo: IBRASA, 1996. P 59.

Satisfagdo mesmo viu rapaz,opa faz tempo que eu ndo falo com vocés paramim € uma
satisfacéo.

Opal muito obrigado, obrigado. O nosso combustivel é voceé.

Eu queria mandar um abrago pro Mano Novo que tala em Caruaru...

Isso.

PraManaVéiae pravéiade um peito so.

Pravéiade um peito s6?

ISso.

A vehade um peito s e avéia acha é bom viu 'he he he he.

Oh Reinaldo, se tatrabalhando Reinaldo?

Estou trabalhando, Mano Véio.

Sefaz o que, 0 homem?

To trabalhando, Mano Véio

Sefaz o que, home?

Eu trabalho na seguranga, Mano Véio.

Ha voceé trabal ha na seguranca n€? e vocé nasceu onde, Reinaldo?

Eu sou da Bahia ,Mano Véio.

Eiiiita rapaz vocé viu o cara cantou |a,0 Gilton. Procurando a namorada dele,
vigiando pela Bahiainteirarapaz. Olha, vocé é de que cidade da Bahia?

Eu sou de Santa Luz, Mano Véo.

Eita Santa Luz ,faz tempo.

Ali abaixo da Feira de Santana, naquelaregido ali.

Ave-Mariarapaz que beleza. E vocé morou muito tempo na Bahia, o Reynaldo?
Mano velho eu vim, eu vim de la com 15 anos de idade.
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Quinze anos? E vocé hoje esta com quantos anos?
To com 48.

A com quatro oito?

E ,entdo eu tou aqui em S&o Paulo héa 32 anos.

Ha 32 anos né?

E.

A reafirmagao das origens, téo valorizadas no programa, fica patente com a sequéncia do
didlogo, quando Amorim Filho cobra a voltaa Bahia, do ouvinte, que ha 32 anos moraem
S&o Bernardo, cidade da Grande S&o Paulo.

Mas vocé vai sempre a Bahiaou tem parente na Bahia?

Mano véio seu fala pravocé, vocé ndo acredita, eu vim de la e ndo voltel maisla
Rapaz!

Casel aqui e ndo voltel mais.

E nem sabe se tem parente, se tem familiala?

N&o minha familiatatoda aqui né.

A tatodaaqui.

L4, & eu tenho sb assim, primo,vd essas coisas.

Rapaz vocé nunca maisvoltou 147

Nunca voltei, rapaz toda a familia voltou menos eu.

Tenha vergonha na cara home.

Ah ah ah ah ah.

Pegaum diavai lavisitar também quando vocé chegar |4 para visitar, vocé ndo vai conhecer
mais nada.

Mais nada €!

E o povo ndo vai saber quem é vocé tl vai chegar |4 e ninguém vai nem dar bola para vocé
porgue o cara chega gordo véio ah, ah,ah,ah.

O mano véio?

Diga meu bichinho!

Inclusive rapaz eu fui praeu fui ai eu trabalhei naBand ai viu?
A vocé trabalhou aqui na Band €?

E eu trabalhei ai rapaz.

Ha é na, na seguranca?

E na seguranca.

foi mesmo rapaz?

No tempo do Azem, lembra do Azem?

Lembro, lembro, lembro, do Azem rapaz!

Lembra do Azem que era o chefe da seguranca?

Isso lembro.

Ent&o ai terceirizou, €le saiu né.Isso.

Ai ficou o Jair no lugar dele né.

Isso 0 Jair é verdade.

Al, tercerizou nené.Ai, vocé dancou.

Foi, foi lembraque tercerizou?
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Lembro, lembro, lembro, lembro.
Ai todo mundo saiu fora. Uns ficou, outros sairam.

Este relato permite lembrar a conceituagdo de discurso como um processo e produto da
interacdo verbal e, o enunciado sua unidade real, segundo Medina (2001, p 1)9. Aindade
acordo com essa autora, para se manifestar,” o discurso usa o texto, que podemos definir
como toda e qualquer manifestacdo da capacidade humana, realizada mediante um sistema
de signos. Pode ser tanto um poema ou uma conversa, guanto uma pintura ou uma
escultura” . .

A capacidade de conversar com o outro invisivel, como se estivesse ao seu lado, com o0s
mMesmos signos culturais e aproximando a linguagem do entendimento deste outro, tornaa
locugdo de Amorim Filho, o texto do programa apoiado nas musicas e outros elementos.
Estarelagdo pessoal com o ouvinte, que considera o locutor fraternalmente, também tem o seu
lado comercia desenvolvido, além da realimentacdo que 0s ouvintes permitem ao conteldo
do programa.

A partir do sucesso do programa "Forré da Band", em um horéario cedido pela emissora
paulista, ocorreu um fenémeno comercial - foi inicialmente inaugurada uma pegquenalojade
venda de fitas cassetes e Cds, ainda em pouca quantidade, em 1996, situada naregido do Brés,
reduto da populacdo de origem nordesting, em Sdo Paulo. Em 2001, foi aberta umanovaloja,
numa galeria comercial, na avenida Paulista, seguida da criacéo da gravadora, que como todos
0s outros produtos tém amarca"Mano Véo- Mano Novo".

Em agosto de 2002, a modesta loja do Bras, se transformou na denominada "M egastore do
Forrg", em outro ponto, na mesma rua.

Comentario final

A formado programa € mantida a mesma, desde sua criacéo, o que permitiu aanadise de
um s6 programa. Neste trabalho, onde procurou-se apresentar apenas um viés, alinhavado a
partir de uma costura muito mais rica de detalhes, néo teve a pretenséo de chegar auma
conclusdo definitiva sobre os aspectos abordados. O norte do texto foi levar aumareflexéo
sobre a possibilidade de haver alguma verdade e, por que ndo, beleza em um discurso
radiof 6nico popular. Mesmo que questbes como do real, anoticiaou fato do diae,

9 Medinag, Jorge Lellis Bomfin - Géneros jornalisticos: uma questéo de género,
site http://www.intercom,org.br/papers/viii-sipec/qt05/|

e do imaginario, a partir damemaria do ouvinte do programa“Forrd daBand”, foi afonte de
inspiracdo deste trabalho. Abordada por Baudrillard, que considera que o real pode ser
reproduzido, a partir de signos dele mesmo, e por iSso quer passa a ser umasimulacdo. Em
um programa radiof6nico ha ainvisibilidade corporea, substituida pelafala, sons, discursos
gue remetem a outra realidade.

Séo relatos de manifestagdes artisticas, culturais, religiosas, turisticas ou culinarias que trazem
para o ouvinte histérias vividas ou relatadas por outros. Este papel de resgatador da memaria
dos ouvintes da madrugada é plenamente cumprido pelo programa.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Folkcomunicag&o, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicagéo,
Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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