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Resumo: Este artigo trata das maneiras pelas quais a revista em quadrinhos inglesa de maior sucesso
nas ultimas duas décadas, Viz, alterou seu formato e conteido durante sua historia para se adaptar um
novo perfil de mercado ¢ a uma grande audiéncia. Esta revista passou por um processo de
comercializagdo a partir da tiragem inicial de 150 copias na cidade de Newcastle para mais de um
1.000.000,00 de copias dez anos depois, empregando um esquema de producdo e distribui¢ao
semelhante aos produtos mais comerciais. Dessa forma, serd importante discutir como a revista Viz se
adaptou a essa nova situacdo. Ela conseguiu passar de um formato e tematicas semelhantes as revistas
alternativas para uma publicagdo voltada para o mercado comercial. Argumento principal desse artigo
€ mostrar como o processo de comercializagdo afetou um produto em termos de formato e conteudo,
onde estratégias de discurso artistico tiveram que se adaptar as demandas do mercado. Isto é feito
através da andlise de toda histéria da revista buscando momentos em que houve mudangas
significativas no contetido e formato. Essas mudancas sdo entdo relacionadas a transformagdes de
mercado. A partir a analise da revista, torna-se claro que a compreensdo dos produtos culturais ndo
deve ser procurada apenas na andlise de seu discurso interno, mas uma partir de sua posi¢cao mercado e
da relagdo com outros produtos.
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A revista Viz: a atitude punk e os quadrinhos para criangas

A revista Viz foi langada em Newcastle, uma cidade industrial no norte da Inglaterra
em dezembro de 1979 de dezembro. A revista foi criada de forma independente por dois
irmaos, Chris e Simon Donald, que tinham 19 e 16 anos respectivamente. Vale ressaltar que a
revista Viz ndo se langou no mercado com um formato definitivo ¢ também nao utilizava um
sistema de distribuicdo organizada. Foram impressas inicialmente 150 copias, distribuidas de

mao em mao na localidade similar aos quadrinhos subterraneo. Este aspecto trouxe um
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elemento muito importante para a compreensao do mercado para essa nova revista naquele
periodo porque os leitores estavam sendo atraidos para uma tradicdo bem distante dos
quadrinhos tradicionais. De acordo com Lawley (1999), eles pretendiam fazer um fanzine
punk, mas foram aconselhados por uma personalidade do movimento a produzirem uma
revista de humor. Criou-se entdo uma revista humoristica que tinha uma forte sensibilidade
punk.

A primeira capa da revista ja tras elementos que mostram o seu direcionamento para
um estilo proximo a estética dos quadrinhos alternativos. A capa ¢ feita completamente em
preto e branco e hd uma justaposicdo de figuras como se tivessem sido fotocopiados. Uma
revista com tais caracteristicas lancada em Newecastle no final da década de 70 indica
claramente para os leitores que eles terdo em maos um produto que lida com a tradicao de
quadrinhos para adultos, com temas que sdo pouco explorados pelos quadrinhos tradicionais.
Dessa forma, os leitores teriam que dialogar com a revista a partir de referéncias cotidianas
onde temas considerados de mau gosto e reprimidos sao tratados abertamente.

Os elementos visuais na primeira capa mostram figuras grotescas como um grande
'verme' € um rato enorme que abraca uma mulher. Ha também de forma destacada um homem
que se assemelha a um skinhead que aponta a arma para um pequeno crocodilo. O pequeno
crocodilo ¢ parecido com os desenhos de animais tipicos de livros de estérias para criangas,
como se os autores estivessem estabelecendo um contraste entre o mundo dos adultos
(representado pela atitude do skinhead) e o mundo puro e infantil das criangas. Nessa capa, ao
mesmo tempo em que o homem aponta para o crocodilo diz para os leitores: "compre essa
revista ou eu atiro no crocodilo".

Nesse momento ¢ necessario destacar que o estilo inicial da revista ndo significa que
os autores tinham uma inten¢do clara de se posicionar como um quadrinho alternativo nos
moldes dos movimentos contraculturais. No caso da revista Viz a propria falta de estrutura
econdmica os levou a fazer um produto nesses moldes. No entanto, a falta de recursos nao
determinaria o contetido da revista que poderia ter escolhido qualquer tema para trabalhar. A
escolha de assuntos voltados para o dia-a-dia e semelhantes aos trabalhados por quadrinhos
adultos colocou Viz numa situagdo igual aos quadrinhos subterraneos e com caracteristicas
parecidas as fanzines (Duncombe, 1997). A idéia de alternativo neste contexto se refere muito

mais a relagdo ao espaco que a revista ocupa no mercado de quadrinhos do que uma clara
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ideologia da contracultura. Houve um reforco dessa interpretacdo para os leitores e um
fortalecimento do mercado para esse tipo de produto.

O conteudo dos primeiros numeros reforga este aspecto através de muitas parodias de
anuncios comerciais comumente encontrados na midia. Tendo isso em mente, pode-se notar
que um anuncio de um novo produto para lavar roupas se transforma em uma propaganda que
joga 'merda’ nas pessoas que ficam em frente da maquina e lavar, ela serve na verdade para
sujar suas roupas. Nota-se que o anuncio do novo produto Azox (Viz 1) mostra um casal em
que o homem est4 na frente da lavadora de roupas tendo sua roupa suja enquanto sua mulher
fica preocupada com a sujeira que terd que limpar, como uma tipica dona de casa. Este tipo de
anuncio ¢ um exemplo de varios outros que mostram uma posicao descompromissada em
relacdo ao mercado comercial. Ele também ressalta um dos principais aspectos da revista, que
¢ uma inversdo de tudo que ¢ considerado de bom gosto para os valores tradicionais. Para
reforcar este aspecto sdo utilizadas expressdes tipicas da linguagem de rua tais como
palavrdes, girias e referéncias a aspectos considerados de mau gosto (vOomito e merda),
reforcando assim o seu perfil como uma revista que falaria a 'lingua de seus leitores' como ¢
comumente visto nos quadrinhos alternativos.

Para entender o contetido de Viz € preciso destacar a relacdo entre a revista € o
aparecimento de subcultura de punk nos anos 70. Na ocasido em que Viz surgiu no mercado, o
movimento punk era a cultura juvenil mais importante desde o movimento hippie. As idéias
Punk eram poderosas o bastante para inspirar o surgimento de vérias manifestagcdes culturais
produzidas pelos jovens e entre elas se destacava as revistas em quadrinhos. Esses produtos
emergiram em um momento no qual as idéias da juventude pareciam ser completamente
envolvidas pelo mercado comercial. O movimento punk foi visto como uma reagdo contra o
processo de absor¢ao produzido pelo mercado comercial. Essa atitude gerou uma forte cultura
do "do-it-yourself” (faga vocé mesmo) e inspiraram diretamente os dois criadores da Viz.

Nesse contexto a revista compartilhou a atitude punk em pelo menos dois sentidos: a)
a énfase em violéncia e destrui¢do e b) a representacdo de vida cotidiana dos jovens da classe
trabalhadora. Na realidade, ndo pode ser dito que Viz estava valorizando positivamente essa
classe social, o que se deseja ressaltar ¢ que a revista estava trazendo esse cotidiano para as

suas paginas e fazendo essa realidade ser discutida por seus leitores. Uma realidade sempre
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relegada a segundo plano pelos produtos da midia agora se tornava a principal fonte de
referéncia para esse tipo de publicacao.

O aspecto carnavalesco (ver Bakhtin) estd sempre muito presente desde os seus
primeiros numeros. Algumas histérias usam elementos que se referem a partes do corpo que
se identificam como repugnantes ou sdo alvos de repressdo. Nesse sentido ha uma forte
referéncia ao anus e aos fluidos corporais. Esses elementos sdo utilizados para ressaltar o
ponto de vista da revista contra os temas que os autores consideram conservadores.
Entretanto, o corpo ndo ¢ tratado de uma maneira livre em que apenas a o prazer € ressaltado.
Ele também ¢ objeto de punigdo nos momentos em que os personagens sdao punidos por
desagradarem os representantes de poder nas estorias tais como os pais, policiais e
professores.

Um personagem que representa claramente esse aspecto ¢ "Johnny Fartpants’
(Jodozinho Peidao). Ele tem um peido completamente fora de controle e muito forte, que, de
acordo com ele, ndo ha como conter. No entanto, o seu peido parece ser utilizado de forma
voluntaria contra os adultos que o querem de alguma forma exercer poder sobre ele. Em uma
de suas estdrias ele termina castigado por seus pais que o espancam na bunda, mas ele diz que
nao esta doendo e que na verdade isso vai ajudar a criar uma protecao em torno de seu anus.
Da mesma maneira no final de outra historia um policial introduz um objeto em seu anus para
puni-lo contra seu mau comportamento. Este também ¢ o caso de "Tommy Banana Johnson”
que sempre, no fim das historias, encontra um policial que introduz uma grande banana no seu
anus.

A revista apresenta a realidade de um modo invertido onde aspectos da vida cotidiana
que normalmente sdo reprimidos desfrutam de total liberdade e sdo valorizados
positivamente. O efeito de humour torna-se maior quando essas cenas sdo confrontadas com
os produtos mais populares direcionados ao publico infantil e que obedecem a um codigo de
ética que bane tais referéncias em suas paginas.

Além de retratar as experiéncias de pessoas comuns, nota-se também nas primeiras
revistas um didlogo freqiiente com o mundo das criangas como este ¢ retratado nas histérias
em quadrinhos. Vale ressaltar que este era 0 momento em que a Viz estd criando seu proprio
perfil como um quadrinho para adultos e se utiliza desse contraste para enfatizar a sua

diferenca para os leitores. A referéncia a tradicao de quadrinhos infantis se apresentava como
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um dos elementos mais importantes para a construcao do perfil da revista porque sinalizava
claramente para os leitores que eles estariam abandonando a realidade infantil e entrariam
agora no mundo dos adultos. O contraste entre 0 mundo ‘limpo” das criangas e o mundo
"sujo’dos adultos foi bastante explorado com elemento de sedu¢do de seus leitores, a0 mesmo
tempo em que enfatizava o perfil da revista como uma publicagao alternativa.

Um claro exemplo desse contraste ¢ dado pela parddia dos personagens Tom e Gerry
em que Tom finalmente consegue matar Gerry. Na histéria original Tom ¢ sempre colocado
como o gato mau que persegue o indefeso Gerry. E um luta que se repete indefinidamente e
sempre leva Tom a uma situagdo desfavoravel. Mas, de acordo com o mundo criado por Viz,
ha uma inversao de expectativas e Tom consegue fazer o que sempre quis. Nesta tira hd uma
morte simbdlica da realidade que as criangas estdo acostumadas e o nascimento de um mundo

adulto em que nem sempre o mau € punido.

Viz7,p.3

Um contraste muito forte ¢ feito entre os personagens Skinheed e Croc, o améavel
crocodilo. Skinheed se refere diretamente a realidade da classe trabalhadora inglesa em que,
de acordo com o discurso ir6nico da revista, ha desemprego e falta de politicas publicas que
incorporem o jovem ao mercado de trabalho. Esse ¢ o perfil de Skinheed que se revolta contra
a sociedade e mata todos que encontra pela frente. Em contraste a essa situagdo, as primeiras
capas mostram Colin completamente educado e simpatico tentando falar com Skinheed, que

lhe aponta uma arma para a cabeca. Nas histérias de Croc ele estd sempre passeando pela
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floresta e conversando com outros animais, ¢ ao final aparece um cagador que o mata. Dessa
forma a revista reforga para o leitor que tipo de realidade ele deve encontrar, onde o mundo
infantil das historias que lhe sdo contadas ndo mais obedece as mesmas regras.

E importante ressaltar que esse é o perfil da Viz em seus nameros inicias, que duram
até 1984, quando vai adquirir distribuicdo nacional e uma periodicidade regular. Até esse
periodo, a influéncia punk, que se refletia nos temas e na critica ao mercado, e a parodia de
personagens do mundo infantil sdo os principais elementos que estruturam o seu discurso. A
parte seguinte desse artigo discutird quais foram as mudancas que Viz sofreu na medida que
direcionava seu produto para o grande mercado e se transformou no maior sucesso editorial

na Inglaterra de todos os tempos.

O movimento em dire¢io ao grande mercado: sexualidade e parodia da midia

A partir de 1985 podem ser observadas varias mudangas na revista Viz em termos de
conteudo, formato e forma de distribuicdo. Nao obstante, esse artigo ndo estd argumentando
que héd uma mudanga brusca no seu formato. Esse foi um processo lento em que determinados
temas, que ja estavam presentes de forma embrionaria nos niimeros iniciais, passaram a ter
uma relevancia maior na revista enquanto outros foram quase abandonados. O argumento
desenvolvido no artigo ¢ que essas transformagdes se deram devido a mudangas no mercado e
o direcionamento da revista para um publico cada vez mais amplo.

O primeiro aspecto para ser enfatizado em relacdo ao seu conteudo ¢ que ha uma
énfase em personagens fixos, quando inicialmente ndo havia uma légica para a inclusao ou
ndo de determinado personagem. Era muito freqiiente nos nimeros iniciais historias que
lidavam com experiéncias comuns de criangas tais como festa de aniversario e brincadeiras na
rua. Entretanto, os personagens que retratavam esses aspectos eram bastante variaveis. Na
verdade, muitos deles apenas apareciam uma Unica vez. Eles eram importantes para construir
o perfil da revista com um quadrinho direcionada para a vida adulta em que experiéncias da
infancia eram deixadas para tras.

Quando Viz adquiriu distribuicao nacional a énfase dos desenhos comegou a ser dado
a personagens que apareciam periodicamente € com um padrao de comportamento previsivel.

Assim os personagens vao representar aspectos determinados da vida cotidiana de maneira
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fixa da seguinte maneira: a vida dos garotos (Johnny Fartpants, Felix Amazing Uderpants e
Buster Gonad and his unfeasibly testicles); a vida em familiar (a Biffa Bacon, Modern Parents
and Spoilt Bastard); a vida sexual (Sid the Sexist e Fat Slags), Televisao (Roger Mellie) e o
mundo do futebol (Billy the Fish). E importante ressaltar que nenhum desses personagens
principais aparece na revista antes do numero 12, o que ndo indica que esses temas nao eram
tratados por Viz. O que se quer enfatizar ¢ que eles ndo eram previsiveis na forma de
personagens fixos e que os temas que tratam ndo passavam por qualquer forma de controle
como se pode observar a partir do periodo em que a revista adquiriu distribui¢do nacional. O
experimentalismo da fase inicial d4 lugar a um padrdo previsivel de personagens que se
direcionam cada vez mais para sexo.

Durante o movimento para uma postura mais comercializada, Viz
passou por trés periodos principais. O primeiro periodo ¢ de 1979 a 1984,
que corresponde aos numeros de 1 a 12. Neste periodo, Viz era
completamente feita em Newcastle e tinha sua distribuigdo limitada aquela
regidao.O formato da revista se assemelhava aos quadrinhos alternativos. O
contetido se concentrava na parddia de um mundo infantil ¢ uma atitude
punk. Era um discurso de desafio em que o mundo se apresentava de cabeca
para baixo (Bakhtin, 1984).

O segundo periodo ¢ de 1985 a 1990, niimeros de 14 a 39. Neste periodo houve uma
grande mudancga no formato e a quantidade de paginas dobrou. A revista adquiriu distribuicao
nacional através da Virgin. Agora ela poderia ser achada em qualquer banca de revista
mensalmente. Agora o seu perfil como quadrinhos adultos parecia estar resolvido depois de
alguns anos no mercado. O terceiro periodo € de 1990-1996, nimeros 40 a 69, quando Viz
adotou uma capa mais colorida e introduziu uma maior quantidade de antincios.

O periodo que seguiu a aquisicdo de distribui¢do nacional representou uma forte
mudanca na capa da revista que agora era em cores ¢ se assemelhava ao formato das revistas
em quadrinhos consolidadas no mercado. No entanto as paginas continuavam a utilizar papel
jornal e estabelecia um contraste com as cores da capa. Em termos de contetido pode-se
observar uma énfase inicial nos personagens que lidavam com a o mundo das criangas. Esse
aspecto serviu para que a revista consolidasse sua diferenga em relagdo aos quadrinhos para
criancas e sinalizassem para o leitor um tipo diferenciado de produto. Ao mesmo tempo ela

estava lidando, através da intertextualidade, com fortes memorias em seus leitores, uma vez
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que Johnny Fartpants era bastante parecido com Denis the Menace, um dos mais famosos
personagens infantis dos quadrinhos ingleses Beano e Dandy (Clarke, 1991).

Nesse mesmo periodo a revista aumentou a quantidade de textos semelhantes aos
encontrados nos jornais e revistas direcionados para o publico adulto. Assuntos e artistas
tratados pela midia eram alvo freqlientes de parddias e brincadeiras nas suas paginas. Neste
momento, a revista estava indicando um novo estilo que se direcionava cada vez mais para o
didlogo com produtos apenas acessiveis aos adultos. A construcao da identidade de Viz como
um produto direcionado para esse novo mercado se tornava vital para sua sobrevivéncia uma
vez que ela estava ampliando cada vez mais a sua audiéncia. A énfase que era dada ao
dialogo com a realidade das brincadeiras de criancas agora se volta para os produtos
direcionados para a realidade dos adultos.

A tendéncia para se tornar uma revista direcionada para esse novo mercado se
consolidou pela concentracao de estérias que lidavam prioritariamente com a vida familiar e
sexo. Depois do primeiro periodo, no qual Viz estruturou seu perfil através de parddias de
personagens infantis, a fase seguinte serd a parddia de produtos do mercado de consumo de
adultos e personagens que lidam explicitamente com temadticas sexuais. Neste contexto ela
teve que competir com publicagdes humoristicas tal como a Private Eye e os tabldides que
também publicam quadrinhos de humor. Na realidade, a revista tendeu cada vez mais a
utilizar referéncias tratadas nos tabldéides como uma forma de estabelecer um vinculo direto
com o universo cultural dos leitores, que cada vez mais tinha sua visdo de realidade
diretamente relacionada aos produtos oferecidos pela midia.

Nesse contexto, Viz representou um novo tipo de produto no mercado britanico e
identificou uma audiéncia para ele. A revista em quadrinho ndo era apenas mais uma revista
em quadrinhos e sim uma mistura de quadrinhos, textos e parddias de produtos da midia. Da
mesma maneira, Viz conseguiu trabalhar com o limite entre o que seria uma publicagdo
comercial e a uma revista alternativa. Em termos de formato, distribui¢do e posi¢do no
mercado ela podia ser considerada semelhante a qualquer outra revista, mas seu contetido ndo
deixava duvida que ela tratava de temas de uma forma bem diferente do que se encontrava
comumente nas revistas tradicionais.

O movimento em direcdo a uma audiéncia maior ¢ a competi¢ao direta com outros

produtos provocou de forma definitiva a énfase no tema sexual e a paroddia de produtos da
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midia. Nesse contexto, as experiéncias cotidianas das ruas que lidavam diretamente com a
cultura local deixaram de ser mostradas. A realidade passa a ser cada vez mais mediada pelo
que os meios de comunicagdo elegem como prioridade. A revista, que tinha uma agenda clara
de influéncia punk, passa a se utilizar de referéncias cada vez mais abstratas e mais gerais,
capazes de se adaptarem as exigéncias do mercado. Viz torna-se entdo um prototipo inglés de

um produto global semelhante a revista americana Mad.
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