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A CHARGE: FUNCAO SOCIAL E PARADIGMA CULTURAL
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Resumo: O reconhecimento do potencial da charge, enquanto fenomeno de grande alcance
de comunicagdo, concretizou-se com o processo de transformagdo tecnoldgica e na intengao
dos jornais em ver ampliado seu consumo. Baseado nas consideragdes de Vladimir Propp
sobre o humor, propomos analisar neste trabalho o recurso dos personagens-tipos nas charges:
o Juca Pato, de Benedito Bastos Barreto, e Z¢é Marmiteiro, criacao de José Nelo Lorenzon, na
imprensa paulistana no século XX. Figuras que surpreendem pela ironia de seus autores,
contribuiram para estabelecer respaldados nos efeitos da comocgao e afetividade despertados
nos leitores, valores culturais e comportamentais, ratificando o papel da caricatura na
imprensa, ao desvendar as relagdes do poder tanto na esfera do relacionamento cotidiano e
urbano, quanto na politica nacional.

Palavras-chave: Charge — Personagem - Politica.

Intmeras teorias desde Aristoteles procuram de alguma forma compreender o humor.
Para o filésofo grego a associagdo com a tragédia, sendo seu oposto, esta diretamente
relacionada aos sentimentos humanos e seu conjunto de valores, tratando do risivel, do que ¢
vergonhoso, feio ou vil. Da tradi¢do do pensamento cldssico, o conceito do riso foi se
sedimentando, até instaurar, no periodo do romantismo, valores de superioridade e

distanciamento, ao lado da dimensdo do comico’

Rompendo com essa vertente, o filologo russo Vladimir Propp, ligado ao Formalismo

Russo, se dedicou a um estudo do cémico” reunindo e sistematizando exemplos literarios

'Esses conceitos revistos no livro de Saliba tem sua ruptura, segundo o autor, no periodo da Belle Epoque. SALIBA, E. T. As
raizes do riso: a representacdo humoristica na histéria brasileira: da Belle Epoque aos primeiros tempos do radio. Sio
Paulo: Companhia das Letras, 2002.

2 PROPP, V. Comicidade e riso. Trad. Aurora F. Bernardini e Homero de Andrade. Sdo Paulo: Atica, 1992.
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como Goégol, revistas humoristicas e satiricas, para criar uma teoria sobre a comicidade. Para
tanto, buscou uma caracterizacdo comportamental inserida nas categorias estéticas e extra-
estéticas do humor, estabelecendo seis tipos principais de riso: o riso de zombaria, o riso bom,
o mau/cinico, o alegre, o ritual e o de explosdo. Propp concluiu que a comicidade possui
diferencas implicitas em seus aspectos que levam diferentes formas de riso, sendo impossivel

a subdivisao romantica do comico em vulgar e elevado.

A grande operagdo do artista que produz o humor, segundo Propp, ¢ descobrir os
procedimentos especiais para mostrar o que ¢ “ridiculo”, no sentido de ser passivel e
provocador do riso. Nem sempre este nexo pode ocorrer; o que ¢ considerado cdmico para
uma pessoa, pode ndo ser para outra, residindo a causa dessa rea¢dao nas condigdes de ordem
social, cultural e historicamente, pois para Propp “cada época e cada povo possui seu proprio
e especifico sentido de humor e de comico, que as vezes ¢ incompreensivel e inacessivel em
outras épocas.” 3

A compreensdo do humor, enquanto fendmeno social, analisado por Bergson, reflete
seu alcance possivel quando inserido num suporte como a imprensa moderna, objeto de nosso

estudo, a charge politica.
A charge

A concepgdo da caricatura, termo derivado do verbo italiano caricare, isto €, carregar,
sobrecarregar com exagero, foi usada pela primeira vez em 1646 por Antonio Mosini, ao
analisar os desenhos dos irmaos Agostino e Annibale Carraci, os ritratini carichi, satirizando
tipos humanos de Bolonha,* envolvendo a percepgdo de um novo momento histérico ligado a
modernidade, e, sobretudo, a uma transformacao das técnicas de reproducdo. Esses recursos,
segundo Benjamim, se desenvolveram mediante saltos sucessivos, separados por longos
intervalos, mas num ritmo cada vez mais rapido, especialmente com o aparecimento da

litogravura,

3 PROPP, V. op. cit., p. 32.
* FONSECA, Joaquim da. Caricatura: a imagem grdfica do humor. Porto Alegre: Artes e Oficios, 1999, p.17.
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o processo muito mais fiel - que submete o desenho a pedra calcaria, em vez de
entalha-lo na madeira ou de grava-lo no metal — permite pela primeira vez as artes graficas
ndo apenas entregar-se ao comércio das reproducdes em série, mas produzir, diariamente,
obras novas. Assim, doravante, pode o desenho ilustrar a atualidade cotidiana. E nisso ele
tornou-se intimo colaborador da imprensa.’

A caricatura, portanto, se estabeleceu na imprensa dentro de duas concepgoes socio-
culturais, mencionadas por Melo.® A primeira relacionada ao avango tecnoldgico, com a
litografia inicialmente e depois com as possibilidades técnicas da rotativa, passando a ser um
recurso incorporado aos processos de producao jornalistica. A segunda concepgao provém do
interesse da popularizacdo do jornal enquanto veiculo de comunicacdo de massa, pois a
caricatura, formada na inter-relagdo do texto (legenda) e na forca da imagem, com seu

potencial de sedugdo, tornou-se um instrumento eficaz de persuasao do publico leitor.

Usualmente empregada no sentido de género, a caricatura envolve e constitui o elemento
formal da charge. O significado que este termo adquiriu no Brasil acabou incorporando o
sindnimo francés da caricatura, numa ligacao intima com a imprensa, como uma satira grafica
a um acontecimento politico. Enquanto manifestagdo comunicativa baseada na condensagao
de idéias, a sua compreensdo requer um entendimento contemporaneo ao momento exposto na

relagdo dos personagens.

A charge, entretanto, se desprende da func¢do de apenas ilustrar o cotidiano, assinalado
por Benjamim. Com uma sintese dos acontecimentos filtrados pelo olhar de seus atentos
produtores e a utilizagdo de recursos visuais e lingiiisticos, a charge transforma a intencao
artistica, nem sempre objetivando o riso - embora o tenha como atrativo - em uma pratica
politica, como uma forma de resisténcia aos acontecimentos. O desgaste das intengdes de sua
tematica, centrada na atualidade, é inevitavel, entretanto, dentro de um contexto historico,

poderd por diversas vezes repetir-se, ou seja, permanecer atual enquanto critica ao

S BENJAMIM, W. A obra de arte na época de suas técnicas de reproducao. In: Textos escolhidos. Sao Paulo: Abril, s. d., p.
12.
8 MELO, José Marques de. 4 opinido no jornalismo brasileiro. Petropolis: Vozes, 1994, p. 183.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Histéria em Quadrinhos, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacgdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.



INTERCOM - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagado
XXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo - BH/MG - 2 a 6 Set 2003

establishment econdmico ou social de um pais, como poderemos perceber no decorrer dos

exemplos aqui expostos.

Na charge transparece o riso de zombaria, referida por Propp, expondo abertamente
aquilo que estd oculto, dando pelo humor, uma outra visdo sobre um acontecimento ou

pessoa, revelando os tracos singulares e morais do caricaturado.

Foi assim, que a Folha da Noite — criada em fevereiro de 1921, concentrando-se em
temas populares e urbanos, sob a direcao de Olival Costa — buscava cumprir a proposta de
cativar um numero maior de leitores. Contrata entdo o jovem caricaturista Benedito Bastos
Barreto, o Belmonte, que produz centenas de charges para o jornal, durante vinte e seis anos

de sua carreira nas Folhas, até sua morte em 19 de abril de 1947.

Paulistano do bairro da Liberdade, Belmonte nasceu em 15 de maio de 1896. Um dos
elementos de sua enorme produc¢do artistica foi a forte ligagdo que mantinha com a cidade,

encontrando nesta relagcdo os temas para suas charges e inumeras ilustragdes de livro.

A criagdo do personagem José da Silva Pato, ou melhor, Juca Pato,’ representa bem esse
vinculo. Juca aparece pela primeira vez em 2 de maio de 1925 na Folha da Noite, com a
inten¢do de ampliar seu publico consumidor.

Concentrando em uma tnica figura, a primeira essencialmente urbana na caricatura
brasileira, a imagem do homem moderno, estupefato e indignado com os desmandos politicos,
mais especificamente no que toca a transformagao urbana, diferentemente da figura por vezes
malandra e sorrateira com a qual Z¢é Povo, urbano e rural, foi por inimeros artistas delineado.
Mas ¢ no novo jornal da empresa, a Folha da Manhd que o personagem, aparecendo em
varios pontos do jornal como vinheta das colunas além das charges, populariza sua imagem de

“eterno pagante”.

7A utilizagdo dessas personificagdes que interpenetra a afetividade e a pretensdo do reconhecimento politico do homem
comum se amplia nas charges nacionais, condensadas e popularizadas nos personagens-tipos, empregadas até meados do
século XX, especialmente apds a presenga do portugués Bordalo Pinheiro no Rio de Janeiro de 1874 até 1879, que traz em
sua bagagem a figura de Z¢ Povinho.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Histéria em Quadrinhos, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
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Juca era antes de tudo inverso. Dialético por ser ironico. Ao desenhar sua figura vestida
com terno tipo fraque, furado e remendado por ser o ultimo que possui e 6culos com aro de
tartaruga, Belmonte, evidenciava a posicdo da camada intermediaria da populacdo, atraindo-a

para o consumo dos jornais.

Compondo tracos do jornalista, Juca observava o cotidiano politico, resignado, mas
igualmente intempestivo por sua indignagdo. A tropecar pela vida, carregando “uma tonelada
de deveres atras de uma promessa de direitos”,® Juca Pato instaura o humor e a critica no
cotidiano de Sao Paulo nos anos 20, e se transforma vertiginosamente, como um flaneur

intencionado:

Se encontrares dez pessoas de 6culos, nove delas usam
6culos a Harold Loyd. Ora seguindo essa série de fatos visiveis e
palpaveis, lancei ao mundo o “Juca Pato” de frack e oculos de
tartaruga. O resto do tipo é assim: careca, porque? Porque sempre
“leva na cabeca”. Nio leva? Leva, sim. E no Brasil, o povo que mais
paga impostos, o que mais trabalha, o que mais luta, o que mais
constroi...Pum! Levou no crinio! E ficou careca! Mas nao chora! Nao
geme! Nio blasfema! Ri, apenas. E a sua filosofia. E a sua vinganca.
Sua gargalhada nao ¢ a de um clown; ele r1, pelo gosto de rir; gargalha
para castigar.

€ As reformas urbanas neste periodo na cidade eram impostas de forma
desordenada aos cidadaos, tornando sua vivéncia um desafio diario. A entrada de capitais
estrangeiros apds 1900 contribuiu para essa transformacgao, sendo que o grupo canadense
Light and Powers ir4 absorver praticamente todos os servigos publicos da cidade, até 1930,
como transporte urbano, fornecimento de energia e gds para uso doméstico e industrial,

iluminagao publica e servigos de telefonia.'’

8 BELMONTE (pseud.) Folha da Manhd, 16 mar. 1926, p. 1

® BELMONTE (pseud.) Folha da Manhd, Doeu?! Bravos Juca Pato, 31 ago. 1926, p. 3

10 SAES, F. A . M. de. Economia. In: PASSOS, M.L. P.F. (coord.) Estruturagio de uma cidade industrial 1872-1945. Sio
Paulo: Eletropaulo, 1990, p. 33-5.
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O desmando da empresa que monopolizava os servi¢os publicos e o distanciamento
dos politicos com a rotina urbana, provocava na populacdo uma sensacdo de impoténcia frente
a aceleragdo do ritmo urbano que contamina a atmosfera das ruas, apresentada na charge que
traz um atordoado Juca Pato, buscando um sinal ou uma verdadeira dire¢ao, no meio de tantas

outras (figura 1).

Titulo: Multiplicagdo. .

Fig. 1. Legenda: Juca Pato — Virgem Maria! Os paus estdo dando cria!
Folha da Manha, 5/7/1925, p.1
As tabuletas que deveriam organizar o espago publico apresentam setas conflitantes,
como a multiddo que caminha em posi¢des diversas, imersas na aceleracdo € no anonimato.
No ultimo plano, o variado contorno dos edificios revela a falta de harmonia da arquitetura
urbana, e no primeiro, a sensagdo de deslocamento do personagem, que se reflete no espanto e

indignac¢do na legenda.

A égide do olhar do flaneur baudelariano que “rumina a imagem moderna (...) que luta

diante da linha evanescente que ainda persiste entre o espaco publico e a reserva da

Coe . . . 11
intimidade e, por isso, ainda pode surpreender-se, chocar-se ante a imagem urbana” o

' FERRARA, L. A . As mascaras da cidade. Revista da USP, mar.,abr., maio/ 1990, p-7

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Histéria em Quadrinhos, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
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aproxima de Juca Pato, no sentido que aponta metaforicamente sua imobilidade e

perplexidade politica, tendo como fundo a massa urbana fluindo nas ruas.

Como Daumier, que apds o acirramento da censura, culminando no fechamento do La
Caricature em 1835, passou a se dedicar as questdes comportamentais, Belmonte passou, no
periodo do Estado-Novo (1937-1945), das criticas ao governo de Getulio Vargas as relagdes
entre o poder do conflito mundial da Segunda Grande Guerra. A produ¢do desse periodo, por
sua ironia, alcancou repercussdo internacional, sendo atacada pelo Ministro da Propaganda de
Hitler, Josef Goebbls, em pronunciamento pela Radio de Berlim, conforme o anuncio de 11
de fevereiro de 1943, publicado na Folha da Noite. Belmonte por seu lado agradecia a

propaganda emitida pelo representante do governo nazista.

Apo6s a morte de Belmonte, em 1947, a empresa jornalistica buscou preservar o
publico cativo de seu desenho. A orientacdo das Folhas, agora sob a responsabilidade de
Nabantino Ramos de 1945 a 1962, foi a de prosseguir vinculando as campanhas politicas de
fiscalizagdo ao Estado, favoraveis as camadas médias urbanas, permanecendo com a presenca
do personagem-tipo nas charges da primeira pagina. As Folhas contratam José Nelo Lorenzon
como caricaturista, que passou a contribuir com o jornal em marco de 1948, levando entdo o

seu Z¢& Marmiteiro.

O “Seu” Nelo, como era conhecido, foi caricaturista, escritor, advogado e professor de
Lingua Portuguesa e observador arguto dos aspectos da vida, tristes ou alegres. Nasceu em
Ribeirdo Preto no dia 1" de junho de 1909, numa familia de origem italiana, falecendo no dia 7
de abril de 1963 em Sao Paulo. Criou também as tiras do funcionario publico, Seu Fedegoso e
D. Angélica, e o endiabrado Biloca para o jornal Didrio da Noite. Paralelamente a todo o
trabalho nos jornais, Nelo Lorenzon lecionou no Colégio Ferndao Dias Pais, em Pinheiros,
publicando no jornal do bairro, 4 Gazeta de Pinheiros, sua cronica mensal Licoes de

Portugués, na década de 50, sobre os erros e acertos gramaticais com muito bom humor.

Instaurada no intricado momento politico e de efervescéncia cultural, com a afirmagao

da arte moderna, a obra de José Nelo Lorenzon, publicada diariamente na Folha da Noite,

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Histéria em Quadrinhos, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacgdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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permite revelar aspectos da inconstancia da politica brasileira no periodo de 1945 a 1963,
entre a tentativa de aberturas democraticas e fechamentos autoritarios, que engloba a transi¢ao

da sociedade rural para a urbano-industrial.

Dentro do pluralismo apregoado pela orientacao de Nabantino Ramos para as Folhas,
Z¢é Marmiteiro — que havia sido publicado anteriormente no Jornal de S. Paulo'> - se
apresentava como um personagem carregado de ambigiiidades e sutilezas. Contrapondo-se a
imagem de Juca Pato, a presenca de Z¢ Marmiteiro, o operario, apresenta uma concepcao

diferenciada nas relagdes com o poder, no processo de identificagdo com o publico leitor.

Possivelmente seu nome teve origem devido a popularidade alcangada por uma
polémica envolvendo as candidaturas do General Eurico Gaspar Dutra e Eduardo Gomes, nas
eleigdes de dezembro de 45. Nela, Hugo Borghi, politico e proprietario de radios, empenhou-

se na campanha do general Eurico Gaspar Dutra pelo Partido Social Democratico (PSD).

Aproveitando-se de um discurso do candidato a presidéncia pela Unido Democratica
Nacional (UDN), o Brigadeiro Eduardo Gomes, em que este declarou ndo precisar dos votos
da “malta de desocupados que freqiientavam os comicios de Getalio Vargas”, Borghi
descobriu que o termo “malta” designava também grupos de operdrios que percorrem as
linhas férreas levando suas marmitas, os marmiteiros, ou seja, boa parte da populagdo de
baixa-renda."® Divulgou entdo o sinénimo em suas radios no Rio de Janeiro e em Sdo Paulo,
conseguindo provocar em 48 horas a indignacao de todo o pais contra Eduardo Gomes. Apos
esse episddio, Hugo Borghi ficou conhecido como Z¢é Marmiteiro, sendo o segundo deputado
mais votado nas eleicdes a Assembléia Constituinte. Entretanto a associacdo de Nelo com
Hugo Borghi permaneceu exclusivamente na incorporacao do nome ao personagem, sendo o

deputado alvo constante das charges.

12 Este jornal surgiu de uma divergéncia dos jornalistas com a nova diretoria das Folhas, entre

eles Herminio Sacchetta, sendo fechado tempos depois em fevereiro de 1948.
" BELOCH, 1. e ABREU, A . A . Diciondrio Histérico Biogrdfico Brasileiro, 1930-1983. Rio de janeiro: FGV/ CDDOC,
1984, p. 419.
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As charges produzidas por Nelo, as primeiras a serem coloridas na Folha da
Noite, apresentavam Z¢ Marmiteiro com roupas de operdrio: o macacdo, normalmente
remendado, a marmita em punho ¢ uma chave no bolso, no espago urbano e doméstico,
acompanhado por seu cachorro Chuvisco, ironicamente o personagem que transparece os
defeito e anseios humanos. Apesar de seu aspecto e vestimenta, as lutas empreendidas pelo
movimento operario ndo faziam parte de seu discurso, como ocorrera com o Joao Ferrador e o

Z¢é Malho, na década de 70.

A presenca de Z¢ Marmiteiro fazia parte da estratégia do jornal num momento
historico em que as classes populares ganhavam mais peso politico. A dire¢do do jornal via na
progressiva socializagdo da vida uma tendéncia inexoravel e atuava de forma sistematica na
defesa do capitalismo,'* procurando por meio da representacio humoristica, ainda que de
modo contraditério, defender principios que minimizassem os efeitos da desigualdade social,

e o combate as formas de exploracdo humana.

A caracteristica formal do trabalho autodidata de Nelo Lorenzon com a utilizacao da
linguagem coloquial ¢ o traco limpo sem refinamento, mas nao menos elaborado,
aproximava-o da geracdo de caricaturistas que iniciara sua produ¢do apOs a repressiao
empreendida pelo Estado Novo e de seu 6rgdo de controle, criado em 1939, o famigerado

Departamento de Propaganda e Imprensa, o DIP, como Nassara e Augusto Rodrigues.
Os dialogos de Z¢

Estabelecidos na legenda, os didlogos se apresentam com dois grupos diferenciados de

interlocutores. No primeiro, atuam os personagens urbanos: lavadeiras, operarios, donas de

¥ MOTA, Carlos Guilherme e CAPELATO, Maria Helena. Histdria da Folha de S.Paulo (1921-1981). Sio Paulo: IMPRES,
1981, pp. 171-173.
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casa e professores. Neste discurso, Nelo elabora os argumentos de Z¢ Marmiteiro de maneira
a evidenciar, explicar, tornar compreensivel ou satirizar uma determinada questdo. A charge
exerce, neste caso, uma funcdo didatica, evidenciando a proposta “orientadora” de Nelo

(figura 2).

Legenda:
D. Esquizofrénica — O Janio comegou a dar VASSOURADAS e agora o Garcez esta fazendo
o mesmo. Serad que o Getulio vai acompanhar os dois?
7Z¢ Marmiteiro — Acho que ndo. A especialidade do Getulio ndo ¢ a VASSOURADA, ¢ a
RASTEIRA....
Fig. 2. Nelo, Folha da Noite, 29/4//1953, p.1"°.

O segundo grupo, em contrapartida, € composto por personagens instituidos de poder,
econdmico ou politico, além dos comerciantes. Embora a critica as incoeréncias partidarias
dos politicos eram evidenciadas em seu discurso, Nelo elaborava a relagdo de Z¢é Marmiteiro
com a inten¢do de alcar um pretenso entendimento e compreensdo de suas atitudes, fundando
nesta relacdo, sua ironia e conseqiientemente a operagio do “risivel” analisado por Propp,'® ao

desestabilizar o conceito de autoridade.

Ao estabelecer o didlogo com o poder instituido, suas reivindicagdes permaneciam

ainda dentro dos principais temas desenvolvidos pelas Folhas, o aumento do custo de vida e o

SNELO, Folha da Noite, 29 abr. 1953, p.1
'SPROPP, V. Op. Cit., p. 30.
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desprezo pela ma administragdo do bem publico e pelos politicos inseridos no movimento

populista (figura 3).

Apoiado nos simbolos, como a vassoura e a creolina, nas atitudes demagobgicas, e nos
slogans de campanha — “o tostdo contra o milhdo”, “Janio vem ai”, “rouba, mas faz” —, o
populismo encontra no processo de condensagdo da caricatura, a popularizagdo de sua
imagem, embora critica e muitas vezes condenada pelos proprios politicos. Definido por

Weffort como uma espécie de “oportunismo essencial”, o populismo,

foi um modo determinado e concreto de manipulagdo das classes populares, mas foi
também um modo de expressao de suas insatisfagdes. Foi, a0 mesmo tempo, uma forma
de estruturagdo do poder para os grupos dominantes e a principal forma de expressao
politica da emergéncia popular no processo de desenvolvimento industrial e urbano.'”

M ARMAS DA BATALHA
2. Mmmmo = Eeus fanipsia? O senhor. val pu“,h fora?
JANIO

para as pmdmus eleigdes. .

As Armas da Batalha
Z¢ Marmiteiro - E essa fantasia? O senhor vai jogé ela fora?
Janio — Nao. Vou guarda-la para as proximas eleicoes...
Fig.3. Nelo, Folha da Noite, 13/4/1953, p.1'®
Com a mascara de Janio podemos identificar a propria mascara que encobre o discurso do

populismo, que assumiu diversas facetas, freqlientemente contraditorias, algumas

assumidamente caricatas.

7 WEFORT, F. O populismo no Brasil. In: FURTADO, Celso (Org.) Brasil: tempos modernos. Rio de Janeiro: Paz e Terra,
1979, p. S1.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Histéria em Quadrinhos, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacgdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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7€ Marmiteiro, por fim, condensa a imagem do trabalhador da industria, visivelmente
associado a pobreza urbana. A percepgdo sobre seu papel projeta a formagdao de uma nova
demanda social, que comegava a se destacar no mercado consumidor, comprometida com o
processo de modernidade, enquanto que a modernizagdo permanecia a privilegiar os

representantes do poder."”

Juca e Zé

Tanto Belmonte quanto Nelo apresentam em comum o comprometimento da
abordagem critica nos personagens, respaldados nos efeitos da comog¢do e afetividade
despertados nos leitores, cada qual apresentando uma realidade especifica, que, em razio dos

problemas de ordem econdmica e social do pais, permanecem atemporais.

As semelhangas se espelham na proximidade da linha editorial de cada momento,
contribuindo para estabelecer valores culturais e comportamentais que possibilitaram o
envolvimento diario do publico leitor, ratificando o papel da caricatura na imprensa, ao
desvendar as relagdes do poder tanto na esfera do relacionamento cotidiano e urbano, quanto

na politica nacional.

Nossos caricaturistas contemporaneos, liberados da censura externa, apresentam o
cenario politico com os atores principais, sem a mediagdo critica e as experiéncias formais de
personagens. Devido a constante exposi¢ao dos politicos nos meios de comunicagdo, que
com poucos indicios de seus tracos fisiondomicos nos desenhos dos artistas sdo prontamente
reconhecidos pela populacdo, perdemos o significado da presenca desses coadjuvantes, que

permanecem a dar inesgotaveis olhares para a nossa historia.

'8 NELO, Folha da Noite ,13 abr 1953, p. 1.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Histéria em Quadrinhos, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
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