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Resumo: Neste trabalho analisamos os discursos das capas dos CDs de Z¢ Ramalho, Chico
Buarque de Holanda e Fafa de Belém a partir do que inicialmente consideramos producdes
enunciativas mais ou menos proximas, referenciadas numa certa idéia de pertencimento, quer
a uma concep¢ao de povo, quer a um sentimento de brasilidade ou de espaco urbano (as
cidades). Estes discursos refratam e refletem discussdes que se travam no campo tedrico sobre
a pos-modernidade, que tentam dar conta dos fenomenos sociais em curso: as disputas de
sentido, mediagdo e midiatizagdo da cultura a partir das heterogeneidades societarias e de
negociagdes que intercambiam os diversos campos sdcio-culturais nas sociedades ditas
globalizadas.

Introduciao

A nossa principal ferramenta de andlise é a Semiologia dos Discursos Sociais,'
disciplina “que estuda os fenomenos culturais como fenomenos de comunica¢do”, portanto,
como “fendmenos de producdo do sentido™: a significacdo como resultante de praticas e
estratégias discursivas, a partir do lugar social dos sujeitos e caracteriza-se por enfocar os
processos de comunica¢ao como decorrentes do contexto.

Embora a AD tenha uma abordagem mais lingiiistico verbal, nos ultimos anos tem
recebido como contribuicdo de alguns autores a construcdo de mecanismos de verificacdo da
producdo de sentido nos discursos imagéticos da midia, agregando-os aos seus instrumentos
de pesquisa. E como tratamos de discursos cuja matéria enunciativa ¢ predominantemente o
uso de imagens, recorremos a Verdn (1983) e Pinto (1995) , dois desses autores que tém
dedicado boa parte de sua producdo tedrica a construir uma teoria de semantizagdo das

imagens midiaticas.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Semiética da Comunicacdao, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
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Mas também recorremos a teoria do multiculturalismo, principalmente com Taylor
(1993), que, no nosso entender, se vincula de algum modo ao conceito de plurilingiiismo de
Bakhtin (1993); passamos por alguns pontos levantados por Canclini (1997), Hall (1997) e
Bauman (1998).

Nao nos cabe verificar contetdos, pretendemos nos ater nos modos de construgdo
discursiva, confrontando as matérias significantes para fazer ressaltar suas diferengas e
apontar as estratégias enunciativas e seus dispositivos de enunciagdo. Se em algum momento
nos determos neste ou aquele aspecto de conteudo € por considerarmos que assim podemos

entender melhor as estratégias de sua construgdo discursiva.

O verbo produz o universo verborragico

Ao produzirmos uma enunciacdo construimos, ao mesmo tempo, um universo
discursivo e uma situacao de comunicagdo. O universo discursivo ¢ dado pelas condigdes de
produgdo compreendidas ndo apenas pelo contexto “material e institucional do discurso” —

cenario onde se apresenta o ritual da cena discursiva —, mas também pelas representagdes

imaginarias que os interlocutores elaboram em suas respectivas posi¢des de fala
(Maingueneau, 1997). E a situacdo de comunicagdo define os dispositivos de enuncia¢do, ou
seja, a partir dos lugares que os interlocutores ocupam no didlogo e das expectativas que cada
um constréi a respeito de si € do outro, donde estabelecem um contrato de fala, ou, no caso
do discursos da midia, um contrato de leitura (Verén,1983b). Para Charaudeau® (1995), ha
um segundo nivel comunicacional, aquele que “corresponde ao espago interno” onde cada um
dos “sujeitos falantes adota estratégias variadas” segundo seus objetivos comunicacionais.

E uma cena comum do cotidiano nas iniimeras vezes em que duas ou mais pessoas
dialogam, ou, de um modo amplificado, nas situacdes de consumo das produgdes midiaticas.
Situagoes dialdgicas que podem ser de conflito, seducdo e/ou persuasdo e de disputa. O

processo dialogico ¢ um espago de disputa de sentido, onde cada um dos interlocutores,

! Para conhecer mais detalhes sobre este assunto, ler PINTO, Milton José. “Semiologia e Imagem” In: A encenacdo dos
sentidos - Midia, cultura e politica Rio de Janeiro: Diadorim/Compds, 1995.
% Op. Cit maingueneuau, D. Termos-Chave da Andlise de Discurso. Lisboa: Gradiva, 1997.
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regido pelos rituais da linguagem social constroi suas estratégias, tentando ter a ultima
palavra, aquela que tem o valor de verdade.

Autores diferentes, em diferentes momentos, t€ém tentado mapear ¢ nomear os
diferentes sujeitos que participam do ato enunciativo. Aos poucos se somam esforcos para
uma teoria dos sujeitos do processo de enunciagdo. Ressalte-se que os sujeitos discursivos sao
mapeados € nomeados no plano dos discursos, como figuras imaginarias, nunca na vida real.
O autor de um disco, por exemplo, tal como nos referimos, ndo ¢ do cantor ou compositor na
sua materialidade real, mas o personagem discursivo que se apresenta naquele disco de
determinado modo para nds, a imagem que temos dele no discurso que interpretamos,
aderimos, rejeitamos ou ignoramos.

Benveniste (1988) refere-se a imagem que o emissor tem de si no discurso, como
sujeito da enunciagdo e chama de sujeito do enunciado as vozes que participam do discurso
sem que lhe seja atribuido qualquer acdo de fala de modo explicito. A estas vozes Ducrot
(1987), na sua teoria polifonica, chama de co-enunciadores. Pinto (1995b) refere-se a imagem
que o emissor tem do receptor, como “sujeito falado”. Ja Veron (1993c¢) utiliza, para o sujeito
da enunciagdo, o termo enunciador e para o interlocutor, receptor idealizado, o termo
destinatario. Pensamos que destinatario remete a um lugar como ponto final da remissao;
enunciatarios, parece-nos, € mais apropriado como imagem idealizada de um interlocutor que,
em si, pressupde a condi¢do responsiva ativa, aquele que participa da produgdo discursiva

como expectativa de resposta.

O curso das imagens no percurso de suas vozes nos discursos

Partimos do pressuposto que apesar de suas especificidades, de caracterizar-se como
produto de uma técnica moderna, a imagem fotografica traz consigo a disputa entre a magia
(eidolon), o encanto milenar transcendente de toda imagem e a necessidade expressiva do ser
humano, sua concep¢do cognoscente (eikon), donde adquire sua potencialidade simbolica
(symbolon), melhor dizendo, suas possibilidades discursivas.

Do latim, inicialmente, imago, tendo como referéncia o fantasma, o espectro com
relagdo a mascara mortuaria. Do grego adota-se o sentido de eikon, imagem que se caracteriza

por guardar similaridade com o objeto o qual substitui ou (re)presenta no mundo real. Esta

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Semiética da Comunicacdao, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
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dicotomia atravessa a teoria da imagem, contaminando-a com diferengas conceituais e
perceptivas. No sentido latino, a imagem ¢ da ordem da cultura e remete a alguma outra coisa
que ndo ela mesma. Esséncia que so se realiza pela mediacdo, através da representagdo, em
oposicdo ao termo grego (icome) que se realiza pela apresentagdo, denotacdo, sentido
imanente. A imago ¢ da ordem do olhar (indice); o eikon ¢ da visdo. A primeira ¢ modo; a
segunda ¢ inten¢do. No entanto, estes dois €ixos ndo estdo necessariamente opostos.

As potencialidades discursivas da imagem s3o, em geral, exploradas por artificios de
producio de sentido utilizados tanto pela imprensa como por criagdes artisticas.’

Veron (1982d) classifica cinco modalidades de agenciamentos na construgdao dos
discursos de imagens fotograficas utilizadas na midia impressa. Destas, trabalharemos,
preferencialmente, com quatro, relacionadas com o que Pinto (1997c) considera como o
comeco do “trabalho de mise-en-discours”: a foto instantanea (ou testemunhal), a foto posada
e a foto de arquivo (posada ou nao, e que bem pode servir de fundo semantico). A quarta
modalidade prende-se, no nosso entender, a linha discursiva do veiculo, mais do que
caracterizar um tipo midiatico de imagem.

Instantdneo testemunhal: a foto extraida do acontecimento ou personagem pela agao

providencial do fotografo (profissional ou nao). Propria dos discursos jornalisticos, so ¢
utilizada quando o fato exige que se apresentem suas condi¢des “reais” de ocorréncia. Quando
seus elementos de composi¢do retratam o real com o “impacto” do acontecimento. Esta
categoria que tem como principal valor mostrar a imagem como prova de verdade e de que o
fato foi testemunhado pelo fotdografo que colheu o instantaneo, s6 nos interessa aqui como
contraponto as imagens graficamente idealizadas dos discursos que analisamos.

Fundo semdntico: A imagem perde todo o seu peso referencial, evoca simplesmente,

de um modo ou de outro, o campo semantico designado pelo texto que a acompanha. Esta
evocagao ¢ produzida, em regra geral, por uma associagdo que mobiliza um elemento
apanhado no reservatorio dos estereotipos visuais da cultura. Segundo Pinto (1997d), ¢ “a foto
de arquivo, que poderd ser um antigo instantdneo ou pose, mas que por uma operagao
enunciativa de natureza retorica, aparece apenas como fundo semantico genérico de certos

textos”. Texto e imagem reenviam um ao outro, numa relacao de eqiiivaléncia ou ressonancia,

3 Para mais detalhes a este respeito conferir PINTO, Milton José. “Semiologia e Imagem™ In: A encenagdo dos sentidos -
Midia, cultura e politica Rio de Janeiro: Diadorim/Compds, 1995.
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por especularidade ¢ por circularidade,' num equilibrio semantico fechado. E uma relagéo
que parece orientada. Vai do texto a imagem porque ¢ o texto que define a pertinéncia
semantica do fundo.

Metdfora visual: construgdo parafrdstica em que uma situacdo esta no lugar de outra,

seja por imagens fotograficas ou representagdes graficas, “pela intermediacao de uma retorica
que deve sempre ser mais simples e mais explicitas na constru¢do de suas figuras, a
especularidade texto imagem ¢é neste caso total.

Retorica visual das caracteristicas: Para cada “personalidade publica” a midia

constréi um personagem, a partir de tracos determinados com os quais entao trabalha a sua
imagem junto a seus leitores (ndo esquegamos que estamos nos referindo a midia impressa,
embora esta capacidade possa ser detectada em outros géneros mididticos). Mais uma vez a
imagem perde seu valor referencial, ndo se trata desta ou daquela pessoa, nesta ou naquela
circunstancia, trata-se de um personagem que sempre esta as voltas com as caracteristicas de
sua imagem construida por este ou aquele periddico: Dois aspectos destacam-se neste sentido
nos trabalhos em andlises: 0 modo como os discursos no CD da Fafa de Belém constroem a
imagem do ser brasileiro: o uso das cores da bandeira nacional, a multirracialidade e o sorriso.
Ancora-se na simbologia nacionalista e contamina opinativamente essa imagem com a
alegria, que € uma retorica visual das caracteristicas construida pela midia para a imagem da
cantora; e o outro ¢ o CD do Chico Buarque que insinua estigmas construidos culturalmente
na apresentagdo categorial’ das ragas, no conjunto das imagens: o branco europeu e o japonés
sorrindo, o negro triste, o drabe com um ar zombeteiro. Sdo imagens que, mesmo
considerando que nao t€ém o enfoque jornalistico, podem ser analisadas a luz desta retdrica
visual das caracteristicas. Essa categoria ndo se aplica "a construgdo discursiva do CD de Z¢
Ramalho.

Este trabalho ¢ uma reflexdo, portanto uma leitura possivel, ndo pretendemos,
voltando-nos para o ato enunciativo, mostrar todas as suas regras de produgdo ou a

descoberta totalizante de suas possibilidades. A produgdo, como a recep¢ao, "sdo os processos

4 Segundo Verdn, ¢ especular porque se mostra aquilo do que se fala, a caracteristica de que o texto reflete a imagem e vice-
versa, em remissivas de um ao outro; Circular, porque ¢ produzida a partir do apagamento da natureza testemunhal da
imagem, a medida que passa a referenciar um conceito e ndo um acontecimento singular, ela passa a confundir-se com cada
tema a que se propde representar.

> Esta & outra categoria utilizada por Veron para definir a imagem que tem uma espécie de valor metonimico, no sentido de
que a parte representa o todo: o branco pela raga branca, o negro pela raca negra e assim por diante.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Semiética da Comunicacdao, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacgdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.



INTERCOM - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagado
XXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo - BH/MG - 2 a 6 Set 2003

da descoberta permanente e nunca sera provavel uma descoberta descobrir tudo o que ha para
ser descoberto, ou descobri-lo de uma forma que frustre a possibilidade de uma descoberta

inteiramente diversa" (Bauman, 1998).

Um amalgama de culturas heterogéneas e antagonicas

Um dos aspectos marcantes da sociedade globalizada ¢ justamente a questdo do
multiculturalismo, como expressdo da composi¢do ¢étnica historicamente hibridizada,
especialmente em paises da América Latina, exorbitado com a globaliza¢do, porque com a
formacdo de mercados comuns e a ampliagdo das areas de atuagdo comercial com outros
mercados, caem as resisténcias entre fronteiras dos paises criando-se ndo apenas a
necessidade de conhecimento de se falar outras linguas para poder disputar as vagas que
surgem no intercAmbio comercial, mas, também, crescem os movimentos migratorios € o
turismo. Ampliam-se do mesmo modo as possibilidades de troca de informacao e tudo o mais
que dai deriva. Como diz Canclini (1998): “una primera comprobacion es que los procesos
globalizadores no solo incrementan el comercio material entre mas paises, sino que aumentam
el intercambio de imaginarios reciprocos y expanden el horizonte de referencias a muchas
mas naciones de las que antes cabian en nuestros repertorios simbdlicos”.

Ao lado e simultaneamente, acirram-se as lutas internas em cada pais, puxadas pelos
diversos grupos sociais minoritarios, como reflexo da necessidade de reconhecimento de suas
identidades, como reivindicacao de respeito e dignidade. Segundo Taylor (1993b) “puede
argiiirse que dicha necessidad es una de las fuerzas que impelen a los movimientos
nacionalistas en politica”. E ainda como reflexo da luta pela construgdo de identidade, os
individuos dentro dos proprios grupos exercem outros modos de pressdo. Como se pode
perceber, as disputas e as pressdes sdo também multiplas e em todas as dire¢cdes. Como
gestores de todos estes impasses estdo os governos € as instituigdes que, de um modo geral,
mais representam as forgas politicas que se contrapdem aos interesses dos grupos que
historicamente sempre tiveram submetidos ao que Taylor chama de “falso reconhecimento”.
Ou seja, a formacao discursiva que tenta naturalizar as diferengas utilizando-se de um

determinismo perverso, cuja Otica apela a falsa homogeneizagdo, dissimula as disputas

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Semiética da Comunicacdao, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
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internas, o preconceito arraigado e se esfor¢a para fazer crer que a situagao de penuria de cada
um se deve a sua heranga genética ou social e que, portanto, todos devem aceitar a sua
condicdo sem reagir . Esta concepg¢do € que explica a pobreza do negro, a miséria do indio ou
a repressao e a violéncia a mulher por suas naturezas mesmas. “El falso reconocimiento o la
falta de reconocimiento puede causar dafo, puede ser una forma de opresion que aprisionea
alguien en un modo de ser falso, deformado y reducido”.

Na opinido de Taylor Taylor (1993c), os individuos que hoje em dia tém consciéncia
de seu papel para a transformagdo das relagdes de poder em suas sociedades trazem consigo
os ideais de Rousseau e Herder, que se referiam a necessidade dos individuos de buscarem em
si a autenticidade e a originalidade. Aquele, no sentido de reconhecer-se diferente dos outros e
fiel a si mesmo; este, como referéncia a capacidade que tem cada um de poder contribuir com
suas idéias e sua voz para o crescimento do grupo, da sociedade, numa relacdo continua de
troca. Para Hall (1997), “o sujeito, previamente vivido como tendo uma identidade unificada e
estavel, esta se tornando fragmentado; composto ndo de uma tnica, mas de varias identidades,
algumas vezes contraditérias ou ndo-resolvidas”. E interessante verificar essa mudanca na
constitui¢do das identidades porque ela revela como um mesmo individuo nas sociedades
atuais assume uma identidade diferente, de acordo com a sua situacdo de comunicagao, o seu
lugar de fala. Mesmo os grupos que antes aglutinavam-se em torno de uma “bandeira de luta”,
percebem-se agora heterogéneos, algumas vezes até mesmo antagdnicos entre si.

O dado de maior importancia que emerge da disposicdo de luta dos grupos ¢ a
percepcao que o reconhecimento s6 se dd como conseqiiéncia da afirmagdo das identidades
individuais ou da identificacdo dos individuos em grupo, ndo ¢ uma doagdo ou uma agao
monologica e acabada; ¢, antes de qualquer coisa, reflexo de lutas intensas e constantes num
processo dialdgico de negociacdo permanente. H4 uma conexdo que vincula identidade e
reconhecimento e que se expressa na compreensao que os individuos tém de si proprios e da
necessidade de construirem a sua identidade na interrelagcdo dialogica. A esse respeito Taylor

(1993d) lembra Bakhtin quando diz:

siempre definimos nuestra identidad en didlogo com las cosas que nuestros otros significantes
desean ver en nosotros, y a veces en lucha com ellas. Y atn después de que hemos dejado
atras a algunos de estos otros —por ejemplo, nuetros padres— y desaparecen de nuestras
vidas, la coversacion com ellos continuara en nuestro interior mientras nosotros vivamos.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Semiética da Comunicacdao, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
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Gostamos particularmente da idéia de atualizacdo do conceito de multiculturalismo a
partir do plurilingiiismo ou dialogismo com que trabalha Bakhtin. (1993b) E da intersegdo
entre estas duas categorias que vinculamos os discursos aqui em analise produtos de um
contexto, onde os artistas atualizam a tendéncia potencializada no quotidiano das ruas e
desvelada nos debates cientificos, atentos e conectados a sua época, nos seus trabalhos de
final de século/milénio.

Queremos entdo a partir deste momento trazer para o nosso campo, que ¢ o campo dos
estudos da linguagem, esta abordagem culturalista, observando suas nuancas de semelhancas

e diferencas na luta renhida que nos propomos a encetar.

Um amalgama de vozes heterogéneas e imisciveis

Entendemos que hé algo que vincula Bakhtin aos autores que neste momento refletem
sobre o multiculturalismo. Primeiro pela propria referéncia feita por Taylor (1993e) ao

dialogismo dizendo mesmo que

si queremos comprender la intima conexion que existe entre la identidad y el reconocimiento
tendremos que tomar en cuenta un rasgo decisivo de la condicion humana que se ha vuelto
casi ivisible por la tendencia abrumadoramente monoldgica de la corriente principal de la
filosofia moderna. Este rasgo decisivo de la vida humana es su caracter fundamentalmente
dialogico.

Depois, porque, como vimos anteriormente, o proprio autor remete mesmo a Bakhtin.
Se tratamos aqui de reconhecimento e identidade como matéria de producao de sentido, temos
que levar adiante esta aproximagao.

E no campo da literatura que Bakhtin(1993c) comeca a aplicar o seu conceito de

plurilingtiismo. Diz ele que

0 romance, tomado como um conjunto, caracteriza-se como um fendomeno plurilingiiistico,
plurilingue, e plurivocal. O pesquisador depara-se nele com certas unidades estilisticas
heterogéneas que repousam as vezes em planos lingiiisticos diferentes e que estdo submetidos
a leis estilisticas distintas.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Semiética da Comunicacdao, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
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Tomado no campo da arte literaria, o autor vai transportando para o campo social,
tecendo pontes que se conectam de um ponto a outro, evidenciando propositadamente o
contexto social com a producdo dos discursos literarios. Numa destas passagens, depois de
mostrar que “o romance ¢ uma diversidade social de linguagens organizadas artisticamente, as
vezes de linguas e de vozes individuais”; e de que “toda estratificagdo interna de cada lingua
em cada momento dado de sua existéncia histdrica constitui premissa indispensavel do género
romanesco”; conclui dizendo que “é gracas a este plurilingliismo social e ao crescimento em
seu solo de vozes diferentes que o romance orquestra todos os seus temas, todo seu mundo
objetal, semantico, figurativo e expressivo”. Por isso que ndo hé dificuldade em se transpor os
conceitos bakhtinianos para as analises que se fazem em objetos de realidade. Primeiro
porque ¢ do mundo “real” mesmo que ele extrai seu instrumental de andlise e, depois, porque,
como vimos, ¢ através da linguagem que se atualizam os diversos embates sociais, em
qualquer época. Enfim, porque tem tudo a ver com os proprios discursos de atualidade, quer
sejam jornalisticos ou artisticos, que se constituem no lugar de expressao desses embates.

Vemos isto claramente nas marcas enunciativas dos discursos que estamos analisando
neste trabalho: cada um enfoca um aspecto dessa tematica designada como multiculturalismo
ou plurilingue, tocando-se em alguns pontos e afastando-se em outros. Referindo-se a questao
do reconhecimento do outro como condi¢do de poder exigir o seu proprio reconhecimento;
ou, de outro modo, apontando a miscigenagdo ou a interculturalidade como formacao hibrida
de um sentimento nacional, ou, ainda, para, de um lugar conquistado entre uma elite
discricionaria, afronta-la com a mostragdo da sua origem multirracial.

Hé ai um jogo dialogico, produgdes discursivas que poem em evidéncia a encenacao
dos confrontos sociais que se travam entre os diversos grupos, ndo apenas entre os que lutam
€ negociam seus espagos como também entre/contra os que sdo alvo desses movimentos

reivindicatérios. Nao tem como ser diferente, pois

a orientacdo dialogica é naturalmente um fendmeno proprio a todo o discurso. Trata-se da
orientagdo natural de qualquer discurso vivo. Em todos os seus caminhos até objeto, em todas
as direcdes, o discurso se encontra com o discurso de outrem e ndo pode deixar de participar,
com ele, de uma interagdo viva e tensa (Bakhtin, 1993d).

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Semiética da Comunicacdao, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
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E na produgéo discursiva dos diversos segmentos sociais que se constroi o principal
campo de disputa. E o reconhecimento, como objeto de conquista, s6 se atualiza nesse tecido
multivoco e polémico como representagdo ritualizada dos desejos e concessdes de parte a
parte. O multiculturalismo ¢ essencialmente plurilingiiistico: gera-se da diversidade e na
adversidade dialogica do tecido societario. Pensamos que podemos dizer, de outro modo, que
o multiculturalismo ¢ o conceito pés-moderno® do que Bakhtin denominou de plurilingiiismo,
porque, este conceito ndo se restringe a lingua como pode-se supor. Ele transcende as
expectativas restritas a interpretagdes lingiiisticas para alojar no seu bojo os filetes, as nuangas
e as demais forcas vivas da producao de sentido na vida em sociedade, perpassando os
diferentes niveis internos, entre os individuos e grupos, e externo, configurando as malhas do

tecido social.

Existem até mesmo linguagens dos dias: com efeito, o dia socio-ideologico e politico de
“ontem” e o dia de hoje ndo tém a mesma linguagem comum; cada dia tem a sua conjuntura
socio-ideoldgica e semantica, seu vocabulario, seu sistema de acentos, seu slogan, seus insultos
e suas lisonjas (Bakhtin, 1993e¢).

Como podemos perceber o sentido, propaga-se como uma onda, resvala e repercute
nas praticas de linguagem, modificando-se na configuracao dos dias, das horas, mimetizando-
se nos matizes do contexto para confundir-se na elaboracdo mais refinada das matrizes dos
discursos eruditos, ou para planar na claridade das falas comuns. Seja texto, som ou imagem,
o sentido contamina cada produto cultural, cada inten¢do ou gesto na dire¢do do expressar
algo, do querer dizer, submerso na displicéncia do falante ou atento e ativo na argumentacgao
mais arguta do outro. Em tudo a enunciagdo ¢ um processo de escolha e exclusdo, enfim, de
oposi¢ao. Disputar o lugar de verdade, a tltima palavra, pelo exercicio de poder e saber tanto
pode se dar por uma estratégia autoritaria que reprime € submete o outro como por um recurso

a persuasao por adesdo e dissimulagdo. "A diferenca da palavra autoritaria exterior, a palavra

% Entendemos o pds-moderno, grosso modo, como o estagio de superagio das sociedades ditas modernas, ou como a era pos-
industrial. Para informagdes mais detalhadas conferir HALL, Stuart. Identidades culturais na pés-modernidade. Rio de
Janeiro: DP&A, 1997 e/ou HARVEY, David. 4 condi¢do pés-moderna. Sdo Paulo: Loyola, 1992.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Semiética da Comunicacdao, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacgdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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persuasiva interior no processo de sua assimilagdo positiva se entrelaca estreitamente com a

'nossa palavra™.’

Palavras sobre imagens: o objeto

Os langamentos fonograficos dos cantores Z¢ Ramalho, Chico Buarque e Fafa de
Belém, do final de 1998 tém uma producdo discursiva que remete para a questdo que hoje se
apresenta no campo teodrico sobre as tensdes que despontam do multiculturalismo: a
necessidade que t€m os diversos grupos étnicos e sociais organizados de reconhecimento
politico, como também as lutas pelo reconhecimento identitario expressos pelo desejo de
respeito e dignidade as diferengas raciais, religiosas e politicas que travam os cidaddos nos
diversos paises e, em especial, na América Latina.

Chamou-nos a atengao que as capas dos CDs reflitam de algum modo diferengas de
abordagem que sofrem estas questdes que, segundo Canclini (1995b), encontram-se hoje
cindidos entre a teorizagdo académica e os movimentos sociopoliticos.

A imagem de capa do CD de Z¢é Ramalho ¢ tipicamente uma metafora visual,

apresenta um grafismo onde seu rosto ¢ enfocado frontalmente, sobre fundo escuro,

como a nos interpelar com o olhar, mas, a0 mesmo
tempo, sombras laterais do seu rosto, suavizadas por
efeitos graficos, ddo a idéia que gira a cabeca para os
lados ou que se multiplica.

O titulo, no entanto, ancora o sentido na
segunda possibilidade. E o sentido de multiplicidade
que propde como constru¢do discursiva: “zé ramalho

eu sou todos nds”.

O nome do cantor esta em caixa baixa e vazado em

branco. O titulo tem uma cor que se assemelha a cor da pele exposta no rosto do artista. O

grafismo ¢ uma espécie de reverberacdo do rosto, com leve deformag¢do produzida por

7 Pensamos que se pode falar de discursos persuasivos interiores, neste sentido em que Bakhtin fala da palavra: aquele que
por uma estratégia enunciativa propria tende a querer confundir-se com os discursos predominantes de uma época e como
discursos populares, aqueles que "se entrelagam estreitamente com os nossos discursos”.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Semiética da Comunicacdao, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacgdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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reflexos graficos de filetes reticulados e segmentados que definem e confundem a
interse¢ao das imagens sobrepondo-as.

No CD de Chico Buarque, as imagens do artista, no seu conjunto, remete ao conceito
de fundo semantico: multiplicam-se simulando-o em representagdes étnicas diferentes:

o europeu, o africano o japonés e o arabe. Ora sdo os

olhos, ora a boca ou o nariz ou, ainda, o conjunto ¢
modificado por outros tragos que ancoram as identidades
de Chico, garantindo a sua identificagdo na
representacdo alterada por computagao grafica. Sao
quatro imagens de tipo posadas, como foto para
documento.

Destacam-se as expressdes alegres do branco

europeu ¢ do niponico. O negro africano ¢ visivelmente

melancolico e o arabe assume um sentido de desafio,
mas muito dubio. O titulo vazado em branco, vem na base inferior central da capa: “as

cidades”. O nome do compositor no centro, na intersecdo das imagens, também vazado em

branco e em caixa baixa.

O CD de Fafa de Belém tem como titulo
“coragdo brasileiro”. As imagens de capa, sdo poses
evidentes, sdo a propria expressdo da alegria: oito
rostos em planos fechados, por vezes em detalhe
com recorte acentuado (do close ao big close),
apresentam a diversificagdo do povo brasileiro: o

negro, o branco, o indio e, sem maior énfase,

homens, mulheres e criangas. Todos sorrindo.

A cantora, em duas imagens, apresenta-se de modo diferente. O quadrado no centro
do enquadramento, com campo amarelo, traz o nome da cantora em verde e o titulo do disco
em azul — as cores nacionais. A idéia de coracdo como centro reproduz graficamente o sentido
construido, embora este sentido extrapole para a alegria e a variedade da formacao étnica do

brasileiro.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Semiética da Comunicacdao, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacgdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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No discurso de capa do disco de Z¢é Ramalho perpassa a questao da alteridade e da
multiplicidade dos “eus” que constitui cada um de nés. Nas imagens que compdem o encarte,
este sentido estd fortemente marcado. A exemplo do que ocorre também no disco de Fafa de
Belém, uma variedade de fotos em estilo documental pretende representar o sentido que o
titulo do disco propde: eu sou todos nos. O traco mais forte dessa proposta ¢ a imagem onde o
cantor observa-se num espelho, em meio as varias etnias e formagdes populares que sintetiza
discursivamente: brancos, negros, amarelos, mulheres, indios, velhos e criangas. Mas cada um
¢ o outro, um ndo-Z¢é Ramalho, ou a sua alteridade. Diferente da estratégia discursiva do CD
de Chico Buarque, aqui o que ancora o sentido ¢ o titulo, amparado na construgdao imagética.
Este sentido se reproduz na propria grafia do nome do cantor onde apenas “Z¢ Ramalho esta
vazado em branco. O branco, na teoria de Newton € a unido de todas as cores, a sua sintese.

Na estratégia enunciativa do CD de Chico Buarque ¢ a imagem que nos fala de suas
multiplas identidades, de sua multiculturalidade. O titulo “as cidades” produz
discursivamente pelas imagens e pela representacdo poética o aspecto heterogéneo das
populagdes citadinas — cidade como espago polifonico, multicultural, "ndo s6 como objeto de

"8 a sociabilidade de

conhecimento, mas também como cendrio onde se imagina € se narra
modo heterogéneo — e/ou a condi¢cdo mesma de ser o cantor reconhecidamente um sujeito
urbano. Est4 explicito nas imagens esta enunciacdo multicultural. O discurso tem a marca
evidente das da topologia das cidades como espago das diferengas, e, a0 mesmo tempo, o
lugar de luta de grupos sociais minoritarios pelo reconhecimento e o respeito a que se refere
Taylor (1993f), segundo o qual “la democracia desemboco en una politica de reconocimento
igualitario, que adopto6 varias formas com el paso de los afos, y que ahora retorna en la forma
de exigencia de igualdad de status para las culturas los sexos”. O cantor reflete a
multiculturalidade urbana e se representa como metafora das cidades. Parece por em cena as
vozes de algo que ndo tem vez: a hidrizacdo social. Tem o aspecto do esfor¢o herdico do
artista pds-moderno de dar voz ao inefavel, reapresentando o invisivel a partir da recusa de
aceitar ou reafirmar os canones socialmente legitimizados dos significados e suas expressoes,

como um conveite a adesdo ao incessante processo de semantizacdo do real, que ¢ também

um processo de producao de sentido (Bauman, 1998b)

8 Cf. CANCLINI N. Consumidores e cidadéos — Conflitos multiculturais da globaliza¢do. Rio de Janeiro: Ed. UFRJ, 1995 p.
119.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Semiética da Comunicacdao, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
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A construgdo discursiva da imagem de capa do CD de Fafa de Belém apresenta o
multiculturalismo sob outro enfoque: ndo mais o espaco urbano, mas o pais. Fala da
miscigenagdo brasileira e ndo se vé, pelo menos diretamente, como intersecdo das diversas
etnias que povoam o pais. Ressalta a alegria do povo e utiliza as cores do ponto de vista da
simbologia nacionalista: as cores que constituem os simbolos nacionais. O ponto que
tangencia os discursos ¢ evidentemente diferente — a pluralidade da formagdo social
brasileira, o multiculturalismo nacional como uma mascara, uma retérica visual das
caracteristicas. Mas ¢ evidente também que todos os discursos levantam algumas das questdes
do reconhecimento, uns com mais outros com menos énfase. Deve-se reconhecer, na
representacdo do CD da cantora que Brasil ¢ uma festa de misturas, de tipos humanos. O
"coracao brasileiro" ¢ lugar da emogao.

Os discursos das capas dos CDs ndo tém em primeiro plano a preocupagdo informativa
como os discursos jornalisticos. As imagens suavizam a sua referencialidade e liberam-se da
responsabilidade fatual para adquirem um enfoque discursivo mais experimental. Nao nos
referimos a questdo estética, ao aspecto do sensivel, mas a producao de sentido. Sobre as
palavras que espreitam o voyeur inadvertido sob o signo da imagem una ou multipla. O
sentido ¢ inevitavel. O sentido que buscamos neste trabalho, o sentido possivel. Lemos do
nosso mirante submetidos as vozes que nos compdem, segundo o lugar de fala que ocupamos
em meio ao burburinho social do nosso tempo. Também cobramos o nosso reconhecimento:
este trabalho ¢ umas das credenciais que apresentamos. Ele diz mais da nossas identidades
hoje do que o numero do RG, do que a foto de alguém que fomos em lugares e tempos
diferentes.

Sobre as imagens que constituem os discursos em andlise, percebemos que,
principalmente as que estdo no CD de Chico Buarque, produzem o sentido no conjunto. Ao
retirar-se uma ou outra, altera-se o sentido, como numa frase se retirassem uma ou outra
palavra. Nao a ordem, mas a disposi¢do do conjunto. S3o imagens construidas uma a uma
como fundo semantico: o Chico negro representa uma raga, nao um negro determinado no
mundo real. O Chico branco representa uma raca, ndo o proprio Chico Buarque ou outro
branco qualquer, conhecido. E assim, o Japonés, o Arabe. Mas, o conjunto representa o Chico
Buarque de Holanda, do modo como ele se descreve para nds neste trabalho. O conjunto

também representa um apontamento: o multiculturalismo, a miscigenagdao, o amalgama de

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Semiética da Comunicacdao, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacgdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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culturas heterogéneas e antagonicas, o qual simboliza, pelo plurilingiiismo com que se
representa as cidades. Nao percebemos referéncia direta ao Brasil, como, por exemplo, ocorre
nos discursos do CD da Fafid de Belém. Como também nao percebemos, do mesmo modo,
esta referéncia nos discursos do CD de Z¢ Ramalho. Claro que h4d uma referéncia indireta,
que passa pela origem de cada um, mas isto ndo estd construido na sua heterogeneidade
mostrada’ nos discursos dos trabalhos de Chico Buarque e Z¢é Ramalho.

E importante frisar que cada uma das capas ou dos CDs representa por uma aceitagao
declarada, assinada, discursos daquele artista. Embora se saiba que sdo, ou podem ser,
concepgoes de pessoas outras, profissionais que interpretam graficamente as discursividades
do cantor ou cantora, sobre seus trabalhos. Sdo, por isso também, plurilingiiisticos,
polifénicos. Cada autor que assina as capas do seu CD ¢ uma espécie de sujeito semiotico, nos
moldes que Landowski (1992) categoriza ao tratar da pluralidade de sujeitos que entram na

producao de um jornal grafico.

Conclusao

A exemplo do que ja ocorre com outras matrizes tedricas como a antropologia, a
sociologia e etnografia, por exemplo, a corrente culturalista pode e deve ser um campo em
oferta, onde a Semiologia dos Discursos Sociais atreve-se a buscar elementos para as suas
investigacdes. Estd claro nos produtos midiaticos aqui analisados a interdiscursividade que
perpassa esses campos. Os dispositivos de enunciagdo servem perfeitamente para dar conta de
como as mais atuais teorias sociais elaboram seus discursos € como estes discursos sdo
assimilados pela midia e pela arte através dos processos de produgdo, circulagdo e consumo
da oferta que alimentam o mercado simbolico.

Os enunciadores, como em toda produgdo discursiva, constroem a imagem de seus
enunciatarios, embora possamos observar a primeira vista o enfoque estético que ¢ proprio
dos discursos artisticos. Mas ndo se pode perder de vista a condi¢do de discursos também da
industria cultural que sdo, portanto, produtos midiaticos. Diriamos que os discursos de um

modo geral transitam no universo discursivo do multiculturalismo, logo no do plurilingiiismo

° Cf. AUTHIER-REVUZ, Jackeline. “Heterogeneidade(s) enunciativa(s)”. In Cadernos de Estudos de Lingiiistica. Campinas,
UNICAMP/IEL (19): 25-42, jul/dez 1990.
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e das polifonias. Mas de modo particular cada um contrata enunciatarios diferentes; quer
sugerindo-se como sintese da miscigenacao, no dialogismo interno das alteridades (eu sou
todos nos); elou escancarando-se como metdfora da polifonia das cidades, inclusive,
compondo um conjunto de imagens para produzir este sentido (as cidades). De fato, as
cidades sdo a expressdao mais agressiva do multiculturalismo, das lutas viscerais que derivam
desta condicdo e dos demais conflitos e contradi¢des pos-modernos; quer ofertando o
sentimento nativista da brasilidade sob a imagem midiatizada da alegria apesar de tudo
(coragao brasileiro);

Como dissemos anteriormente, a imagem do enunciador ¢ construida do ponto de
vista de um sujeito semidtico, um sujeito, como melhor evidenciam as propostas de Z¢
Ramalho e Chico Buarque, plurilingue, polifonico. Esse “eu sou todos n6s” também poderia
ser utilizado para referenciar o plurilingliismo grafico, fotografico, musical, que permeia as
discursividades de seus trabalhos. Sao sujeitos coletivos onde enfatizam-se as vozes
constitutivas da memoria cultural de seus consumidores e cidaddos (para utilizar uma

expressao de Canclini) e que cada um dos artistas tem construido ao longo de suas carreiras.
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