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A PRODUCAO DISCURSIVA DE PORTO DOS MILAGRES

Dialogo com a realidade social e construcido da identidade nacional
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Resumo: Este trabalho tem como objeto de estudo a telenovela Porto dos Milagres
(Aguinaldo Silva e Ricardo Linhares, Rede Globo, 21h, 2001). A andlise procura mostrar
como, ao discutir as tematicas, a novela pode promover sentimentos de identificagdo entre sua
narrativa ¢ o publico e, assim, como colabora na construcdo da identidade nacional. A
telenovela ¢ analisada como um cenario em que sdo produzidas varias representacdes sobre a
sociedade brasileira. A pesquisa trabalhou com a narrativa completa de Porto dos Milagres,
mas recortando alguns capitulos para a analise. Esta mostrou que as discussdes empreendidas
na ficcdo mantém estreita relacdo com a realidade social e que essa novela apresenta um
posicionamento critico frente aos problemas enfrentados pela sociedade brasileira.

Palavras-Chave: Telenovela, Identidade, Realidade Social.

Introducio

A telenovela ocupa um importante lugar na cultura nacional, discutindo tematicas e
construindo representacdes sobre a sociedade brasileira. Género consolidado em nossa
cultura, a telenovela ¢ vista diariamente por milhdes de brasileiros, conferindo visibilidade a
temas, suscitando debates e atualizando valores presentes na realidade social. O discurso
construido pela telenovela ¢ lido, apreendido e re-significado pelas pessoas, que rediscutem
suas tematicas e incorporam-nas a sua vida cotidiana.

A telenovela estd inserida na vida diaria do publico, a0 mesmo tempo em que se
apropria do cotidiano para compor as tramas, gerando um dialogo entre fic¢do e realidade. Ela
cumpre o papel de retratar e discutir a realidade social, suscita identificacdes e colabora na
constru¢do da identidade nacional. O objetivo deste trabalho ¢ analisar esse processo de

constituicao das identidades ¢ a inser¢ao do discurso telenovelistico nessa construg¢ao. Para
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tanto, a pesquisa toma como objeto de estudo Porto dos Milagres, a fim de evidenciar como

as representacoes veiculadas ajudam a construir e afirmar a identidade nacional.

A construcao discursiva da identidade na vida social

Antes de analisar o discurso de Porto dos Milagres e sua inser¢dao na dinamica
identitaria brasileira, ¢ preciso mostrar a compreensdo que se tem do processo de constitui¢ao
das identidades, sendo necessario observar a relacdo entre subjetividade e intersubjetividade.
Cada sujeito tem uma compreensdao de seu proprio eu, sua subjetividade — um atributo
essencialmente individual, que envolve os sentimentos € pensamentos mais pessoais.
“Entretanto, nds vivemos nossa subjetividade em um contexto social no qual a linguagem e a
cultura dao significado a experiéncia que temos de nds mesmos e no qual nds adotamos uma
identidade” (Woodward, 2000: 55). Essa inser¢dao em um terreno cultural e social em que
outros sujeitos estdo inscritos, cria a intersubjetividade, que ¢ a projecdo das subjetividades
dos individuos de modo cruzado, ou seja, ha um entrelagamento das diferentes subjetividades.
Assim, a realidade da vida cotidiana apresenta-se aos homens como um mundo intersubjetivo,
em que os sentidos sdo construidos pela agdo e interagao dos atores sociais.

Nesse processo de interagdo, sdo criados sentimentos de identificacdo entre os
homens, que articulam varias identificagcdes e reconhecem-se como parte integrante ou nao de
um grupo. Eles marcam o seu lugar no mundo, conjugando semelhangas e diferencas em
relacdo aos outros. Assim, a dindmica intersubjetiva de constituigdo dos sentidos € um
processo marcado por contradi¢cdes, por identificagdo e alteridade. E nesse jogo de
reconhecimento de semelhancas e diferengas que as identidades de individuos e grupos sio
articuladas pelos atores em determinados contextos.

Essa ¢ uma das concepgdes para entender o processo de construcao de identidades: um
processo complexo, multiplo e mével, que se realiza através de uma dinamica relacional. Tal
concepg¢do, que orienta esta andlise, quebra o conceito de uma identidade fixa, de um nticleo
solido e compacto, e fala em identidades, em pontos de identificagdo que proporcionam aos
homens sentimentos de pertencimento dentro da rede simbdlica em que estdo inseridos. Como

aponta Hall,
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Essa concepgdo aceita que as identidades ndo sdo nunca unificadas;
que elas sdo, na modernidade tardia, cada vez mais fragmentadas e
fraturadas; que elas ndo sdo, nunca, singulares, mas multiplamente
construidas ao longo de discursos, praticas ¢ posigdes que podem se
cruzar ou ser antagonicos. As identidades estdo sujeitas a uma
historicizagdo radical, estando constantemente em processo de
mudanga ¢ transformagdo. (2000: 108)

Assim, a identidade ndo ¢ entendida como esséncia, como padrao de semelhanga que

(3

unifica os membros de uma comunidade, como “uma entidade espacialmente delimitada,
onde tudo aquilo compartilhado pelos que a habitam — lingua, objetos, costumes — os
diferenciaria dos demais de forma nitida” (Canclini, 1996: 121). Ao contrario, essa visao
refere-se a um processo movel e fluido, que estabelece o posicionamento e a intervencdo de
sujeitos, uns em relagdo aos outros € em relagdo ao contexto em que estdo inseridos: “A
identidade torna-se uma ‘celebracdo movel’: formada e transformada continuamente em
relagdo as formas pelas quais somos representados ou interpelados nos sistemas culturais que
nos rodeiam.” (Hall, 1987 apud Hall, 1999: 12-13)

Mas como as identidades de pessoas e grupos se dao a conhecer? Como os sujeitos se
constroem e se identificam como integrantes de um grupo? Como se articulam as diferentes
identificacdes, a sutura dos pontos de semelhancas e a marcagdo das diferencas? Todo esse
processo ¢ realizado através de discursos — as identidades sao construidas discursivamente.

Os discursos s3ao entendidos como materialidades simbolicas que exigem a
interlocugdo entre os sujeitos e estdo inscritos em contextos. Eles sdo produtos de, e sempre se
dirigem a, interlocutores; ndo existem em si, ganham materialidade no ato da enunciac;ﬁol.
Eles sdao da ordem das praticas sociais inseridas em contextos, dependem das condigdes
sociais de produgdo, incluindo todo o processo de interagdo comunicacional — a producao, a
circulag@o e o consumo dos sentidos.

Dizer que as identidades sdo construidas discursivamente significa sustentar que elas
sdo construidas através de praticas realizadas em determinados contextos pelos atores sociais,
que marcam sua experiéncia no mundo através da palavra e investem de sentido a realidade

social: “E precisamente porque as identidades sdo construidas dentro e ndo fora do discurso

! A enunciagio pode ser entendida como “o produto da interagio de dois individuos socialmente organizados e, mesmo que
ndo haja um interlocutor real, este pode ser substituido pelo representante médio do grupo social ao qual pertence o locutor. 4
palavra dirige-se a um interlocutor” (Bakhtin, 1992: 112) (grifos do autor).
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que nos precisamos compreendé-las como produzidas em locais historicos e institucionais
especificos, por estratégias e iniciativas especificas.” (Hall, 2000: 109). Partindo dessa visao,
¢ possivel afirmar que os discursos e as imagens produzidos pela cultura colaboram na
constituicdo das identidades. A cultura nacional, que procura despertar nos sujeitos um
sentimento de pertencimento a um mesmo pais, produz sentidos que evidenciam sua
identidade cultural:

Uma cultura nacional ¢ um discurso — um modo de construir sentidos
que influencia e organiza tanto nossas agdes quanto a concep¢ao que
temos de nds mesmos. (...) As culturas nacionais, ao produzir sentidos
sobre a ‘nagdo’, sentidos com os quais podemos nos identificar,
constroem identidades.” (Hall, 1999: 50-51)

Assim, os discursos construidos pelas telenovelas, ao produzir sentidos sobre o Brasil
e sua realidade e ao suscitar identificacoes, colaboram na constru¢cdo da identidade nacional.
Se “a identidade ¢ uma constru¢do que se narra” (Canclini, 1996: 139), ela também ¢
elaborada através das narrativas telenovelisticas. E partindo desse entendimento do processo
de constitui¢ao das identidades, que este estudo procura analisar o discurso de Porto dos
Milagres, mostrando sua inser¢ao na realidade social e seu posicionamento no discurso da

identidade nacional.

A producio discursiva de Porto dos Milagres

Porto dos Milagres (Aguinaldo Silva e Ricardo Linhares, Rede Globo, 21h, 2001)
narra a trajetoria de Guma (Marcos Palmeira), que vive como pescador na cidade baixa, mas ¢é
herdeiro de grande fortuna, o que s6 lhe ¢ revelado no fim da trama. Seu pai, Bartolomeu
Guerrero (Antonio Fagundes), ¢ assassinado para que seu irmao gémeo, Félix, ocupe o seu
lugar. Apds a morte do amante, a mae de Guma reivindica os direitos do bebé-herdeiro, mas
acaba se suicidando para nao ser assassinada a mando de Adma (Céssia Kiss), esposa de Félix
e assassina de Bartolomeu. Arlete (Leticia Sabatella) consegue salvar a vida de Guma,
colocando-o em um cesto, recebido por um casal de pescadores em um barco préximo. Com

isso, Félix assume os bens do irmdo, a verdadeira paternidade de Guma ¢ ocultada, e os dois
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acabam se tornando inimigos. Félix ¢ o prefeito da cidade e patrao dos pescadores, ¢ Guma,

um lider no cais, lutando por melhores condi¢des de vida.?

O discurso intertextual e suas grandes tematicas

Antes de passar a andlise dos temas discutidos na telenovela, ¢ preciso olhar para a
forma como esse discurso é construido: “Para a analise de discursos, todo texto € hibrido ou
heterogéneo quanto a sua enunciagao, no sentido de que ele é sempre um tecido de ‘vozes’ ou
citagdes, cuja autoria fica marcada ou nao, vindas de outros textos preexistentes,
contemporaneos ou do passado” (Pinto, 1999: 27). Na diversidade enunciativa, o
entrelacamento de citagdes ¢ constitutivo do texto.

Uma nog¢do que ajuda a compreender a natureza dos discursos ¢ a de dialogismo,
concebida por Bakhtin em dois sentidos. Um remete a idéia de intertextualidade: um texto
sempre dialoga e debate com outros textos. Para ele, o dialogismo ¢ “o principio constitutivo
da linguagem e a condicdo do sentido do discurso”. (Barros, 1994: 2) Assim, é possivel dizer
que o discurso de Porto dos Milagres ¢ polifonico, intertextual, ja que faz referéncias a outros
textos e produtos culturais.

A trama ¢ inspirada em dois livros de Jorge Amado: Mar Morto e A Descoberta da
América pelos Turcos, além de o titulo da novela fazer alusdo a outra obra de Jorge Amado:
Tenda dos Milagres. Inspirados nessas obras, Aguinaldo Silva e Ricardo Linhares
construiram Porto dos Milagres, cruzando historias de ambos os livros. Apesar de se
inspirarem nesses textos, os autores construiram uma outra historia, criando personagens e
situacdes para compor a telenovela. Porto dos Milagres ¢, assim, composta por outros textos
que, articulados e reinventados, constroem um outro discurso, que resgata elementos do
cotidiano e tematicas atuais para a sua construcgao.

Porto dos Milagres também dialoga com outras novelas. O deputado Pitdgoras
William Mackenzie (Ary Fontoura), de 4 Indomada (1997; Aguinaldo Silva e Ricardo
Linhares), volta em Porto dos Milagres, e, através dele, faz-se referéncia a Roque Santeiro

(1985/86; Dias Gomes e Aguinaldo Silva), quando ele lembra uma convengao do partido, em

% Nesta breve sinopse, apresentou-se apenas a origem do heroi da trama. No decorrer do texto, outras personagens serio
apresentadas, ainda que brevemente, para compor a analise.
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Asa Branca, cidade ficticia em que se passa essa trama. O Bem Amado (1973; Dias Gomes)
também ¢ aludida, quando o senador Victorio Viana (Lima Duarte) cita o prefeito de
Sucupira, Odorico Paraguagu (Paulo Gracindo).

O cinema também inspirou os autores, que fazem referéncia a 4 bela da tarde, de Luis
Buiiuel. Este conta a historia da comportada esposa de um médico que, ao conhecer um
bordel, sente-se atraida pela prostituicdo e passa a ter vida dupla: passa as tardes no bordel e, a
noite, leva sua vida morna com o marido. E semelhante ao que acontece na novela com Maria
do Socorro (Monica Carvalho): ela fica encantada com o Centro Noturno de Lazer e também
quer ter uma vida dupla: a esposa Maria do Socorro e a quenga Bela da Tarde. Ou tudo ou
nada, filme em que um grupo de desempregados comeca a dangar em uma casa noturna, para
sobreviver, foi inspiracdo para o strip-tease de Alfeu (Guilherme Piva) para sua esposa,
Socorro. E buscaram inspira¢do no teatro para compor alguns personagens, como Adma, que
segundo um dos autores, foi calcada em Lady Macbeth, de Macbeth, “uma das tragédias mais
complexas de Shakespeare.”

Além de se basear e inspirar em outros produtos culturais, o discurso intertextual de
Porto dos Milagres ¢ construido a partir de grandes temas presentes em vdrias culturas e
atualizados ao longo dos tempos: os arquétipos. Estes sdo “figurinos-modelo do espirito
humano que ordenam os sonhos e, particularmente, os sonhos racionalizados que sdo os temas
miticos ou romanescos” (Morin: 1977: 26). Arquétipos sdo formas ancestrais, imagens
primordiais, que freqiientemente correspondem a temas mitolégicos, que reaparecem em
lendas populares de épocas e culturas diferentes. Eles dizem respeito as grandes tematicas que
estdo sempre presentes na vida dos homens e sdo universalmente conhecidas, mas cujo
conteudo vai sendo atualizado ao longo das sociedades, dos séculos, das culturas. O belo, a
vida eterna e o amor sdo exemplos desses grandes temas.

Em Porto dos Milagres, como em outras narrativas ficcionais, os temas arquetipais
estao muito presentes. O enigma da origem ¢ um deles: a verdadeira origem de Guma s6 vem
a tona no fim da trama, quando se descobre sua paternidade herdica. A divisdo entre o bem e
o mal ¢ outra grande temadtica presente: ha lutas e divergéncias entre os representantes dos
dois polos dessa divisdo e, no fim, ha a vitéria herdica do bem e o fim trdgico do mal. Outra

imagem arquetipica refere-se a natureza do heroi, que vem do anonimato para salvar o povo:
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o pescador Guma, pobre e humilde, ¢ o escolhido para salvar a populacao de Porto dos
Milagres das injusti¢as e opressdes. E importante destacar também o tratamento de outro
importante arquétipo na trama: o amor. Como em outras narrativas, na aqui analisada, o amor
enfrenta mil obstadculos para sua concretizagdo. Os personagens lutam e sofrem até que
acontece o esperado final feliz. Essa realizacdo ¢ adiada para o fim justamente para marcar a
conquista da felicidade, a busca de todos os homens desde sempre.

Ao trazer produtos culturais e grandes tematicas na constru¢ao do discurso, os autores
promovem uma atualiza¢do dos mesmos, que ¢ realizada a partir da realidade social em que o
discurso ¢ produzido. Como aponta Motter, “a telenovela demarca no horizonte social de sua
época, ou de seu momento, os temas que pontuam as preocupacdes ¢ os valores dominantes
naquele periodo” (2000-2001: 80). Apesar de se basear em outras narrativas e grandes temas
que perpassam a vida humana hé milénios, Porto dos Milagres traz as marcas dos valores de

hoje, de uma realidade social vivenciada por todos nds.

Dialogo da realidade ficcional com a realidade social

A narrativa de Porto dos Milagres expressa uma realidade que ¢ ficcional, mas que
esta ancorada na realidade social concreta. H4 um constante dialogo entre fic¢ao e realidade,
tratando de temas que permeiam a vida do publico telespectador. A telenovela constitui um
importante lugar para a constru¢ao de representacdes acerca da realidade brasileira:

Nas sociedades contemporaneas, caracterizadas pelo desenvolvimento de uma
poderosa industria cultural, os midia eletronicos — particularmente a TV —
tornaram-se os agentes principais na (...) dissemina¢do de representagdes sobre a
realidade. As formas pelas quais a realidade é representada nos midia desempenham
um papel constitutivo na vida politica e social ¢ ndo sdo meros reflexos “a
posteriori” dos eventos, em um processo dindmico estabelecido através de

“Cenarios de Representacdo”. (Hall, 1988 apud Porto, 1995: 58)

As representacdes construidas na telenovela ndo estdo dissociadas da vida cotidiana e
do contexto social em que ela estd inscrita. As imagens veiculadas por esse género ficcional
estdo em estreita relagdo com o cendrio politico-social de uma sociedade, atualizando crengas

e valores que sdo constitutivas desta. As tematicas tratadas em Porto dos Milagres estao

3 Silva, 03 set. 2001: 27.
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assentadas na realidade brasileira, estdo presentes nas manchetes dos jornais € nas conversas
cotidianas, dialogando com o cendrio politico, social e cultural brasileiro. Esses temas serao

discutidos a seguir.

Porto dos Milagres como um CR-P: as discussdes politicas

As discussdes politicas ocupam um espago grande na narrativa de Porto dos Milagres,
de modo que esta pode ser identificada como um Cendrio de Representagdo da Politica (CR-
P). Esse conceito foi desenvolvido por Venicio de Lima para definir as formas pelas quais a
midia se relaciona com o processo politico. Segundo o autor, “o CR-P ¢ o espago especifico
da representacdo politica nas ‘democracias representativas’ contemporaneas, constituido e
constituidor, lugar e objeto da articulagdo hegemonica total, construido em processos de longo
prazo, nos e pelos midia, sobretudo na e pela televisdao” (Lima, 1994: 17 apud Porto, 1995:
58). Porto dos Milagres ¢ um importante lugar de constru¢ao de imagens que dialogam com a
cena politica nacional hodierna.

Na novela analisada, a politica ¢ concebida como uma atividade corrupta e
demagogica, desenvolvida a base de chantagens e irregularidades. Comandando as agdes
politicas assim caracterizadas estdo trés personagens: o prefeito da cidade e candidato ao
governo da Bahia, Félix Guerrero, o senador Victério Viana (Lima Duarte) e o deputado
Pitagoras William Mackenzie (Ary Fontoura). Os trés representantes dos governantes siao
filiados ao partido da “situacao”, o Partido da Vanguarda Democratica e caracterizados como
politicos corruptos, demagogos e ambiciosos.

A relacdo entre esses politicos ¢ marcada por chantagens. Félix chantageia Victorio,
que chantageia Félix e ¢ chantageado por Pitdgoras, em diferentes momentos da telenovela.
Os governantes na novela concebem a politica como uma atividade em que reinam os golpes e
as irregularidades, baseada no jogo de interesses, na compra de votos e apoios. Quando vé que
Guma ¢ um lider na cidade, Pitdgoras sugere que Félix proponha uma alianca ao pescador,
oferecendo a ele um cargo como funcionario publico, “um emprego de alto nivel numa dessas
secretarias onde ninguém trabalha, mas tem estabilidade. Um emprego onde ninguém ¢
demitido.” Depois da elei¢ao, Félix pode se livrar do pescador criando uma denuncia que o

destrua. Para esses governantes, uma das facanhas da politica ¢ esta: usar as pessoas segundo
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seus interesses e depois descarta-as. Mas a constru¢ao do processo politico na trama também
revela que “nem tudo esta perdido”. Guma rejeita a oferta de Félix, mostrando que nem todos
as pessoas sucumbem as desonestidades e facilidades da politica.

Outra mostra da politica como atividade interesseira estd em uma conversa entre
Victorio e Félix, que diz ndo ter se esquecido de convidar o “baixo clero” para a festa de
noivado de seu filho: “Eu sei que esses deputados que ndo sopram nem apitam tém seu
proprio curral eleitoral nos confins do nosso Estado e que os votos que eles manipulam
podem vir pra mim se eu conseguir encanta-los. (...) Eu estou disposto a rastejar aos pés deles,
se eles me apoiarem incondicionalmente”. Os politicos nunca perdem de vista esse jogo de
interesses, presente até em sua vida intima e familiar, como mostra uma conversa entre Félix e
Alex (Leonardo Bricio), este revoltado com o fato de o pai continuar com Adma, mesmo
sabendo que ela ¢ uma assassina: “Eu preciso de uma primeira-dama, Alexandre. Coisas da
politica.” E afirma que depois de eleito dara “um jeito de dispensa-la”.

A politica ¢ também um meio de enriquecimento ilicito e facil. Além de o salario dos
politicos ser alto, hd “as comissdes, os agradinhos, o que entra por fora” e as contas nos
paraisos fiscais. A farsa é outra caracteristica do processo politico tal como apresentado em
Porto dos Milagres. Ao programar a inauguracao de equipamentos em sua fabrica com uma
grande festa, Félix afirma: “Os governantes deste pais ndo se importam se a obra esta acabada
ou ndo. Importa ¢ a festa e o noticiario que ela gera”. E, para Pitagoras, todo deputado que se
preza tem que ir a Brasilia uma vez por més para fingir que trabalha.

Para esses politicos, sua imagem publica ¢ a coisa mais importante; pouco valem os
interesses do povo. Félix finge estar proximo dos “pobres e descamisados”, mas suas atitudes
mostram sua despreocupacdo com os problemas da populacdo. Pitagoras, que “detesta o
cheiro de povo”, afirma que seus proximos comicios serdo feitos na televisdo. Para Victorio, o
“povo € um bando de cordeirinho mal-cheiroso e ignorante”, “sem rumo e nem vontade.” Na
visao deles, a memoria do povo € curta, sendo muito facil manipulé-lo. Nas palavras de Félix,
“Amanha o povo ndo lembra do que aconteceu agora. Quantos politicos por ai ja ndo foram
investigados, cacados, processados, flagrados e depois voltaram nos bragos do povo™.

Para além dessa visao no ambito institucional, qual ¢ a visao do povo em relagdao aos
politicos? Ha pessoas que adoram o prefeito, aplaudem seus discursos, aclamando-o como rei.

Mas as que estdo no lugar de representagao dos governados e realmente t€m voz na narrativa

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Ficgdo Seriada, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicagdo, Belo
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apresentam uma visao critica em relagao aos governantes: langam criticas ao prefeito e aos
politicos de modo geral e apontam os homens publicos como desonestos e despreocupados
com questdes essenciais como educagdo e saude. Apesar de criticar o processo politico
existente, os governados langam palavras de esperanca e estdo dispostos a lutar para que se
faca justica. Em uma declaracdo a imprensa, Guma afirma: “Se Doutor Félix pagar pelo que
fez, sera um politico desonesto a menos para enganar a gente. (...) Minha campanha ¢ contra
os desmandos e os abusos que Doutor Félix t4 fazendo com o mau uso do poder. Eu nao
quero isso pra minha cidade, muito menos pra Bahia. Entdo, enquanto ele agir errado, eu vou
denunciar”.

O fim da narrativa langa um clima de otimismo em relacdo ao processo politico.
Guma, candidato do Partido das Causas Trabalhistas, de oposicdo ao PVD, ¢ eleito prefeito de
Porto dos Milagres, prometendo “trabalhar pelo progresso do municipio e pelo bem-estar do
povo.” A eleicdo de Guma mostra que € possivel transformar a politica existente através do
voto e construir “um novo tempo”, “sem corrupgao, sem preconceito € com muita dedicacao
aos problemas do povo.”

Essas caracteristicas compdem a imagem que a novela constréi sobre o mundo da
politica, sendo possivel perceber a relagao entre o que se desenrola na ficgdo e a realidade
social concreta. Mas ha alguns casos em que esse didlogo ¢ ainda mais evidente, ja que a
narrativa faz referéncias a fatos e personagens que compdem o cenario politico nacional,
como as mostradas a seguir.

Para langar sua candidatura ao governo da Bahia, Félix grava uma conversa com o
senador Victorio Viana, em que este fala mal de politicos, € 0 ameaga com a fita, conseguindo
sair candidato pelo partido. Esse fato, ocorrido pouco depois do escandalo da violacdo do
painel do Senado, em abril de 2001, faz referéncia a histéria da conversa gravada entre
Antonio Carlos Magalhaes e trés procuradores federais, fato que levou a rentincia do senador.

Os personagens mencionam uma certa Sudeporto, agéncia de desenvolvimento ficticia
no estilo da Sudam (Superintendéncia do Desenvolvimento da Amazodnia), de onde foram
desviadas verbas em beneficio de politicos brasileiros. O prefeito ¢ ameagado com uma CPI
da corrupgao e suspeito de possuir uma conta bancaria no Caribe, o que seria comprovado por
um certo Dossié Barbados. E comum politicos brasileiros serem suspeitos de possuir contas

bancarias em paraisos fiscais, como ocorreu em 1998, com o Dossi¢ Cayman, montado com
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supostos documentos que comprovariam a existéncia de uma conta miliondria nas Ilhas
Cayman, em nome do entdo presidente Fernando Henrique e seus aliados Mario Covas, José
Serra Sérgio Motta.

Félix executou um plano de racionamento de energia, e seu discurso, culpando a falta
de chuva e retirando sua responsabilidade em relacdo a falta de energia, lembrou muito o
discurso do presidente Fernando Henrique, no momento em que o pais enfrentava uma grave
crise de energia elétrica, em 2001. Em reunido com os vereadores e secretarios, o prefeito
afirma:

Porto dos Milagres atravessa uma situa¢do de emergéncia. Ndo chove
ha meses, os acudes secaram, ¢ a energia elétrica que abastecia toda a
regido da cidade deixou de ser suficiente. Apesar dos vultosos
investimentos que a administracdo Félix Guerrero fez na geragdo de
energia elétrica, o fato é que houve drastica reducio das chuvas. E
grave a crise. (...) E eu, como prefeito, nunca tive, até a ltima reunido
do Conselho Municipal de Politica Energética, nenhum indicio,
nenhuma informag¢do, nenhuma indicacdo de que a situacdo poderia
ter chegado ao ponto em que chegou.

Quando quer descobrir o passado da esposa de Félix, a fim de prejudica-lo, Victério
liga para um certo Militdo, que, segundo ele, transforma passado negro em “pasta rosa”. O
senador faz referéncia ao dossi€ que apresentava as contribui¢cdes do Banco Econdmico para a
campanha de 25 candidatos nas eleicoes de 1990, época em que pessoas juridicas eram
proibidas de fazé-lo. Nomes, numeros e o esquema politico estavam em uma pasta rosa.

O fato de Félix mostrar-se religioso para o povo também dialoga com o contexto
brasileiro. O prefeito diz que tem muita gente usando a religido para ganhar votos, e ele nao
vai fugir da moda. H& uma referéncia implicita ao ex-governador do Rio, Anthony Garotinho,
que ¢ evanggélico e utiliza imagens biblicas em suas declaragdes. Outra alusdo pode ser feita
ao ex-presidente Fernando Henrique, que se declarou “ateu, gracas a Deus”, na campanha
pela Prefeitura de Sao Paulo, em 1985, e perdeu muitos votos. Depois, ele passa a falar em
Deus, invocando-O na explicagdao dos problemas do pais e das dificuldades do governo, como
aconteceu em sua primeira entrevista coletiva em 1998, quando falou sobre a reforma da

Previdéncia ou quando afirmou que “a solu¢do para a seca que assola o Nordeste depende de
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Deus.”* Outro exemplo pode ser encontrado em setembro de 1998, quando ele chega a citar
verso do Livro de Provérbios: “Quando o governo ¢ formado de homens justos e honestos, o
povo vive feliz.” E disse “aleluia, aleluia.”

Uma chantagem presente na narrativa dialoga com outro fato do cendrio politico
nacional. Pitdgoras quer se candidatar a presidéncia do partido e ameaca o atual presidente,
Victoério, ao descobrir que ele desviou milhdes de dolares de um banco do governo, através de
um financiamento que deveria ser utilizado no projeto de um pererecario (uma criacdo de
pererecas), desenvolvido pela ex-mulher do senador. Isso faz referéncia ao senador Jader
Barbalho e a sua esposa, dona de um ranario (criadouro de ras) em Belém, suspeito de desviar
milhdes de reais da Sudam.

Em Porto dos Milagres, o didlogo entre ficcdo e realidade ultrapassou os limites da
propria narrativa e alcangou os espagos comerciais da Rede Globo. Em intervalos da
programacao, a emissora exibiu propagandas eleitorais referentes ao processo politico da
novela. Para tanto, foram criados partidos, jingles, imagens de campanha na rua e discursos de
estudio. Tudo foi montado seguindo as mesmas caracteristicas do Horario Eleitoral Gratuito.

De um lado, esta Gumercindo Vieira, do Partido das Causas Trabalhistas. Seu discurso
¢ a fala do povo e da oposicdo: “Na proxima eleicdo, precisamos dizer um basta a esses
politicos que s6 pensam em se dar bem. Vamos dar apoio a gente séria, vamos acabar com a
bandalheira que impera na administragio de nossa cidade. E hora de votar na oposi¢do”. Em
outra propaganda, Guma diz para os “companheiros” nao se iludirem “com rosto bonito, de
fala mansa e sorriso nos l1abios. Cuidado com esses politicos enganadores que prometem tudo
em véspera de eleicao pra depois meter a mao no bolso do trabalhador. Vamos dizer ndo a
corrupcdo, vamos acabar com a impunidade.” O discurso de Guma ¢ semelhante ao dos que,
na €poca em que a novela foi exibida, ocupavam o lugar de oposicao na politica brasileira. O
nome de seu partido lembra o entdo principal partido de oposi¢ao brasileiro, o Partido dos
Trabalhadores (PT).

De outro lado, estd Félix Guerrero, candidato ao governo da Bahia pelo Partido da

Vanguarda Democratica. Em um discurso, afirma: “Minha gente (...), se esses baderneiros

4S/a. O Globo, s/d: 9. Extraido do site http://www.radiobras.gov.br/anteriores/1998/sinopses_3105.htm, em 25 de margo de
2002.

5 S/a. FHC diz que ndo ¢ “presidente dos ricos”. 10 set. 1998. Extraido, em 25 de marco de 2002, do site
http.://www.estado.estadao.com.br/edicao/pano/98/09/09/pol660.html.
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tomarem o poder, vao querer acabar com a familia e com a propriedade. Me ajudem a

"9

combater! Votem em quem faz!” Esse discurso ¢ semelhante ao de politicos que costumam
tecer fortes criticas aos partidos de esquerda, dizendo que eles irdo acabar com valores como a
familia e com a propriedade privada. Essa foi, por exemplo, uma das criticas que o entdo
candidato do PT a presidéncia, Luis Inacio Lula da Silva, enfrentou durante a campanha
eleitoral de 1989. Em outra propaganda, Félix diz ao povo para ndo se deixar enganar pela
oposic¢do: “Eu ndo prometo apenas, eu cumprirei. Se for eleito, vai ter comida na sua mesa,
escola para os seus filhos, trabalho para todos. Nao me deixem s6! Votem em mim!” Ele vai
apontando promessas e pedidos com os dedos, fazendo referéncia implicita aos cinco dedos
da campanha presidencial de Fernando Henrique Cardoso em 1994.

Essas criticas e discussdes realizadas por Porto dos Milagres ajudaram a compor o
quadro politico brasileiro daquele momento, agradando ou desagradando ao publico. A
direcao da Rede Globo teve que “enfrentar o coro dos descontentes com a parddia politica de
Porto dos Milagres. Quando a novela enveredou por esse caminho, algumas autoridades
demonstraram seu desconforto em recados enviados aos mandachuvas da emissora.”® Apesar
dos descontentes, a novela continuou edificando representacdes sobre o mundo da politica,
evidenciando o importante lugar que ela ocupa na discussao dos temas da realidade nacional.
E, ainda, mostrando o seu papel na constru¢do de sentimentos de identificagao entre os
brasileiros, que podem se sentir como membros da mesma nagao, partilhando valores, crengas

e imagens — expressdes da multifacetada identidade nacional.

As questdes referentes ao cenario sécio-cultural

No Cendrio de Representagdo que € Porto dos Milagres, também estdo presentes
questdes referentes ao cenario socio-cultural brasileiro. Durante a narrativa, os autores
procuram desenvolver discussdes sobre a realidade social brasileira, tematizando, entre outras
questdes, o preconceito e a desigualdade social, a luta por direitos, a ecologia, a religiosidade,
o papel da midia e a prostitui¢ao.

As acdes de Porto dos Milagres se desenvolvem em dois nucleos: a cidade alta ¢ a

cidade baixa. Essa divisao demarca dois universos sociais distintos. A primeira ¢ onde estdo
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as melhores condi¢des de vida, onde vivem os incluidos de Porto dos Milagres. Em oposigao,
a cidade baixa ¢ o lugar dos grupos menos favorecidos, dos excluidos, que enfrentam
privagdes e injusticas. E o lugar da periferia, onde “falta luz dia sim e dia também.”, dos que
ndo tém oportunidades de escolha na vida e acabam seguindo a profissdo dos pais para
aumentar a renda da familia. E onde vivem os pescadores, que levam uma “vida miseravel e
sacana”, marcada pela exploragdao do trabalho pelo patrao. Eles fundam uma cooperativa dos
pescadores, o que melhora a situagdo financeira deles, mas continuam levando uma “vida
dura”. Diante da miséria e do descaso das autoridades em relacdo a seus problemas, eles
contam com o apoio da lei do cais.

A lei do cais € um tipo de codigo ético e moral que norteia a vida dos moradores das
“ruas de baixo” e prega determinados valores. Nas palavras de uma personagem, “¢é um jeito
da gente se comportar diante da vida. Ao contrario do povo das ruas de cima, que cerca suas
casas e vive com as portas fechadas, aqui as portas estdo sempre abertas. A palavra de ordem
¢ solidariedade”. Assim, a vida dos pescadores ¢ regida por determinados principios e valores,
como o amor, a familia, a educagdo, o carater e a honestidade, que “valem mais do que todo o
dinheiro do mundo.”

Na cidade alta, estao as pessoas com melhores condi¢des de vida, onde estdo o poder e
as pessoas que tém nome e tradicao. Ha algumas que, apesar de viver nessa parte da cidade,
tém uma boa relagdo com os moradores das ruas de baixo. Entretanto, ha outras para quem o
dinheiro e o poder sdo tudo na vida, e pobreza chega a ser desonra. Estas humilham quem nao
pertence a mesma classe social, supondo que os pobres atuam movidos por dinheiro e
interesses. Além disso, ndo admitem o convivio e o relacionamento entre pessoas das “ruas de
cima” e das “ruas de baixo.”

O preconceito existente em relagdo aos moradores da cidade baixa é expresso através
do relacionamento entre a filha de um pescador e o filho de um advogado. Os pais do garoto
nao admitem o relacionamento, j4 que o filho ndo pode ficar atrelado a “ma fama de sua
familia”. O preconceito ¢ expresso ainda através das atitudes de Augusta Eugénia (Arlete
Salles), representante da nobreza decadente na novela. Movida por ambicdo e interesse, ela
ndo aceita o envolvimento entre sua sobrinha e o pescador Guma nem entre seu filho e uma

prostituta pobre. Ela deseja unir a tradi¢do de sua familia ao dinheiro de outras pessoas. O

6 S/a. Muita gente vé..., 01 ago. 2001: 138.
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preconceito ¢ partilhado até dentro da propria classe, ja que a garota referida tem vergonha de
sua familia. A novela mostra, assim, um sentimento de projecao das pessoas que pertencem as
classes mais baixas em relacdo as classes superiores: o desejo de integrar um outro universo
(rico e bonito), bem diferente de sua realidade.

Essa marcacdo dos lugares exibe uma estreita relacdo entre a novela e a sociedade
brasileira, caracterizada por desigualdades e preconceitos. No fim da narrativa, a novela
mostra a possibilidade de superacdo desses preconceitos: o namoro dos garotos referidos
recebe a béngdo dos pais, um patrdo da cidade alta se envolve com sua empregada doméstica
da cidade baixa. Mas também exibe a perpetuagdao dos preconceitos na conduta de Augusta,
por exemplo, que continua ndo aceitando o envolvimento entre a sobrinha Livia (Flavia
Alessandra) e Guma, apesar de ele ter herdado um império: “Mesmo que ele coma lagosta em
vez de pesca-la, pra mim, continua pescador.” Mostra, ainda, a permanéncia das
desigualdades: ha a ascensdo social de Guma, devido a heranca de seu pai, mas isso e o fato
de Augusta voltar a ter dinheiro indicam que as desigualdades permanecem e a renda continua
concentrada nas maos de uma mesma classe — assim como na sociedade brasileira.

As discussdes sobre a saide também aludem a cena brasileira e tém um carater
educativo. Ao receitar um remédio, o médico sugere que o pescador “Compre o genérico que
¢ muito mais barato”. Ele também defende o uso da camisinha, alertando para a prevengao de
gravidez e doengas. As personagens criticam o sistema de saude publico, dizendo que ndo ha
vagas para os doentes e as autoridades ndo se empenham para resolver o problema, fatos
recorrentes na vida dos brasileiros.

Relacionada a questdo da satde em Porto dos Milagres esta a discussdo sobre
ecologia. Quando inimeros movimentos e Organiza¢des Nao-Governamentais lutam por uma
vida mais saudédvel para os habitantes do planeta, a telenovela trata da poluicao que pode ser
provocada pelas fabricas. Diante do problema, os moradores impetram uma ac¢ao popular na
justica contra a fabrica em questdo e organizam mobilizac¢des, gritando palavras de ordem
contra a poluicdo e o prefeito, dono da fabrica: “Pela limpeza de nossa dgua, abaixo a sujeira
de Félix Guerrero”, “1, 2, 3, 4, 5 mil. Abaixo esse prefeito que ¢ a vergonha do Brasil” e
“Fora FG!” Essa parte da narrativa dialoga, assim, com inumeros movimentos organizados na
sociedade em beneficio de diferentes causas — pela paz, dos homossexuais, dos negros, dos

sem-terra, dos sem-teto, contra a globalizagdo, o Fundo Monetario Internacional e o entdo
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presidente Fernando Henrique. Até as palavras de ordem da fic¢do (“Fora FG!”) fazem
referéncia implicita aos gritos de “Fora FHC!” que estiveram presentes em mobilizagdes
politicas na época em que a novela foi veiculada.

Mas ndo ¢ s6 durante as manifestagdes que as pessoas criticam seus problemas. Tal
como na realidade concreta, em Porto dos Milagres, o cotidiano das personagens ¢ permeado
por criticas e discussOes sobre varias tematicas que, de alguma forma, compdem nossa
realidade. As personagens criticam as ag¢des dos politicos — como o racionamento de energia
— ¢ a corrup¢do que permeia as instdncias que detém o poder na cidade. Elas discutem
saneamento basico, saude, educacdo, desemprego e meios de comunicagdo. A midia € visto
como local onde os poderosos podem “plantar” as noticias que lhes interessam. Mas alguns
ressaltam o papel da imprensa para fazer com que os governantes cumpram as promessas €
para investigar as atitudes dos politicos.

Outra questdao que merece destaque ¢ o tratamento da questao religiosa e das crengas
em Porto dos Milagres. A novela apresenta um sincretismo religioso caracteristico na Bahia e
em outras partes do Brasil. H4 personagens que seguem o candomblé, outras sdo catolicas
fervorosas, e muitas seguem as duas religides. Guma, por exemplo, segue o candomblé, mas
casa-se com Livia na igreja catolica, e seu filho ¢ batizado no catolicismo. Porto dos Milagres
critica religides que apresentam interesses econdOmicos € cujo nimero vem aumentando na
vida social brasileira. E vale lembrar a existéncia de acontecimentos sobrenaturais na trama:
flores que mudam de cor e se abrem de repente, lemanja que surge do mar para levar os
pescadores, espirito de morto que volta a terra, chuvas de ouro e pétalas de rosa

A prostituicdo ¢ outro tema trabalhado na novela. As quengas sdao vistas como
profissionais, que trabalham honestamente e fazem até curso de reciclagem para melhorar sua
fun¢do. Sdo retratados varios tipos de quenga na trama. H4 as que entraram no mundo da
prostituicdo por necessidade e falta de escolha e desejam conseguir um outro trabalho. H4 as
que nao gostam da vida de prostituta, mas ja se conformaram com o curso de suas vidas. E
também héd quem ingressa nesse tipo de trabalho por satisfacdo e assume isso: “Eu nasci pra
vadiar”, “Eu sou quenga sim, com muito gosto.” Durante a narrativa, as personagens falam
sobre os problemas enfrentados na profissdo — humilhagdes, ameagas, maus tratos de seus
clientes, o perigo das ruas. Entretanto, o universo da prostituicdo na trama € muito mais

glamourizado do que na vida real. Elas tém uma 6tima patroa, vivem em uma casa de luxo,
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com muito conforto. Em relagdo a esse universo social, os autores procuram construir uma
outra representacdo, diferente da realidade. Nas palavras de Ricardo Linhares, “Nas nossas
novelas, o olhar sobre as prostitutas ¢ protecionista. Elas s3o tdo estigmatizadas que
procuramos aliviar sua situagdo na ficcdo.”’

Assim, a novela estd inserida em nosso cotidiano, dialoga com o cenario sdcio-
cultural, expde e prolonga — na trama ficcional — as questoes que surgem a cada dia. Esses
temas tratados em Porto dos Milagres dialogam com os que constituem o cotidiano dos
telespectadores e a realidade social brasileira. Essas discussdes sobre o cenario sdcio-cultural
também suscitam reconhecimentos nos sujeitos, que podem partilhar certos valores e
identificar-se como membros de uma mesma nacdo, cuja cultura retne as multiplas

expressoes da identidade nacional.

Consideracoes Finais

A andlise aqui realizada ndo procurou dar conta dos processos de apropriacdo do
discurso de Porto dos Milagres, fazendo um estudo de recepgdo sobre essa telenovela, mas ¢
importante destacar o papel dos sujeitos na apreensao desse discurso. Esse espago de recepgao
dos produtos culturais foi, durante muito tempo, visto como um lugar de aceitacao passiva das
mensagens, em que sentidos pré-estabelecidos eram transmitidos do poélo emissor ao pdlo
receptor. Essa visdo vem sendo contestada por muitos autores, sobretudo a partir dos anos 80,
configurando um outro olhar acerca dos processos de apreensdo dos discursos. Um olhar que
atenta para a complexidade dos processos de interpretacdo, enfatiza a especificidade das
dindmicas de codificacdo e decodificacdo dos textos e destaca o papel ativo dos sujeitos em
sua apreensao.

Assim, o discurso de Porto dos Milagres pode ser apreendido e interpretado
diferentemente pelos telespectadores, em virtude de caracteristicas subjetivas e inser¢ao
socio-cultural desses sujeitos. Ao ser lido, esse discurso pode suscitar sentimentos de
identificacdo ou distanciamento nas pessoas, que podem se reconhecer — ou reconhecer
parentes, vizinhos e amigos — como possiveis protagonistas de situacdes vivenciadas na

ficcdo. Pelas semelhangas ou diferencgas de temadticas e experiéncias, os individuos podem se

7 Fernandes, 26 ago. 2001: 9
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identificar como membros ou ndo de um grupo. As pessoas articulam essas identificacdes
produzidas entre elas e a producao discursiva da telenovela com outras provenientes de outros
produtos culturais ou de experiéncias da vida cotidiana, construindo tanto sua propria
identidade quanto expressoes que dizem da identidade nacional.

Porto dos Milagres, ao retratar e discutir a realidade social, falando de temas sociais e
politicos presentes em nosso cotidiano, pode fazer com que os receptores desse discurso
sintam-se como integrantes da mesma nag¢do, dessa comunidade imaginada que ¢ o Brasil.
Essa telenovela constrdi representacdes sobre a sociedade brasileira que promovem
sentimentos de identificagao no publico e produzem significados através dos quais as pessoas
conferem sentido as suas experiéncias e ao seu lugar no mundo. Assim, ¢ possivel dizer que
Porto dos Milagres, e outros discursos produzidos pela cultura, colaboram na construgdo e
afirmacdo da identidade nacional brasileira.

E importante destacar, por fim, a natureza critica do discurso aqui analisado. Muitas
pessoas criticam a televisao, sustentando que ela ¢ uma produg¢ao do mesmo, que seu discurso
ndo incita o pensamento e suas mensagens sdo conservadoras, apenas contribuindo para
reafirmar os valores da elite e da politica existentes. Para esses criticos da TV, as imagens
televisuais sdo vazias, sem conteudo, sdo apenas imagensg. Entretanto, a analise da novela
mostrou o contrario: Porto dos Milagres tem um posicionamento critico diante dos problemas
enfrentados em nossa sociedade e das irregularidades que marcam o processo politico. As
representacdes ali construidas, ancoradas na realidade social brasileira, apresentam um
discurso politicamente correto, de critica a politica nacional e aos problemas que assolam o
pais.

Dessa forma, € preciso reconhecer o lugar estratégico que a televisdo — e a telenovela
— ocupam e a postura critica que assumem na dindmica da cultura contemporanea e nos
“modos de construir imaginarios e identidades” (Martin-Barbero, 2001: 26). Nao se trata de
idealizar esse género de televisdo, mas de reconhecer que seus discursos podem incitar o
pensamento e promover discussdes na sociedade. Trata-se de reconhecer o seu

posicionamento critico frente a sociedade com a qual dialoga e da qual faz parte e também em

¥ Uma interessante e breve analise sobre “imagens vazias” é feita por Eugénio Bucci, ao tratar da imagem de Roseana Sarney.
(Cf. Bucci, 24 margo 2002: 2)

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Ficgdo Seriada, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicagdo, Belo
Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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relagdo ao seu papel, junto a outros produtos culturais, na constru¢do e afirmagdao da

identidade nacional brasileira.
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