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IMAGEM, SOM E FURIA DAS TRIBOS URBANAS

Um estudo sobre o medo, midia e a cidade
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Resumo: Um estudo sobre o medo e a cidade no contexto da midia mostra-se pertinente por
varias razdes: Cria a oportunidade de atualizarmos uma reflexdo acerca do modo como os
meios de comunicacdo estruturam o imaginario. Leva a pensar também porque as imagens e
figuras do social ndo cessam de estruturar a imaginagdo midiatica. Sinaliza os caminhos para
uma pedagogia pelo viés das emocgdes, sensacdes, afetos e sentimentos, que irradiam uma
estética do medo no século XXI. Instiga a discutirmos como os atores sociais (e suas tribos)
encontram modos de identificagdo face as imagens e figuras do medo. E alerta para as
alteridades do medo, pela via da coragem e da esperanca, mas também do humor e da ironia.
Tudo isso se exibe fartamente nas midias impressas, visuais e sonoras, exigindo o rigor de
novas leituras e interpretacoes.

1. Introducao

Uma mirada sobre a comunicagdo e a cidade, mostra-se relevante porque cria a
oportunidade de definirmos os termos de um debate acerca dos atos de fala, enunciados e
acoes, como formacgodes discursivas e processos de significagdo, que abrem espagos para uma
interpretagdo das praticas sociais, politicas e culturais, com tudo que elas tém de provisorio,
ndmade e transitorio. Faz-se necessaria a eleicdo de categorias mais modestas (e dinamicas)
para uma investigacao do cotidiano - e nessa direcdo - a cidade aparece como uma categoria
que talvez possa, mesmo provisoriamente, indicar as pistas, indicios e sinais para uma

apreensao do sentido de uma historia do cotidiano. Suspeitamos que essa pode ser uma
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estratégia inteligente para decifrarmos a alma atémica dos individuos e tribos dispersos na
imensidao das cartografias urbanas.

Desde o periodo colonial até os nossos dias, encontramos modos inéditos de lutas
sociais, formas distintas de desterritorializacdo e reterritorializagdo que definem os estilos de
nossa urbanidade e modernizacao. Isto se presta a um enfoque das experiéncias triviais do
cotidiano, dos fatos corriqueiros que, em sua aparente banalidade nos permitem descrever os
dominios de uma comunica¢do em interface com uma antropologia urbana (isto ¢, com o
homem, seus modos de vida, trabalho, linguagem e sua condi¢do nos espacos da grande
cidade). Logo, seguimos as pistas deixadas historicamente pelos atores sociais experiéncias
urbanas e as contextualizamos no campo formado pelos meios de comunicagao, colocando em
perspectiva o homem, a cidade ¢ a luta.

Um eixo tematico abrangendo a Comunicagdo e a Cidade instaura a oportunidade para
atualizarmos as nog¢des de regido, territorio, nacao, identidade, cidadania entre outras, que
podem ser rediscutidas no contexto dos processos mididticos € comunicacionais.

Quando a midia fabrica o acontecimento, redefinindo o que ¢ publico e o que ¢
privado, € estratégico reterritorializar as nogdes de cidade (e de cidadania) e isto - de saida -
implica um novo tipo de politizagdo e participacao nas agdes do cotidiano. Na chamada Idade
Midia, presenciamos a interpenetracao das historias reais e historias ficcionais. Isto traduz um
hibridismo que exprime a conjugagdo do simbolismo das “cidades urbanas” (em sua
concretude histérica com sangue, calor e vitalidade) e das “cidades imaginarias”
(virtualizadas pelo radio, cinema, televisdo e internet).

Em suma, assistimos a emergéncia de uma hiperrealidade cotidiana que apresenta
novos desafios, exigindo novas interpretagdes. Neste “novo mundo”, a realidade histdrica e a
realidade simbodlica interagem de maneira dinamica, assinalando uma ruptura de sentido no
que concerne ao imaginario social contemporaneo, que se mostra bem distinto do imaginario
de pelo menos duas ou trés geracdes que nos precederam. Diante disso, cumpre examinar os
tipos possiveis de identificacdo e participacdo dos individuos e grupos humanos. Mudou o
sentido da taba, mudou também o sentido da oca: na dita “era da comunica¢do” (Vattimo,
1991), novas estratégias de agdo (e de intervencao) sao experimentadas no plano da vida

publica e da vida privada.
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2. Estilhacos do cotidiano na idade midia

Apostamos num principio dialogico (Todorov, 1981) cuja dindmica pode favorecer
uma apreciagdo critica do medo, da midia e da cidade. Examinamos como as mensagens da
midia, contextualizadas, podem gerar intervengdes coletivas, colocando em cheque o medo
cotidiano. A midia, genericamente, derrapa no desconcerto global, fazendo o jogo das
estratégias de marketing, e assim fica presa aos esquemas de producdo massiva e do consumo
globalizado. Mas ¢ preciso reconhecer que os melhores talentos no campo da criacdo estdo
também na midia. Logo, convém aceitar o fato de que grande parte das nossas artes,
sensivelmente e inteligentemente, passa pelo crivo dos processos mididticos e
comunicacionais.

As melhores ficgdes seriadas - incluindo as telenovelas e minisséries - t€ém um papel
importante na formagao do imaginario coletivo. Em suas versdes comicas, épicas ou tragicas a
teledramaturgia coloca em cena as experiéncias vivenciais dos atores sociais € suas tribos. A
televisdo nos faculta uma certa visdo de cidade e nos permite perceber muito além da sua
mera visibilidade material. Mostra-nos a dimensdo orgénica, sensivel e vitalista do coletivo
com toda a sua por¢ao de dor e sofrimento, mas também de alegria e felicidade.

Tudo isso aparece, em diversas modulacdes, por exemplo, em telenovelas como O Fim
do Mundo (Dias Gomes, 1996), Torre de Babel (Hugo de Abreu, 1998/99), O Clone (Gléria
Perez, 2001), Porto dos Milagres (Aguinaldo Silva e Ricardo Linhares, 2001) e Esperanca
(Benedito Ruy Barbosa, 2002/2003) e, nas minisséries Hilda Furacdo (Gloria Perez, 1998),
Chiquinha Gonzaga (Lauro César Muniz, 1999), O Auto da Compadecida (Adriana Falcao,
Guel Arraes e Jodo Falcdo, 1999), Aquarela do Brasil (Lauro César Muniz, 2000) e Presenca
de Anita (Manoel Carlos, 2001) entre outras.

Por sua vez, a ressurreicdo do cinema nacional no Brasil, com o fim da politica
cultural do Governo Collor, ¢ proficua também porque se realiza se debrugcando sobre as
chagas e flores do nosso cotidiano. Encontramos produ¢des cinematograficas que registram a
sua importancia pelo fato de redimensionar os pequenos detalhes afetivos e sentimentais das
pessoas simples, na complexidade de suas atitudes perversas e generosas, gerando narrativas e
oralidades que nos fazem redescobrir a organicidade do Brasil contemporaneo. A articulagao

e intertextualidade das imagens e sons do cinema t€ém favorecido um desaprisionamento de
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falas, discursos e ag¢des entre os individuos e tribos urbanas, sem precedentes na vida cultural,
gerando uma pedagogia eficiente por meio dos audiovisuais.

A titulo de exemplificagdo, citariamos algumas dessas producdes: Central do Brasil
(Walter Salles, 1998), Bicho de Sete Cabegas (Lais Bodanzky, 2000), Cronicamente invidvel
(Sérgio Bianchi, 2000), Copacabana (Carla Camurati, 2001), Domésticas (Nando Olival e
Fernando Meirelles, 2001), Madame Sata (Karim Ainouz, 2002), Onibus 174 (José Padilha,
2002), Abril despedagcado (W. Salles 2002), Cidade de Deus (Fernando Meirelles, 2002) e
Carandiru (Hector Babenco, 2003). Sao produtos da novissima safra do cinema, cujas
imagens € sons se prestam aqui para um debate sobre o medo, a midia e a cidade. Sao
importantes principalmente porque tém a coragem de tocar nas feridas do Brasil,
transformando o grotesco em sublime e instigando & formacdo de uma nova consciéncia

estética e afetiva do Brasil.

3. O medo e a ironia da midia

Verificamos que diversas experiéncias culturais na era da informagdo tém se
processado com agilidade e em profusao, solicitando o rigor de olhar mais detido. Tais fatos
tém modificado consideravelmente o contexto das tramas da realidade historica,
simbolicamente e nos diferentes niveis da a¢do pragmatica. As nogdes de tempo, espaco,
beleza, justica, transcendéncia, agcdo e participacdo social hoje tém um sentido distinto
daquelas que vigoraram ha duas ou trés décadas, o que exige uma reflexdo mais apurada.

O regime dos afetos, as formas da ira, simpatia, rebeldia e participagdo se projetam nas
narrativas dos audiovisuais, do cinema contemporaneo e da televisdo, enunciando uma nova
estética da cidade, que demanda a ado¢do de uma razdo sensivel a essas formas emergentes.
Para desvelarmos o sentido das novas experiéncias que afloram na materialidade do cotidiano,
convém recorrer a alguns autores, cujas nogdes e conceitos podem nos ajudar na
fundamentagdo dos nossos discursos e argumentacdes sobre a nova configuragdo socio-
cultural.

A reconstrucao da historia pelo viés das alegorias (Benjamin, 1985), a atengdo para
com as formas emergentes, a mulher, a ecologia, a cidade (Simmel, 1989), o imaginario

dotado de materialidade simbolica (Bachelard, 1990), as raizes, os rizomas ¢ os territorios da
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cultura (Deleuze, 1985 e Guattari, 1991/92), as aventuras e invengdes do cotidiano (Maffesoli,
1996 e Certeau, 1993), as formas da oralidade e da visibilidade (Barbéro, 2001) e os
hibridismos culturais (Canclini, 1989) nos aparecem como pistas para decifrar uma histoéria do
cotidiano que pode ser captada pela estética dos meios de massa. Embora situados num plano
de abstragdo tedrica mais rigorosa, suas releituras podem ser uteis na compreensdao das
praticas culturais emergentes. Mesmo partindo de vertentes distintas nos campos da filosofia,
da sociologia, ou da psicologia, podem fornecer novos aportes para o didlogo intertextual e
intersemidtico no campo da comunicacdo e suas interfaces pedagdgicas, politicas e socio-
culturais.

Escapando dos modelos etnocéntricos, metafisicos e positivistas, o século XX, deixou-
nos o legado de uma contribui¢do muito rica em termos de “filosofia da vida cotidiana”,
preocupada no ativismo de uma “ciéncia com consciéncia”, em moldes de critica e autocritica
dos saberes e das suas aplicabilidades, como escreve Morin (1998).

Os meios analogicos e digitais criaram um cenario hipermidiatico, caracterizado pelas
novas redes de comunicacdo, que propiciam o refinamento estético na criagdo das formas e
uma nova dinamica no campo de recep¢ao dos bens culturais. A nova interconexao dos meios
de comunicacao nos leva a experimentar outros niveis de percepg¢ao, decifracao e intervengao
na realidade histérica. Este cenario, formado pelos impressos, audiovisuais e meios
interativos, nos remete a compreender os individuos, enquanto cidaddos que se reconhecem e

se identificam nas representagdes e simulacros gerados por essas novas redes de comunicar.

4. A midia levada a sério

Quando a cidade sente medo e se tranca tristemente em seus interiores, a interconexao
entre os discursos e narrativas da televisdao, do cinema e da internet podem levar os sujeitos
formarem uma consciéncia critica e descobrirem novos meios de participacdo da realidade
objetiva. Por esse viés, na cidade assolada pelo medo se abrem espagos para a proliferacao das
formas sabias de autonomia, descontragao ¢ liberdade.

Prestando ateng¢dao a polifonia da televisdo encontramos formas equivocadas de
informacao, mas também formas lucidas de representagao das visdes de mundo e experiéncias

existenciais. Para evitar mal-entendidos conviria aqui distinguir o sentido do simplesmente
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midiatico € o comunicacional. Um processo simplesmente midiatico se expressa através dos
programas espetaculares e sensacionalistas, mais ligado a l6gica das atividades publicitarias e
mercadoldgicas que sustentam a midia. Enquanto isso, o processo comunicacional, em sua
dimensdo “lato sensu” derivado de ‘“communitas” (Sodré, 2002). Implica em agdes
pragmaticas que traduzem os vinculos afetivos, sensoriais e lingliisticos entre homens, grupos
e maquinas. Mas aceitamos os termos designados pelos processos midiaticos, abrangendo a
criacdo dos autores, a performance dos meios e as estratégias de mediacdo pelos usudrios:
assumimos os riscos de apreciar a midia considerando a sua posi¢do no contexto da
“economia de trocas simbolicas” (Bourdieu, 1974), como espago de territorialidade que traduz
uma atualidade da “esfera publica” (Habermas, 1984) e como extensdo de nossas
corporeidades organicas, sensoriais e simbolicas (McLuhan, 1974).

No contexto do “apartheid cultural” do Brasil, persiste uma divisdo absurda que
segrega os consumidores dos programas das TVs pagas e das TVs abertas, em segmentos
diferentes. Mas, conviria salientar que genericamente vivenciamos o império de uma “estética
do grotesco” (Sodré; Paiva, 2002), em ambas as modalidades televisivas. Sdo processos
midaticos cujos agentes, de maneira populista, assumem o papel de justiceiros, mas reforcam
as atitudes de segregacdo, violéncia e medo na cidade. Nessa classificagdo incluiriamos o
Programa do Ratinho (SBT), Brasil Urgente (RECORD) e Linha Direta (Rede Globo), como
exemplos de uma pedagogia as avessas, reespaldando as atitudes andmicas e excludentes.

Num sentido totalmente oposto, encontramos 0s processos comunicacionais que se
distinguem pela contextualizagdo historica dos acontecimentos. Oportunamente, assinalamos
alguns programas de TV, exibidos pela Rede Cultura, que t€ém provado ser possivel criar vida
inteligente na televisdo. Neste sentido, destacariamos os programas Vitrine, Provocagoes,
Roda Viva, Arte com Sérgio Britto e Observatorio da Imprensa (em versdo analogica e
digital). Sdo propostas televisuais, em diferentes formatos, que - como diria Arlindo Machado
(2001) - mostram que a televisao deve ser levada a sério. O debate, a interatividade, a critica e
a autocritica, caracteristicos nestes tipos de programas, asseguram a otimiza¢do de uma
agenda comunicativa de qualidade e principalmente instigam a coragem de criar num
ambiente saturado pelas repeti¢des e atemorizado pela queda dos indices no IBOPE.

Conviria estender aqui o sentido da comunicagdo em suas interfaces com os

procedimentos educacionais, apoiados nos principio dialdégicos e comunitarios. E neste fim,
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uma das estratégias eficazes rumo a uma comunicacdo educativa consistiria em fazer
recorréncia aos processos intertextuais: o livro, o radio, o video, a internet e o DVD entram
aqui como suportes que, em interconexao simultanea, podem gerar experiéncias fecundas.
Num tempo marcado pelas complexidades, surge (dentro e fora dos espacos
midiaticos) uma diversidade importante de afetos, sensacdes e sentimentos (nem sempre bem
vindos), que nos autorizam a falar de uma estética do medo. Isto se projeta cotidianamente
nos contexto dos telejornais, telenovelas, filmes, discos e sites que movidos pela fun¢do de
informar, muitas vezes deformam a realidade através de uma hipertrofia dos acontecimentos.
Logo, ¢ necessario problematizar as maneiras como os meios de comunicagdo (em seus
diversos formatos) assimilam, reelaboram e irradiam a estesia do medo que se espraia pela

cidade. E pertinente observar como se inscrevem as formas do medo que afloram na

“sociedade em rede”, no terceiro milénio, em niveis globais e locais.

5. Alteridades do medo no cinema e na televisao

O medo ¢ uma paixdo que se impde tanto pela presenca quanto pela auséncia de
diferentes emocgoes, afetos e sensacdes que ganham corporeidade na espessura do mundo
sensivel. Neste sentido encontramos diversos estudos buscando entender essa geografia de
sensacdes, em que o medo se faz presente em variadas modula¢des. O historiador Jean
Delumeau (1978) buscou decifrar a anatomia do medo investigando o mar, a noite, a mulher,
Deus, o diabo e a peste deixando-nos um repertorio formidavel de signos para uma reflexao.
Por sua vez, na filosofia morena de Marilena Chaui (1987), encontramos uma atualizagdo
refinada das formas do medo e suas alteridades, num ensaio que se tornou célebre. Mais
recentemente o psicanalista brasileiro Jurandir Freire Costa (1989) ndo tem cessado de
fustigar as dobras do medo nas esferas do cotidiano, apontando para os tipos de narcisismo e
de violéncia numa sociedade excludente que assusta. No campo das ciéncias da comunicagao,
relembramos um autor como Henri-Pierre Jeudy, que ardilosamente tem espreitado o medo
com relacdo a midia (1984), enfrentado o panico (1986) e se empenhado com inteligéncia em
decifrar a sua alteridade pelo viés da ironia (2001). Ainda no terreno da comunicologia, entre
no6s, um pensador como Muniz Sodré tem enfrentado o medo em varias obras, denunciando

com firmeza as varia¢des de racismo, violéncia e segregagao (Sodré, 1984, 1992, 2002).
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A sabedoria popular costuma imaginar a oposi¢do ao medo através da bravura,
coragem ¢ valentia, mas talvez fosse preciso refinar os sentidos para compreendermos os
modos distintos de desarmamento do medo por meio da astucia, humor, ironia, sagacidade.

As instancias do Ser e o Tempo (tdo caras a Heidegger) nos aparecem
fenomenologicamente como um par filosofico-conceitual eficiente para enunciar o tema do
medo vinculado a questdo da finitude, ou seja, o mais antigo de todos os medos, o medo da
morte, um assunto investigado a exaustdo por Morin, na obra O homem e a morte (1997).

Este tipo de medo se inscreve na sociedade de consumo em sua forma mais acabada,
pois condensa uma temporalidade em que o egoismo, o individualismo e o narcisismo se
mostram de maneira mais intensa e exacerbada. Alias, a este respeito, ja dedicamos um estudo
do tema tratando do narcisismo infanto-juvenil, enfatizando o estilo de sensibilidade das
criangas e as suas experiéncias face a televisdo (Paiva, 2001a).

Estendendo a andlise do narcisismo, numa outra oportunidade focalizamos o tema,
examinando as suas formulagdes no programa Malhag¢do (da Rede Globo). Entdo, verificamos
que o culto do corpo, as clinicas de rejuvenescimento, as academias de ginastica traduzem de
maneira saudavel uma celebragdo da vida que exibe a dimensdo afirmativa dos sujeitos diante
da existéncia. Mas como quase tudo em nossa idade midia, a repetigdo, o excesso ¢ a
saturacao dessa moda trazem consigo um paradoxo: a ansiedade no culto da juventude e a
busca desenfreada pela longevidade conduzem a um apagamento do sentido da morte como

um componente essencial na complexidade da vida. O mais grave na cultura da malhagdo ¢ a

o~

lei cruel do corpo malhado como signo imprescindivel, como uma senha de acesso
felicidade e a idéia de que sem ela estariamos predestinados a soliddo, ao fracasso e a
exclusdo social, num mundo regido pelo principio da materialidade, aceleragdo e eterna

juventude. (Paiva, 2001b).

6. Perversidades e perplexidades do mundo

A midia muitas vezes nos aborrece pela histeria, repeticdo e fabricagdo das noticias,
mas ndo podemos deixar de reconhecer, podem nos abrir janelas para uma pedagogia da
indignacao diante das modulacdes da violéncia - mesmo que, em sua diversidade, os proprios

meios de comunicagao também sejam geradores de estranhas formas de violéncia.
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Numa perspectiva dialdgica, reconhecendo o papel dos produtores, a natureza dos
veiculos e as estratégias dos receptores no processo da comunicagdo, buscamos explorar o
modo como a midia mimetiza as formas de atragdo dos individuos pelos fendmenos do horror.
Notamos que, historicamente, o cinema e a televisdo com astlicia e experiéncia encontraram
meios eficazes de catalisar o medo e sua irradia¢ao sobre os afetos sociais.

H4 momentos em que a midia revela construgdes sofisticadas sobre o medo,
respondendo de maneira “equilibrada” as demandas da afetividade coletiva. Isto se expressa
em numerosos filmes que se tornaram célebres na cidade imagindria do cinema, e aqui
listariamos alguns deles: Nosferatu (Murnau, 1922 e Herzog, 1979), Psicose (Hitchcock,
1960), O Bebe de Rosemary (Polansky, 1967), O Exorcista (William Friedklin, 1973), Carrie,
a estranha (Brian de Palma, 1976), A Profecia (Richard Donner, 1976), O iluminado (Stanley
Kubric, 1980), Poltergeist (Tobe Hooper, 1982), Dracula (Coppola, 1992). Sao filmes que,
movidos pela funcao de assustar, langam mao dos recursos tecnoldgicos para operacionalizar
a carga de terror das narrativas, atendendo as escolhas e desejos dos telespectadores que
querem sentir medo em diferentes configuragdes. Considerando o refinamento na elaboragao
destes produtos, que colocam a técnica a servigo do medo (e ndo ao contrario), reconhecemos
que ali, entdo, o medo € positivo, pois promove a experiéncia de catarse dos espectadores.

Recorrendo as imagens geniais do cinema, a figura do homem como predador, como o
lobo do proprio homem, pode ser contemplada nas imagens especulares do filme 2001, Uma
Odisséia no espago (Stanley Kubric, 1969). Had uma cena antoldgica na abertura desse filme,
antecipando as melhores elipses do cinema, em que o primata descobre o 0sso como
ferramenta de dominacao sobre os semelhantes e inicia o processo de evolucao a partir de um
grotesco assassinato. Da imagem do primata pré-historico até as imagens noturnas da
violéncia no cotidiano de nossa condi¢do pés-moderna (gracas também aos audiovisuais)
temos um farto repertdrio de signos que tem muito a nos dizer sobre o tema do medo nas
sociedades e culturas.

Na historia da inteligéncia ocidental, Homero, Dante, Shakeaspeare, Dostoievsky,
dentre outros homens de génio, mostraram bem as afec¢des da alma, as razdes e paixdes dos
humanos nos dias de dor e nos dias de festa. Uma arqueologia orientada pelo espirito livre e
investigativo, como propunha Foucault (1966), pode encontrar nos discursos dos loucos,

videntes e artistas as revelagdes que nos permitiriam conhecer o humano mirando a cultura de
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natureza selvagem que rege as estranhezas do ser. Nos intersticios de uma longa tradi¢do, que
compreende Artaud, Sade, Bataille, entre outros, achamos as pistas para um entendimento das
imbricacdes entre o humano e as modulagdes do mal e da violéncia.

Nessa dire¢cdo, Nietzsche, talvez o mais radical dos filosofos, seja esclarecedor, com
sua idéia perturbadora de que o homem ¢ movido pela vontade de poder. O pensador das
alturas e profundidades, aqui nos ajuda a pensar sobre as tramas que englobam a midia, o
medo e a cultura no contexto de violéncia das cidades. Nietzsche ajuda, sobretudo, a
refletirmos sobre o inferno do lado de fora e do lado de dentro de todos nos.

Os leitores, ouvintes, televidentes e internautas se regozijam também, na quebra da
rotina didria, quando os seus anseios € preocupagdes se diluem durante a exibi¢do das noticias
de horror pelos diferentes processos midiaticos. Os telespectadores, como “consumidores e
cidaddos”, perversamente e sadicamente também sdo cumplices na exaltagdo do horror pelas
redes de comunicagdo. Caberia nos questionarmos em que medida a repeticdo insistente das
cenas de explosdo das torres gémeas em Manhattan seria causa ou conseqiiéncia dos altos
indices de audiéncia durante e apds o episodio do 11 de setembro. Permanece atual o
argumento de Marcondes Filho (1986) ao perguntar sobre “quem manipula quem”, para
refletirmos sobre o fascinio dos iconofilicos durante a exibi¢ao das cenas de violéncia ao vivo
e on line.

Apostamos na intui¢do de que ai impera a “logica do pior”, ou seja, nos sentimos
melhor diante do quadro de um outro (que nos aparece como estranho, como rival), numa
situagdo aparentemente pior do que a nossa. Existe ai, um nivel de gratificacdo perversa
diante da dor e da desgraca do outro, que expressa o avesso da nossa heranca iluminista,
liberal e social-democrata e os seus reflexos num contexto que ndo pode eliminar a vaidade, o

narcisismo e o individualismo excludente.

7. A inversao do medo no pais do carnaval

Em sua multipla dimensdo industrial, tecnoldgica, critica e performativa, a
comunicagdo se configura como um novo campo, que atinge os diferentes dominios da
atividade humana. Os seus limites e niveis de abrangéncia sdo imprecisos, como em todo

trabalho do conhecimento que se predispde a perseguir a histéria em curso € ndo pode
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prescindir das formas intuitivas e dedutivas. Abarcando os aspectos micrologicos e
macrolégicos da vida vivida este novo campo se define pelo seu carater interdisciplinar.
Assim, apoiando-se na perspectiva de um saber humanistico, livre dos condicionamentos e
limitagcdes positivistas, 0 nosso argumento se preocupa com as sensagdes, emogdes e
sentimentos. Tais experiéncias emanam um tipo de estesia que nos permite enxergar os
termos de uma estilistica da existéncia.

Os processos midiaticos resultam de um conjunto de operagdes cuja fungdo ¢ instigar
o fascinio da novidade, pela surpresa e pela suposta atualizagdo permanente. Seguindo a
trajetoria de sua performance, encontramos os sintomas de uma displicéncia historica que
pode gerar efeitos amnésicos. Na construcao do acontecimento pela midia ha um preco caro a
ser pago pela eterna vontade de atualidade, transparéncia e objetividade. Na pressa em
construir um discurso portador de credibilidade, legitimo e fidedigno na traducdo da
realidade, a midia derrapa nos paradoxos, contradicdes complexidades do real. Assim, as
experiéncias realizadas pelos meios de informacdo e de comunicacdo sofrem também dos
problemas genéricos da nossa época, ou seja, a sindrome da aceleragdo, ubiquidade e
velocidade.

Precavendo-nos contra o esquecimento e - a0 mesmo tempo - contra a tirania de um
historicismo viciado no culto dos personagens ilustres, das celebridades e na oficialidade dos
marcos cronoldgicos que excitam as narrativas midiaticas, procuramos nos orientar
recuperando os modos possiveis de atualizacdo da memoria, pelo viés das reminiscéncias
histéricas atentas ao “vivo do sujeito”, na materialidade dos seus discursos, agdes e
sensibilidades. Em nossa tradi¢do brasileira encontramos sinais emblematicos para tematizar
os regimes de afetividade, inclusdo e exclusdo social, os modos de subjetividade e de
intersubjetividade que equacionam os niveis das agdes individuais e coletivas no cotidiano da
cidade. Neste sentido, a competéncia comunicativa consistiria em se assegurar o poder de
didlogo com as dimensdes da historia da cultura, respeitando a historia das mentalidades, das
idéias e das estratégias. Aqui, nos voltamos para uma histéria do cotidiano (em sua acepg¢ao
publica e privada, individual e coletiva), uma histdoria do presente, compreensiva e rigorosa

em seus encadeamentos na atualizacdo da memoria.
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8. O medo tupiniquim e a ira antropofagica

Uma genealogia da histéria do medo no Brasil poderia ser construida seguindo-se os
rastros e pistas deixados pelos homens de Pindorama. As imagens e simulacros que nos
chegam do nosso passado colonial, por meio dos textos literarios, cientificos, historiograficos,
dramaturgicos e mididticos, alertam-nos para a estrutura e funcionamento do nosso medo
cotidiano, a0 mesmo tempo, exibe formas vigorosas de enfrentamento das adversidades
através de estratégias surpreendentes. Apostamos na idéia de que a compreensdo do medo
cotidiano nos espacos e tempos das cidades se viabiliza por meio de uma relacao sagital com
as reminiscéncias, ou seja, revisitando a historia ndo como ela supostamente teria se realizado,
mas como ela poderia ter se cumprido. Aprendendo com o filésofo Walter Benjamin,
recuperamos O antigo para pensar o novo e, igualmente, o novo nos estimula a uma
compreensao do antigo.

Assim, nos precavendo das sumulas e dos tratados explicativos, e caminhando as
avessas dos itinerarios oficiais e dominantes, recuperamos as imagens provocantes do
“canibalismo” e da “antropofagia” tdo caros aos modernistas, no comeco do século XX. Esta
recorréncia estética e filosofica certamente consiste numa das maiores intervencoes e
transgressdes construtivas na historia da cultura, cujos louros sdo recolhidos até hoje nos
diferentes modos de contemplagao e reinvencao do Brasil.

No imaginario antropofagico (com Oswald e Mario de Andrade) prevalecem uma ética
e estética da inversao (Teles, 1976). A alegoria de uma cultura que devora antes de ser
devorada ¢ fundamental no simbolismo modernista e traduz um instante de auto-afirmac¢ao do
ethos brasileiro. Simbolicamente a metafora da “antropofagia” inscreve os termos de uma
auto-estima sem precedentes no campo da imaginagdo criadora dos tropicos.

A recorréncia as nossas raizes, ao estilo de vida dos tupiniquins ¢ um recurso que pode
ser conseqiiente. Existe algo de provocante na construcdo conceitual dos modernistas que
evidentemente se nutre do pavor dos europeus. Mas a chave de sentido que pulsa mais forte
no movimento antropofagico reside no seu poder de transformacgdo radical dos valores
estéticos, morais e lingiiisticos, libertando a consciéncia nacional colonizada.

Desdobrando a idéia antropofagica, encontramos a imagem especular do indio

brasileiro, como elemento forte e corajoso, no filme de Nelson Pereira dos Santos, Como era
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gostoso o meu francés (1971). O cineasta livra a imagens do Brasil da zona sombreada pela
colonizagdo ocidental e as ilumina no fogo restaurador das lentes e cameras do cinema a
servico da beleza, autonomia ¢ liberdade.

O tema do canibalismo amoroso, estético e cultural ¢ revisitado mais recentemente,
pela estética da Rede Globo, sob a direcao de Guel Arraes, em Caramuru, A Inven¢do do
Brasil (2000). Numa sintaxe bem humorada e afinada com a linguagem do seu tempo, Arraes
leva o espectador a rir da tragédia causada pela colonizacdo, evocando o espirito altivo, nobre
e destemido dos antepassados. E uma produgdo muito rica pelo uso de diferentes suportes
midiaticos (livro, filme, minissériec de TV, CD ROM e DVD); mas, sobretudo, ¢
“revolucionario” pela postura minimalista como celebra a antropofagia estética.

Outras configuragdes dramaturgicas ganham relevo no repertorio de ficgdes seriadas
da Rede Globo e surpreendemente, aqui nos aparecem como empiricidades que instigam
reflexdes sobre as interagdes entre os processos historiograficos e os processos informativo-
comunicacionais. Na serialidade dinamica que caracteriza as adaptagdes dos textos literarios
para a televisdo, podemos apreender as géneses do medo, da ira, da indignacdo e revolta numa
formacao socio-cultural marcada pela exploracdo, violéncia e aviltamento.

Este ¢ o caso da versao do livro A Muralha, de Dinah Silveira de Queiroz, adaptada
para a linguagem do video e DVD, por Maria Adelaide Amaral (2000). Por essa via,
encontramos as formas da graga, malicia e asticia, estratégias que mostram como
permanentemente foram superaradas as situagdes de medo e de panico. Os homens no Brasil,
no passado, encontraram - em meio ao caos - as chances e oportunidades para a reversdao das
adversidades. De algum modo isto nos reaparece hoje, pelos recursos intermidiaticos (e
intersemioticos), como dispositivos pedagdgicos, para a compreensdo, intervengdo e
participagdo nos negocios da vida publica.

Na historia da teledramaturgia brasileira, encontramos diversas fic¢des que funcionam
como tipos de experimentagdes historiograficas, que busca, por meio de suas formas de
oralidade, visibilidade e sonoridades, resgatar e reconstruir a memoria. Nesta perspectiva se
inscrevem narrativas diferenciadas como As Minas de Prata (Ivani Ribeiro, 1966/67), Fogo
sobre Terra (Janete Clair, 1974/75), Aritana (1. Ribeiro, 1978/79), Pantanal (Wilson Aguiar
Filho, 1990), O Tempo e o Vento (Doc Comparato, 1985), O Rei do Gado (Benedito Ruy

Barbosa, 1996/97). Estas narrativas, tendo sido formatadas em diversos suportes, que incluem
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o género televisivo, o cinema, o video-cassete, 0 CD ROM e o DVD, além de se constituir em
fontes de informacao histdrica e em dispositivos eficazes de educagdo estética, consistem em
instrumentos vigorosos e competentes também para as atividades ludicas, estéticas e

cognitivas.

9. Visibilidades e Sonoridades do Brasil

Os meios de comunicacdo de massa - ha mais de meio século - evidenciaram a
expansao de uma cultura de massa que confere um outro sentido ao contexto brasileiro. No
concerto geral das culturas globalizadas, as totalizacdes - no fim das contas - terminaram por
reativar o interesse pelos saberes locais (Geertz, 1997). H4 um novo desenho na cartografia
contempordnea em que fervilha a dita “cultura das midias” (Santaella, 1996) e suas
conseqiiéncias ndo podem ser ignoradas. Pressupomos que, no contexto historico atual, o
radio, o cinema, a televisdo e a internet conectados intermidiaticamente, tém colocado em
cena os homens comuns, suas formas de medo e de coragem, o que se expressa na modulagao
das imagens, oralidades e sonoridades (Barbéro; Réy, 2001).

Diante desse quadro, o campo interdisciplinar constituido pela Comunicag¢ao se mostra
apto para uma abordagem competente. O dominio composto pelos saberes que informam o
campo da comunicagdo, em suas interfaces com a historia, sociedade, economia, cultura e
politica, presta-se enquanto uma area do conhecimento conexo que pode compreender,
interpretar e descrever as estruturas elementares da vida cotidiana. Sem querermos prolongar
um argumento que pode ser recuperado posteriormente, apontariamos aqui alguns elementos
que podem servir de base para um estudo mais rigoroso sobre a comunicac¢do e o cotidiano, e
que ora enunciamos sob a forma do didlogo entre a comunicagao e a cidade.

Sendo preciso delimitar o nosso argumento ¢ em se tratando de um tema especifico
que busca discutir a midia, o0 medo e a cidade, situamos um lugar de fala que se ocupa em
perceber as imagens e sons irradiados pelos meios de comunicacdo. Particularmente,
dedicamos-nos a contemplar e compreender as visibilidades e sonoridades brasileiras, em suas
diferentes modalidades e configuragdes, prestando aten¢do para a maneira como as imagens,
sons, ritmos e musicalidades participam da estesia irradiada nos diversos espacos e tempos da

cidade.
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Exploramos aqui o medo, as suas formas de negagdo e de afirmagdo, assim como
exploramos as formas do bem e do mal na vida cotidiana, e parece ser apropriado resgatar o
adagio popular que alerta para o fato de que “quem canta seus males espanta”. Buscamos
vislumbrar as modalidades sonoras, ritmicas, tdcteis e musicais que concedem forma e
conteudo aos aspectos hibridos, mesticos, dionisiacos, barrocos da nossa formagao cultural.

E interessante observar como as corporeidades e sonoridades nos através dos
africanos, com as dangas, os jogos de capoeira, os rituais do candomblé. Por essa via sdo
abolidos os sentimentos de saudade, tristeza e melancolia. Assim sdo exorcizados as
sensagoes, emocoes e sentimentos avizinhados do medo, mesmo porque este ndo € 0 nosso
signo dominante. A sonoridade brasileira consiste num tipo de expressao estética e afetiva que
absorve a riqueza e exuberancia dos tropicos, sendo responsavel também pelo entusiasmo e
espontaneidade que revitalizam a organicidade das experiéncias cotidianas no Brasil. E,
pensando no imaginario brasileiro, aludimos também as imagens acusticas que animam as
corporeidades do pais e das cidades, em seus diversos recortes locais.

No Brasil do século XXI, os estratos populares, em suas diferentes modulagdes
mestigas, nomades e migratorias redefinem os niveis de urbanidade, contaminando a estética
cotidiana com as diversidades de sons e ritmos que se nutrem das experiéncias populares -
deslocando-se das esferas mais intimistas para a esfera publica. Neste sentido, o samba, o
chorinho, os formatos do rap, house, rock, funk, pagode irrigam as vias acusticas da cidade,
fortalecendo os elos de identificacdio com os individuos, cujas tribos se incumbem de
reterritorializar o meio ambiente através das ondas sonoras: assim, nas trilhas da cidade se
constréi uma ecologia permanentemente revigorada pelas sonoridades. Este expediente
funciona como valvula de escape para uma realidade social a beira da guerra civil. Mas
principalmente, desperta as percepgdes e as sensibilidades estimulando o esfor¢o de superacao
da tragédia social.

O ritmo, a sonoridade, a batida deste novo género hibrido constituido pela musica
urbana, irradiam uma ética-estética que responde ao medo global. Essa nova sonoridade
agenciada tanto pelo samba, quanto pelo funk e pelo pagode contém signos agressivos e
provocadores. A sua assimilagdo ¢ dificil para as gera¢des educadas por uma estética apolinea
e conformista. Existe uma parcela de ira e rebeldia na musica urbana, que possui sua

positividade, distinguindo-se radicalmente das melodias forjadas pelo mercado fonografico,
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cujo modelo se apodia no prolongamento das vogais, repeticdo autista dos fonemas e
tendéncias acusticas regressivas.

Convém se apreciar a musica urbana como uma nova modalidade discursiva, cujas
formas e contetidos podem exorcizar o medo em meio ao caos das cidades contemporaneas.
Os estilos das novas manifestagdes musicais - com todas as suas mixagens ¢ hibridacdes -
traduzem os novos modos de subjetividade e de territorializagao das tribos: como o rock dos
anos 60, elas atualizam as imagens acusticas em suas versdes globais e locais.

Assim, ¢ possivel entrever as frestas num cotidiano minado pelo espectro do medo e
perceber como a vibrante organicidade cultural brasileira se deixa perceber através das
imagens, oralidades e sonoridades. Isso ¢ apreendido com sensibilidade e inteligéncia, por
exemplo, nos textos de autores como Wisnick (1999), Luis Tatit (2001) Muniz Sodré (1979),
Tupa Correia (2000), Ruy Castro (1990), Caetano Veloso (1997), entre outros.

Entretanto, as imagens acusticas assumem uma corporeidade mais vibrante na medida
em que se justapdem as imagens visiveis do cinema, da publicidade e da televisdo. Assim, os
audiovisuais tém gerado uma cultura de massa, que absorve, desmonta e ultrapassa a agonia
do social, gerando uma nova forma de éxtase das massas, tal experiéncia redefine a estesia das
cidades. Tudo isso, de um modo geral, desvela as caracteristicas do cotidiano em que se
mesclam as representagdes das cidades reais e os simulacros das cidades virtualizadas pelas
redes de comunicagao.

No que concerne ao medo no cotidiano do Brasil, encontramos configuragdes
especificas se nos voltarmos para a estética das imagens e sons do cinema e da televisao, que
encontram os seus estimulos na propria carnavalizacao coletiva (Bakhtin, 1987). No campo da
teledramaturgia, talvez ja seja lugar comum apontar para a estesia lacrimejante de Escrava
Isaura (Daniel Filho, 1976), contudo a telenovela Porto dos Milagres (A. Silva e J. Linhares,
2001) consiste certamente num dos signos mais importantes para uma exemplificar os
sintomas de uma educagdo estética que tem inverte e ironiza as representagdes racistas do
Brasil, pelo viés da televisdo. No cinema, Xica da Silva” (Cacd Diegues, 1976) com toda a
graca e estética do grotesco, ainda continha algo de reticente na figuragdo do medo e da
condi¢do escravocrata no Brasil colonial. E o filme Orfeu (Caca Diegues, 1999) por sua vez
distingue uma referéncia importante de alegoria no pais do carnaval, com a representagao dos

negros € mestigos no cotidiano brasileiro, suas idiossincrasias e complexidades, atualizando o
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mito da alma musical que rege a sensibilidade nacional. A nova estesia audiovisual propiciada
por Cidade de Deus e Cidade dos Homens (ambos exibidos em 2002), no entrecruzamento
das informacdes midiaticas forjadas pelo cinema, televisdo, internet e CDV, seguramente,
elevou os termos educativos para um debate sobre os problemas relativos a midia e o
consumo, ao medo, a violéncia e a exclusao social. Mas, sobretudo, instiga os espectadores a
refletirem sobre como se orientar no pensamento com relagdo aos problemas de ética,

solidariedade e participagdo.

10. Estado da arte tecnolégica sobre o medo

Nas tramas em rede do capitalismo global, constatamos a proliferagdo de novas
imbricacdes coletivas, no contexto das culturas locais, que perfazem novos estilos de
comunicabilidade e sociabilidade. Tele-guiadas pelas midias visuais e sonoras, afugentando o
medo e a solidao das cidades, as massas reinventam permanentemente os seus modos de
tribalizacdo. Hoje, nos espacos urbanos, ao mesmo tempo em que se expandem as redes cruéis
do narcotréfico, sdo tecidas novas redes de solidariedade, reafirmando os lagos organicos da
comunidade (Castells, 1999).

Em suas dimensdes “reais” ou virtuais os novos meios de integragdo se realizam pelo
viés das sensagdes, afetos e sentimentos, isto €, por meio de uma estética cuja origem ¢ antiga,
mas se atualiza nos tempos de interacdo com os audiovisuais. Logo, parodiando Arlindo
Machado, partimos de um olhar sobre “a midia levada a sério”. Ou seja, por meio da
intertextualidade que se realiza entre os livros, filmes, cangdes, telejornais e telenovelas
podemos nos guarnecer para uma compreensdo do cotidiano, desarmando-nos dos pré-
conceitos e das certezas estabelecidas. Entdo, podemos visualizar as figuragdes camufladas do
medo, suas deturpagdes e fabricagdes mercadologicas. Certamente o terreno da imaginacao
televisiva funciona como massagem, tornando os televidentes mais doceis e domesticados,
confortavelmente assentados em suas poltronas domésticas. Por esse prisma, McLuhan mostra
como “os meios sdo as massagens” (McLuhan & Quentin Fiori, 1969).

Todavia, hoje, quando se fala em “cultura das redes”, ¢ preciso ampliar os horizontes e
compreender a televisdo em suas multiplas conexdes interativas. Considerando o video

cassetes, os satélites, as parabdlicas, os DVDs e as ramificacdes da internet, percebemos que a
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tele-visao, enquanto motor de uma arte tecnoldgica, consiste num veiculo importante de
representacoes € simulacdes de nossa vida cotidiana.

Nesse contexto, as imagens e sons do medo na televisdo, como expressdes da “grande
arte” t€ém modulagdes diferenciadas. E quando tratamos da midia, insistimos: convém atentar
para as suas mediagdes (porque cada telespectador assiste TV de acordo com o seu
repertorio).

No concerto hiperreal da ficcdo seriada brasileira nos deparamos com modulagdes
diversas em que cintilam as expressdes de altruismo e de egoismo, de exclusdo e de
solidariedade, de segregacdo e pertencimento. Em quase um meio século de exibicao das
telenovelas, podemos detectar algumas séries de imagens que ja se tornaram classicas pelo
seu enraizamento no imaginario popular e aqui - especificamente - mostram-se oportunas
numa apreciacdo do medo, suas zonas de parentesco, semelhangas, alteridades e diferencas.

O medo das mulheres, dos escravos, dos velhos, dos gays, dos pobres, dos indios, das
criancas, dos adolescentes, dos pobres, dos migrantes, dos loucos, dos ciganos, dos viciados,
dos muculmanos e dos burgueses, tudo isso faz parte das formas de segregacdo e exclusao
social, compondo uma matéria explosiva que se projeta no universo simbodlico da midia,
através dos diversos tipos de carnavalizagdo social. O carater dionisiaco da paisagem étnica
brasileira estrutura a forma e o sentido da literatura, musica, programas de radio, cinema e
televisdo.

As imagens e sons dos audiovisuais as vezes camuflam os medos, outras vezes os
revelam. Ha momentos em que os ocultam, h4a outros, porém, que os atravessam,
transfigurando-os por meio dos recursos da licenca poética. As formas de beleza, inteligéncia
e justica, presentes nas representacdes midiaticas do medo, permitem-nos em desvelar a sua
anatomia, situar o seu contexto historico ¢ moral, e desmontar os seus mecanismos. A arte
tecnologica gerada pela midia tem a chance de instigar uma transcendéncia do medo,
situando-o na sua contrapartida formalizada pelas imagens de coragem e esperanga. E numa
perspectiva nietzscheana, encontramos ai um principio afirmativo que neutraliza as imagens e
metaforas do medo pelos signos de altivez, confianga, entusiasmo e alegria.

Numa ultima palavra uma reflexdo sobre o medo leva a pensar também sobre as
relagdes entre a imaginacdo eficiente e utilitaria (da ciéncia) e a imaginagdo espontanea da

sabedoria popular (que inclui as mitologias); esta tematica - em ultima instancia - remete as
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ligacdes entre a ciéncia e a filosofia, que transcende a metafora do Pensamento na passagem
pela caverna da especulagdo (em Platdao), como um exercicio de aprendizagem a experiéncia
do morrer (com Montaigne) e como vigor e exaltagdo do milagre da vida (através de

Nietzsche).
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