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Resumo: Este paper pretende observar trés nuances perceptiveis no movimento hip-hop: a
relacdo do sujeito com a cidade, a constituicdo do estilo cultural desse sujeito e o paradigma
entre a nogao de consumo ¢ cidadania. Sera analisado, sob a 6tica dos Estudos Culturais,
como esses pontos se apresentam e interferem nos aspectos sociais e culturais da sociedade
brasileira.
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Adentrando o submundo

Os ultimos anos evidenciam que os estudos sobre o0s numerosos movimentos
socioculturais contemporaneos apenas crescem. Justamente por apresentarem diversas
novidades na forma de estabelecer um c6digo comunicativo, um estilo de vida e de consumo
paralelos, como também uma participa¢ao social e um conceito de sociedade diferenciado,
eles acabam por despertar o interesse de estudiosos das ciéncias sociais e humanas que
inserem esse novo corpus em seus projetos de pesquisa.

Nesse contexto, aparece o hip-hop — um movimento musical, que, mesmo mantendo o
seu aspecto periférico geografico e cultural, comeca a sair da margem para ocupar lugares no
centro e constituir o diferencial de estilo e gosto musical de uma parcela da juventude
brasileira que prefere evitar o cliché dos dias atuais, que, na musica, pode ser facilmente

identificado em ritmos como o pagode ou o sertanejo.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdo e Cultura das Minorias, XXVI Congresso Anual em
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O cadenciado ritmo do vocal rap encontra na cidade de Sao Paulo um ambiente
propicio para o seu surgimento e posterior desenvolvimento. Por sua fragmentacdo e
descentramento, que coexistem tanto na esfera que compde o seu espago urbano, quanto na
que agrega o seu espago social, essa cidade permitira ao hip-hop criar novos quadros de
comportamento, outros padrdes de consumo e de inser¢do na sociedade. A materializagao
desses aspectos pode ser observada em seu representante mais expressivo — o b-boy'.

E provavel também que, a partir da capital paulistana, esse ritmo tenha estendido o seu
raio de alcance para locais que estdo bem distantes de Sdo Paulo, influenciando uma
considerada parcela da populagdo brasileira que, de alguma maneira, se identifica com tal
concepgao musical. Assim, o propodsito deste trabalho recai justamente em verificar como o
movimento hip-hop ocupou seus espagos e deixou o seu registro nos mais diversos aspectos

que constituem a sociedade e a musica brasileira.

Radiografias urbanas: fragmentacio por toda parte

Estudar o movimento hip-hop implica necessariamente verificar como se estruturam e
se apresentam seus arquétipos, enquanto movimento urbano por exceléncia, vinculados ao
contexto social da atualidade. Diante da amplitude de interpretagdes e associagdes teodricas
que o termo urbano pode proporcionar, centrarei minhas atencdes em observar o papel da
cidade para os “habitantes” desse estilo.

Estamos acostumados a vincular as culturas aos territdrios e as pessoas que neles
habitam. No entanto, o cendrio da globalizagdo projeta para os sujeitos sociais e para as
culturas locais o exercicio da emancipagdo do lugar, em seu ambito fixo e de delimitagdes
geograficas. Nos ultimos tempos, a intensificagdo desse processo fez com que as culturas
abandonassem sua ancoragem tradicionalmente local, para se tornarem cada mais fluidas e
transponiveis, ou simplesmente, hibridas. Portanto, o atual contexto nos reporta a enxergar as
culturas como entidades vinculadas a interacdes e a relagdes sociais e, em segundo plano, ao

espaco fisico.

'O conceito de b-boy adotado neste paper ndo se restringe unicamente a origem do termo, isto €, b-boy como abreviatura de
breaker boy, e sim como aquele individuo que, além de dangar o break, também participa de outras atividades existentes no
movimento hip-hop.
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Este painel torna-se o ambiente propicio de onde germinam as nog¢des de
cosmopolitismo e de cosmopolita. O cosmopolitismo, em sua concepgao original, pode ser
descrito como uma orientacdo, um desejo de se tornar intimo do desconhecido, do outro.
Contrapondo, assim, a diversidade e o contraste com os padrdes socioculturais uniformes. O
sujeito que esta inserido nesta logica € o cosmopolita, isto €, aquele que detém a habilidade de
expandir horizontes em dire¢do a outras culturas e de, ao mesmo tempo, manipular todo
sistema de significacdo e de formas significativas inerentes as culturas que ele julgar como
importantes pontos de referéncia para a formacdo de seu repertorio cultural. Enfim, ¢ um
sujeito que constitui sua cidadania universal abarcando diversos pontos de referéncia, de
diversas localidades.

O crescimento urbano e tecnologico transformard as cidades em metropoles,
intensificando cada vez mais a experiéncia metropolitana. Isso irda proporcionar ao
cosmopolita um ambiente ideal para a realizagao de suas “viagens” pelo mundo, pois, como
defende Angela Prysthon, “a metropole é indubitavelmente o parimetro basico para a
composi¢io da diversidade que define o cosmopolita ¢ o cosmopolitismo™.> A partir desse
momento, as aceleradas mudangas s6 acentuam as diferencgas. Entre elas podemos citar o
bindmio cosmopolita/provinciano. Tal aspecto tornard cada vez mais abissal a distancia
sociocultural entre os individuos que habitam o campo e os centros urbanos, como também
permitird o surgimento de novos estilos de vida, novas formas de consumir, conviver e
enxergar a cidade. Esse quadro também facilitard a desintegracdo das cidades-centros como
Ginico ponto referencial, pois o surgimento das “sociedades da informacdo™, socio e
culturalmente multifacetadas, abalara as estruturas das cidades centralizadoras. Mas cabe
ressaltar que essas cidades, como, por exemplo, Londres, Paris ou Nova York, ainda ndo
deixaram de existir como p6los de onde emanam tendéncias tecnoldgicas e culturais.

E justamente a partir desse momento socio-econdmico, delineado nas wiltimas décadas,
que prevalece o deslocamento dessas metropoles como eixo e que cidades e nagdes periféricas
comecam também a estabelecer c@nones proprios para os que nelas habitam, pois “na

contemporaneidade, a diversidade urbana se pulveriza, ndo sendo um privilégio restrito aos

2 Prysthon, A. “Identidades urbanas contemporaneas: cosmopolitismo e periferia”. In: Cunha Filho, P. (org.). Identidade(s).
Recife: Editora UFPE, 1999, p.45.

3 Mais detalhes sobre esse conceito, cf. Castells, M.. 4 era da informagdo. Economia, sociedade e cultura. Sao Paulo: Paz e
Terra, 1999/2000 (3 v.)
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grandes centros mundiais”.* Essas cidades do terceiro mundo que agora comegam a deixar,
timidamente, a margem sao fortemente marcadas pela justaposi¢do entre ricos e pobres; uma
ascendente classe de jovens profissionais; uma rica variedade étnica, como também pessoas
oriundas do centro ou das periferias. Ou seja, sdo cidades que desfrutam de um diverso e
constante processo de mutagdo, em que, a partir de agora, toda essa confluéncia ¢ convidada a
dividir o mesmo espago urbano.

Dentro dessa perspectiva, elas cidades recebem a denominagdo de world cities. Entre
elas estdo a Cidade do México, Lima, Bogota e Sio Paulo. E nessa ultima onde o movimento
hip-hop encontrara terreno fértil para a sua proliferagdo. Vale frisar que tal estilo surgiu a
partir da necessidade que moradores de guetos novaiorquinos tiveram de expressar
artisticamente suas agruras e inquietacdes surgidas por conta do sistema social no qual estdo
inseridos. Dessa forma, o hip-hop surge como uma forma de narrar a situacdo social e
econdmica a que estdo submetidas essas populagdes. Se a disparidade entre o gueto e o centro
da cidade ¢ um fato concreto nos Estados Unidos, no Brasil esse painel ndo serd muito
divergente, o que s6 vem reafirmar o quanto o espago urbano de hoje estd fragmentado.

Das grandes cidades brasileiras, Sdo Paulo talvez seja a que traduz mais facilmente o
fendmeno da fragmentacao. Nota-se 0 ocaso nao somente da metropole no papel de “gerente
do mundo”, como também dos centros da cidade, que vivem uma ¢época de decadéncia e
abandono. Seguindo-se esse raciocinio, ainda ¢ possivel observar quao evidente ¢ o reforco,
tanto pelos media quanto pela populagdo que nela habita, no que diz respeito a divisdo da
cidade em zonas. Ou seja, S3o Paulo passa a configurar, na realidade, quatro pontos
especificos — sul, norte, leste, oeste -, desaparecendo, assim, o centro € a nogao de uma cidade
Ginica.’

Dessa forma, o b-boy constroi o seu proprio espago (ou reaproveita os ja existentes),
onde passa a absorver os elementos estéticos que a cidade pode proporcionar, constituindo,

assim, universos proprios. Esse cenario se materializa na periferia, pois, a partir do momento

4 Prysthon, A.. Cidades, cosmopolitismo e comunicacdo. Recife, 1999 (mimeo), p. 18.

> E certo que a divisdo de uma cidade em quatro regides ¢ uma pratica comum relacionada aos grandes centros brasileiros,
talvez com o objetivo facilitar a localizagdo ou os aspectos cartograficos, mas no caso de Sdo Paulo essa pratica ja esta tdo
impregnada que nao ha outra forma de enxergar a cidade que ndo seja na perspectiva desses quatro territorios. Pode-se
afirmar também que o hip-hop encontra um panorama favoravel a sua propagag¢do em Sdo Paulo devido ao fato de essa
cidade ocupar um posto de destaque entre as outras capitais brasileiras, pois nela a produgdo e a vida artistica/cultural
encontram-se mais desenvolvidos. E, no que diz respeito a musica, existem varias gravadoras, representantes de grandes
nomes da industria fonografica, como também um considerado niimero de selos independentes.
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em que o centro das metropoles deixa de ser um fetiche, essas populacdes periféricas voltam
suas atengdes para o que esta a sua volta. O reconhecimento do potencial das cidades das
margens, por parte das liderangas artisticas e comunitdrias, fard com essas populagdes
releguem a segundo plano o Estado como benfeitor e protetor da populagcdo e passem a
considerar esses lideres como mentores ou gurus’ de sua comunidade. Assim, o sentido com
que aponta o vetor social para os integrantes do movimento hip-hop ¢, inicialmente, de dentro
para dentro, ou seja, as agdes surgem nas proprias comunidades para serem vistas, executadas,
consumidas nelas proprias, designando a construcdo de um espaco propriamente construido
ou adaptado para os que tém ligagdo com o movimento hip-hop.

Com as dimensdes tomadas pelo movimento, esse aspecto toma propor¢des maiores,
de forma que outras partes da cidade passam também a ser invadidas e influenciadas por essa
representacdo, redesenhando um novo cendrio urbano, dando uma nova “cara” a cidade. A
materializa¢ao desse processo acontece quando b-boys saem das periferias para as galerias do
centro, mas nao para vivenciar o possivel fetiche que ainda reste nessa parte da cidade, e sim
para compartilhar idéias, consumir e ouvir musica. As galerias, portanto, acabam por
funcionar como um apéndice da periferia, um espago que agrega individuos de todas as
partes, mas cujo objetivo ¢ o mesmo. Alias, esse quadro € que condiciona o surgimento de
inimeros micromovimentos, como o movimento hip-hop, por exemplo, em que as periferias
deixam a sombra dos grandes centros para se fazer presentes perante a sociedade, como
observa Prysthon:

“Se o individuo periférico pode afirmar-se como esse ser cosmopolita da defini¢do tradicional,
ele pode também operar no sentido de transformar a sua produgdo cultural local em parte
constituinte do canone universal (...). O cosmopolita periférico ¢ um dos sujeitos principais da
construgdo de uma instancia do conceito de cosmopolitismo. E esse sujeito que opera através
de uma certa instabilidade do(s) Centro(s), estabelecendo novos centros, demarcando outros

territorios”. ’

Quatro elementos que ditam um estilo cultural

Adeptos de um padrao de comportamento impar, rappers € b-boys, baseados em signos

bastante especificos, estabelecem um codigo proprio de se vestir, falar e enxergar a sociedade

Scf. Herschmann, M.. O funk e o hip-hop invadem a cena. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2000, p.232.
7 Prysthon, A.. In: Cunha Filho, P.(org.), op. cit., pp. 46-47.
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na qual estdo inseridos. Em contato direto com expressoes da arte - danga, musica e artes
visuais -, esse grupo, inevitavelmente, buscara nessas representagdes culturais elementos que
compdem o seu universo social, influenciando diretamente o seu de vida e estilo cultural.

Como observa Mike Featherstone, um estilo de vida constitui uma série de fatores que
estao ligados as preferéncias de cada individuo e que se refletem ndo apenas na escolha do
tipo de roupa, como também do tipo comida e bebida, de entretenimento, viagens, hébitos de
leitura, bens de consumo em geralg. Se, na década de 50, predominava o consumo de “massa”,
agora todos esses elementos que apreendem um estilo de vida influenciam a cultura de
consumo da contemporaneidade, que observa um crescimento na segmentacdo do mercado
consumidor e nas mudancas técnicas na producao desses bens de consumo.

Entre as caracteristicas da poés-modernidade, pode-se citar o apagamento das fronteiras
que ditam as regras no contexto social. Embora muitos teéricos discordem ferozmente da
existéncia desse novo momento, em que a modernidade deixa o seu posto central na historia
para receber um controverso prefixo, a verdade ¢ que a caracteristica citada, onde estiver, ¢
fato concreto, inerente a atual sociedade e que pode ser observada justamente a partir dessa
conjuntura em que todo mundo recebe o convite a romper com os valores anteriormente
impostos, a derrubar os estilos de vida fossilizados.

Diante da “liberdade” que agora desfrutam, diversos grupos criardo pontos de
referéncia e estilos proprios, entre eles estdo os b-boys do movimento hip-hop. Em pouco
mais de trinta anos de existéncia, esse movimento conseguiu abarcar aspectos que integram
uma unidade comunicativa que poucos grupos, sejam eles ligados a representagdes artisticas
ou ndo, conseguiram atingir. Assim, a cultura das ruas elege quatro signos que, juntos,
integram a sua base de identificacdo e afirmag¢ao, ou, os quatro elementos. Sdo eles: DJ, MC,
break e graffiti. E justamente a unidio desses quatro signos que permite ao hip-hop receber a
denomina¢ao de movimento.

O DJ e o MC estao diretamente ligados ao rap - base ritmica das musicas do hip-hop.
O DJ (disc jockey) ou discotecario ¢ o controlador de discos, o responsavel por colocar o som
para o publico cantar e dangar, utilizando-se de um recurso jamaicano para se tornar uma das
marcas das musicas do hip-hop — o scratch, ou seja, um movimento realizado pelo DJ que

retarda e adianta ao mesmo tempo a agulha sob o vinil para provocar um som semelhante a

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdo e Cultura das Minorias, XXVI Congresso Anual em
Ciéncia da Comunicacdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.



INTERCOM - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagado
XXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo - BH/MG - 2 a 6 Set 2003

um rangido. J& o MC (mestre de cerimdnia) ¢ o rapper que dentro do movimento ¢ o
personagem mais visivel, ele apresenta os DJs e recepciona os "convidados" num determinado
evento.

O break ¢ a danga que retine uma série de aspectos de diversas culturas. Nele, ha
movimentos de kung-fu, capoeira e a ginga porto-riquenha. Dangar o break consiste na
execugdo de passos que imitam rupturas € a forma sincopada de reconstruir o proprio ritmo.
Ja o grafite’ tem como suporte para a realizagdo a cidade - viadutos, muros e até o metrd,
como acontece em Nova York. Através do colorido intenso, grafiteiros exalam suas
impressoes a respeito das questdes sociais que os inquietam e, nesse momento em que a
unidade visual do hip-hop se concretiza, acontece um interessante movimento inverso, isto ¢,
o grafite, surgido na periferia, passa a invadir areas da cidade consideradas nobres, habitadas
pelas classes média e alta, marcando simbolicamente a sua presenga, integrando. o visual
urbano. Deve-se destacar, no entanto, a diferenca entre grafite e pichacdo. Quem explica
melhor as caracteristicas que distinguem um do outro ¢ o grafiteiro e escritor Celso Gitahy,
diz ele: “uma das diferencgas entre o grafite e a pichacdo ¢ que o primeiro advém das artes
plasticas e o segundo da escrita, ou seja, o grafite privilegia a imagem, a pichacao, a palavra
e/ou a letra”. "

No entanto, a simbiose entre os quatros elementos ainda ndo atingiu um estado
harmdnico no Brasil. Por aqui, 0o MC e o DJ se destacam em detrimento do break e do grafite,
por estarem diretamente ligados @ musica — elemento mais consumido no movimento hip-hop
nacional. Dos quatro elementos, o grafite ¢ o que menos se destaca. Esse embate, na
concepcao de Herschmann, acontece por que “a diferenca estd no peso que tem o break e o
grafite em cada localidade, na conformagio de um estilo de vida™."

E curioso observar como os aspectos culturais, nos dias de hoje, perpassam por tantos
intersticios. A partir do momento em que a economia deixou de ser o alicerce para se entender

como se da a dindmica social, as ciéncias humanas deram um importante passo. Agora, no

contexto da contemporaneidade, marcado pelo esfacelamento das hierarquias e das fronteiras,

St Featherstone, M..Cultura de consumo e pos-modernismo. Sao Paulo: Studio Nobel, 1995, p. 119.

? Ao invés de escreve-lo na forma original — grafiti -, opto por escrever o termo em sua forma “abrasileirada”, visto que se
tornou uma palavra incorporada ao vocabulario nacional.

10 Gitahy, C.. O que é graffiti. Sao Paulo: Brasiliense, 1999, p.19.

H Herschmann, M. op. cit., pp.199-200.
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a cultura se expande para todos os lados, num sentido geral, amplo, horizontal. Um exemplo,
como se viu, € a invasdao dos elementos culturais determinado os estilos de vida de uma
parcela de jovens da popula¢do das metropoles brasileiras. Dessa forma, a cultura também
deixa o carater de elemento estético intocavel, como se fosse uma entidade isolada perante a
sociedade. Sobre esse aspecto, cabe lembrar as observacdes de Homi Bhabha, que, ao relevar
0s novos parametros adotados pelas teorias criticas contemporaneas, considera que essa nova
instancia

“(...) nos forga a encarar o conceito de cultura exteriormente aos objets dart ou para

além da canonizagdo da ‘idéia’ de estética, a lidar com a cultura como producdo

irregular e incompleta de sentido e valor, freqlientemente composta de demandas e
praticas incomensuraveis, produzidas no ato da sobrevivéncia social”."?

Consumo e Cidadania: sindnimos, antonimos ou uma complementacio de significados?

Ao estudar o movimento hip-hop, torna-se imprescindivel também apontar o “contexto
social” em que b-boys e rappers estdo inseridos. Oriundo das camadas menos abastadas da
populacdo, conseqiientemente, na tematiza¢ao de suas composigdes, predomina a realidade da
periferia vivida pela populagdo de baixa renda.

Nao ¢ preciso entrar em detalhes a respeito do estado social (constrangedor) em que se
encontra a sociedade brasileira. A atual conjuntura nos reporta a pensar sobre o exercicio da
cidadania pelo individuo inserido dentro desse contexto social. Para melhor entender como se
configura a cidadania no Brasil, tomaremos como base os estudos realizados por Roberto
DaMatta. De acordo com o autor, “o caso brasileiro inegavelmente revela que a nogao de
cidadania sofre uma espécie de desvio, (...) que impede de assumir integralmente seu
significado politico universalista e nivelador”."> Ainda sobre a problematica, DaMatta explica
o porqué: “(...) trata-se de um modo de organizagdao burocratica, onde o todo predomina
sempre sobre as partes e a hierarquia ¢ fundamental para a defini¢do das institui¢cdes e dos
individuos”."

No caso dos b-boys, esse processo torna-se mais evidente. Justamente por estarem

inseridos em um contexto de miséria, violéncia e poucas oportunidades, esses grupos

12 Bhabha, H. K.. O local da cultura. Belo Horizonte: Editora UFMG, 1998, p.240.
1 DaMatta, R.. 4 casa e a rua. Rio de Janeiro: Guanabara/Koogan, 1991, p.75.
14 .

1bid, p.76.
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economicamente desfavorecidos da sociedade procurardo, a sua maneira, alternativas de
sobrevivéncia, seja seguindo as regras institucionais (trabalhos convencionais ou legalizados,
atividades esportivas ou artisticas) ou o contrario (crime, trafico de drogas). E sabido que o
movimento hip-hop, além de musica, executa trabalhos sociais numa tentativa de “costurar”
as arestas deixadas pelo Estado. Dessa forma, muitos desses jovens, por ocuparem uma
posi¢do desprivilegiada na hierarquia, abragam essa ideologia em busca de perspectivas de
vida e como uma forma de, enfim, exercer a cidadania. Um exemplo desse fato estd em uma
musica do rapper carioca MV Bill, que, ao contextualizar o ambiente onde vive e as a¢des (ou

falta delas) do Estado, relata o caminho para a “salvagdo’:

Seja bem-vindo ao mundo sinistro, saiba como entrar

Droga, policia, revélver ndo pode, saiba como evitar (...)

A sua vida na favela ndo vale nada (...)

E quando a policia chega, todo mundo fica com medo

A descrigdo do marginal ¢ favelado, pobre ¢ preto (...)

Esta faltando criancga dentro da escola

Estdo na vida do crime e o caderno ¢ uma pistola

Bala perdida, falta de emprego, moradia precaria

Barulho de tiro na noite é outra quadrilha querendo invadir minha area
Na madrugada, na minha casa, todo mundo deitado no chao (...)
Um otério que agora ¢ finado porque se achava o malandrio (...)
Fez filho na minha irm3, ndo assumiu, sumiu

Pai, padrinho e tio da minha sobrinha sou eu, M.V. Bill

Encontrei minha salvagao na cultura hip-hop

Tem outros que entraram na vida do crime querendo ganhar ibope
(“Traficando Informacao”, MV Bill)

Para que o discurso nao se restrinja a palavra, ha uma espécie de centro comunitario
encabecado pelas liderangas do movimento nos bairros periféricos, que eles denominam de
posses - onde se realizam trabalhos comunitarios ligados as representacdes artisticas como
musica (rap), danca (break) e artes plasticas (grafite); cursos profissionalizantes em pequenas
oficinas; palestras que tratam de problemas relacionados a comunidade. Enfim, como sugere
Gloria Diogenes, “a percep¢ao de posse do hip-hop estd relacionada a idéia de espaco para
expansdo de atividades (...), em que o ‘alvo’ & a consciéncia e a ‘arma’, a palavra”.”” Ou

como complementa Micael Herschmann, em seu livro sobre funk e hip-hop:

13 Didgenes, G.. Cartografias da cultura e da violéncia - gangues, galeras e o movimento hip-hop. Séo Paulo: Annablume,
1998, p. 142.
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“Os jovens vém encontrando, sem duvida, nas representagdes associadas a estes
universos musicais e a sociabilidade que eles promovem, o estabelecimento de novas
formas de representacdo social que lhes permite expressar seu descontentamento,

opor-se a tese da ndo violéncia, isto é, de que o Brasil seria uma ‘nagdo diversa, mas

ndo-violenta’”.'¢

Mas exercer a cidadania ndo implica somente desfrutar dos direitos basicos aos quais o
cidadao tem direito. Além de saude, educagdo, lazer, emprego, seguranca, existe um outro
aspecto — o consumo - que também estd diretamente ligado a cidadania, como defende o
professor e pesquisador argentino Néstor Canclini. O autor identifica que “homens e mulheres
percebem que muitas das perguntas proprias dos cidaddos (...) recebem sua resposta através
do consumo privado de bens e dos meios de comunicagdo de massa do que nas regras
abstratas da democracia ou pela participacdo coletiva nos espacos publicos”.!” Isso nos leva a
crer que, mais do que nunca, a tdo falada "inversdo de valores" estd presente em nosso
quotidiano, como também acaba por tornar a linha divisoria entre o publico e o privado cada
vez mais ténue.

Esse consumo, na concepcdo de Canclini, ndo se apresenta apenas na compra
desenfreada e irracional de bens, e sim como integrante de um processo que redimensiona a
posicdo dos sujeitos na sociedade, cuja identidade se afirma mais claramente em torno do
consumo de bens simbolicos, do que mediante o exercicio da cidadania'®. E, em grandes
centros, essa nova caracteristica estd bem marcada, pois a partir do momento em que a
cidadania liga-se a outros fatores que ndo sdo os tradicionalmente firmados, a malha
populacional, constituida por uma série de micro-grupos, encontrard, nas “ideologias” que
traduzem a sua visdo de mundo, o seu ponto de referenciagao.

Assim, uma nova conjuntura social se configura a partir de um mercado de consumo.
Porém, ¢ preciso estar atento as novas instancias que chegam junto com ele, que sdo a
dicotomia consumo-cidadania e nova forma de consumo de bens. Sobre o primeiro, vale
lembrar que reconhecer tal processo ndo significa dizer que consumo e cidadania sejam a
mesma instancia; pois, agora, 0 consumo integra apenas mais um dos pontos que constituem o

exercicio da cidadania. O diferencial ¢ que esse novo aspecto toma dimensdes bem maiores

e Herschmann, M. op. cit., pp. 38-39.

17 Canclini, N. G.. Consumidores e Cidaddos, conflitos multiculturais da globalizac¢do. 4. ed. Rio de Janeiro: Editora UFRJ,
1996, p.37.

'8 Ibid., pp. 14-15.
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do que os anteriormente surgidos, como por exemplo, o direito a saude e a educacao.
Portanto, ndo sera espantoso dizer que a nocdao de cidadania estd imbricada ao ato de
consumir. E, nesse novo cenario, relacionado as novas formas de consumo, como bem
considera Featherstone, “o consumo, portanto, ndo deve ser compreendido apenas como
consumo de valores de uso, de utilidades materiais, mas primordialmente como consumo de
signos™'’, que, a partir da “estetizacdo da realidade coloca em primeiro plano a importncia
do estilo (...) com sua procura constante por modas, estilos novos, sensagdes e
experiéncias”. >’

Assim, ao trabalhar com o hip-hop, nota-se que as consideragdes de Featherstone
ajustam-se perfeitamente em relagdo aos membros integrantes dessas “sociedades paralelas”,
em que o b-boy conserva um estilo de vida, cujo reflexo se confirma, por exemplo, na
vestimenta®' e na forma como se comportam.

O espago de socializagdo desse micro-grupo também ¢ bastante peculiar, de forma que
os “manos” do hip-hop também tém os seus pontos de encontro. Quando o movimento
comegou a ganhar for¢a no Brasil, o local preferido pelos rappers e b-boys para debater, ouvir
musica e consumir era a Rua 24 de Maio, no centro da capital paulista. Em seguida, passaram
a se reunir no metr6 Sao Paulo. Hoje, os que se identificam com o movimento vao até as
galerias e as pracas proximas a estacado de metrd Sao Bento, onde encontram discos, roupas e
adornos. Se os shoppings representam a expressdo maxima para as ascendentes classes médias
urbanas®, as galerias funcionam, para esse setor excluido, como um local onde é possivel
confirmar a sua identidade perante o grupo ao qual pertence. E curioso atentar que o hip-hop
desfruta de um mercado paralelo que ¢ gerado dentro do movimento, cujo publico alvo ¢ o do
proprio movimento.

Um exemplo ¢ grupo de hip-hop norte-americano Wu-Tang Clan®, composto por
noves rappers que, além de langarem trabalhos solos, realizam, junto com outros grupos de

rap, atividades ligadas ao movimento em uma posse nos Estados Unidos. O fendmeno Wu-

19 Featherstone, M. Cultura de consumo e pés-modernismo. Sao Paulo: Studio Nobel, 1995, p.122.

> Ibid.

2! Mais detalhes sobre a composi¢do visual dos b-boys, cf. Herschmann, M., op. cit, p.261.

% Mais detalhes, cf. Sarlo, B.. Cenas da vida pos-moderna: intelectuais, arte e video-cultura na Argentina. Rio de Janeiro:
Editora UFRIJ, 1997.

20 grupo veio ao Brasil para se apresentar na festa de comemoragao de aniversario do programa de rap Espaco Rap, da FM

105, de Sao Paulo. O show foi realizado no Anhembi e contou com a presenga de 40 mil pessoas na platéia, em abril de 2000.
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Tang Clan nao se restringe apenas a musica. Os nove rappers expandiram o seu raio de
alcance para outros setores como a moda e eletro-eletronicos, criando um mercado de
consumo interno dentro do movimento e voltado para ele, mas que também estd atento aos

demais espacos vagos do mercado:

“Depois de conquistar o sucesso no meio musical, o0 Wu-Tang Clan langou sua propria
marca de roupas e acessorios, a Wu Wear. Sao produtos que vao desde casacos, calgas
e bonés e até chaveiros e perfumes (...). Complementando o ‘catalogo’ de RZA e

aliados, o videogame de luta Shailin Style para consolo da Playstation levou a grife

para mais perto das criangas”.**

Assim, o consumo ndo se apresenta apenas como a aquisicdo pura e simples de
produtos que, de algum modo, terdo uma finalidade. Mais que isso, ele serve como um
estabelecimento de codigos entre uma determinada tribo. E justamente por aquilo que
consomem que rappers € b-boys constroem a malha que os identifica e qualifica no jogo das
relacdes sociais. Sobre essa questdo, Gloria Didgenes afirma que “a exclusdo e a rebeldia
juvenil invadem o palco da cidade, produzem enredos diversificados, nos quais a pluralidade e
a diversidade da ‘visitacdo urbana’ se articulam dentro de um mesmo mote: o direito de ser

. . o . . 25
reconhecido como cidaddo e consumidor da cidade”.

Apenas um come¢o

Procurei apontar nesse texto elementos sociais, culturais e econdmicos que integram o
movimento hip-hop, como também seus respectivos impactos e conseqiiéncias no novo
contexto urbano das metropoles. Esses elementos sao catalisadores de um processo em que se
evidencia o reaproveitamento de novas areas da cidade, cujo sujeito que nela habita encontra-
se cada vez mais descentrado, as representagdes artisticas interferindo diretamente no estilo
cultural e o consumo atuando como um importante ator no cenario da cidadania. A partir
dessas observacgdes, ¢ possivel afirmar que b-boys e rappers ocupam uma posicao central e a

margem da sociedade. Central, pois o hip-hop ja é consumido pela classe média e alta. A

% ShowBizz. Sao Paulo, n.6, ano 15, junho de 2000, p.43.
» Didgenes, G. "Rebeldia Urbana - Tramas de exclusdo e violéncia juvenil". In: Herschmann, M. (org.). Abalando os anos
90 - funk e hip-hop. Globalizagdo, violéncia e estilo cultural. Rio de Janeiro: Rocco, 1997, p. 123.
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margem, pois esse estilo ainda permanece enraizado nas periferias constituindo a trilha sonora
desses territorios.

Instigou-me o fato de os jovens da cidade de Sdo Paulo enxergarem, e posteriormente
adotarem, o hip-hop como uma recusa para ndo consumir estilos musicais pasteurizados como
0 pagode e a musica sertaneja, tdo difundidos no Estado. A partir dessa atitude, pode-se
entender também como se arquiteta o diferencial de estilos em relagdo a outros movimentos
musicais, em outras cidades brasileiras.

Nao integrou o quadro de minhas andlises verificar se o estilo musical ¢ mais ou
menos representativo artisticamente, pois vivemos numa ¢época em que prevalece a
experimentacdo sensorial da arte, embora isso ndo anule a possibilidade de elaboragdao de um
projeto artistico que abarque questdes sociais, como ¢ o caso do hip-hop. Mas, como poderia
julgar esse ou aquele tipo musica baseado apenas em seus padrdes estéticos? Tal tentativa
implicaria ndo somente uma atitude maniqueista, como também equivocada, pois os
parametros que determinariam tal classificacdo estdo cada vez mais relativizados.

Ao finalizar este trabalho, estou certo de que muitos aspectos que poderiam torna-lo
mais rico ndo foram aqui abordados, mas como esse texto constitui uma timida e inicial
reflexdo dos influxos e contrafluxos relacionados a esse movimento, posso tranqiiilizar-me e
dizer que o trabalho ndo se esgota aqui. Ao contrario, ele representa apenas um comego de um
processo de verificagdo que tem como propdsito estabelecer um olhar mais atento para o

nosso quotidiano, para o que estd ao nosso lado.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdo e Cultura das Minorias, XXVI Congresso Anual em
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