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Resumo: No turbilhdo de imagens cotidianamente difundidas pelas midias eletronicas,
sobressaem as incontdveis imagens de criancas e adolescentes na telinha. Elas cantam,
dancam, animam programas, realizam entrevistas, interpretam personagens, vendem
indistintamente brinquedos e carros e, ainda, manifestam suas preferéncias politicas. Tais
imagens constituem, pois, uma das referéncias centrais a partir das quais a infancia pode ser
compreendida na contemporaneidade. Este artigo se propde a analisar o modo pelo qual a
midia televisiva, em programas de auditorio pré-selecionados para este estudo, projeta
imagens infantis no cenario publico, participando do processo de tematizacao das fronteiras
entre o mundo da crianga ¢ o mundo adulto.

Palavras Chaves: Televisao — Infancia — Programas de Auditdrio.

Introduciao

Refletir acerca da peculiaridade da vivéncia da infancia na contemporaneidade nos
remete, necessariamente, a questdo do ambiente mediatico que a cerca. Nas ruas onde passam,
as criangas e os adolescentes se deparam com outdoors e cartazes de todas as cores e
tamanhos; na escola, estreitam suas relacoes com os livros, as revistas, € , em muitos casos, o
computador; nas salas de espera de consultorios médicos ou nas lanchonetes que frequentam
14 est4d também a televisdo, para nao se falar nos cinemas, dentre tantas op¢des. Enfim, eles se

véem cercados de midia por todos os lados. O ambiente doméstico, em especial, a depender

! Este artigo apresenta os resultados de pesquisa apoiada pelo CNPq, através de concessdo de bolsa de iniciagdo

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdo e Cultura das Minorias, XXVI Congresso Anual em
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do poder aquisitivo de seus pais ou responsaveis, conforma-se como um cenario mediatico
que circunda a crianca ¢ o adolescente, a0 mesmo tempo, com livros, revistas, jogos

. . 2
eletrénicos, cds, dvds e, até mesmo, computador”.

O consumo cotidiano de tais midias, em particular da TV, embora vivenciado, por
eles, sobretudo sob a oOtica do entretenimento, possibilita a crianga ¢ ao adolescente a
ampliacdo significativa do seu universo informativo. Multiplicam-se as referéncias que
constituem o seu mundo da vida. Para criangas e adolescentes, as novas redes

. . . . . r_ s . ~ 3
comunicacionais significam que eles podem ‘sair da barra da saia de suas maes~, sem

atravessar a porta de casa.

No contato com a midia televisiva, eles véem expandido o seu horizonte de vivéncias
que passa a incluir o conhecimento de conceitos e praticas diferenciadas daquelas partilhadas
ao nivel de suas comunidades de pertenga (familia, grupos de amigos, etc). Por um lado, a
televisdo oferece a crianga e ao adolescente a oportunidade de confirmagdo de suas
experiéncias cotidianas nas comunicagdes que reforcam as crencas, valores e padrdes de
comportamento com os quais ela esta familiarizada localmente e que regem a sua conduta no
ambito da familia, da escola, do relacionamento com os amigos, etc. Por outro lado, ela
oferece também a crianga e ao adolescente a possibilidade de expansdo de suas fronteiras
espaciais imediatas, o contato com o estranho, o diferente, o inesperado, numa fase que ¢

para eles ainda de formagao para a vida adulta.

Ao publicizar imagens de criangas e adolescentes em situacdes as mais diversas,
inseridos em contextos sociais e familiares distintos, submetidos a hierarquias especificas,
apresentando competéncias e/ou fragilidades de naturezas variadas, manifestando sua adesao/
rejeicdo a determinados valores, a televisdo promove sistematicamente a tematizacdo da
propria nogdo de infincia. E, portanto, a propria experiéncia imediata deste grupo etario e a

sua compreensdo sobre si mesmo que passa a ser revista nesse contato com as comunicagdes

cientifica.
% Consideramos importante salientar que as gigantescas disparidades sociais no Brasil, estabelecem limites expressivos as
possibilidades de consumo de criangas e adolescentes.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdo e Cultura das Minorias, XXVI Congresso Anual em
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mediaticas. Afinal, como afirmam Schmidt e Spie}, “a realidade ¢, numa sociedade marcada
pela midia, (...), progressivamente, o que nos, através do uso da midia, construirmos como

realidade e, em seguida, nisso acreditarmos e conforme isso agirmos e comunicarmos”(1994:

25).

No contexto contemporaneo, como identificado por pesquisadores de diversos paises,
o mundo apresentado as criancas e adolescentes nos programas infantis e/ou adultos compde,
juntamente com o da familia, da escola e dos amigos, seu universo de referéncias’. Esta pode
ser uma transformacao tao significativa que faz com que tedricos como Postman (1999) ou
Meyrowitz (1985) identifiquem respectivamente nestas sociedades um processo de
desaparecimento da infincia ou, no minimo, de diluicdo das fronteiras entre os mundos

infantil e adulto.

As imagens da infancia projetadas em tais programas sdo, por um lado, indicadores
sociais do modo pelo qual a sociedade, em ambitos global e nacional compreende e se
relaciona com a infincia. Por outro lado, elas atuam como modelo para milhdes de criangas no
pais e no mundo. Analisar, pois, as imagens infantis projetadas na midia televisiva constitui
uma questdo de extrema relevancia no contexto atual, na medida em que tais imagens

participam efetivamente do processo de formagao das geragdes futuras.

E radicado nesta compreensdo, que identifica a midia televisiva como participe
fundamental do processo de construgio social da realidade’, que apresentamos as indagacdes
centrais que nortearam nossa pesquisa € que sdo, a seguir, discutidas. Como as midias
eletronicas, especialmente a televisao vém lidando com as fronteiras entre o mundo infantil e
o mundo adulto? Em que medida a concepcao moderna de infancia e idade adulta vem sendo
tematizada em suas programagdes, particularmente, nos programas de auditério que contam

com destacada participacdo infantil?

3 A expressio alude & postura de criangas que costumam esconder-se nas saias de suas mées para evitar contato com outras
pessoas fora de seu circulo familiar ou de amizade.

4 Ver entre outros MEYROWITZ, J., 1985; POSTMAN, N., 1999; STEINBERG, S., KINCHELOE, J., 2001.,
HURRELMAN, B., 1994.

> Cf. sobre isto Schmidt, Siegfried. (1994).
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No campo especifico das relagdes da crianga com a TV, a pesquisa tomou como
referéncia as indica¢des levantadas em uma pesquisa anterior de Sampaio (2001), que
constatou na publicidade televisiva a inexisténcia de uma perspectiva unilateral de afirmagao
ou de superacdo da concepcdo moderna de infiancia e idade adulta, reconhecendo a
convivéncia dessas duas perspectivas, no ambito deste género. Discutir a projecao de imagens
infantis nos programas de auditorio constitui, assim, uma possibilidade de ampliagdo deste

primeiro trabalho.

Na perspectiva de elucidar o processo de tematizacdo da infancia na televisao
brasileira, em particular, nos programas de auditério, e responder as indagagdes fundamentais
delineadas na proposta de pesquisa, selecionamos 03 (trés) programas para investigacao.
Foram eles: 'Eliana e Alegria’, 'Gente Inocente?’ e 'Programa Raul Gil', os quais foram

gravados durante um periodo de trés meses (setembro a novembro de 2001)°.

O primeiro deles, 'Eliana e Alegria’, constitui ja um classico da televisdo, mantendo
padrdes relativamente estabelecidos na programagao dirigida a este publico. Apresenta, em
particular, a oportunidade de analisar como a crianga ¢ tratada como publico’ no interior do

proprio programa.

No segundo deles, o ‘Gente Inocente?’, a crianca ja aparece em uma outra condi¢ao,
dividindo com o apresentador, o lugar de astro da programacao. Peculiar ao modo como a
crianga sobressai no programa ¢ o fato de que elas dirigem as perguntas feitas a interlocutores
adultos, apresentando uma certa inversdo no desempenho tradicional de papéis entre este

grupos etarios.

O terceiro e ultimo, o 'Programa Raul Gil’, constitui um programa dirigido ao publico
adulto, mas que t€ém como um de seus grandes destaques a apresentacdo de um quadro em que

as criangas imitam grupos artisticos adultos, sendo julgados por suas performances.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdo e Cultura das Minorias, XXVI Congresso Anual em
Ciéncia da Comunicacdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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Em todos eles, as imagens infantis apresentadas relacionam-se com os discursos de
apresentadores, convidados e jurados acerca do que ¢ ser crianca, do que ¢ ou ndo adequado a
elas, do que delas pode se esperar, etc. Acreditamos, pois, ter reunido com tais programas um
material extremamente significativo para a analise. Sobre ele nos debrugamos em busca de
respostas para a nossa indagacdo acerca de que modelos infantis sobressaem na midia
televisiva e o que eles nos dizem acerca da compreensdo da infincia na sociedade brasileira

contemporanea.

Considerando a natureza multi-semiotica do material a ser analisado, a nossa opg¢ao foi
a de recorrer aos indicativos metodolégicos da analise do discurso, considerando as suas

necessidades de adaptacdo a linguagem televisiva.

Foram, inicialmente, definidos alguns indicadores basicos a serem privilegiados no
processo de investigagdo. A nossa opg¢do recaiu sobre alguns elementos como: cenario,
figurino, espago conferido a participacao da crianca e/ou adolescente no programa, linguagem
oral e gestual da crianca e/ou adolescente, e interacdo crianca/adolescente x adulto, com

destaque para o que estamos designando de posturas disciplinares’.

Definidos os indicadores a serem privilegiados na investigagdo, foi dado inicio ao
processo de analise do material de video, que foi feito a partir da eleicdo de um conjunto de
cenas significativas dos varios programas. Cenas estas que foram eleitas por se enquadrarem
em um tipo especifico de abordagem acerca da infancia nos programas analisados: cena onde
a crianca assume atitudes que lhe conferem uma postura mais adulta (inversdo de papéis,
exercicio da autoridade etc); cena onde ha uma certa ambiguidade na forma como a crianga €
apresentada; e cena onde a crianga tem um comportamento que poderia ser considerado mais

compativel com sua faixa etaria, no ambito de uma concep¢do moderna da infincia.

% Os programas ‘Raul Gil’ e ‘Gente Inocente?!” sio exibidos somente aos sabados e domingos, respectivamente. No caso do
programa ‘Eliana & Alegria’, cuja exibicao ¢ feita de de segunda a sexta-feira, optamos por gravar um programa semanal,
apenas na sexta-feira para mantermos uma sequéncia no final da semana.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdo e Cultura das Minorias, XXVI Congresso Anual em
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Sobre qual infancia estamos falando?

Em um contexto em que a presenca infantil na televisdo torna-se
recorrente, faz-se necessario compreender qual a natureza
dessa participagdo da crianga e/ou adolescente nas
comunicagoes mediaticas. Ha uma legitimagdo do discurso e da
imagem tradicionalmente infantis, ou estamos conferindo as
criangas um comportamento mais adulto? Comprometidas com
a promogdo de um forte apelo ao consumo de produtos culturais
dirigidos a infdncia (programas, filmes, revistas etc.), em que
medida e de que forma as midias, especialmente a televisdo,
estariam promovendo alteragoes nas formas tradicionais de se
ver as criangas? (Sampaio, 2000).

O fato ¢ que desde a década de 80 intensificou-se a programagao infantil na televisao,
bem como a produ¢do de artigos voltados as criangas, ocorrendo a descoberta do grande
potencial de consumo dessa faixa etaria. Se este constitui um fendmeno de carater global, a
poderosa dimensao do segmento infanto-juvenil no mercado brasileiro funcionou como uma

alavanca importante deste processo®.

Para estudiosos como Steinberg & Kincheloe (2001), o que vem acontecendo ¢ uma
‘produgdo corporativa da cultura infantil’, onde as grandes empresas detentoras dos meios de
comunica¢cdo mantém seu poder e seus lucros “produzindo” prazer aos seus consumidores,
levando através de seus produtos mediaticos modelos e mensagens capazes de interferir nos

valores e escolhas dos individuos, sobretudo das criangas.

Neste cenario, parece legitimo o receio de que a propria nogao de infincia seja
modificada a partir de um estreita em sintonia com o mercado que as vé sobretudo na
condicdo de consumidores, sem que haja se estabelecido qualquer tipo de discussdo mais

ampla sobre como a sociedade compreende, hoje, o conceito de infancia.

7 Devemos entender por elemento disciplinar a postura que o adulto assume diante da crianga no programa em termos do
desempenho de sua ‘autoridade’.

¥ Para se ter idéia das dimensdes do segmento infanto-juvenil brasileiro, ele equivale, por exemplo, aos mercados de paises
como a Franga ou a Italia. Cf. Relatorio do "Projeto Kids".

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdo e Cultura das Minorias, XXVI Congresso Anual em
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O que parece ser mais desafiador € o fato de que a propria nogao do que seja infancia,
ja ndo se constitua uma referéncia soélida, o que poderia ajudar a elucidar as diferentes formas
a partir das quais a midia vem tratando a infancia, oscilando entre as posturas de afirma¢do ou
negacdo de sua peculiaridade. Talvez, como expressdo de uma certa indefini¢do com relacao
ao que seja o mundo da crianga e do adulto na contemporaneidade, verifica-se, ndo raramente,

a tendéncia a tratar essa questdo com uma certa ambiguidade.

Estas sdo tendéncias que ndo se excluem, como teremos oportunidade de ver,

evidenciadas em aspectos e cenas dos trés programas analisados.

1. “Gente Inocente?!”

O ‘Gente Inocente?!’, como vimos, ¢ um dos programas da atualidade que vem
conferindo um papel de destaque a crianga e ao adolescente. De acordo com o que foi dito
anteriormente, elegemos alguns indicadores que irdo nos ajudar a desenvolver nossa analise.

A idéia ¢, discorrer, brevemente, sobre cada um deles a seguir.

Cenario

Considerando a presenca de elementos ludicos no cenério, identificamos que ele ¢
constituido por elementos bastante coloridos como desenhos de tambores, bicicleta, palhacos,
que aparecem em videos no fundo do palco. O programa possui ainda dois palcos circulares
ligados, sendo que um parece o globo terrestre com os continentes desenhados, e o outro
possui um °‘solzinho’ desenhado no centro. As cadeiras e poltronas também sdo bastante
coloridas, algumas apresentando a forma de dados, e a iluminagao também valoriza o uso das
cores. O ambiente caracteriza-se, assim, como tipicamente infantil, tanto para as criangas que
estdo assistindo, como para aquelas que estdo fazendo o programa, onde as cores e desenhos

se unem para formar um clima de alegria e brincadeira.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdo e Cultura das Minorias, XXVI Congresso Anual em
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Figurino

Pode-se dizer que as roupas das criangas que aparecem em todos os grupos que
pertencem ao programa tendem a acompanhar as tendéncias gerais da moda no tocante a cor e
estilo. E nas faixas etarias menores, que as roupas e aderecos considerados, tradicionalmente,
como sendo tipicamente infantis aparecem com maior destaque. Neste caso, as meninas
apresentam pecas do vestudrio como vestidos rodados, com motivos diversos como bichinhos,
flores, bolinhas etc. E frequente o uso de enfeites como fitinhas, lacinhos, botdes coloridos
etc. Nao ¢ tampouco incomum, vé-las com aderecos do tipo fivelinhas, laginhos, tiaras etc. No
caso dos meninos a diferenciacdo entre o vestuario de grupos etarios distintos ¢ mais discreta,
aparecendo, algumas vezes, nos detalhes de misturas de cores — mais intensa nas criangas

menores - € na presenca de motivos infantis — animais, personagens de desenhos etc.

As criancas maiores vestem-se, em sua maioria, acompanhando a moda juvenil. No
caso das meninas, elas trajam, muitas vezes, fops ¢ saias coladas e/ou curtas, cal¢as jeans com
coes abaixo do umbigo etc. A preferéncia recai sobre as cores mais escuras, no caso das
calgas e no uso de blasers. O uso de sandalias e/ou sapatos com salto alto ¢ freqiliente, além
das botas de canos longos. O visual ¢, em geral, bem cuidado. As meninas, em sua maioria,
aparecem discretamente maquiadas. Os cabelos sdo adornados com fivelas, tiaras etc e os
cortes de cabelo seguem também as tendéncias gerais da moda, expressas, por exemplo, no
uso de mechas coloridas. No caso dos meninos, predomina o uso de jeans, acompanhado de
camisas de gola polo em matizes variados, além do ténis, como cal¢ado preferido. O corte de
cabelo espetado ¢ bastante comum entre os meninos, que completam o visual, com o uso de

aderecos como oculos escuros ¢ bonés.

Espaco conferido a Crianca

Outro ponto que buscamos observar, diz respeito ao espaco conferido as criangas no
programa. As criangas que aparecem no ‘Gente Inocente?!’ ocupam um espago de destaque,
dividindo, frequentemente, com o apresentador a atencao do publico. Eles aparecem em

diversas posi¢des. Ha as criangas do elenco fixo que estdo sempre proximas do apresentador,

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdo e Cultura das Minorias, XXVI Congresso Anual em
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e que em alguns momentos ocupam a posi¢ao “central” do programa sendo interlocutores dos
adultos, como no quadro de entrevistas. H4 aquelas que participam do programa durante as
performances artisticas como dangarinos, cantores e atores mirins, os quais, algumas vezes,
assumem, ainda, a condicdo de jurados, avaliando os seus proprios pares. Ha, também, as
criancas que participam do quadro “Cantando no chuveiro” que se apresentam, com destaque,
no concurso de calouros infantis, além daquelas que sdo ocasionalmente entrevistadas em
matérias externas. Existem, finalmente, as criancas que fazem parte do auditério, sentando
sempre a frente dos jovens e adultos que também o integram e que, de um modo geral, t€ém

uma participagdo secundaria, em geral, anonima.

Linguagem

No processo de observacao da linguagem consideramos, de modo especial, o seu uso
por parte das proprias criangas, em termos de dominio do vocabulario e nivel de
complexidade de seus discursos. Além disso, foi analisado o uso da linguagem pelo adulto ao
dirigir-se a crianca e/ou ao falar sobre elas. Nestes casos, procurou-se verificar se os adultos
do programa (apresentador e convidados) utilizavam alguma nomenclatura especifica ao

aborda-las.

Observamos que as criangas, em parcela expressiva de suas falas, tendem a discorrer
sobre os assuntos abordados com uma certa espontaneidade, embora seja possivel perceber
também momentos em que elas se utilizam de palavras ou abordam tematicas, consideradas
tradicionalmente como pouco comuns ao universo infantil. No caso de um dos meninos
menores do grupo fixo do programa — Mateus — é comum, inclusive, que ele se atrapalhe com

o texto, pronunciando, com dificuldade, algumas palavras.

Vale ressaltar que quando as criancas abordam temadticas associadas, tradicionalmente,
ao mundo adulto, como ¢ o caso das relagdes amorosas entre parceiros, geralmente, elas estao
no quadro de entrevistas do programa. Esse quadro possui uma caracteristica peculiar, tendo

em vista que se configura como uma “inversdo de papéis”, onde vemos as criangas

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdo e Cultura das Minorias, XXVI Congresso Anual em
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questionando e criticando os adultos, colocando-os, as vezes, em algumas situagdes

embaragosas.

Ao se fazerem presentes para serem entrevistados no programa ¢ bastante comum o
apresentador Marcio Garcia indagar se eles estdo preparados para ‘enfrentar as ferinhas’ numa
alusdo a possiveis perguntas provocativas feitas pelas criangas. A maior parte de suas
questdes, contudo, ndo poderia ser enquadrada como tal. Em geral, as criancas formulam

questdes relativamente simples e até mesmo ingénuas, como as indicadas a seguir:

- “No seu tempo de escola, qual foi a sua maior travessura?”
- “Vocé gostaria de andar na nuvem?”

[z A ? )19
- “Cuca, o que vocé come:

Mais complexas sdo, muitas vezes, as perguntas que envolvem a vida artistica de
atores, cantores, compositores etc. Percebe-se, em tais casos, a existéncia de um preparo
anterior das criangas que tém informagdes privilegiadas acerca da vida profissional dos
entrevistados. Elas também revelam ter um bom dominio do vocabulario mais especializado

do campo artistico.

As criangas tendem a se envolver também com questdes ndo propriamente tipicas do
universo infantil, em especial, ao abordarem a questdo das relagdes amorosas entre parceiros.
Este enfoque também aparece no programa °‘Eliana & Alegria’, nas perguntas da
apresentadora a algumas criangas. No caso do ‘Gente Inocente?!’, as perguntas infantis que

giram em torno dessa tematica sdo recorrentes. Vejamos alguns exemplos:

- "Qual o presente que um homem pode dar para te conquistar?”

- “Quando vocé chega assim em uma menininha, qual é a primeira
cantada que vocé da?”

- “Qual é o lugar mais estranho que vocé beijou alguém?”

? Pergunta dirigida a uma personagem do Sitio do Pica-pau Amarelo.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdo e Cultura das Minorias, XXVI Congresso Anual em
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Como afirmado anteriormente, a propria estrutura do programa que coloca criangas
entrevistando adultos, constitui, em alguma medida, uma inversao de papéis. No entanto, ao
mesmo tempo em que hd essa “inversdo” (criancas entrevistam adultos), se observamos
melhor, em alguns casos, podemos ver que o apresentador Marcio Garcia ¢ quem na verdade
comanda o ritmo das entrevistas. E ele quem escolhe a crianga que vai fazer a pergunta da
vez, ¢ ¢ ele quem estimula as criangas, mesmo que sutilmente, a fazerem perguntas mais

maliciosas ou constrangedoras para os artistas que estdo sendo entrevistados.

Do ponto de vista da linguagem usada pelos adultos em sua interacdo com as criangas,
ela oscila entre duas abordagens aparentemente distintas, marcadas por um indicativo claro de
infantilizacdo ou adultizagdo. No primeiro caso, as criangas sao chamadas de ‘fofinhas’,
‘gracinhas’ e ‘galerinha’. Em um outro extremo, as criangas sdo chamadas de ‘senhores’ e

‘senhoritas’, numa abordagem formal incomum inclusive entre muitos adultos.

Uma abordagem cuidadosa revela, portanto, que o tratamento ‘senhor’ e /ou
‘senhorita’ ou a expressdo ‘ferinha’, utilizados para indicar que eles estdo preparados para
colocar os adultos do programa em situagdes cOmicas € um pouco constrangedoras e

inesperadas, assumem, na verdade um carater ambiguo.

Em relagdo a estas nomenclaturas que os adultos usam para se dirigirem as criangas
podemos ver que o apresentador ¢ quem faz mais uso de tais termos. Por exemplo, muitas
vezes Marcio Garcia se refere as criangas como ‘ferinhas’, ‘galerinha’, ‘senhor’, ‘senhorita’,
‘gatinha’, ‘lindinha’. Ja os entrevistados e os jurados ndo usam, na maioria das vezes,
nomenclaturas especificas para se referir as criangas. Os entrevistados sempre lembram em
seus discursos que ¢ muito bom receber o carinho das criancas (tanto nas perguntas, como na
participagdo do programa) porque elas sdo sempre muito sinceras € passam uma energia muito
boa. Seus discursos tendem, assim, a refor¢arem uma visdo mais romantica da crianga como

espontanea e positiva.

No periodo de comemoragao do dia da crianga, uma data especial de demarcacgao desta

condi¢do peculiar de desenvolvimento, os programas ‘Gente Inocente?!” e ‘Eliana &
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Alegria’ deram especial énfase a esta questdo. No ‘Gente Inocente?!’, o depoimento do
compositor e cantor Toquinho ¢ emblematico: “Ser Crianga ¢ a intuicdo ¢ a for¢a da verdade.

E tudo que hé de mais puro, mais verdadeiro e mais forte no ser humano”.

Observamos, entao, que o cuidado e o carinho para com as criangas, que ¢ uma
caracteristica da concep¢dao moderna de infincia, e que se manifesta, por exemplo, no uso
expressivo de diminutivos, permanece nos tratamentos entre criancas e adultos.Vale ressaltar,
ainda, que termos como ferinha e gatinha tendem a ser simpaticos a crianga, pois sem
dispensar o tratamento carinhoso, projetam-nas mais proximas ao segmento juvenil. E o

aspecto da ambiguidade, ja indicado.

Elemento Disciplinar

Apesar da ambigiiidade de algumas cenas e situagdes, a referéncia a ‘autoridade’ do
adulto sobressai no programa ‘Gente Inocente?!, onde mesmo no quadro onde as criancas
assumem o papel de entrevistadoras dos adultos ¢ o apresentador quem comanda todo o ritmo

do programa.

2. “Eliana & Alegria” — A Estrela e os Coadjuvantes

O “Eliana & Alegria” ¢ também um programa especialmente voltado ao publico
infantil. Dentre os programas selecionados ¢ o unico que apresenta brincadeiras com as
criancas. Nele, as criangas aparecem, na maior parte das vezes, na condi¢ao de coadjuvantes.
Configuram-se como o tipico publico de auditério, conclamados a aplaudir, gritar, bater
palmas, entre outros. Eventualmente, com ‘sorte’, sdo chamdos para sair do anonimato e

participarem de alguma brincadeira no palco.

Cenario

O cenario dos programas da Eliana ¢ rico em cores fortes e vivas como amarelo, verde

claro, vermelho, azul em tonalidades diferentes e branco. No centro do cenario ha uma
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escadinha de onde os convidados e a apresentadora saem e um circulo central onde acontecem
algumas das principais atividades do programa, nesse circulo ha desenhado no chdao um

grande logotipo da Eliana nas cores vermelho e amarelo.

No canto esquerdo do cenario ha uma arquibancada branca e azul onde as criancas dos
colégios convidados (cerca de 50 criangas) ficam assistindo ao programa. Ja no lado direito,
podemos encontrar dois espagos distintos: um ¢ uma espécie de salinha de estar, com
banquinhos em forma de flor em um ambiente bastante colorido, onde a Eliana recebe alguns
convidados para conversas; o outro espaco ¢ uma bancada onde fica o ‘Bebé Alegria’ e ¢ 14
que acontece o quadro “Experiéncia do Dia” que ensina artesanato para as criangas, logo atras

dessa bancada hd uma janelinha onde fica outro boneco que ¢ também auxiliar da

apresentadora no programa o ‘Vovo’.

A maioria do cenario ¢ feito de figuras geométricas (tridangulos, circulos, losangos etc),
bem iluminadas e coloridas, e algumas figuras da propria Eliana e da ‘Sailormoon’
personagem de um dos principais desenhos exibidos no programa. H4 ainda espacos fora do
estadio onde acontecem algumas atividades como brincadeiras, teatrinhos, shows de magica e
que seguem a mesma disposicdo de cores: azul, branco, amarelo, vermelho e verde, com

desenhos de criancas se divertindo nas paredes.

O cenario, portanto, na exploragdo de motivos, cores ¢ luzes criam um ambiente que
privilegia o universo infantil, sinalizando um modo de ver e compreender a infancia que

atenta para as suas peculiaridades, sua especificidade em relagdo ao universo adulto.

Figurino

As roupas das criangas que fazem parte do grupo das escolas convidadas ¢ o proprio
uniforme escolar, geralmente nas cores azul e branco. No entanto, podemos observar detalhes
como: algumas meninas maquiadas, com unhas pintadas, com brincos grandes, algumas estao
de tiara, outras de trancinhas, alguns meninos com corddes de continhas coloridas no pescogo,

outros com o cabelo raspado e o topete arrepiado na frente. O uniforme confere a elas uma
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feicdo infantil que pode ser acentuada ou minimizada em funcao da escolha de aderegos e/ou

maquiagem, o que ¢, de fato, bastante variado.

As criangas que fazem parte dos grupos que vao se apresentar vestem-se de acordo
com a atividade a realizar: os grupos de danca usam roupas, quase sempre, adequadas as
musicas escolhidas, ndo sendo incomum a crianga assumir determinado visual para se
assemelhar ao artista que ela vem prestigiar cantando ou dangando; os grupos de artes
marciais vao de kimonos; ja as que participaram de desfiles estavam com calgas jeans de
varias tonalidades, umas rasgadas, outras desfiadas, com blusas e camisetas com figuras de
caveiras, esqueletos, com cores predominantes nos tons laranja, verde escuro, azul e preto.

Verifica-se, portanto, uma certa tendéncia de aproximagao com a moda juvenil

Espaco conferido a Crianca

As criangas que aparecem no programa se dividem em trés grupos: as criangas dos
colégios convidados, que compdem o seu publico e, pontualmente, participam de algumas
brincadeiras; as criangas que se fazem presentes para mostrar alguma performance como, por
exemplo, dangas, artes marciais, desfiles; e em alguns casos, criangas que participam do

quadro “Experiéncia do Dia” e que vao ensinar algum artesanato.

Ainda que o programa seja dirigido, especialmente, a crianga, ela tende a ocupar no
mesmo um papel secundario. No caso das criangas do primeiro grupo, que permanecem
durante todo o programa compondo o seu pano de fundo, as criangas aglomeradas numa mini-
arquibancada, assumem a funcdo tradicional de qualquer auditério: gritam, cantam, batem
palmas, vaiam, sopram questoes para os seus pares em algum momento de disputa ou para
convidados de sua preferéncia etc. As manifestagdes infantis sao claramente dirigidas pelos
profissionais do programa. Isto torna-se evidente, quando as cenas se desenvolvem em um
dterminado lado do cenario e as criancas fazem gestos olhando na dire¢do oposta, de onde

recebem suas orientagoes.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdo e Cultura das Minorias, XXVI Congresso Anual em
Ciéncia da Comunicacdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.



INTERCOM - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagado
XXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo - BH/MG - 2 a 6 Set 2003

As criangas ganham maior evidéncia ao desenvolverem determinadas performances
(musica, danga, teatro), tendo seu talento real¢ado pela apresentadora, esta sim, a figura
central do programa. E ela que ‘no ar’ estabelece o lugar, a hora e o tipo de participagio
especifica que a crianga pode vir a ter no mesmo. Além disso, no caso das entrevistas com
personalidades do meio artistico, ¢ também ela que pauta as questdes e aspectos a serem

tematizados.

Linguagem

Nesse programa, as criangas falam muito pouco. Limitam-se, no caso das brincadeiras
a responderem questdes rapidas, referentes aos proprios nomes, cidade de onde vem,
preferéncias etc. ou, quando inquiridas sdo levadas a resolver pequenas charadas e a
identificar nomes de cantores em disputas musicais. Em caso de entrevistas feitas as criancas
que se apresentam, a tematica do namoro pode vir novamente a aparecer. Este ¢ o caso da
entrevista a0 menino do grupo ‘Mulekada’, com quem a apresentadora mantém um didlogo

que gira o tempo inteiro em torno desta questao.

Chama a atencdo o fato de que esta tematica seja recorrente nas entrevistas feitas aos
artistas adultos que participam do programa, o que nos leva a crer que na visdo dos que o
concebem, essa deve ser vista como uma tematica particularmente atraente as criangas, o que

justificaria a insisténcia no tema.

Quanto a linguagem gestual, podemos dividi-la também de acordo com os diversos
grupos de criancas: a linguagem gestual das criangas das escolas ¢ bem caracteristica da
infancia, elas pulam, sorriem bastante, gritam, mostram-se em alguns casos timidas, dangam,
brincam etc. Vale ressaltar, contudo, como indicado anteriormente, que se trata, muitas vezes,
de manifestagdes induzidas. Se, por um lado, esta constatagdo pde em questdo a
espontaneidade com a qual a crianga se revela no programa, por outro lado, revela que ela se
mantém sob a orientagdo de um adulto, portanto, em sua condi¢ao peculiar de quem deve

obediéncia.
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O que podemos observar de diferente nessa linguagem gestual ¢ no caso das criangas
que se apresentam no programa, pois demonstram muita coordenacao, controle do corpo nas
dangas, artes marciais e desenvoltura nos desfiles de moda. Esta ¢ uma questdo que chama
aten¢do nos trés programas analisados, a tendéncia a uma certa profissionaliza¢do no caso
daqueles que se apresentam. Alguns grupos, como por exemplo, o ‘Mulekada’, j4 gravaram
CD e fazem shows regularmente, apresentando, assim, dangas com uma coreografia bem

cuidada.

A apresentadora utiliza uma linguagem que busca parecer espontanea, assumindo um
enfoque extremamente afetuoso no seu tratamento com as criangas ¢ demais participantes do
programa. Nele, ndo observamos nomenclaturas especificas que sejam usadas para se
referirem as criancas, nem por parte do apresentador, nem por parte dos auxilares e
convidados. O uso de diminutivos, contudo, na referéncia a objetos variados, especialmente
no caso dos merchandising em que a boneca se transforma em bonequinha, o copo em
copinho, a papa em papinha etc., sinaliza uma visdo de infincia marcada por suas

peculiaridades inclusive de linguagem.

Ainda que projete uma imagem bastante afetuosa diante da crianga, a apresentadora
Eliana, ndo recorre, habitualmente, ao uso de brincadeiras no seu tratamento para com elas.
Os adultos que fazem, com maior frequéncia, gracinhas com as criancas e falam piadinhas, e
fazem brincadeiras sdo os personagens ‘Chiquinho’ e ‘Pitoco’, mas isso faz parte do
personagem comico que assumem. Os dois personagens fazem um tipo de humor pastelao
que, sem duvida, tém uma forte atracdo sobre as criangas. Em muitas trapalhadas, ¢ frequente
as criangas defenderem o ‘Chiquinho’ diante das investidas do ‘Pitoco’. Em tais situagdes, a

crianca € projetada como um ser ingénuo, sem malicia, portanto, vulneravel diante do adulto.

O personagem Chiquinho, como j4 indicado, além das cenas de estudio, participa de
externas em que assuntos variados sdo tematizados. Chama, nesses casos, a aten¢do o fato de
que a proposta informativa do programa acaba ficando comprometida, sufocada pelas
gracinhas do personagem. Este tipo de postura diante do aprendizado infantil revela, na

verdade, uma visdo estereotipada da crianca, que, entdo, ndo estaria interessada em questoes
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do conhecimento a ndo ser que estimuladas, para isso, por muita palhagada. Trata-se,

seguramente, de um grande equivoco.

Elemento Disciplinar

No programa Eliana & Alegria ¢ a apresentadora que ‘comanda’ toda as atividades, ¢
ela que, como adulta, e, também, como estrela do programa assume uma posi¢ao de condutora
das agdes: quando as criangas participam, quando sdo chamadas a se pronunciar, quando
devem brincar, quando devem sair. E ela também que ensina. H4 também a presenca do
adulto como educador no quadro do bidlogo que leva sempre novidades para as criancas. A
inversdo de papéis s6 foi identificada, claramente, no caso da menina de dez anos que, em um
determinado programa, foi ensinar artesanato na “Experiéncia do Dia”. Porém, vale ressaltar,
que, mesmo neste caso, a Eliana permanece do lado dela conduzindo de certa forma o

andamento da atividade.

3. “Raul Gil” e a Negociaciao dos Sonhos

Entre os trés programas selecionados para nossa pesquisa, esse € o Unico que nao ¢
produzido diretamente para o publico infantil. O Programa Raul Gil exibe, na verdade, apenas
um embora haja um quadro infantil, no qual as criangas projetam seus sonhos de tornarem-se

artistas.

Cenario

Nos programas do Raul Gil podemos observar que o cenario possui caracteristicas
comuns aos outros programas de auditorio voltados ao publico adulto, como a auséncia de
elementos ludicos especificos, uma iluminagdo diversificada onde os tons das cores se alteram
durante as performances musicais. As cores que predominam no cendrio sdo o cinza, o azul e
a amarela. H4 um espacgo central onde fica o apresentador e acontecem as atividades do

programa, do lado esquerdo do palco fica a bancada dos jurados, e do lado direito estdo
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dispostas algumas poltronas onde os calouros ficam esperando sua vez de apresentar-se ou a

decisdo dos jurados quanto a sua performance.

Como o programa nao estd voltado de modo peculiar para o publico infantil, o cenario
assume um outro visual, demarcando, assim, uma certa distin¢gdo, do que seria um programa
infantil e um programa com uma proposta mais genérica de publico. Percebe-se, por exemplo,
que ha elementos comuns no cenario, mas eles assumem formas distinatas, como ¢ o caso das
poltronas em que ficam os calouros no Programa Raul Gil e as poltroninhas coloridas na

forma de dados, trenzinhos etc. dos programas ‘Gente Inocente?!’ e ‘Eliana & Alegria’.

Figurino

As roupas das criangas que aparecem no programa variam bastante de acordo com o
estilo de cada um, porém, ndo podemos deixar de notar que sdo poucos os momentos em que
vemos as criancas com vestuario ou aderegos que poderiam ser vistos como caracteristicos da
infancia. Entre as meninas observamos que predominam as calgas, algumas em estilo ‘capri’
bastante na moda, com blusas curtas, decotadas, transparentes ou brilhosas. Em sua maioria,
as criangas calcam sapatos de salto alto ou salto ‘anabela’, apresentam-se maquiadas, de

unhas pintadas, e cabelos com penteados ou com escova.

Ja os meninos, apresentam-se sempre de calca, alguns de calgas de sarja outros de
calca estilo ‘cargo’ bastante na moda, com blusas de gola polo, camisas ou blusas de malha.
As cores variam de acordo com o estilo de cada um, mas com o predominio das cores preto,
bege e azul. Quanto aos sapatos a maioria analisada usa sapatos de couro marrom e, em
alguns casos, ténis. Os cabelos de quase todos os meninos estavam penteados no estilo

espetadinho para cima.

Os casos a parte que podemos citar no vestudrio sdo, por exemplo, os artistas do grupo
infantil ‘Mulekada’, que apesar de se apresentarem com calcas coladas, blusas curtas e

decotadas, camisetas sem manga, cortes de cabelo estilo ‘Ronaldinho’, sempre apareciam com
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algo que nos lembrava que eram criangas como: sandalias do tipo ‘melissinha’, cabelos com

fivelas, figuras florais ou infantis nas roupas.

Espaco conferido as Criancas

As criangas que aparecem no programa sao aquelas que vao concorrer na condi¢cdo de
"calouros’ e, em alguns casos, também criangas que ja sdo artistas como o grupo infantil
“Mulekada” e artistas mirins da agéncia “Talentos brilhantes” que pertence ao apresentador
Raul Gil, para fazer propaganda. Trata-se, apenas, de um quadro, que ¢ dirigido totalmente

pelo apresentador.

E ele que anuncia as criangas, faz-lhe perguntas, concede-lhes permissdo para fazer
algum agradecimento, indica-lhes a hora de iniciar a cantar ou sair, negocia com elas somas
de dinheiro bastante expresssivas, enfim. Elas aparecem como coadjuvantes, embora roubem,
muitas vezes, a cena do apresentador como € o caso de criangas que cantam de uma maneira
extraordinaria ou quando elas se dirigem ao publico e constroem sua relacdo de afetividade

com o auditdrio, angariando a sua simpatia e aprovagao.

Linguagem

A linguagem usada pelas criangcas ¢ em grande parte composta por frases pouco
comuns a infancia que possuem um apelo emocional muito grande. Os calouros mirins
quando falam um pouco sobre a vida deles com o apresentador, sempre se referem a
problemas pessoais e familiares, tais como desemprego dos pais, falta de condigdes
financeiras, etc. Além disso, eles estdo sempre agradecendo a Deus e ao apresentador pela
‘grande’ oportunidade dada a eles para que pudessem realizar os seus sonhos, € se tornarem

cantores famosos.

Ja os artistas mirins que aparecem no programa se referem bastante a suas carreiras
cheias de trabalho, suas agéncias e suas vidas. Em um dos programas, por exemplo, um

desses pequenos artistas, um garoto de dez anos chamado Kalil, chegou no palco para falar
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com o apresentador, de sua agéncia “Talentos brilhantes” e disse que ele estava fazendo
muitos shows com o pai dele, entdo o Raul Gil perguntou se realmente ele sabia cantar € o
menino respondeu com uma brincadeira dizendo que sabia cantar musica e ‘cantar’ as
mulheres. Na mesma hora, o apresentador chamou Vanessa Camargo que estava entre os
jurados e pediu que Kalil ‘cantasse’ a artista. De inicio ele usou uma frase engragada: “Vamos
sair para comer um chessesalada?”, depois convidou-a para sair como se fosse um rapaz da

idade dela.

Quanto a linguagem gestual podemos observar que durante as performances dos
pequenos calouros eles se comportam na maioria das vezes com bastante controle e
coordenacio. E claro que as criancas menores que aparecem no programa como os cantores
do grupo ‘Mulekada’ demonstram uma mistura de atuacdo infantil e profissional juntos. Ha
sempre elementos, mesmo que alguns possam passar despercebidos, que trazem um pouco a

idéia de infancia no comportamento deles.

A linguagem usada pelos adultos ao lidar com as criancas diferencia-se em duas
abordagens, um quando tratam as criangas de uma faixa etaria menor, marcada pela dispensa
de carinhos e cuidados, falando “gracinhas”, fazendo brincadeiras com as criancas. Nesse
caso, podemos observar tais brincadeiras sendo feitas pelo apresentador que se deita no chao e

fica de joelhos para brincar com elas.

Em outros momentos, no entanto, o apresentador fala com as criancas oferecendo-lhes
bastante dinheiro, ou um carro para que desistam de cantar e voltem para casa sem concorrer
no show de calouros. Dessa forma, a crianga ¢ envolvida em discussos relativas a vida dos
pais, suas necessidades financeiras etc. Elas experimentam uma forte pressao emocional, que
tende a crescer a medida em que elas vencem as disputas e sdo desafiadas em novos

programas.

Nao ¢ incomum as criangas chorarem no programa, ap6s serem submetidas a tensao,
cobradas diante da possibilidade de atender o sonho dos pais de ter uma casa propria, um

emprego etc. A crianca € exposta, com frequéncia, a situagdes constrangedoras em que o
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apresentador da-lhe bolos de dinheiro nas maos ou enfia-o em suas roupas, mesmo contra a
sua vontade, tentando convencé-los a parar de cantar. Em um episodio que ele oferece dez mil
reais para uma criancga parar de cantar. Podemos perceber a enorme pressao em um pequeno

trecho do longo didlogo:

Raul Gil: “Teu pai faz o que?

Cristian: “Ele é jardineiro, mas esta desempregado”.

RG: “Ele vai te bater, ah! Ele vai te bater! Ele ta desempregado e
cé ta chutando 10.000?”

Neste mesmo dia, Raul Gil garante um emprego ao pai do menino e negocia com a
crianca o valor do seu ordenado , indagando se deve ou ndo garantir um adiantamento ja ao
seu pai. Ha, neste caso, uma clara inversdao de papéis entre o adulto e a crianga, que , em se

tratando deste programa ndo constitui uma excegao.

No caso dos jurados, na maioria dos casos, deixam-se envolver pelas historias de
cunho emocional contada pelas criancas sobre suas vidas, e referem-se com cuidados, e de

maneira mais carinhosa na hora do ‘julgamento’ de quem foi o melhor do dia.

Nesse programa também ndo observamos com grande destaque o uso de
nomenclaturas especificas que sdo usadas para se referirem as criangas, nem por parte do
apresentador, nem por parte dos jurados. As criangas sdo, em geral chamadas diretamente
pelo nome e, ocasionalmente, sdo tratadas pelas expressdes ‘meninos’, ‘meninas’, ‘garoto’,

‘garota’ ou chamadas simplesmente de crianga.

Elemento Disciplinar

No programa Raul Gil ¢ o apresentador que ‘comanda’ toda as atividades, ¢ ele que
como adulto e como estrela do programa assume uma posi¢ao de condutor das agdes
definindo quando as criangas cantam, quando sdo chamadas a se pronunciar, quando devem
sentar ou quando devem sair. A inversdo de papéis ocorre explicitamente, assim, apenas de
modo esporadico no programs, como ¢ o caso do episddio ja citado em que a crianga negocia
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o emprego do pai. Contudo, se considerarmos os episdodios em que as criangas aparecem
como mais sensatas em suas atitudes do que o proprio apresentador, esta inversdao de papéis

mais sutil tem uma frequéncia maior. Este € o caso do didlogo indicado a seguir:

Raul Gil: - “ Sabia que vocé vai engulir esse limdozinho (refere-se ao
microfone)?
Crianga: - Ele ndo é limdo, é um microfone!!!”

Trata-se, na verdade de um tratamento que ao buscar estabelecer uma empatia com a
crianca e fazer-se engracado diante da mesma infantiliza a crianga. Qualquer adulto ¢ capaz
de entender que se trata de uma grande brincadeira, em que a crianca, de fato, ndo ¢ levada a
sério. Sao os extremos do tratamento em relacdo a infancia que se vé muitas vezes na midia:
ou se negocia os seus sonhos por dinheiro, promovendo mediante um processo de adultiza¢ao
a exploragdo de fato de sua condicao infantil, ou se trata a crianca como abobalhada. Tais
equivocos tendem, na verdade, a revelar uma profunda incompreensio no modo mais

adequado de se tratar a infancia na contemporaneidade.

Consideracoes Finais

Em termos de predominancia, a analise dos varios indicadores dos trés programas e
cenas selecionadas, nos levam a perceber ainda uma hegemonia da concep¢do moderna da
infancia. A caracterizag¢ao ludica dos cenarios, o recurso lingiiistico do uso de diminutivos, a
relagdo afetuosa dos adultos com a criangas, as brincadeiras, as gracinhas, os prémios
concedidos na forma de brinquedos, entre outros aspectos mencionados indicam uma
determinada forma de ver a criangca como um ser fragil, necessitado de cuidados e atengdo

especiais.

Vale, contudo, ressaltar, que varios elementos que vao de encontro a uma visdo mais
romantica e inocente da crianga, também se fazem presentes, indicando alteragdes importantes
no modo de ver e lidar com a infancia estdo em curso. Isto se faz visivel no profissionalismo
com que as criangas se apresentam, assumindo assim a condi¢do de artistas em miniaturas;

torna-se evidente na selecao do seu repertério musical, onde raramente aparecem cantigas de
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roda ou mais caracteristicamente infantis; expressa-se nas roupas e¢ aderecos utilizados por
muitas delas; manifesta-se na abordagem mais ousada de tematicas relativas as relagdes
amorosas; no envolvimento das criangas com o universo de questdes adultas como

desemprego, compra de moradia, dividas etc.

Vé-se, portanto, uma oscilagdo entre uma abordagem mais infantil ou mais adulta da
crianca, ainda que a primeira forma de representacdo predomine. Ndo raro, estas duas
tendéncias se compdem para projetar uma representagdo ambigua da crianga, como indicado

nos estudos anteriores de Sampaio (2000), referindo-se ao caso espeifico da publicidade.

Se a TV, portanto, apresenta na publicidade, na propaganda politica e nos programas
de auditorio analisados uma freqiiente oscilacdo de perspectivas entre uma visdo moderna de
infancia e de sua superagdo, e se a compreendemos, como uma espécie de indicador social das
tendéncias hegemonicas e emergentes na sociedade, isto significaria dizer que talvez nao
estejamos certos quanto ao modo como lidar com a infancia. Uma questdo parece estd sendo
colocada para a nossa reflexdo: Em que medida ainda se faz possivel indicar o que ¢

tipicamente infantil?
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