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Resumo: Dentre as minorias que habitam os Estados Unidos, o povo brasileiro ¢ um dos
mais silenciosos, “invisiveis”. Somente ap6s 20 anos de migragao ininterrupta, a comunidade
comega a se organizar e a exibir sua identidade grupal perante a sociedade norte-americana. A
partir de andlise de contetdo de trés jornais brasileiros editados nos EUA, concluimos que
estes veiculos tendem a desaparecer com a chegada da primeira geracdo brasileiros nascidos
naquele pais e com o pouco enfoque na cobertura dos problemas da comunidade de migrantes
e da vida social norte-americana. Este artigo € resultado parcial da pesquisa de dissertacdo de
Mestrado, defendido em 2002 junto a Universidade Metodista de Sao Paulo.
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INTRODUCAO

Os migrantes brasileiros residentes no exterior quase sempre se constituiram como um
grupo ora ignorado pelos compatriotas, ora objeto de relatos sensacionais trazidos pela midia
com suas narrativas de fantdsticas viagens fronteiricas entre ilegais e arriscadas rumo aos
Estados Unidos, principalmente.

Em decorréncia do primeiro ciclo migratério, quando os brasileiros pretendiam apenas
economizar rapidamente alguns dolares e retornar ao Brasil, a comunidade ndo se organizou e
também ndo se afirmou perante a sociedade norte-americana, como o fazem varios outras
colonias naquele pais.

Um fendmeno pouco conhecido dos centros de pesquisa sobre a midiologia brasileira é

a constitui¢ao de uma rede de jornais brasileiros que atendem aos migrantes. A cobertura € o
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fazer jornalistico da midia brasileira nos Estados Unidos foram nossa tematica de investigagao
para a dissertacdo de Mestrado junto a Universidade Metodista de Sao Paulo, cujo titulo foi
“A Imprensa da Saudade — A midia dos migrantes brasileiros nos Estados Unidos”, sob
orientacao do professor Jos¢ Marques de Melo.

Nesta pesquisa procuramos demonstrar que o volume de material veiculado sobre a
propria comunidade e sobre acontecimentos que ocorrem no Brasil superam em grande parte
aqueles que se passam nos Estados Unidos ou no Mundo. Da mesma forma, temas como
migracdo, economia brasileira, legalizagdo nos EUA e mercado de trabalho, entre outros,
encontram pouco espago nestes jornais. Avaliamos aspectos da sociologia da migragdo e
concluimos que o numero de titulos deve desaparecer com a fixacdo do migrante nos Estados
Unidos e previsivel desinteresse por assuntos da terra patria do proprio migrante e de seus

descendentes.

DESCRICAO DA PESQUISA

Desde a introducdao da pesquisa antropologica por intermédio da leitura de jornais,
realizada por Gilberto Freyre, expandiu-se no Brasil o papel da imprensa como contribuinte
da compreensdo da sociedade. Investigamos a cobertura e o fazer jornalistico da midia
brasileira nos Estados Unidos e a interpretagdo da realidade dessa comunidade que
transparece nas paginas foram nosso objeto de estudo.

A facilidade na diagramag¢do e produgdo com o advento da informatica, o
barateamento do custo de impressdo, o aumento do fluxo de comunicagdo, a agilidade de
captacdo de noticias produzidas no Brasil ¢ no mundo com a internet e, finalmente, a
lucratividade destas midias levaram ao surgimento de inimeros jornais. Por outro lado, apesar
dessas condi¢des objetivas para o nascimento e o fortalecimento destas midias, ndo ha entre
os migrantes mao de obra especializada para a produ¢do de noticias e para o gerenciamento
empresarial do negocio das comunicagdes. Entao, reina o amadorismo.

Os jornais dirigidos aos brasileiros nos Estados Unidos proliferaram acompanhando a
explosdo migracional das ultimas décadas do milénio e a integracdo da comunidade no pais.
Estima-se a existéncia na regido de Boston de doze veiculos de comunicagdo impressa, entre
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jornais e revistas para um publico de cerca de 500 mil leitores'. Ndo entram nesta estimativa
os veiculos de outros estados que circulam em Massachusetts, como ¢ o caso do The
Brasilians, o mais antigo em atividade (30 anos) e sediado em Nova lorque. A Florida, Nova
Iorque e New Jersey, ao lado de Massachusetts, sdo os principais pélos de producdo de
noticia. Mas ha relatos da existéncia de jornais impressos em toda a costa Oeste dos Estados
Unidos, como Seattle, San Francisco e Los Angeles, entre outras.

Os jornais semanais A Noticia (AN), Brazilian Voice (BV) e Brazilian Press (BP)
foram selecionados devido ao fato de serem os de maior tiragem e destinados a um publico
geograficamente homogéneo e situado na regido Nordeste dos Estados Unidos. A opg¢ao por
um mes tipico possibilitou o estudo da repeticao de contetdos dos veiculos relacionados.

Nenhum dos trés veiculos tinha grafica propria até a data da pesquisa e sdo
distribuidos gratuitamente. No entanto, alguns 6rgdos, mesmo ndo sendo comercializados em
banca, tém programa de assinatura, como A Noticia, que cobra por seis meses de assinatura o
valor de US$ 69,00.

Aparentemente, hd maior diversidade na morfologia dos trés jornais pesquisados
do que entre os jornaldes brasileiros. S@o varios os motivos: imprensa incipiente, de
experimentacdo, influéncias em variados graus da midia norte-americana, pouco intercambio
com midias concorrentes ¢ o amadorismo que levou, por exemplo, o BV a publicar duas
matérias em editorias distintas sobre shows da banda Cheiro de Amor®.

O jornal 4 Noticia foi fundado em 1999 e a sede fica em Malden, uma das cidades-
satélites de Boston, capital do estado de Massachusetts. O jornal circula semanalmente com
40 paginas em formato tabléide (padrao europeu, em torno de 24,5 cm de largura por 40 cm
de altura) com policromia nas 1, 2, 39, 40 e em algumas paginas internas.

O Brazilian Press, de distribuicdo gratuita, ¢ o que tem o maior nimero de paginas
(68), sendo algumas em policromia. O expediente informa ser do jornal gaticho Zero Hora o
material publicado sobre o Brasil. O BP circula em New York, Connecticut, Massachusetts,
Florida, Washington-DC, Virginia, Maryland e New Jersey, onde ¢ editado na cidade de

Newark, local de grande concentracdo de migrantes brasileiros e portugueses.

' 4 Noticia, edigdo 103, pags. 4 ¢ 5
’Brazilian Voice, 550, pags. 17 e 28.
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Também sediado em Newark e gratuito, o Brazilian Voice, monocromatico, foi
fundado em 1988, sendo um dos mais antigos dentre os jornais de coldonia brasileiros. O BV
tem 64 paginas e adota o mesmo padrdo tabloide dos concorrentes. O editor informa que a
tiragem semanal ¢ de 36 mil copias.

No principio, editados por empresarios sem grande experiéncia na darea
comunicacional, esses jornais cresceram, profissionalizaram-se, ganharam estrutura
semelhante a veiculos de médio porte no Brasil. Atualmente, mesmo com o surgimento de
outras midias dirigidas aos brasileiros, como a internet, esses veiculos se firmaram como o

principal elo informativo entre a realidade brasileira e a norte-americana.

METODOLOGIA

Utilizamos a técnica de analise de contetido para classificar, avaliar e responder as
hipoteses propostas e, por intermédio do método documental, tentamos responder a questao
do que ¢ dito, segundo o tradicional conceito de Harold LASSWELL: “quem, diz o qué,
através de que canal, com que efeito”.

Neste método de investigacdo, pretendemos, segundo BERELSON, a “descri¢ao
objetiva, sistemadtica e quantitativa do contetido manifesto das comunicacdes”. As fontes de
referéncia que nortearam este trabalho foram as de Jos¢ Marques Melo em seus estudos de
jornalismo comparado.

Centramos o foco no estudo do conteudo dos jornais pesquisados, em que a andlise se
volta para a forma como a comunicagdo se processa, os codigos, o estilo, os formatos, as
categorias de mensagens e outras caracteristicas. Embora ndo tivéssemos preocupagdo com o
canal transmissor ou com a audiéncia e seus efeitos entre os migrantes, fomos constantemente
levados a questionamentos sobre quais as conseqiiéncias das mensagens veiculadas.

Alguns autores definem a técnica de analise de conteudo como um estudo sistematico,
objetivo e quantitativo. No primeiro caso, trabalha-se com regras operacionais definidas para
a pesquisa; no segundo, trata-se de metas a serem atingidas. No estudo quantitativo, além dos
resultados numéricos, € necessario analisar e explicar esta massa de dados.

Antes de realizar o trabalho ora apresentado, ja haviamos testado a atual metodologia

em uma pesquisa exploratoria, em exemplares de novembro e dezembro de 2000. O estudo
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preliminar foi importante para identificar os conceitos de géneros, categorias e unidades de
informacao as peculiaridades deste campo de midia. Utilizamos os estudos de Jornalismo
Comparado de Jos¢ Marques de Melo e suas classificagdes posteriores sobre categorias,
géneros e formatos jornalisticos.

Em geral, quanto mais subdivididas as categorias (formatos, itens e assuntos), com
defini¢des claras e objetivas, maior a precisdo da classificagdo. No entanto, os trabalhos ja
desenvolvidos alertam que um grande numero de categorias pode levar a dificuldade de
avaliacdo do material. Procuramos seguir a essa adverténcia, sem tornar a pesquisa
superficial, e elaboramos uma lista com 31 itens: Artistas (Brasil), Cidade (local EUA),
Cidade (no Brasil), Comportamento, Comunidade, Cultura, Curiosidades, Economia
(brasileira), Economia (Geral, EUA), Educagdo, Esporte (no Brasil), Esporte (da comunidade
brasileira nos Estados Unidos), Esporte (Geral) Historia, Informatica, Lazer, Midias,
Migracao (ato de migrar), Migracao (leis, governos), Negocios de brasileiros, Perfil (pessoa
da comunidade), Policia (no Brasil), Policia (nos EUA) Politica (do Brasil), Politica (dos
EUA), Religido, Saude, Televisdo, Transportes, Turismo e Outros.

Em alguns casos, consideramos importante reclassificar os temas quanto a geografia, a
fim de evitarmos distor¢des na analise final, o que foi feito com Cidade, Esporte, Economia,
Politica e Policia. Pretendiamos saber, por exemplo, se a politica brasileira era uma pauta
mais freqiiente que a local (EUA); e descobrimos que o noticidrio de Brasilia estd mais
presente do que o de Washington. Percebemos também a inexisténcia de cobertura dos
esportes populares norte-americanos, como o Beisebol, o Basquete e o futebol americano.

Como no estudo exploratério haviamos detectado consideravel volume de material
sobre o tema, criamos esta nova editoria e a subdividimos: o ato de migrar propriamente dito,
a viagem e, por outro, leis, ordenamentos que regem a questdo. No entanto, fomos
surpreendidos pelo baixo numero de noticias publicadas sobre o assunto.

O espaco ocupado por Propaganda também foi decomposto 18 em itens e segundo os
anuncios mais comuns, no levantamento preliminar: Alimentacdo, Automodveis, Bancos
(remessa de dinheiro), Comunicacdo, Empregos, Escola, Loja Especializada em produtos
brasileiros,Higiene Pessoal/Saude, Imdveis, Informatica, Institucionais, Lazer/entretenimento,

Profissionais liberais, Religido, Servigos gerais, Transporte, Geral e Classificados.
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ANALISE DOS RESULTADOS

Os impressos sdo o principal canal de informagao sobre o Brasil “real” para a massa
de migrantes. A baixa proficiéncia em inglés, o grande numero de horas dedicadas ao trabalho
e o conseqiiente escasso tempo disponivel para a leitura, a pouca familiaridade com jornais
brasileiros on line veiculados pela internet (dado o perfil sociocultural desses migrantes) e o
desencontro de horarios para a audiéncia da midia eletronica (programas de radio e televisdo),
além das caracteristicas do jornalismo impresso® tornam os jornais referéncia fundamental
para a comunidade sobre “o que esta se passando” no mundo.

A comunidade brasileira mais recente nos EUA também se caracteriza por viver em
cidades de pequeno e médio porte espalhadas pelos estados do Nordeste dos Estados Unidos,
mas concentradas em algumas areas como a regido de Connecticut, Boston e Framingham.
Essa localizacdo geograficamente dispersa leva a dificuldade do compartilhamento de
momentos comunitarios como a Igreja, clubes recreativos, associacdes ¢ instituigdes culturais.

Uma das razdes para o sucesso da midia étnica, apontadas no classico estudo de
Robert Park? ¢ que ha muitas noticias ocorrendo no novo meio ambiente com conseqiientes
mudancas de velhos héabitos e opinides. Para o autor, a relativa “incapacidade” do recém-
chegado aos EUA o torna ainda mais necessitado e ansioso por informacgoes.

Manuel DIEGUES JR. ressalta a importdncia da midia étnica, principalmente, nos
primeiros tempos: “¢é oportunidade para se lhe transmitirem conhecimentos da vida regional,
proporcionando meios que permitam participar das conversas nos grupos de amigos ou das
comemoracdes historicas” (apud LUYTEN 1981, p.107).

Mesmo o brasileiro fluente em inglés, que tenha héabito de leitura dos periddicos
locais, teria dificuldade em localizar informagdes sobre o pais nativo nos jornais dos Estados
Unidos, posto que o espago dedicado ao noticidrio latino-americano ¢ sabidamente reduzido.
Haé programas de radio e televisao destinados a comunidade brasileira, mas sem a influéncia e
a abrangéncia jornalistica dos veiculos impressos.

Assim ¢ principalmente por intermédio dos veiculos de comunicagdo segmentada que

os migrantes se informam sobre os acontecimentos locais, do Brasil e no mundo. Em geral,

3 DINES, Alberto. O papel do jornal — Uma releitura. 4* ed. Sdo Paulo: Summus, 1986.
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esses jornais cumprem a fungdo de “interpretar”, para o migrante recém-chegado aos EUA, a
realidade desse pais e forma entre os leitores uma nova interpretacao sobre sua propria patria.
De algum modo pode acelerar ou atrasar o processo de aculturagdo (PARK, 1922).

Nao obstante, hd alguns indicadores favoraveis a sobrevida de alguns dos atuais
veiculos. Um deles € que a maioria dos migrantes italianos e irlandeses (dentre outras etnias)
era analfabetos em suas linguas maternas, pois viveram uma €época em que o ensino nao era
universal em seus paises, muito menos na zona rural, de onde saiu a maioria dos migrantes do
inicio do século passado. J& os migrantes brasileiros, quase todos, moram em zonas urbanas e
sdo alfabetizados.

Nao ha também guerras ou conflitos étnicos, sociais ou religiosos que impecam o
retorno dos migrantes brasileiros, o que poderia significar o abandono definitivo dos projetos
de moradia definitiva no Brasil. Outra das vantagens das empresas brasileiras situa-se no
campo do processo de produgdo, com a revolugdo tecnoldgica da segunda metade do século
XX. Todas as etapas da producao (apuragao, edicao, diagramagdo, impressao e distribuicao)
tornaram-se mais rapidas e econdmicas.

E dificil mensurar a populacio brasileira nos EUA. O consulado brasileiro da regido
Nordeste, que inclui Nova lorque, Nova Jersey e Nova Inglaterra, calcula entre 150 mil e 200
mil o namero de brasileiros, mas a Arquidiocese de Boston calcula que somente em sua area
haja 150 mil brasileiros. “Talvez o trago mais marcante dos brasileiros como novo ingrediente
na mistura da cultura de Nova lorque seja sua invisibilidade” (MARGOLIS, 1994, p. 44). Um
editorial do BP, de 8 de agosto de 2001, analisa os resultados do ultimo censo demografico
dos EUA e revela a existéncia de 1,5 milhdo de brasileiros vivendo naquele pais’. De 1990 a
2001, 20.391 recém-nascidos foram registrados nos consulados brasileiros nos EUA e tém
direito a dupla cidadania.

O volume de anuncios imobilidrios nos jornais pesquisados também aponta para uma
redefini¢ao do cardter migratério. Comega-se a perceber que o brasileiro economiza menos,
adquire imoveis, come em restaurantes com mais freqii€ncia e compra roupas caras, como

afirmou MARGOLIS ao citar o economista Michael J. PIORE. (1994, p. 128)

* PARK, Robert. The Immigrant Press and its Control. New York, Harper & Brothers, 1922 (Republisched, 1970 — Scholarly
Press, Michigan).
> Brazilian Press, namero 414, pag. 3.
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Nos ultimos anos, tem havido um deslocamento do trabalho para o setor secundario.
SALES (1999) aborda o crescimento dessa populacdo e seu nivel de organizacdo naquele
pais. A autora levantou o niimero de 31 casas de negdcio somente na cidade de Framingham
(Massachusetts). De acordo com PARK, a existéncia de um nticleo de ndo falantes em inglés
¢ pré-requisito fundamental para a sobrevivéncia da midia étnica.

Nos Estados Unidos, os migrantes, ainda que ndo-documentados, sao obrigados a levar
os filhos as escolas, sob o risco de serem questionados pelos poderes publicos locais. E
problemas com a Justica ¢ tudo o que querem evitar. Em algumas escolas publicas, proximas
a colonias mais numerosas, ha ensino de Portugués.

Mesmo a leitura de jornais editados na patria mae ou assuntos publicados nos jornais
locais sobre a nagdo dos pais ja ndo despertam muito interesse entre as criangas, que mantém
frageis sentimentos em relacdo a terra distante dos pais e muitas vezes nunca visitada.
LUYTEN apontou que, passados cerca de 70 anos da chegada dos primeiros holandeses ao
Parand, 90,9% dos descendentes ndo liam jornais editados na Holanda. Mesmo entre os
migrantes, o interesse vai diminuindo, apenas 47,4% faziam alguma leitura de periodicos
holandeses®.

O novo horizonte de permanéncia nos EUA pelo migrante e o tempo ja decorrido do
primeiro grande fluxo migratorio, nos anos 80, apontam para o enraizamento da primeira
geracdo de americanos filhos de brasileiros. Esses jovens ndo t€m o mesmo interesse dos pais
pelo Brasil, o que acontece com todos 0s outros grupos migratorios .

Aos poucos, o migrante que pretendia permanecer por dois ou trés anos nos EUA,
comega a encontrar dificuldades de ascensdo social, a buscar melhorias de padrao de vida,
tende a se inserir em grupos locais e a se interessar pelos problemas da nova morada em

oposi¢do as noticias sobre o Brasil. O resultado das disputas do Campeonato Brasileiro de

6 As novas geracdes, talvez menos compromissadas com o pais de origem dos mais velhos, tendem a aceitar os padrdes da
sociedade local com maior naturalidade, eliminando certos entraves de relacionamento com os nacionais, através da
comunicagao interpessoal (escola, atividades comerciais, grupos de amigos) ou coletiva (meios de comunicagio). (LUYTEN,
1981, p. 132)

7 Varios sinais comegam a apontar para essa redefinicio da expectativa temporal do grupo imigrante brasileiro: arrefecimento
das remessas para o Brasil; investimentos em compra de imoveis nos Estados Unidos; pagamento das taxas e impostos
visando diferentes passos no processo de legalizacdo naquele pais; solidificacdo dos lagos familiares 14; planejamento do
nascimento de filhos também 14, para fazer jus a legislagdo norte-americana baseada no jus solis, onde a nacionalidade norte-
americana ¢ automaticamente assegurada aos filhos de seu solo. (SALES, 1999, p. 132).
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Futebol, por exemplo, ja ndo despertam tanto atrativo como tinham nos primeiros tempos
quando chegou aos Estados Unidos.

A consolidagdo da permanéncia do brasileiro nos Estados Unidos ¢ notada também
pelo sentimento de “estar em casa” que comega a se perceber na comunidade. A pesquisadora
ANA MARTES (apud KERBAUY 2000, p.1) constatou que os “valores igualitarios
enraizados na cultura americana” dao aos brasileiros a “sensacao” de serem, no dia a dia,
cidaddos “em sua dimensdo civica”.

Ao iniciar a pesquisa, fizemos a classificacdo das noticias quanto a sua origem. A
expectativa era de que a maioria das matérias estaria ligada a Minas Gerais, estado majoritario
na “exportacdo” de mao de obra para os Estados Unidos. Essa hipotese nao foi confirmada. 4
Noticia foi o jornal que mais veiculou noticias sobre Minas Gerais: apenas 5,9% das matérias
estdo diretamente relacionadas com o Estado, enquanto 16,9% dizem respeito a outras
regidoes. No mesmo jornal, a resposta ao “de onde se fala” foi o Brasil, sendo responsavel por
77,1% do material pesquisado. Nos outros jornais pesquisados, a relacdo foi ainda mais
desfavoravel a Minas em relagdao aos outros estados: 18% a 2% no BP ¢ 28% a 7% no BV ..

Um dos fatores do sucesso da midia ¢ a chegada de novos migrantes sem o dominio da
lingua inglesa e, portanto, dependentes da midia étnica para se informarem sobre seu pais de
origem, a nova terra e seu povo (PARK, 1922, p. 316). Quanto mais recente a migragao,
maior o nimero de publica¢des na lingua dessa comunidade. H4 um niimero maior de jornais
no Estado de Massachusetts do que em Nova lorque, estado receptor de migracao mais antiga.
Considerando que ¢ alimentada através de novas chegadas, sua existéncia dependera em
grande parte de nossa politica de imigragao (PARK, 1922). Entretanto, pouco acostumados a
leitura de jornais em sua patria e com necessidade de obterem informacdes em seu novo
ambiente, aos poucos 0s migrantes ampliam o raio de interesse de seu grupo lingiiistico para a
comunidade americana .

Com a primeira e segunda geracdao de migrantes, aumenta o percentual de intelectuais,
e diminui o interesse pelos jornais étnicos. O jornal nova-iorquino The Brazilians — que

surgiu ha 30 anos, antes da migra¢do em grande escala para os EUA - busca atender de

8 Apesar de estarem na condi¢io de imigrantes ndo-legalizados e de exercerem ocupagdes esvaziadas de prestigio social, a
pesquisa mostra que os entrevistados sentem mais dignidade nesta condi¢cdo do que na condigdo anterior de trabalhador no
Brasil (apud KERBAUY 2000, P.1).
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alguma forma aos leitores ja integrados a sociedade norte-americana. E voltado para os
americanos interessados no Brasil e aos antigos residentes brasileiros nos EUA.

A midia étnica pode contribuir para retardar ou acelerar o processo de
“americaniza¢do” do migrante brasileiro nos Estados Unidos. Conforme demonstrou Park, tal
midia pode focar o interesse do migrante no pais natal ou no esfor¢co de mudanga. “Pode
introduzir a América para o imigrante ¢ dar a ele o instrumento com o qual construird
interesse e afeicdo” (PARK, 1922, p. 359) (tradugdo nossa).

Ha cem anos, sem a existéncia de outras midias populares, era polémica a discussao se
a midia étnica facilitava ou atrasava o processo de assimilacao cultural. No primeiro caso, o
editor de um jornal lituano dizia ser “segregacionista” e “isolacionista”. No segundo grupo,
outros editores afirmavam que, especialmente para a primeira geragdo de migrantes, o jornal
significava uma orientacdo para a entrada no ambiente intelectual, politico e social da vida
norte-americana. O resultado comum obtido pelos leitores ¢ o caminho em direcdo a
integragdo a comunidade norte-americana, deduziu PARK (1922, p. 87). Para tanto, a midia
deveria divulgar também o noticiario sobre os Estados Unidos, “traduzindo” e transmitindo
para os migrantes os ideais da nova patria.

Os jornais étnicos sdo tristes. Como disse LUYTEN (1981, p. 135) “aos poucos,
através dos meios de comunicacdo, as informagdes e os conceitos vao se alterando e a
realidade sobrepde-se ao saudosismo”. Nas colunas de opinido, hd sempre lamentos pela
patria perdida. E como matar a saudade? A julgar pela agenda dos jornais, futebol e politica.
Descobrimos a existéncia de uma cobertura jornalistica regular das atividades esportivas da
comunidade que supera aquelas dos proprios Estados Unidos e do Brasil.

Esperava-se maior destaque para as categorias Instru¢do e Servigo, justamente pela
necessidade de orientagdo sobre assuntos gerais que normalmente acompanham o migrante
recém-chegado ao novo pais. Como tirar carteira de motorista? Como alugar um telefone,
uma casa? Quais as maneiras de se legalizar nos Estados Unidos? O que diz a legislagao
trabalhista americana e quais sdo os direitos do trabalhador sem documentos? Essas duvidas
foram pouco respondidas na categoria Instru¢ao ou por intermédio do Servigo, os locais onde
encontrar as respostas.

Na Politica, tivemos a preocupagao de estratificar em Brasil e Mundial, e os resultados

foram distantes entre os trés veiculos. No BV, a proporcao foi de 5,2% (Brasil) a 1% (EUA);

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdo e Cultura das Minorias, XXVI Congresso Anual em
Ciéncia da Comunicacdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.



INTERCOM - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagado
XXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo - BH/MG - 2 a 6 Set 2003

em A Noticia, a diferenca a mais para o Brasil foi de 9% a 0,3%; no BP, houve inversao com
predominancia de assuntos politicos dos EUA (9,6%) sobre os brasileiros (7%).

Como a motivagdo migracional ¢ laboral e os migrantes tém longas jornadas que
atingem até 16 horas didrias em média, imaginava-se que o tema Trabalho fosse uma
constante no conteido com dicas de vagas, de comportamento na empresa, informagdes sobre
seguranca no trabalho, legislagdo trabalhista e cursos de especializagdo. Todavia, nos trés
veiculos pesquisados ndo houve sequer uma matéria sobre esse assunto.

No BV, os assuntos mais destacados sdo Esporte no Brasil (16,4%), Perfil de pessoas
da comunidade (13,7%) e noticias sobre artistas (8%). Também fala com freqiiéncia sobre
esportes praticados pela comunidade de migrantes nos EUA (7%). Somados os quatro indices,
temos que quase a metade de todo o volume publicado foi destinada a esses temas,
aparentemente de menor relevancia para a constituicio da comunidade em solo norte-
americano.

No BP, os quatro temas que aparecem com maior freqiiéncia sdo: Saude (11,2%),
Esporte no Brasil (10,1%), Perfil de pessoas da Comunidade (9,7%) e Politica dos EUA
(9,6%) que, somados, atingem 40,6% do total publicado.

Em A Noticia, ha maior equilibrio entre os temas tratados pelo jornal: Politica do
Brasil (9%), Esporte no Brasil (7,6%), assuntos da Comunidade (6,9%), Lazer (6,4%), o
mundo dos Artistas (6,2%), questdes referentes as Midias (6,2%) e sobre a Economia
brasileira (6,1%).

Sendo uma empresa comercial, a imprensa para estrangeiro estd interessada antes na
circulacdo do que em radicalizar opinides, em publicar noticias do que interpreta-las. “O
editor de um jornal comercial sabe que o cidaddo médio estd mais interessado em arte do que
na verdade, em matérias de interesse humano do que em doutrinas e ele da o que o publico
pede” (PARK, 1922, p. 355) (tradugao nossa).

Os jornais tém papel importante na redefinicao dos planos migratorios da colonia. A
relagdo ambigua de amor e 6dio ao Brasil, presente no seio da comunidade, transparece nas
paginas dos jornais. Como gostar de um pais que expulsa seus filhos? Mas como deixar de
gostar de nossa patria? Distante, longe das dificuldades cotidianas de sobrevivéncia em solo
brasileiro e, por outro lado, com algum conforto material e délares no banco, uma névoa tende

a ofuscar o sentimento do migrante para com o Brasil.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdo e Cultura das Minorias, XXVI Congresso Anual em
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O amor a patria e ao pais se potencializam e pode-se dizer com relativa certeza que o
6dio aos politicos é ampliado. E neles que recai a culpa de todas as frustragdes do fracasso do
pais como nagdo. Ora, se o Brasil tem tantos recursos quanto os Estados Unidos, porque
somos tio pobres? De quem é a culpa? E a pergunta que se fazem.

Ao lado da avaliacdo critica, percebe-se também um grande pessimismo em relagdo ao
futuro do Brasil. A politica brasileira ocupa de 4% a 7% nos trés jornais pesquisados e sempre
destacam os aspectos negativos da politica nacional. Questdes como a corrupcdo, uma das
razdes de nosso fracasso, dominam o noticiario.

Matérias como a publicada na pagina 8, do BP, de 11 de julho de 2001 reforcam o
sentimento de “estar no lugar certo” que experimenta o migrante: “Crise de energia e onda de

pessimismo faz brasileiro querer sair do Pais™

. Embora movida a “bad news”, quase nao se
véem historias de fracasso pessoal nas paginas da imprensa étnica. Ao contrario, permeiam
nas folhas relatos de migrantes que “fizeram a América”; pessoas que chegaram do Brasil
com sonhos, frustragdes e muito desejo de vencer na vida. Interessante notar como o bordao
brasileiro “quem trabalha ndo tem tempo de ganhar dinheiro” pode se sobrepor a presungdo de
muitos migrantes brasileiros que imaginam bastar trabalhar “duro” nos Estados Unidos para
vencer na vida. Entdo o clima é de otimismo na nova patria. E o que testemunha a veterana
jogadora Sissi, que trocou o futebol brasileiro pela liga norte-americana'®.

O sonho americano ¢ realimentado periodicamente pelos jornais. Nas colunas sociais,
repetem-se notas de migrantes e seus empreendimentos. Enquanto relata o caos social e o
permanente clima de inseguranca nas capitais brasileiras, a midia étnica realimenta a imagem
de “ordeiro” que os migrantes tém da comunidade, com a publicacao de histoérias de sucesso e
de problemas pontuais na sociedade norte-americana.

Uma andlise rapida sobre os resultados pode levar a conclusdo de que assuntos da
comunidade t€m sido publicados em uma medida razoavel, com 34,8% em A4 Noticia, 30,1%

no BP e 51% no BV. No entanto, um olhar mais atento aos niumeros revela que os colunistas

° A reportagem conta que fatores como a “crise de energia, alta do dolar, desemprego, aumento de combustiveis e tarifas,
crescimento da violéncia, transito, corrup¢do, escandalos politicos, impunidade” levaram ao aumento da “frustracdo” e da
sensagdo de que “ndo tem mais jeito” (BP, 402, p. 8).

19 Aqui tem uma estrutura diferente do Brasil. A gente tem mais respeito. Eu sempre falo que hoje parece que estou
comecando a jogar futebol, porque no Brasil a gente ndo recebeu o valor que a agente esta recebendo aqui. Sem duvida, para
mim esta sendo meu melhor momento, como jogadora e como pessoa, como gente (BP, 18 julho, nimero 405, p. 39).

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdo e Cultura das Minorias, XXVI Congresso Anual em
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sociais abordam boa parte dos assuntos classificados geograficamente de comunitarios, com
excecao de 4 Noticia, que da algum destaque a reportagens sobre a comunidade.

Essa caréncia pode ser refletida no fato de que ha muito pouco — quase nada — de
cobertura local. De todo o material analisado, vemos que os assuntos da cidade, onde vivem
os migrantes, ocupam apenas 10% no A Noticia, 2,1% no BP e apenas 0,4% no BV. Outra
leitura que se faz do material pesquisado ¢ que ha mais espago para fatos que tenham ocorrido
na Europa do que nas Américas. O volume de matérias sobre o continente africano ou asiatico

foi praticamente nulo.

CONCLUSAO

Discriminados pelo governo norte-americano e esquecidos pelo Estado brasileiro, os
migrantes ressentem-se da auséncia de liderangas, no que os jornais poderiam desempenhar
papel mais relevante''. Em uma comunidade nascente, com pouca forca politica e
internamente fragmentada por divisdes culturais e socioecondmicas, esperava-se que O0S
jornais étnicos exercessem com maior vigor a defesa de interesses da comunidade.

A possivel decadéncia dos jornais ocorre antes mesmo que este setor da midia tenha
desempenhado papel mais relevante para a constitui¢do da comunidade nos Estados Unidos.
Como afirmou WILLENS (1946, p. 549), a faléncia de uma empresa de comunicagdo
comunitaria acarretard a perda de “parte de seu patrimonio cultural”.

Embora o volume de antincios publicitarios indique satide financeira, o perfil da linha
editorial dos jornais pesquisados e o enraizamento dos migrantes brasileiros nos Estados
Unidos apontam para o encerramento de um ciclo de sucesso comercial dos jornais
brasileiros. A velocidade do desaparecimento de boa parte desta midia dependera do
alinhamento editorial ao perfil exigido pelos migrantes ja integrados ao novo pais.

Nesta pesquisa, comprovamos o papel da midia na assimilagdo da minoria étnica nos
Estados Unidos e na manuteng¢ao da identidade cultural brasileira. Os aspectos decorrentes sao
o fortalecimento da comunidade e o reconhecimento junto a populacao dos EUA, ao Governo

e as instituicdes norte-americanas. O maior percentual do material sobre o que ocorre no

" “Lastima que os brasileiros que residem neste pais nio recebam das autoridades brasileiras o respeito que merecem e
deveriam merecer” (Brazilian Press, 405, pag.25).
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Brasil sugere que os migrantes podem estar sendo privados de informagdes importantes sobre
os Estados Unidos. Nesse aspecto, o episodio de 11 de setembro de 2001, a recente Guerra do
Iraque e a presumivel maior cobertura jornalistica sobre o novo ambiente politico em que
passaram a viver todos os migrantes, podem significar alteragdo de rota nas linhas editorias
desses veiculos.

O leitor sem conhecimento da lingua, de seus direitos legais e da nova realidade que o
cerca precisa se instruir com rapidez e as escolas formais ndo atendem a essa necessidade. O
presente estudo ressalta ser preciso maior destaque aos assuntos da comunidade de migrantes
e da regido, informando, explicando, instruindo e cobrando das liderancas comunitarias e
locais solug¢dao para os inumeros problemas, principalmente, do migrante nao-documentado.
Esta pesquisa mostra que os jornais brasileiros nos Estados Unidos quase tratam timidamente
desses problemas. E preciso mudar esse quadro para cada jornal cumprir sua missdo e ser

porta-voz respeitavel da comunidade.
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