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Resumo: A necessidade de reflexdo frente as difusdes da midia brasileira preconiza uma possivel
intervengdo da sociedade na tentativa de resgatar os conceitos de ética — por vezes postos de lado
quando o assunto ¢ a guerra pela audiéncia. Tais modelos de intervencao, elaborados a partir de uma
leitura educomunicativa, t€m como viés o choque das culturas que compdem o conhecimento e
indicam, sobremaneira, alguns apontamentos sobre um fazer pedagoégico que transpde o receptor
passivo a condi¢dao de sujeito critico: o fortalecimento do quinto poder, concebido também como
alfabetizacdo midiatica ou media literacy.
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O inicio da era digital e o atual perfil de profissional exigido pelas relagdes de
mercado vém estimulando a sociedade pos-moderna a uma redefinicdo dos conceitos
tradicionais de educacdo. Se na década de 90 intensificou-se a onda de discussdes em torno da
crise dos paradigmas (arrolada desde os anos 70), a entrada do século XXI presencia a
construcao de um arsenal de incertezas, provocadas principalmente pelo avango irreversivel
das tecnologias e pelo imperativo severo da globalizacao.

Tanto o cenario de incertezas que envolve a integragdo planetdria quanto a
obsolescéncia dos padrdes de formagdo educacional institucionalizada conclamam novas
instancias sociais a participarem da chamada reconfiguracdo do modus educandi. Trata-se, na
verdade, de uma acep¢ao consensual que navega em todas as areas do conhecimento, e que
compreende a necessidade da Educacdao de estar buscando alternativas que facilitem o
encontro do educando com a circulagdo avassaladora e ndo sistematizada dos componentes
culturais e histéricos.

O problema ¢ que, enquanto o ensino formal tenta emergir de um sistema
educacional arcaico, tradicionalmente centrado na cultura livresca, as tecnologias da
informagdo desencadeiam multiplas formas de interagir o sujeito com a mundializa¢do da
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cultura, contribuindo at¢ mesmo com alguns subsidios necessarios a instrumentaliza¢ao desse
novo profissional exigido pelo mercado. Ambos os casos, apesar de ndo estarem disputando
0s mesmos espacos — até porque possuem dareas de atuagdo distintamente demarcadas —
acabam atuando como escolas paralelas no contexto da formacgdo do sujeito. E exatamente
pela tentativa de interseccdo entre essas instancias que os profissionais desses polos tém
procurado, cada vez mais, canalizar seus esfor¢os em torno da unido de duas grandes areas do
saber, a Educacdo e a Comunica¢do; formando assim um novo campo de investigagdo e
intervengdo social: a Educomunicagao.

Com o surgimento de novos arranjos epistemologicos sobre o conceito de educagao,
o sistema tradicional de ensino passou a sediar constantes reflexdes a respeito de seu
isolamento fisico e organizacional. De forma que, pensar a educagdo como sendo restrita
apenas ao aparato institucional ¢ como reduzir a concepg¢ao do fazer educativo a uma visdo
simplista daquilo que ¢, na verdade, um processo. Um processo em que nao ha educadores ou
educados, mas sim individuos que estao se educando o tempo todo. O que resulta num engano
deliberar, a educagdo formal, a total responsabilidade pela capacitagao do individuo ja que o
momento premedita a instauragdo de um processo de educacdo constante, permanente e
inacabada; e principalmente porque a pluralidade de conexdes para aquisi¢do de
conhecimentos praticamente cria um universo de confronto entre as varias linguagens.

Nesse contexto, a educagdo formal recebe concorréncias cada vez mais fortes no
espaco de formagdo, construgdo e veiculacio de saberes. Os meios tecnoldgicos, aliados a um
mercado competitivo, sugerem que o educando encontre uma sintonia de conhecimentos que
déem conta, ao mesmo tempo, de um tecnicismo funcional e de um culturalismo pragmatico.
Ou seja, os imperativos do mercado exigem um perfil de trabalhador com um grau cada mais
maior de escolariza¢do, concomitante as exigéncias instrumentais relativas a uma formacgao
mais técnica centrada em habilidades praticas (com destaque para o dominio de linguas
estrangeiras e conhecimentos de informatica). Esse novo perfil de formagao impde ainda mais
limites a escola enquanto guardia exclusiva dos saberes sistematizados.

Por outro lado, a constru¢do das informagdes veiculadas por um universo midiatico
complexo, regido por estratégias mercantilistas que busquem a manutengao da ordem vigente,
sao propriedades que “naturalmente” pertencem ao processo de edificacdo do discurso

“fabricado” pelos meios.
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Esta reorganizacdo (ou reconstrucdo) de fatos transpostos para signos lingiiisticos,
em geral estabelecem um sentido autoritdrio no momento de sua difusdo, uma vez que os
receptores ficam impedidos de esbogarem qualquer tipo questionamento sobre o que estd
sendo veiculado. Com efeito, o mar de criticas que recaem sobre a estruturacdo dos meios de
comunicac¢do, vem sendo arrolado extensivamente pelas pesquisas na area de Comunicagao,
especialmente a partir dos anos 60.

O mundo que nos ¢ trazido, que conhecemos e a partir do qual refletimos, ¢ um
mundo que nos chega editado, ou seja, ele ¢ redesenhado num trajeto que passa por centenas,
as vezes milhares de filtros até que “apare¢a” no radio, na televisao, no jornal. [Desta formal],
a constru¢do do campo comunicagdo/educacdo como novo espaco tedrico capaz de
fundamentar praticas de formagdo de sujeitos conscientes ¢ tarefa complexa, que exige o
reconhecimento dos meios de comunicacdo como um outro lugar do saber, atuando
juntamente com a escola. (BACCEGA, 1999, p.177-8)

De fato, este reconhecimento que BACCEGA propde sé pode enriquecer as trilhas de
um projeto educomunicativo, ja que a Comunicagado pela e para Educacdo ¢ uma preocupagdo
crescente em resposta aos desafios e disparates da pés-modernidade.

O problema que devemos refletir a priori — € que os pouquissimos fins educativos de
que dispunhamos nos meios audiovisuais de difusdo aberta, ndo s6 sairam do palco midiatico
como também puderam presenciar a exploracdo do grotesco como alternativa a guerra pela
audiéncia.

Além disso, conforme destaca OROZCO,

Os programas educativos, lamentavelmente, constituem uma minoria, ¢ dadas
as condi¢des de financiamento e propriedade das emissoras, ndo t€m sido e
nem ¢ factivel que aumentem consideravelmente. (Rowland, 1985) Assim, a
liberdade de explorar o potencial educativo da TV a partir do emissor ¢é

bastante limitada. (OROZCO, 1994, p. 13)1

! Texto original em espanhol

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdo Educativa, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
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Otavio Ianni, em uma palestra1 intitulada “Midia e Globaliza¢ao”, denomina esses
meios como o “Principe Eletronico™, defendendo como contraponto que ¢ funcio da midia
estar comprometida com o rol de valores da sociedade. A questdo entdo ¢ analisar se ha um
desencontro no posicionamento ético dos meios, e, havendo, indagar por que as referéncias
sobre os valores, os bons valores, estdo sendo perdidas.

O exacerbado interesse pelo dominio particular’, a exploracio da violéncia enquanto
entretenimento infantil, a sexomania, a vampiromania e todas as demais manias que intentam
cooptar audiéncia, banalizando as potencialidades do homem “racional”, demonstram o
quanto ainda ¢ necessario progredir para que as producdes dos massmedia passem a ocupar
algum status de educadora eletronica.

Esta lacuna deve ser uma preocupagdo social, uma vez que ndo podemos esquecer,
conforme assinala BELLONI (1991), que a televisdo ¢ o Unico veiculo para as criangas sem
acesso a outros meios de informacao, ou seja, para as camadas desfavorecidas da populagao.
“Ela funciona (...) como uma janela para o mundo, enriquecendo o universo infantil com
imagens de outros povos, de outras culturas”. (BELLONI, 1991, p. 36-7)

Apropriar-se deste inerente potencial em favor de uma Comunicagdo pela Educacdo
seria talvez o mais importante avango para a Educomunicagdo. Enfrentar as barreiras sobre
como evoluir na reflexdo ética sobre os atuais contetidos ¢, entretanto, um desafio que
envolve todas as esferas de envolvidos com a Comunicagdo Social, pois passa das agdes dos
encarregados pelo observatério da imprensa (os famosos vigilantes de midia) e vai até as
verdadeiras necessidades empresariais da midia; da responsabilidade social do profissional a
discussao nos cursos de formagao superior do que vem a ser ética; do repertorio globalizado
dos produtores as caréncias circunscritas na infancia brasileira.

Nao cabe a nos, profissionais da Educagdo e da Comunicagdo, simplesmente
postular a critica frankfurtiana — de que os meios, ao invés de formar, deformam — sem trazer
ao menos um argumento de contrapartida que subsidie a edificacdo do quinto poder. Mas este
discurso nao devera ser travado sem a reflexdo de um novo fazer ético dos profissionais e dos

proprios meios de comunicagao.

! Proferida na abertura do Forum dos Cursos de Jornalismo, realizada entre 29 ¢ 31 de marco de 2002 na
Faculdade Casper Libero.

? Fazendo um paralelo com “O principe”, de Maquiavel.

3 Representado pelos altos indices de audiéncia dos Reality Shows.
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O quinto poder como alternativa as lacunas deontologicas

De acordo com uma analise do professor Francisco Karam® (2003), o debate sobre
¢tica jornalistica e sobre as tematicas e procedimentos profissionais deontoldgicos em
jornalismo vém crescendo nos ultimos anos. Mas, paradoxalmente, no Brasil hd ainda poucos
estudos especificos sobre esses codigos.

A realidade ¢ que por mais que haja regulamentacdo e sistematizacdo de
procedimentos que tentem preservar a ética, esses codigos® sdo subscritos por entidades
empresariais e profissionais, cujo marco que define fronteiras e limites ¢ justamente o da
audiéncia.

Por outro lado, 0 movimento designado de quinto poder®, propde uma alfabetizago
midiatica, um estado de prevencao quando da “leitura” dos meios.

A matéria de capa da Revista Carta Capital’ traz uma entrevista com o inglés Roger
Silverstone, professor da London School of Economics, que propde a criagdo do quinto poder
para alfabetizar a sociedade em matéria de midia.

Soares (2000), num estudo realizado nos Estados Unidos, admite que 14 a denominada
Media Literacy (alfabetizagdo midiatica) conta com iniciativas governamentais, de
assessorias, universidades e empresas de comunicagao (entre outros) conglomerando dezenas
de projetos institucionais, dos quais 117 foram constatados pelo referido levantamento.

A exemplo de ilustracdao pode-se destacar o Just Think Foundation, de San Francisco,

CA, um projeto coordenado por Elana Yonah Rosen que...

* Docente do curso de jornalismo da Universidade Federal de Santa Catarina.

> A saber: Codigo de Etica da Federagdo Nacional dos Jornalistas (Brasil), Codigo de Etica da Associagio
Nacional dos Jornais (Brasil), Codigo de Etica da Radiodifusio Brasileira, Codigo de Etica da Associagio
Nacional de Editores de Revistas (Brasil), Cédigo de Etica da Federagdo Latino-Americana de Jornalistas,
Declaragdo de Principios da Sociedade Interamericana de Imprensa (Declaracdo de Chapultepec), Cddigo
Internacional de Etica Jornalistica da Unesco (Organizagdo das Nagdes Unidas para a Educacdo, Ciéncia e
Cultura), Declaragdo de Principios de Conduta da Federagdo Internacional dos Jornalistas, entre outros.

% Os conceitos de quinto poder ainda estdo por se solidificarem. A partir de uma outra leitura, Chuck Martin
(MARTIN, Chuck. The Digital Estate - Strategies for Competing, Surviving and Thriving in an Internetworked
World. Nova lorque: McGraw-Hill, 1997 - ISBN: 0070410453) concebe o quinto poder como o Estado Digital,
em que a pessoa tem acesso pessoal direto a informagdo e uma enorme capacidade de conexdo interativa.
http://www.janelanaweb.com/gurus/chuck.html, obtido em 13/03/2003.

"n° 227, de 12/2/2003.
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Foi desenvolvido a partir de um velho 6nibus escola (ano de 1978), todo reformado e equipado
com 0s recursos necessarios para a produ¢do audiovisual (cinco salas de producdo com
computadores, cameras de tv e camaras fotograficas digitais), apresentando-se como um
“mobile classroom of media”. Destina-se a oferecer atividades para criangas em toda a
denominada Bay Area, em San Francisco. Mantém um programa didatico educativo Developing
Minds, ensinando as criangas da periferia da cidade a visitas guiadas ao Museu de Arte Moderna
e da Exploracdo de Sdo Francisco ¢ ao “San Jose Technology Museum”. Ganhou notoriedade ao
ter coordenado a participacdo americana no international Children’s Summit, realizada em 1998,

em Paris, Franga, sob o patrocinio da UNESCO e da Walt Disney Company (Soares, 2000, p.197)

Avangar as discussoes sobre a inter-relagdo Comunicagado ¢ Educagao é, antes de mais
nada, entender que o campo ¢ uma arena de intervengdo social. No momento em que as
primeiras luzes comecaram a iluminar e a reconhecer a Educomunicagdo como um novo
campo de intervengdo — por volta dos anos 90 — as praticas educomunicativas ja vinham
demonstrando suas manifestagdes desde o inicio do século, ainda que de forma bem timida. O
experimentalismo pedagogico de Freinét, a partir da técnica da expressao livre, ja vivenciava,
nos anos 20, a utilizagdo dos meios de comunicagdo como metodologia de renovacao da
escola nova na Franga, que depois surtiu ao mundo todo.

Paulo Freire (1975), um dos educadores mais referenciados nas pesquisas
educomunicativas, foi quem iniciou, no campo educacional, a valorizacdo do processo
dialogico e de intercomunicagdo, como alternativa ao que ele chamou de educagdo bancaria (a
qual o aluno em sua condigdo passiva ¢ tomado como alvo de depositos de conhecimentos
indiscutiveis e irrevogaveis). Nao s6 Paulo Freire, mas muitos outros pensadores entenderam

que a dialética comunicar/educar necessitava de um campo especifico de reflexao.
Educomunicacio e o viés cultural na formacao do quinto poder
No trabalho do Congresso anterior, esbocei (Teixeira, 2002) algumas investidas de

como conceber uma Educacdo para a recepgao e sob que sinalizagdes esta concepgao poderia

vir a luz. A idéia-chave sobre a questdo era a de que, com uma educagao midiatica...

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdo Educativa, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
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. 0 educando certamente podera elaborar referéncias e estabelecer analises sobre possiveis
“interpretagdes” que as varias linguagens midiaticas centram unidirecionalmente, podendo,
assim, alinhavar controvérsias ¢ entender a partir das entrelinhas, de forma que seu
aprendizado deixe de ser apenas utilitarista® em fungdo da ordem global (utilitarismo reverso,
na esséncia) para tomar formas mais complexas de desvendar o conhecimento a ponto de
firmar (e até mesmo fortalecer) uma identidade cultural como efetivamente cultural.

(TEIXEIRA, 2002)

Cabe-nos agora, entender sob que modelos de intervencdao esta formacdo pode
conceber-se como uma via possivel. E ¢ justamente pelo tocante da cultura que os
pesquisadores vém trilhando esses modelos.

HUERGO (1999, p. 48), por exemplo, relembra-nos a nogao de que a cultura escolar e
a cultura midiatica atuam como escolas paralelas na percep¢ao do mundo, na distribui¢ao dos
saberes, na aquisi¢do dos valores e nos processos de socializagdo; sendo esta uma das
questdes mais salientes para o pensamento da educagdo contempordnea, haja vista a real
necessidade de uma escola que oferegca possibilidades para a formacdo cultural do sujeito
compativeis com a ampla circulagdo dos saberes.

CARLI (1998), elucidando sobre o processo de transmissao das geracdes adultas para
as jovens (cujo objetivo basico ¢ prolongar sua tradi¢do) reconhece que o processo de
educacdo para a continuidade da cultura acaba configurando-se como um dilema; pois,
segundo seus argumentos, se até¢ a primeira metade do século XX a escola ocupou um lugar
privilegiado e quase exclusivo na constituicdo de uma sociedade marcada por uma grande
diversidade cultural e por profundas desigualdades sociais, modulando uma linguagem e uma
cultura comum; a partir da segunda metade do século a emergéncia dos meios massivos de
comunicagdo questiona esse trabalho cultural operado pela escola publica.

Tal percepcao, associada aos embates suscitados a partir da formacao e perpetuacao
desse horizonte cultural enriqueceu ainda mais o sentido de recuperar as articulagdes entre
comunicar e educar. A tessitura de um viés comum que viesse a superar as posi¢oes rigidas
que divorciam a cultura livresca da cultura midiatica comeca a se mostrar, portanto, como

uma alternativa inusitada sob o ponto de vista de uma pedagogia critica. Entretanto, como o

¥ Assim como o simplismo da alfabetizagio tdo orgulhosamente exibido pelas politicas piblicas

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdo Educativa, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
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delineamento a respeito da proximidade de suas fronteiras ¢ um processo de constantes
reflexdes, ¢ cada vez mais presente o desenvolvimento de estudos refletindo preocupacdes
que tentem distinguir as fungdes, intervengdes e linhas de investigacdo abrangendo a fusao
educagdo e comunicagao.

Uma das tentativas de sistematizar ou diferenciar alguns aspectos dessas linhas foi
contemplada por SIERRA (2000a), que procurou classificar as acdes realizadas neste campo
sob duas perspectivas: 1) a cultural, de base interpretativa, que se propde a uma integragao
contextualizada a partir das necessidades, caracteristicas e habitos culturais dos grupos
destinados a nova educagdo tecnoldgica; e a 2) informacionista, baseada na racionalidade
instrumental, orientada, por um lado, pelo pensamento tecnocratico de promogao do individuo
e intensificacdo do trabalho socialmente produzido com os modernos sistemas tecnolégicos de
informagao, e por outro, pelo pensamento tradicional, o qual define o sistema educativo como
um refuigio dos valores humanistas frente a atual cultura do espetaculo.

Antecipando as perspectivas de SIERRA, KAPLUN ja incluia, para a linha cultural,
que educacdo, neste aspecto, deve ser dialdgica, e que, por conseqiiéncia, tende a ser
transformadora e produtora do conhecimento cooperativo. Esse mesmo autor subdivide a
linha informacionista em duas vertentes: a) o modelo de educagdo bancaria — de paradigma
hegemonico, estagnado nos processos de acumulagao quantitativa de informagdo, definindo o
aprendizado como uma atividade mecanica ¢ de memoria (em oposicdo ao aprendizado
significativo, baseado na compreensao e leitura critica dos fatos); e b) o modelo dos efeitos —
(justificado geralmente por razdes de eficacia), inspirado na cibernética de primeira geragao,
integrando as ciéncias da informagdo e as disciplinas de aprendizagem num processo de
modernizagdo do sistema de ensino, mas com esquemas igualmente unidirecionais, centrados
nos moldes bindrios (e fechados) de relagdo: pergunta/resposta, aberto/fechado,
emissor/receptor, etc.

Na verdade, apesar do modelo dos efeitos ja estar um passo a frente em termos de
utilizacdo dos meios pela educagdo, esta forma € bastante criticada, principalmente porque
quando a comunicagdo e a tecnologia sdo utilizadas no mesmo sentido da pedagogia classica,

a forma unidirecional de educagdo extrapola todos os limites (combinando verticalizagdao

9 LY : o e . . .
A descrigdo dos modelos defendidos por Mario Kaplun é parte argumentativa exemplificada por Sierra em seu
proprio ensaio: “Paradigmas y modelos tedricos de la Comunicacion educativa”.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdo Educativa, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacgdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.



INTERCOM - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagado
XXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo - BH/MG - 2 a 6 Set 2003

partindo dos mestres e dos meios), € o que € pior, t€ém-se a impressdo de que a simples
modernizagdo dos recursos metodoldgicos pode resolver todos os problemas educacionais
existentes.

Concluindo as perspectivas definidas por SIERRA, ha por fim uma terceira forma de
pratica coletiva, considerada por ele como uma comunicagdo educativa verdadeiramente
transformadora, aberta a reflexdo, a movimentagdo e¢ a criacdo de redes sociais de inter-
conexdo na comunidade, que participa de uma visdo mais ampla da educacdo como praxis
politica. Trata-se da perspectiva sociopraxica, na qual a educagdo ¢ um processo permanente
de comunicacao e agdo pedagogica ao tempo em que as tecnologias sao espacos € meios para
reflexdo e para intervengao transformadora da realidade social.

Nao fossem tantas implicagdes em torno dos processos sociais que permeiam as
atividades de educa¢do e comunicagdo, a perspectiva sociopraxica certamente viria de
encontro, na pratica, com aquela ideologia de educagado libertadora de FREIRE (1975), tao
necessaria a evolucao de uma educagao para a cidadania. Pela dificuldade na superacao dessas
implicagdes ¢ que se faz necessario buscar uma pedagogia mergulhada num ideal
sociopraxico como uma alternativa de resgate cultural e até social desse sujeito em

construgao; porque

...quando se aspira a uma sociedade global humanizante, ndo avassalada pelo mercado,
pela competitividade e pela homogeneizacao cultural e sim edificada sobre o didlogo, a
cooperacdo soliddria e a reafirmagdo das identidades culturais, o desenvolvimento da
competéncia comunicativa dos sujeitos atuantes aparece como um fator altamente
necessario , ¢ em torno do qual gravitam os outros aspectos; como acontece, alids, com a

participagdo politica e social. (KAPLUN, 1999, p. 75).

O desafio desta redefinicao de educagao — a partir do uso construtivo e interacional
dos meios, e em que o desenvolvimento de competéncias possibilite o educando a diluir e até
se integrar as novas configuracdes da cultura simbolica — faz da comunicacao educativa um

campo estratégico e marco de referéncia a socializagdo educativa, ja que, conforme sugere

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdo Educativa, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacgdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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SIERRA, o espago de encontro e convergéncia da comunicagdo com a educagao ¢

precisamente o da cultura:

La educacién no es sino sobre todo socializacion, produccion y reproduccion de los
saberes y el conocimiento respecto al entorno global. La comunicacion, por otra parte, es una
forma de construccion de la comunidad: la informacion codifica y da forma, ordena la realidad.
Si la educacion forma, la comunicacion in-forma. Ahora bien, la comunicaciéon puede formar , y
la educaciodn, a su vez, puede transformar. Esto es, la comunicacion y la educacion participan,

en cierto modo, de uma misma légica cultural. (SIERRA, 2000b, p.22-3).

Ainda que sustentando o encontro desta construciao cultural, SIERRA (2000b, p.34-6)
confere aos meios e tecnologias de informacdo o papel de principal aparato hegemonico de
reproducdo cultural, enquanto que a escola e a familia, este papel estd mais ligado a
estruturagdo e construcao negociada do sistema de valores. Dai que a admissdao por uma
Comunicagao educativa exige uma maior consciéncia tedrico-metodoldgica do sentido e da
pratica deste (relativamente) novo campo de investigagao.

Desde la pionera tematizacion a cargo de Freire en torno a las dimensiones
comunicativas implicitas en una pedagogia libertadora hasta las mas recientes propuestas de
lectura e recepcion activa de los medios, la ensenanza “de” y “con” los medios de
comunicacion social ha estado hegemonizada por concepciones instrumentales de las nuevas
tecnologias y por las tradiciones ideas “ilustradas” sobre el sentido y la practica educativas,
poco proclives a un replanteamiento radical sobre la concepcion del proceso de aprendizaje y
la “cultura del saber”. (SIERRA, 2000c, p.92).

Ter em conta, portanto, uma consciéncia critica a partir dos modelos de intervengao
anteriormente descritos deve ser uma atividade necessaria a uma proposta de luta pela formas
arbitrarias e eticamente questionaveis com que os meios vém trabalhando.

O levante por uma forca que se autodenomine de o quinto poder nada mais sera do que
construir para as geragdes futuras uma percepcao mais critica dos meios, em que o0 processo
de constru¢do do conhecimento ultrapasse a atual concepgdo de educacao, para que ela possa

significar mais do que uma mera escolarizacao.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdo Educativa, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacgdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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