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Resumo: Buscando a atualidade do termo industria cultural, desenvolvido por Theodor Adorno ¢ Max
Horkhemeir, no livro "Dialética do Esclarecimento”, este artigo pretende problematizar a relagao entre
tecnologia, formacao cultural e processo de barbarie estética. O eixo da discussdo se da na observacdo
da subsungdo da cultura aos parametros da produgdo industrial, com os prejuizos a formagao estética e
a inteligibilidade. Pretende ainda discorrer sobre o sentido educativo presente na Teoria Critica que
busca o esclarecimento da irracionalidade contida nos mecanismos de producdo dos artefatos
simbolicos.

Palavras-Chave: Educacao, Industria Cultural, Teoria Critica.

Um dos problemas levantados pela Dialética do Esclarecimento’, de Theodor W.
Adorno e Max Horkheimer, obra publicada em 1947, nos EUA, tem sido a forma como a
racionalidade técnica presente nos processos industriais de producdo de mercadorias encontra
equivaléncia nas condigdes de organizacdo da esfera da cultura. A trajetoria da producao
cultural em se submeter a logica da mercadoria, que acompanha um suposto progresso
material para livrar a civilizagdo da barbarie, pode ser identificada na legitimidade que os

bens culturais adquirem em fun¢do da velocidade da circulagdo, na capacidade de romperem a

! Este texto da seqiiéncia as reflexdes apresentadas no XXV Congresso da Intercom, no Nucleo de Pesquisa
Comunicagdo ¢ Educacdo, ano de 2002, e faz parte da estrutura do artigo que toma como eixo:"Dialética do
Esclarecimento: A Sociedade da Sensacdo e da (Des)informagao", artigo para a revista "Educagdo & Sociedade,
no. 83, de agosto/2002, que apresenta como nucleo central a efeméride dos 100 anos de nascimento de Theodor
W. Adorno.

% Livro publicado em 1947, no periodo de exilio nos Estados Unidos, ¢ que demarca maior proximidade de
Adorno e Horkheimer, bem como da Teoria Critica, como referéncias epistemoldgicas para os estudos da
comunicagdo, numa perspectiva de superagcdo do pensamento positivista, quase sempre centrado meramente em
abordagens isoladas ora nos agentes de produgdo, ora no processo de condugdo, ora nos receptores de
mensagens. Deriva desta obra linhas de discussdo que tendem a pensar o processo comunicativo como algo
enraizado nas estruturas econdmico-sociais ¢ culturais que promovem (de)formac¢des na sensorialidade e
intelibibilidade humanas.
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dindmica espago-temporal ou, at¢é mesmo, no fato de conquistarem o status do
reconhecimento adquirido com o consumo massivo, independentemente da qualidade estética
e de contetdo.

Nesse momento de fragilidade da razdo, paralelamente, se verifica que as mediagdes
técnicas vao se tornando mais incisivas em presentificar os acontecimentos historico-sociais e
em utilizar o recurso do espetaculo, como forma de entretenimento e de busca do prazer.

Sob essa perspectiva, o processo de producao industrial da cultura instaura o seguinte
antagonismo: a geracdo de um ambiente que comporta fluxos intensos de informagdo e,
simultaneamente, o comprometimento da experiéncia. No livro “Estética da Violéncia,
Jornalismo e Produgdo de Sentidos”, busquei trabalhar com a caracterizagdo da mediacao das
tecnologias de comunicagdo, em particular, no uso da produgdo jornalistica, com o proposito
de observar como a incorporagdo da racionalidade instrumental esquematiza a forma de
produzir a informagao.

Num ambiente “cultural” que progressivamente sofisticou as técnicas oriundas da
propaganda nazista, tornando-as imperceptiveis na publicidade e na mais ingénua
programagao infantil, e naturalizou a mistificagdo como forma de entretenimento, tornou-se
possivel o engodo dos veiculos de comunicagdo que ajuizam que o publico ¢ que anseia pela
exposicao da barbarie estética. Eis um mote aparentemente insofismavel: a realidade ¢
mostrada sem cortes, em tempo real e via redes mundiais, cuja legitimagcdo se da pela
recorréncia, multiplicidade de opinides, mesmo que de forma fragmentada e descontinua.

A constatacdo de que “a sociedade atual a tudo confere um ar de semelhanga”, de
Adorno & Horkheimer (1985, p. 113) adquire, passado mais de meio século, uma evidéncia
inexoravel pela continua exposicdo as mensagens dos mass media acompanhada de
espetacularizacdo, repeti¢do e uso de meios multisensoriais, como a Internet, a tevé interativa
e as novas tecnologias digitais e eletronicas, que dispdoem do recurso da hibridizagao de
linguagens e dos suportes técnicos. Eis uma etapa mais avancada da civilizagdo tecnologica:
tornar ainda mais imperceptivel o fato de que as mercadorias ¢ que criam as necessidades
humanas. Um mito da era das maquinas de inteligéncia e do conhecimento por simulagao.

Frente a esta inversdo, que acusa a existéncia de um processo de adaptagdao da
sensibilidade particular a universalidade dos padrdes estéticos e culturais de uma civilizagao

que se reconhece na barbarie, cabe retomar alguns aspectos que definem a categoria de
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“industria cultural”, que Adorno e Horkheimer criam para apontar a falsidade do termo
“cultura de massa3”, e depois localizar, em circunstancias contemporaneas, como a
dissemina¢do de bens culturais padronizados causa uma naturalizacdo da barbarie estética.
Isto significa ficar atento as formas como a industria cultural cria um ambiente de pré-

sensibilizacao para um estado de alienacdo ante as condi¢des de violéncia nos mass media.

1. Heteronomia no Processo de Consumo de Bens Culturais

Para que tenha validade a constatacdo de que as mercadorias € que criam seus
consumidores, numa perspectiva de reunir argumentos que perpassam as esferas da educagdo
e da comunicacdo social, cabe fazer o seguinte empreendimento: discorrer sobre os aspectos
estruturais da industria cultural e depois lidar com a questdo da mediagdo das tecnologias no
campo sensorial, numa perspectiva de antagonizar com pensamentos que tendem a positivar o

irrefreavel progresso.

1.1 Aspectos Estruturais da Industria Cultural

A afirmacdo de que “o contraste técnico entre poucos centros de produg¢do e uma
recepcao dispersa condicionaria a organiza¢do e o planejamento pela direcdo” (Adorno &
Horkheimer, 1985, p. 114), de forma evidente, identifica que o monopdlio dos meios de
reprodugao simbolica instaura a diivida sobre a verdadeira necessidade social dos produtos da
industria cultural. A concentragao de meios técnicos de comunicacao, mesmo nesse momento
de disseminagdo das chamadas tecnologias interativas, acentua-se e se integra cada vez ao
complexo movimento de megafusdes de empresas. Também tem sido comum a participacao
acionaria de empresas de comunicagdo em setores estratégicos para a economia atual, tais

como, telefonia, componentes eletronicos e de fibras Oticas etc.

’ Esta categoria escamoteia a dimensdo do monopdlio dos meios de comunica¢do de massa e a separagdo dos
momentos de produgdo, circulacdo e consumo de bens simbodlicos, cujo controle estrutural escapa a esfera da
recepgdo. Adorno (In: COHN, 1978, p. 287) observa que o termo "cultura de massa" supde a falsa idéia de uma
cultura espontdnea, como se fosse produzida em conformidade com o interesse da audiéncia, ou que esta se
reconhecesse nela.
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Mesmo que se reconhega que o processo de producdo, como destaca Lins da Silva
(1985, p. 21), depara-se permanentemente com contradi¢des, ja que explicitam interesses nem
sempre convergentes entre empresarios e profissionais de comunicacdo, ou ainda quando as
mensagens podem ser interpretadas pela audiéncia, a desigualdade do controle logistico dos
meios técnicos, inclusive em escala global, mascara a possibilidade de validar qualquer
sentido para termos como: opinido publica, direito a informagao, interagdo comunicativa.

Sem recair na ingenuidade de supor que os tedricos frankfurtianos minimizam o
momento de recep¢do das mensagens dos meios de comunicagdo, como se desconsiderassem
a subjetividade, a histéria de cada um, de cada grupo social, ¢ preciso reconhecer que “a
dominacdo sobre seres humanos continua a ser exercida através do processo econdmico”
(Adorno: 1986, p. 67). E preciso lembrar que, na sociedade industrial, apresentam-se forgas
contrarias a emancipa¢ao humana, dentre elas, o processo de trabalho que reifica e minimiza a
capacidade de planejar, com prejuizos sensoriais € na capacidade de desenvolver linguagem.

Outro aspecto estrutural do funcionamento da industria cultural, apreendido do livro
“Dialética do Esclarecimento”, refere-se a sua natureza sistémica, uma dimensdo que
escamoteia a possibilidade de escolha e a ilusdo da concorréncia. Adorno e & Horkheimer
(1985, p. 116) destacam a questdao da hierarquia das qualidades dos bens simbolicos, € a
suposta diferenciagdo de conteuido e de formato, como motes para a administracdo de
necessidades escalonadas. Uma demonstragdo, sem que isto esgote esta recorrente pratica de
organiza¢do hierdrquica, pode ser identificada na articulagdo entre a grade da programagao
televisiva e a agenda publicitaria, que tende a justapor qualidade informativa, publico-alvo
receptor e a administracao dos interesses comerciais das empresas patrocinadoras.

A hierarquizagdo de qualidades ¢ uma forma da industria cultural integrar a totalidade
da audiéncia - que se distingue, entre outros fatores, pela distancia geografica, condigdes
socio-econdmicas e género - com os recursos da repeticdo de esquematismos e da
reelaboragao das culturas popular e erudita, na perspectiva de torna-las subprodutos que
circulem como mercadorias.

Essa modalidade de classificar os bens simbdlicos em faixas de consumo nao se da
apenas pela distingdo qualitativa dos produtos, como de revistas de fofoca que t€m preco de
capa meramente diferenciado em func¢ao do material editado graficamente, mas, também, de

forma sutil: quando distingue a audiéncia pela brevidade ou distanciamento de acesso aos
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bens simbolicos. Muitos se encontram excluidos da agenda cultural quando, ja esgotadas
todas as fases de esgotamento comercial de um filme (salas de cinema, locadoras, tevé a
cabo/satélite), tem acesso pela tevé aberta, ndo tendo compartilhado os momentos decisivos
de divulgacao nos cadernos culturais.

E preciso notar que ha uma falsa ambivaléncia entre os processos de hierarquizagio de
qualidades e o fato da industria cultural propender a homogeneizacao dos produtos, ja que,
conforme explicitam Adorno & Horkheimer (1985, p. 116): “O esquematismo do
procedimento mostra-se no fato de que os produtos mecanicamente diferenciados acabam por
se revelar sempre como a mesma coisa”. Esta pratica ndo se materializa apenas em
mercadorias simbolicas que lidam com a exposicdo do drama e da ficgdo; instaura-se
inclusive em ambientes que utilizam o recurso da imagem e do deslocamento de
equipamentos para informar em tempo real.

No jornalismo, longe de imaginar a existéncia de uma plena uniformizagdo de
conteudos e de estilos, ocorre um fendomeno curioso: a multiplicidade de canais nao elimina a
recorréncia das mesmas estruturas narrativas, da semelhanga na disposi¢cao do planejamento
visual ou na defini¢do dos critérios de noticiabilidade. Cada vez ¢ mais comum, por exemplo,
que a mesma fotografia de jornais concorrentes ocupem o espaco de destaque na primeira
pagina, quando simultaneamente ¢ publicada na imprensa planetaria. Fundamentalmente, o
fluxo mundial de informagdes decorrem de, apenas, quatro agéncias internacionais de noticia:
Reuters, Associeted Press, United Press International e France Press.

Hé um outro aspecto: na busca de um meio invariavelmente pautar outro, a agenda de
informacdes tende a repetir os mesmos assuntos, personagens, circunstancias. Talvez, seja
reconfortante para a audiéncia “se” reconhecer nesta realidade tornada “objetiva e familiar*
pelos mass media. Nas palavras de Adorno (1986, p. 72): “a tecnologia permite que a escolha
e a apresentacdo da noticia e do comentario a partir de poucos pontos sejam suficientes para

tornar homogénea a consciéncia de inimeras pessoas”.

1.2  Mediacido da Tecnologia e Sensibilidade

No ensaio “Capitalismo Tardio ou Sociedade Industrial”, fundamentando-se na

atualidade do método dialético, Adorno (1986, p. 70) explicita que uma das caracteristicas
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marcantes de nossa época “é a preponderancia das relagdes de producdo sobre as forcas
produtivas ”. A maquina expeliu 0 maquinista e se encontra a deriva, diria Horkheimer (1976),
para se referir ao progresso técnico e a condi¢cdo desumanizadora, diante da qual o individuo
se sente impotente. Eis que a técnica escapa ao dominio particular, sendo que, através dela, ¢
possivel decodificar o codigo genético do homem, renovar fontes de energia, ampliar as redes
de comunicacgao e, paralelamente, conviver sem a permanéncia da paz, mesmo que tudo esteja
ideologicamente associado ao progresso humano.

Como menciona Adorno (1986, p. 67), “os homens continuam ndo sendo senhores
autonomos de sua vida; tal como no mito, sua vida lhes ocorre como destino”. A mistificagao,
em grande medida, decorre da instaura¢ao no plano da cultura da l6gica interna do trabalho
industrial, no qual se d4 o enredamento das relagdes sociais, de construg¢do de linguagem e da
incorporacdo de um tipo de racionalidade: a instrumental. De acordo com Adorno (1986, p.
67) o obscurecimento da consciéncia passa pela crenca de que o elemento funesto ¢ a técnica.
Ou que sua incorporagao se da de forma natural e espontanea.

O sentido educativo do pensamento adorniano, quando faz uma critica imanente ao
uso social da técnica na sociedade administrada, ¢ exatamente tornar consciente esta hodierna
forma de mistificacdo: supor que as tecnologias sao forcas independentes, necessarias € que
caracterizam a distingdo entre civilizagdo e barbarie. Identificar a aparelhagem técnica como
uma instancia autonoma, no dizer de Adorno (1986, p. 72) significa que ela passa a ser a
expressao da irracionalidade, lugar que € possivel localizar as incongruéncias entre opuléncia
e miséria; modernidade e uso de aparatos de guerra.

No capitalismo, os aparatos técnicos se constituem uma instancia nao s6 produtiva,
mas também de repressdo e de acomodagdo dos sentidos humanos. E preciso compreender
melhor expressdes que definem a tecnologia como mera extensdes sensoriais do homem,
como faz McLuhan (1969), ou que tendem caracteriza-la na perspectiva de sua naturalizagao,
tal como Lévy deixa entrever no livro “As Tecnologias da Inteligéncia” e “Cibercultura”,
dentre outros escritos sobre a possibilidade dos aparatos da era digital disseminar novas
formas de aprendizagem, convivéncia e gerenciamento do conhecimento.

Tanto a idéia da extensdo sensitiva da maquina em relacdo ao corpo, quanto da
naturalizacdo da técnica como forca inexoravel do progresso - cada qual vista isoladamente

das contradigdes materiais e subjetivas do capitalismo tardio - tem sido formas de escamotear
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a desigualdade do uso da técnica pelas sociedades, numa perspectiva de que ela legitima,
muitas vezes, o uso de for¢as econdmica e militar, a exemplo dos recentes conflitos na regido
do Golfo Pérsico.

A irracionalidade, como se depreende, encontra-se em ndo considerar as condi¢des
histéricas do componente regressivo presente na técnica e imaginar que um ser demiurgo
tenha tragado o destino da humanidade. As formas modernas de mistificacdo se instauram nos
lugares onde se supde esclarecimento: em particular, tenho procurado na produgdo
jornalistica, que deve ser observada ndo so6 pelo discurso aparente, mas internamente nas

estruturas da narrativa e da hierarquizacao das informagoes.

2. Sociedade da Sensacio e da (Des)Informacao

Na “Dialética do Esclarecimento”, Adorno & Horkheimer (1985, p. 116) assinalam
que a industria cultural propende a uniformizacao dos proprios meios técnicos. Para a época,
o exemplo utilizado ¢ de que a televisdo seria um meio sintético do radio e do cinema.
Perseguindo o tempo das transformagdes tecnoldgicas, esta constatagdo se verificaria hoje na
Internet, uma estrutura hibrida de meios remanescentes da primeira geracao formada pelos
suportes impressos e eletronicos. Na rede, se reconfiguram as midias tradicionais que
adquirem novos formatos, sem que, entretanto, se desprendam da mencionada légica
sistémica da industria cultural.

Além dessa uniformiza¢ao dos meios técnicos, da “Dialética do Esclarecimento” ¢
possivel ainda abstrair outro aspecto contemporaneo, qual seja: a industria cultural propende
ao duplo movimento de reordenar os fatos e cultua-los. Ao destacarem que a industria cultural
recorre ao reino da faticidade, Adorno e Horkheimer (1985, p. 138) identificam um aspecto
interno da correspondéncia entre informagdo, sensacdo e representacdo ‘“‘objetiva” da
realidade.

Marcondes Filho (1989, pp. 39-41), quando descreve “as formas de encobrimento e de
falseamento da realidade” decorrentes das técnicas de construgdo da noticia, do meio técnico
e do tratamento dado pela forma como o jornalista estrutura seu mundo, argumenta que a
“objetividade” de todo relato social nos mass media fica comprometida. Isso também decorre

do texto noticioso se caracterizar pela “fragmentacdo da realidade”, que ¢ acompanhada da
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imediaticidade. “A produgdo fragmentada de noticias, assim, ¢ uma técnica também
mercadologica. Opera-se, nesse caso, a desvinculagdo da noticia com seu fundo historico-
social”, complementa.

Ha, no relato acima, uma intencdo de que seja identificada na produgdo jornalistica a
presenca do “fetichismo geral da mercadoria no mundo de produgao capitalista” (Marcondes
Filho, 1989, p. 40). Dai se encontrar desarticulada a suposta proximidade entre fluxos
intensos de informagdo e a existéncia de uma sociedade esclarecida. Ainda mais quando, na
condi¢do de mercadoria, as noticias apresentam como valor de troca a sensagdo do inusitado,
com todos os apelos emocionais e de busca de identificacdo e projecdo da audiéncia com as
tramas e personagens.

Nas aulas de Estética e Cultura de Massa, que ministro ha 10 anos nos Cursos da
Faculdade de Comunicacdo da UNIMEP-Universidade Metodista de Piracicaba, tenho
enfatizado a importancia do conceito de “estetizacdo da realidade”, para os debates que
incorporam a dimensao da tecnologia como eixo estético e filosofico a ser considerado na
relacdo entre percep¢do e conhecimento. A estetizagdo significa um estado de percepcao
mediada pelas tecnologias, o que supde sempre uma reconstru¢ao da realidade de acordo com
a estrutura e linguagem dos meios.

A mediacao da tecnologia no processo de producao de linguagens e significados, tendo
em conta o carater de montagem, fragmentagdo e de espetacularizacdo dos fatos sociais, como
uma légica imanente a propria estrutura dos meios de comunicagdo, faz com que o
ordenamento da “realidade” se dé mais pela constru¢do narrativa do que propriamente pela
capacidade de cada um dos receptores em compreender os nexos entre os acontecimentos. O
que isso quer dizer: ¢ possivel ir de uma informagdo a outras, entremeadas de apelos
publicitarios e de fatos reais intercalados com programagdo romanesca, sem que se seja
possivel estabelecer juizos sintéticos e contextualizados.

Diante do frenesi de informagoes, que fluem de muitos canais e com apelos cada vez
mais destacados pela variante do espeticulo, do pretenso prazer e do apelo ao
sentimentalismo, a (des)informa¢do e o sensacionalismo decorrem ndo s6 do contetido das
matérias jornalisticas e publicitarias, mas, também, da estrutura dos meios de comunicagado e
do processo de industrial de producdo de bens simbolicos, sua circulacao pelos aparatos

técnicos e recepgao distanciada. No livro “Showrnalismo — A Noticia Como Espetaculo”,
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Arbex Junior (2001) apresenta inimeras passagens como correspondente internacional em
que demonstra que a informacdo estd gerando um ambiente para a domesticacdo do
imagindrio, em especial, pelo ritmo associado a transmissdo incessante de noticias e pelo
impacto das imagens.

Buscando estender o significado de violéncia, que ndo resulta apenas da contrapartida
de setores marginalizados dessa sociedade excludente, Marcondes Filho (1996, pp. 209-234)
descreve a banalizagdo presente no fait divers, condicdo que explicita o interesse pela
violéncia em sua dimensdo morbida e escatoldgica, a partir da qual, os meios de comunicacao
exploram a emotividade e os mecanismos de irracionalidade, quase sempre expondo os fatos
como fendémenos individualizados, grotescos. E sintomatica a maneira como narram os fatos
historicos apelando para a personificacdo da realidade, aspecto que Marcondes Filho
identifica na constru¢do da noticia e na aproximacdo da esfera publica ao espaco privado da
vida cotidiana.

A violéncia simbdlica, na perspectiva de Marcondes Filho (1996), tem um componente
estrutural, podendo ser identificada inclusive no deslocamento, na desvalorizagdo do espago
publico, na tribaliza¢do da sociedade. Nos meios de comunicacdo, a estetizacdo da violéncia
adquire um componente adaptativo ao choque: significa dizer que o processo de montagem, o
formato espetacular das construcdes signicas, o constante jogo de exposicao e suspensao de
imagens sensacionais, cenas de catastrofes entremeadas de amenidades, enfim, criam uma
ambiente de acomodacdo dos sentidos, numa perspectiva de tornar consentida e desejavel a

violéncia, ja que se mostra aparentemente magica e inevitavel.

3. Educacio e Superaciao do Pensamento Magico

Desde que passei a fazer parte do Grupo de Pesquisa Teoria Critica e Educagdo, em
sua fundagdo na UFSCar-Universidade Federal de Sao Carlos, em 1991, tenho desenvolvido
pesquisas que busquem explicitar, a partir da observacdo da mediagcdo tecnoldgica na
producdo jornalistica e na percep¢do humana, a situagcdo contraditoria do progresso material
ocorrer em meio a irracionalidade da barbarie estética. Em outras palavras: como se instaura a

mistificacdo num lugar de produgdo de informagdes e, supostamente, de esclarecimento.
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Em Adorno, ndo ha uma correspondéncia imediata entre progresso técnico e cientifico
e uma condi¢do emancipada do individuo ou da sociedade. No texto “A Guisa de Introdugéo:
Adorno e a Experiéncia Formativa”, Wolfgang Leo Maar (In: ADORNO, 1995, p. 16)
complementa que: “A Educacdo ja ndo diz respeito meramente a formacao da consciéncia de
si, ao aperfeicoamento moral, a conscientizagdao ”. Quer dizer: € possivel produzir Auschwitz
num ambiente culto e educado. Significa, ainda, ter a disposi¢ado meios técnicos aplicados a
educagdo e ao processo comunicativo sem, em contrapartida, existir desenvolvimento no
plano ético e nas condi¢des de igualdade entre homens, sociedades e culturas.

Tendo em conta as bases materiais da producdo no capitalismo tardio, a formacgao
humana ja se encontra prejudicada em funcao do trabalho alienante e que, muitas vezes, nao
requer alento intelectual e decisdo auténoma. A industria cultural, como resultante da
expansdo técnica, uma faceta da materializacdo da razio calculadora, expressa, no dizer de
Leo Maar, a “forma repressiva da formacdo da identidade da subjetividade social
contemporanea” — p. 20. Acrescenta que ela “reflete a irracionalidade objetiva da sociedade
capitalista tardia, como racionalidade da manipulagdo das massas™— p. 21.

Em relacdo a educacdo para a leitura reflexiva sobre a mediacdo das tecnologias de
informacao na sociedade pos-industrial, a perspectiva adorniana passa, portanto, pelo
esclarecimento da irracionalidade contida nos mecanismos internos de producao dos artefatos
simbolicos. Trata-se de perceber como a cultura adquire a dimensdo de mercadoria e como a
subjetividade se vé comprometida pela percep¢do dos fatos em sua condi¢do imediata, o que
prejudica a auto-reflexao e a autenticidade da experiéncia.

No ensaio “O que Significa Elaborar o Passado”, Adorno (1995: p. 43) ao relacionar
esquecimento com a sobrevivéncia do fascismo, destaca o seguinte: que este ndo pode ser
“produzido meramente a partir de disposi¢des subjetivas”. Faz uma men¢do a organizagao
econdmica que obriga “a maioria as pessoas a depender de situagdes em relagdo as quais sao

impotentes, bem como a se manter numa situagao de ndo-emancipacao”. Complementa:

“Se as pessoas querem viver, nada lhes resta sendo se adaptar a situagdo
existente, se conformar; precisam abrir mao daquela subjetividade autonoma
a que remete a idéia de democracia; conseguem sobreviver na medida em
que abdicam seu proprio eu. Desvendar as teias do deslumbramento
implicaria um doloroso esfor¢o de conhecimento que ¢ travado pela propria
situagdo da vida, com detaque para a industria cultural intumescida como
totalidade. A necessidade de uma tal adaptagdo, da identificagdo com o

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdo Educativa, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
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existente, com o dado, com o poder enquanto tal, gera o potencial totalitario”
(Adorno: 1995,p. 43).

De acordo com Adorno (1995, p. 45), a pedagogia do esclarecimento passa pelo
reconhecimento das condi¢des historicas que permitiram justificar o fascismo. Em relagdo aos
meios de comunica¢do, mesmo reconhecendo a possibilidade de apropriacdo da técnica para
fins educativos, cabe uma reflexao sobre os mecanismos que tornam possivel o consentimento
da barbarie estética, que pode ser identificada ndo s6 em momentos de censura a imprensa,
mas, também naqueles em que ela utiliza o estimulo a sensagdo como recurso para melhorar
as estatisticas da audiéncia.

Nessa perspectiva, ¢ preciso identificar as causas do divertimento impiedoso quando
se dilui a violéncia no humor eivado de preconceitos, nas camaras ocultas que repetem
imagens de pessoas em situacdo vexatoria, de forma publica e caricata, ou ainda nos
programas de “reality show” que estimulam a confusdo entre realidade e ficcdo, algo
particular em objeto de voyerismo coletivo. Enfim, a pedagogia do esclarecimento em relacao
aos mass media passa pela auto-reflexao sobre a pré-sensibilizacao que se estabelece de forma
inconsciente em relacdo ao gosto pelo grotesco.

Num artigo recente, que tem o sugestivo titulo “O globalismo como Neobarbarie”,

Muniz Sodré (2003: p. 32) destaca que:

“a barbarie esta inscrita no proprio esquema operativo da economia politica
enquanto abstracdo do objeto e do sujeito numa sistematiza¢do formal:
sujeito e objeto existem na medida em que s3o0 comerciaveis,
monetarizaveis”.

Esta condi¢do tem sido acirrada no capitalismo tardio, o que torna bem atual a
passagem da “Teoria da Semicultura”, na qual Adorno (1996, pp 388-411) explicita que a
massificacdo cultural ndo confina apenas o espirito, mas também adultera a vida sensorial. A
educacdo dos sentidos, tal como se depreende dos estudos contidos nas obras de Pucci (1995)
e Zuin (1998), acaba sendo uma contribuicao significativa do GEP Teoria Critica e Educacio®

para, com o método dialético, identificar os prejuizos da formagdo cultural na sociedade que

* O GEP Teoria Critica e Educagio, sob a coordenagio geral do prof. dr. Buno Pucci, funciona na UFSCar,
UNIMEP e UNESP (Campus de Araraquara). Com auxilio do CNPq, vem pesquisando questdes educativas que
tomam como eixo a dimensdo da tecnologia, cultura e formagao.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdo Educativa, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
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administra o tempo, a emog¢ao, as mentes € os coragoes, utilizando-se de recursos técnicos que

se valem da sensagao e da (des)informacao.
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