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Resumo - Este artigo se propoe a identificar a constru¢do do discurso anti-petista no Jornal Zero Hora
do Grupo Rede Brasil Sul, durante as elei¢cdes de 2002, para o governo do Estado do Rio Grande do
Sul. A pesquisa esta focada no primeiro turno eleitoral que culminou com a elei¢do do dia seis de
outubro e analisa as capas do Jornal da Elei¢do. Trata-se de caderno especial, produzido especialmente
para o pleito que circulou encartado no periodico, entre os dias 28 de agosto e 28 de outubro. O Jornal
Zero Hora assumiu uma posi¢do ativa, construindo pontos de vistas anti-PT, através de distintas vozes,

deixando pistas claras ou sutis que agendaram a direcao do processo eleitoral.

Introducio

“O discurso ¢ o resultado de tudo que lhe parece externo.
Em um movimento complexo, o jornalismo

mostra e esconde o que convém a seus enunciadores

por meio de estratégias discursivas”.

(Machado, Marcia B. e Jacks, Nilda, 2001, p. 9)

Este artigo propde-se a identificar a constru¢do do discurso anti-petista no Jornal
Zero Hora, durante as elei¢des de 2002, para o governo do Estado do Rio Grande do Sul. A
pesquisa estd focada no primeiro turno eleitoral que culminou com a eleigdo do dia seis de
outubro e analisa as capas do Jornal da Eleicdo. Este caderno especial, produzido
especialmente para o pleito, circulou encartado no periddico entre os dias 28 de agosto e 28 de

outubro.
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A pesquisa fundamenta-se em conceitos de Analise de Discurso, da vertente francesa
e de seus seguidores. E procura identificar, através da discursividade das capas do Jornal da
Eleicdo, o funcionamento do duplo jogo de memoria: a institucional que estabiliza e a
constituida pelo esquecimento que ¢ o que torna possivel o diferente, a ruptura, o outro. A
pesquisa trabalha - lingua-discurso-ideologia.

Considera as condi¢des de produgao, o que ¢ dito em um discurso € o que ¢ dito em
outro, o que ¢ dito de um modo e o que ¢ dito de outro e procura escutar o nao-dito naquilo
que ¢ dito. O trabalho busca compreender como a ideologia materializou-se no discurso do
Jornal Zero Hora, durante o periodo em analise. Procurou identificar as distintas vozes, como
as dos Comités Eleitorais e de fontes credenciadas e seguiu as pistas encontradas nestas
superficies que agendaram a dire¢do do processo eleitoral. “A Andlise de Discursos ndo se
interessa tanto pelo que o texto diz ou mostra, pois ndo ¢ uma interpretagdo semantica de
conteudos, mas sim em como ¢ por que o diz e mostra”. (Pinto, 1999, p.23).

Com a maior tiragem no Estado, o Jornal Zero Hora ¢ comandado pela familia
Sirotsky desde o dia 21 de abril de 1970, quando os irmdos Mauricio e Jayme Sirotsky
adquiriram o total das agdes do jornal. Desde 1967, eles detinham 50% das acdes, mas a
direcdo estava nas maos de Ary de Carvalho, fundador do periodico em 1964, apods o
fechamento do Jornal Ultima Hora. O Jornal Zero Hora passou a integrar o grupo “Rede

Brasil Sul”, a partir de 1° de maio de 1970.

1. Quadro Teorico de Conceitos de Jornalismo

“Para quem procura exprimir rigorosamente
o mundo, as limita¢des da linguagem sdo
um obstaculo intransponivel .

(Souza, Jorge Pedro, 2000. p.9).

O jornalismo desponta na Revolugdo Francesa, que a um s6 tempo se tornou simbolo
da queda de regimes monarquicos € do poder aristocratico e conquistou o direito a
informagdo. No decorrer deste periodo, o jornalismo experimentou um conjunto de
modificagdes. Até o final do século 19 foi o jornalismo da iluminacdo, depois surgiram as

grandes empresas capitalistas. No século 20, observamos o jornalismo dos monopdlios que
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avangou na era tecnologica na década de 70, até chegar a sociedade da informagao, como a
conhecemos hoje.

Do estilo panfletario dos jornais do final do século XIX, o Jornalismo passou a
ampara-se em fatos e a recorrer a dispositivos para “objetivar” o discurso, como, por exemplo,
o uso de aspas e a responsabilizagdo de fontes, pelas citagdes. O jornalismo “objetivo”
estabelece que os fatos falam por si e que cabe aos jornalistas relata-los, sem tomar partido e,
tampouco evidenciar emogodes. Este principio fundamentava-se na idéia de que, se separarem
os fatos dos valores e as informagdes das opinides, seria possivel chegar a verdade e,
conseqiientemente a descricdo dos acontecimentos tal como eles aconteceram. O mito da
objetividade instalou-se no campo jornalistico € s6 comegou a ser questionado, a partir dos
anos sessenta do século XX.

Nao existe objetividade nem mesmo nas ciéncias exatas e naturais, como, entiao
poderia haver quando aborda-se uma realidade mais complexa que ¢ a do homem e das suas
interacdes, no momento presente, no passado e no futuro? O préprio processo de percepcao da
noticia ¢ seletivo, o que significa que existe um elevado grau de distor¢do na forma como
apreendemos as manifestacdes do real. As pessoas organizam a percep¢do em funcdo das suas
necessidades, do seu estado de espirito, dos seus interesses e da sua cultura. A lingua nao
consegue expressar € compreender o mundo de forma rigorosa e absoluta.

Conforme Saussure, cada palavra ndo depende de si mesma, mas da relagdo que ela
estabelece com as demais palavras e com a estrutura que estd em permanente formacio e
transformagao. Como conseqiiéncia, o sentido das palavras e dos textos ¢ relativo. Um texto ¢
sempre aberto, ou seja, o sentido preciso nao existe € as mesmas palavras significam coisas
diferentes para quem as 1€ ou ouve.

O que ha de comum entre a percepgao e o real ndo pode ser reportado fielmente, por
meio de palavras, pois a lingua ndo ¢ apenas estrutura, mas, sobretudo acontecimento e
condi¢do de possibilidade do discurso. Nao hé separacao entre lingua e discurso, a relagdo
entre a lingua e o discurso é de recobrimento. E possivel existir no Jornalismo, tal como no
restante dos discursos uma intencao de verdade, uma inten¢do de compreensdo do objeto, uma
intencdo de conhecimento do objeto. A histéria, porém, € inseparavel do historiador. E o

discurso da historia ndo € um relato objetivo, mas uma reconstru¢ao subjetiva do passado.
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O campo jornalistico demorou a perceber a evidéncia da subjetividade, insistindo em
afirmar que o seu discurso apreende a realidade tal e qual ela ¢, sem a reconstruir. Muitos
Jornalistas consideram que a objetividade estd para além das ideologias, quando na verdade, a
crenca na objetividade ¢ ela mesma de raiz ideologica. E a materialidade especifica da
ideologia ¢ o discurso.

Os jornalistas nao tém acesso a realidade em si, mas a manifestagdoes da realidade. O
que eles fazem ¢ elaborar um discurso que constitui, ele proprio, uma constru¢do sobre a
realidade. As noticias ndo sdo sobre o que acontece, mas sobre o que alguém diz que
aconteceu ou vai acontecer. O relato jornalistico, desta forma, emerge como uma reconstru¢ao
da realidade e nao como uma reprodugao da realidade.

Para legitimar o campo profissional e promover o produto informativo, a cultura
jornalistica recorre a mitos que conferem ao seu discurso a idéia de que reproduz fielmente a
realidade, o maior deles ¢ o da objetividade. Os Jornalistas tém que decidir o que ¢ normal,
para relatar o que ¢ anormal; tém que definir o que esta certo, para noticiar o que esta errado.
Estes atos de escolha remetem para um referente ideolodgico e cultural, mesmo que os
Jornalistas ndo tenham consciéncia disso.

Os meios de comunicacdo influenciam a realidade. As noticias tém maior impacto
sobre a realidade, do que os acontecimentos que indiciam. H4 acontecimentos que nascem,
porque ha um sistema midiatico que os acolhe. O trabalho de transformar acontecimentos em
noticias ¢ um ato de poder. As circunstincias e os instrumentos de observagdo provocam
alteracdes nos fendmenos observados.

O discurso nao ficcional reproduz a realidade captada pela percep¢ao humana em
funcdo de estimulos exteriores. Todo o discurso, portanto, ¢ subjetivo, ndo tem inicio e nem
fim e ¢ feito de sentidos entre interlocutores. Mas isso ndo implica que o Jornalista deva
abandonar a intengdo de verdade, a intengdo de objetividade e o compromisso com a
realidade. Pelo contréario, a impossibilidade de atingir a objetividade ndo pode ser um alibi
para o Jornalista fazer o que quer, quando quer, como quer.

Perseu Abramo sustenta que a manipulagdo da informacdo ¢ uma das principais
caracteristicas do jornalismo brasileiro. “A maior parte do material que a imprensa oferece ao
plblico tem algum tipo de relagio com a realidade. Mas essa relagdo é indireta. E uma

referéncia indireta a realidade, mas que distorce a realidade”. (Abramo, 2003, p.23).
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O jornalista e socidlogo Perseu Abramo distingue quatro padrdoes de manipulacao
gerais para toda a imprensa: o da ocultacio, que se refere a auséncia e a presenga dos fatos
reais na producdo da imprensa; o da fragmentagdo, neste os fatos sdo desconectados e
desligados de seus antecedentes e conseqiientes, no processo em que ocorrem, ou
reconectados de forma arbitraria; o da inversao, que opera o reordenamento das partes, a
troca de lugar e de importancia destas partes e, por fim o da indu¢ao. “A indugdo se manifesta
pelo reordenamento ou pela recontextualizacdo dos fragmentos da realidade, pelo subtexto -
aquilo que ¢ dito sem ser falado — da diagramacdo e da programagdo, das manchetes e noticias
(...)”. (Abramo, 2003, p.34).

Segundo Perseu Abramo, “recriando a realidade a sua maneira e de acordo com os
seus interesses politico-partidarios, os 6rgdos de comunicagdo aprisionam os seus leitores

nesse circulo de ferro da realidade irreal, e sobre ele exercem o seu poder”. (Abramo, 2003,

p.34).

2. Quadro Tedrico de Analise de Discurso

A Anédlise de Discurso ¢ um dos campos de pesquisa que mais vem se desenvolvendo
desde a década de 60 e, embora tenha herdado influéncias da Lingiiistica, do materialismo
historico e da Psicandlise, vai além dessas regides do conhecimento. H4 duas vertentes de
Andlise de Discurso: a francesa, cujos nomes influentes sdo Michel Foucault e Michel
Pécheux e a anglo-americana. Esta ultima teve origem na Inglaterra, mas consolidou-se nos
Estados Unidos. Na América do Norte incorporou elementos da Sociologia, da Psicologia e
da Etnografia.

A Anilise de Discurso trabalha - lingua-discurso-ideologia. E ndo se limita aos tratos
da lingua e da gramatica, embora lhe interessem, mas como seu proprio nome diz, ocupa-se
do discurso e das condi¢des de producao deste. Compreende que a materialidade especifica da
ideologia ¢ o discurso, que a materialidade do discurso ¢ a lingua e que ndo hé discurso sem
sujeito e, tampouco sujeito sem ideologia.

A lingua nao ¢ sé estrutura, mas, sobretudo acontecimento. Reunindo estrutura e

acontecimento, o material ¢ visto como acontecimento significante (lingua) em um sujeito
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afetado pela historia. A lingua ¢ a possibilidade do discurso. E a relacdo entre lingua e
discurso ¢ de recobrimento, ndo havendo uma separacao entre eles.

O processo da linguagem assenta-se em processos parafrasticos e polissémicos. O
processo parafrastico ¢ o ja-dito. Em todo dizer hd algo de que se mantém: o dizivel, a
memoria, representa o retorno ao mesmo lugar de dizer. Produzem-se diferentes formulagdes
do mesmo dizer sedimentado. O processo da polissemia ¢ o diferente, ¢ o a se dizer. Aqui

temos o deslocamento, a ruptura de processo de significagdo.

“Rejeitando o antigo principio da transparéncia da linguagem, a AD procura mostrar que o
sentido ndo ¢ algo que se encontra intrinseco as palavras. Em outros termos, as palavras nao
significam por si s0, ndo ha um sentido prévio, universal. Elas somente adquirem sentido quando s@o
mobilizadas pelos falantes. E ndo ha, por isso, um unico sentido, mas uma proliferagdo de sentidos,
sobre a qual o sujeito ndo tem controle, inclusive”. (Hanauer, 1999, p.139).

Para a Analise de Discurso, a questdo ¢ como o texto significa. Trabalha, entdo, o
sentido ndo como algo em si, mas como em relagdo a. Busca compreender como um objeto
simbolico esta investido de significancia. Sem inicio e nem fim, o discurso ¢ feito de sentidos.
E sdo estes efeitos de sentidos, produzidos em condi¢des determinadas e que se fazem
presentes no modo como se diz, que o analista de discurso tem de identificar. S3o pistas,
vestigios que vao possibilitando ao analista compreender os sentidos produzidos. E estes estao
relacionados com a exterioridade e com as condi¢des de produgao.

Conforme Orlandi, as condi¢des de producdo envolvem a relagdo dos sentidos, pois
ndo hé discurso que nao se relacione com outro discurso; a relagao de forcas, segundo esta
noc¢ao, podemos dizer que o lugar, a partir do qual fala o sujeito € constitutivo do que ele diz
e, por fim temos, as formacoes imaginarias, que sdo essas projecdes que permitem passar de
situacdes empiricas — os lugares de sujeitos — para as posi¢des de sujeitos no discurso.

Em Anadlise de Discurso, a Formagdo Discursiva permite compreender o processo da
producao dos sentidos e a sua relagdo com a ideologia. Uma Formagdo Discursiva ¢
comumente definida como aquilo que pode e deve ser dito, em oposi¢do ao que nao pode e
ndo deve ser dito. Michel Pécheux assinala que uma FD “¢ aquilo que, numa formacao
ideologica dada, isto €, a partir de uma posicdo dada numa conjuntura dada, determinada pelo

estado da luta de classes, determina o que pode e deve ser dito”. (Pécheux, 1995, p.160).
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“A ilusdo discursiva abrange dois tipos de esquecimento sem os quais nenhuma enunciagdo
seria possivel. No primeiro tipo de esquecimento, o sujeito apaga a nogdo de nao ser a fonte
unica e original de seu pensamento. Cria a ilusdo de que ¢ o senhor do seu discurso e de suas
falas. (...)”, (Machado, Marica B. e Jacks, Nilda, 2001, p.3).

“No segundo tipo de esquecimento, o sujeito apaga a nogdo de que seu discurso nada mais ¢é
do que a escolha de determinadas estratégias de expressao. (...) Tudo que ¢ dito de um modo,
poderia ser dito de outro, sendo oposto, ou mesmo distinto. O sujeito esquece que fez uma
escolha e poderia ter feito outra. (...)” (Machado, Marica B. e Jacks, Nilda, 2001, p. 4)
Formacgao imaginaria. O sujeito que fala tem dois horizontes imaginarios ao longo dos quais se
desloca na enunciagdo dirigida a um interlocutor, refletindo sobre si € sobre o outro. Primeiro
pergunta-se ‘quem sou eu para lhe falar assim? (‘que posicdo ocupo?’), depois, pergunta-se
“quem ¢ ele para que eu lhe fale assim?” (‘que lugar ele ocupa’)”. (Machado, Marica B. ¢
Jacks, Nilda, 2001, p. 4).

As Formacdes Ideolégicas, sistematizadas por Pécheux, permitem a Analise de
Discurso constituir-se como uma linha teorica capaz de lidar com a configuracao politica dos
textos. “O discurso ¢, como ja dissemos, efeito de sentido, e ndo apenas produtor de sentido.
Existem razdes para que ele exista. A mesma ideologia que determina a evidéncia de um,
determina o ocultamento de outro”. (Machado, Marcia B. e Jacks, Nilda, 2001, p. 5).

A partir da consideragdao da Linguagem, a Analise de Discurso re-significa a nocao de
ideologia. “Se pensamos a ideologia a partir da linguagem, e nao sociologicamente, podemos
compreende-la de maneira diferente. Nao a tratamos como visdo de mundo, nem como
ocultamento da realidade, mas como mecanismo estruturante do processo de significacdo”
(Orlandi, 2002, p.96).

r

“Podemos comecar por dizer que a ideologia faz parte, ou melhor, é a condi¢do para a
constitui¢do do sujeito e dos sentidos. O individuo ¢ interpelado em sujeito pela ideologia para
que se produza o dizer. Partindo da afirmacdo de que a ideologia e o inconsciente sdo
estruturas-funcionamentos, M. Pécheux diz que sua caracteristica comum ¢ a de dissimular sua
existéncia no interior de seu proprio funcionamento, produzido um tecido de evidéncias
“subjetivas”, estendendo-se “subjetivas” ndo como ‘“que afetam o sujeito”, mas, mais
fortemente, como “nas quais se constitui como sujeito”. Dai a necessidade de uma teoria
materialista do discurso — uma teoria nao subjetiva da subjetividade — em que se possa
trabalhar esse efeito de evidéncias dos sujeitos e também dos sentidos”. (Orlandi, 2002, p.46).

De acordo com Marcia Machado e Nilda Jacks, o enunciador ¢ a voz de um ‘ponto de
vista’, de uma ‘perspectiva’, a perspectiva de uma posi¢ao ideologica que permite ao locutor
falar. Segundo elas, o locutor ¢ aquele que fala e que pode ser claramente identificado como o
responsavel pelo enunciado. “O enunciador deve ser localizado, na andlise, como a

perspectiva da qual o locutor enuncia. Nesse sentido, podemos ter locutores distintos
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enunciando sob a perspectiva de um unico enunciador. Por outro lado, um mesmo locutor

pode se mover entre dois ou mais enunciadores”. (Machado, Marcia B. e Jacks, Nilda, 2001,

p. 6).

3. Contextualizacio politica do pleito de 2002 no RS

O Rio Grande do Sul apresenta uma caracteristica particular na esfera politica. A
paixdo da maioria dos gatichos pela vida publica, acompanha os rio-grandenses de longa data.
O Estado ja foi dividido entre chimangos e maragatos. No século XIX, uma parte era
conservadora e a outra liberal. Quando os outros entes federativos tinham liberais, os gatchos
sustentavam os conservadores. Quando todos se postulavam republicanos, o Rio Grande do
Sul se mostrava federalista. Depois vieram os libertadores. Do Império a Republica, o Rio
Grande do Sul teve uma experiéncia singular no Brasil, com Julio de Castilhos. Mais tarde
Borges de Medeiros. Dai derivou o trabalhismo de Getlilio Vargas, Jodo Goulart e Leonel
Brizola. E a partir de 10 de fevereiro de 1989, surgiu o PT em nivel nacional e no RS passa a
ocupar um pouco deste espagco. A maturidade politica no Estado pode ser explicada pelo fato
de sempre ter havido duas propostas politica em jogo.

Esta tradicional disputa também se fez visivel nos trés ultimos pleitos eleitorais para o
governo do Estado. Por uma pequena margem de votos, Antdnio Britto (atual PPS - ex-
PMDB) venceu o entdo candidato Olivio Dutra (PT), nas elei¢cdes de 1994. Quatro anos mais
tarde, Olivio Dutra derrotou o mesmo adversario politico do sufragio anterior e assumiu o
Palacio Piratini com um Estado dividido ideologicamente. Durante sua administracdo, se
acendeu, mais uma vez, na histéria gaticha, os tradicionais acirramentos entre as duas forcas
politicas. E nas elei¢des de 2002, num pleito disputado palmo-a-palmo, o comando do Estado
voltou as maos do PMDB, com Germano Rigotto que venceu Tarso Genro (PT), no segundo
turno eleitoral.

No tultimo pleito, doze candidatos disputaram o comando do Estado do Rio Grande do
Sul. A Frente Popular (PT, PCB, PCdoB, PTN) com Tarso Genro; o Rio Grande em Primeiro
Lugar (PPS, PFL, PTdoB, PSL) com Antonio Britto; a Unido pelo Rio Grande (PMDB,

PSDB, PHS) com Germano Rigotto e Celso Bernardi (PPB), que disputou sem estar coligado

com outros partidos. De acordo com IBOPE, estes candidatos apresentavam uma melhor
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colocagdo nos percentuais das pesquisas eleitorais no primeiro turno do sufragio universal. O
pleito em analise também se configurou por acirradas disputas.

Em 2002, mais de 115 milhdes de brasileiros votaram, no primeiro turno eleitoral em
seis candidatos a presidéncia da Republica, na primeira eleicdo do pais totalmente
informatizada. Neste pleito, os eleitores também votaram em 27 candidatos ao governo dos
Estados, escolheram 53 senadores que renovaram em dois ter¢os as cadeiras do Senado e
apontaram 513 deputados federais que assumiram a Camara Federal e os 1.059 deputados
estaduais que tomaram assento nos legislativos estaduais. No segundo turno, no dia 27 de
outubro, os eleitores voltaram as urnas para definir o novo Presidente da Republica e os
governadores de Estados ndo eleitos no primeiro turno, entre eles o do Rio Grande do Sul.

No inicio da campanha do primeiro turno eleitoral de 2002, os embates estavam
centrados entre os candidatos Antonio Britto (PPS) e Tarso Genro (PT). O Candidato Antonio
Britto lidera as pesquisas de intencao de votos. E no horario eleitoral gratuito transmitido por
radio e por Televisdo predominavam as dentncias de ambas as partes. O PT acusava o
candidato e ex-governador Antonio Britto de, apds deixar o governo, ir trabalhar no Banco
Opportunity, grupo controlador da Companhia Rio-grandense de Telecomunicagdes, que foi
privatizada durante o seu governo. E o PPS acusava o PT de ligagcdes com Didgenes Oliveira,
presidente do Clube da Cidadania, entidade que doou uma sede para a sigla e com o jogo do
bicho que também foi tema abordado exaustivamente durante a CPI da Seguranca Publica, na
Assembléia Legislativa, em 2001.

O candidato Germano Rigotto (PMDB) trabalhou a “Unido pelo Rio Grande”,
contrapondo-se as trocas de acusagdes entre os candidatos Tarso Genro e Antonio Britto, no

horario eleitoral e se apresentou como melhor op¢ao para o Estado.

“Como em um jogo de xadrez, ¢ melhor orador aquele que consegue
antecipar o maior numero de “jogadas”, ou seja, aquele que mobiliza
melhor o jogo de imagens na constituigdo dos sujeitos (no caso,
eleitores), esperando-se onde cles estdo, com as palavras que eles
“querem” (gostariam de, deveriam etc) ouvir”. (Orlandi, 2002, p. 41 ¢
42).

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Politicas e Economia da Comunicacdo, XXVI Congresso Anual em
Ciéncia da Comunicacdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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4. A construcio do discurso anti-petista no Jornal Zero Hora

Na edi¢do do dia 11 de setembro de 2002, o Jornal Zero Hora publicou na capa do
Jornal da Elei¢do, uma matéria com a seguinte manchete “Serra tem novo alvo”. O texto de
capa ¢ ilustrado com uma foto do rosto do candidato a presidéncia da Republica, Luis Inécio
Lula da Silva, numa moldura circular e, sob a foto dois tracos, um vertical e outro horizontal,
sugerindo um alvo.

A matéria se refere as novas estratégias de campanha do candidato a presidéncia da
Republica, José Serra (PSDB): “Em Cuiaba (MT), o tucano afirmou que Lula terd de
esclarecer as ligacoes com o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST) e
sua posi¢do sobre reforma agraria”. O novo alvo de José Serra — Lula, o PT e as
administracdes petistas (governos de Estados e prefeituras).

Ao dizer, Jos¢ Serra ja esta interpretando o significado de reforma agraria, do
movimento dos sem-terra, da propriedade/desapropriacdes de terras, da ocupagao/invasao de
terras ¢ do confronto € paz no campo. O saber discursivo ¢ que torna possivel todo o dizer e
que retorna sob a forma do pré-construido, do ja-dito, que estd na base do dizivel.

Neste caso, onde estd o ja-dito? O ja-dito estd na diferenga entre os mecanismos
estruturantes do processo de significagdo dos discursos dos candidatos José Serra e Lula, nas
distintas propostas para o pais, nas concepcdes € nas posturas politico-ideoldgicas diferentes
entre os dois candidatos. A reforma agraria sempre fez parte do discurso do PT. Lula ¢
favoravel a reforma agraria e ao movimento dos sem-terra. Serra tem uma posi¢ao diferente.
O nao-dito em seu discurso pode ser identificado no significado da perda da terra que pode ter
como conseqiiéncia a perda de espago, de poder, de projeto politico, possibilitando, assim,
abertura de espago para outras propostas politicas identificadas com as distribui¢des de terra e
de renda. Neste discurso Serra se coloca como o candidato confidvel em contraposi¢ao a Lula,
um candidato “ndo confidvel”. Enquanto Serra ndo tem nada a esclarecer, Lula “deve”
explicagdes & sociedade, por ndo ter um discurso claro. E como se Lula escondesse algo dos
eleitores brasileiros. H4 um ndo dito neste discurso, mas que constitui o sentido das palavras
do candidato José Serra - € preciso que o eleitor fique atento a sua escolha e ndo coloque em

risco a sua propriedade rural, a sua “estabilidade”.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Politicas e Economia da Comunicacdo, XXVI Congresso Anual em
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A Formagdo Discursiva contida neste discurso estd ligada ao significado das
Formagdes Ideologicas que apontam para a questdo da posse da terra, da distribuigao de
renda, da inseguranga no campo, através de ocupagdes/invasdes promovidas pelos sem-terra e
ou desapropriagdes de terras para fins de reforma agraria. Atras da “literalidade” do discurso
do candidato José Serra encontramos formulagdo ideologicas de cunho capitalista, em
contraposi¢cdo ao modelo de desenvolvimento com inclusao social, defendido pelo PT. “(...)
ndo se pode negar que os media t€ém o poder de oferecer as pessoas o que pensar, pelo amplo
e complexo processo de selecdo, hierarquizagdo, tematizacao, valoragdo, agendamento, etc...
de assuntos que, do seu ponto de vista, lhes parecam os mais convenientes”. (Fausto Neto,
1995, p.26).

Referindo-se a nova fase da campanha, o Jornal Zero Hora publica na capa do Jornal
da Elei¢do do dia 17/09/2002 o seguinte texto “A noite, Britto acusou o atual governo de
“brigar com quem cuida da seguranga” e apresentou propostas para a area, como o “fim da
interferéncia de partidos na seguranca”.

O tema seguranca publica foi objeto de uma CPI da Seguranca Publica em 2001,
durante o tltimo ano do governo Olivio Dutra, gerando polémicas na Assembléia Legislativa.
Os deputados que faziam oposi¢ao ao governo petista, o acusavam de envolvimento com o
jogo do bicho, com a partidarizagao da seguranca e destacavam que tais acgoes, articuladas
com outras iniciativas do governo, promoviam a inseguranc¢a da sociedade, ja temerosa com
assaltos, seqliestros, roubos e mortes. Gerando, assim, um sentido de medo junto a populacao.
O nado dito neste discurso ¢ a relagdo seguranca-inseguranga € a cobranca feita pelos
deputados oposicionistas ao governo Olivio Dutra, durante a CPI da Seguranca Publica, de
que o PT havia partidarizado a seguranga, de que ndo estava governando para todos, mas
apenas para um grupo de pessoas identificado com seu projeto politico. O discurso joga com o

medo e com a inseguranga das pessoas.

“O imaginario faz necessariamente parte do funcionamento da
linguagem. Ele ¢ eficaz. Ele ndo “brota” do nada: assenta-se no modo
como as relagdes sociais se inscrevem na historia e sdo regidas, em
uma sociedade como a nossa, por relagdes de poder. A imagem que
temos de um professor, por exemplo, ndo cai do céu. Ela se constitui
nesse confronto do simbolico com o politico, em processos que ligam
discursos e institui¢des”. (Orlandi, 2002, p.42)

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Politicas e Economia da Comunicacdo, XXVI Congresso Anual em
Ciéncia da Comunicacdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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Na edi¢ao do dia 2/09/2002, o Caderno da Eleigao publica a seguinte chamada de capa
- “Vice de Lula tranqiiiliza empresarios”. Em entrevista ao jornal, Jos¢ Alencar assegurou
que “ndo ha risco de Lula implantar um regime ultrapassado”. O ndo dito tem a ver com o
temor do PT implantar um modelo de sociedade socialista e remete para o risco Brasil, que
elevou o dolar durante o pleito, para as conveniéncias do mercado especulativo e para a
reforma tributaria. O discurso do PT ¢ contrario a guerra fiscal e favoravel a concessao de
beneficios seletivos a empresas privadas, desde que as empresas assegurem uma contrapartida
para beneficiar o Estado e retornar a sociedade. O discurso também ativa a memoria da
desisténcia da montadora Ford de instalar sua fabrica no Rio Grande do Sul e sua decisdao de
transferir-se para Camagari na Bahia, ocorrida durante o governo Olivio Dutra, devido a falta
entendimento entre as partes, sobre o volume de incentivos fiscais e os compromissos da
empresa com o Estado.

“Q discurso jornalistico se produz a base do concurso

e do efeito daquilo que lhe ensejam outros codigos, isto €, outras vozes ¢
multiplas polifonias que migram de outros campos culturais ou que deles
sdo tomadas de empréstimo”.(Fausto Neto, 1991, p.31)

“Cada suporte de comunicacdo constréi seus modelos de operagdo
enunciativa, os quais, numa linguagem semiética, poderiamos chamar de
“regras de producdo”, isto ¢é, um conjunto de elementos discursivos,
extraidos de diferentes campos das semiosis, com vista a estruturacao de
um certo discurso social. (...) (Fausto Neto, 1991, p. 34).

Na edi¢dao de 20 de setembro, o Jornal da Elei¢ao traz a seguinte manchete de capa
“Todos contra Lula”. Abaixo da manchete ¢ colocada com uma foto pequena de Lula entre as
fotos de Ciro Gomes (PPS) de um lado e Antony Garotinho (PSB) de outro. A diagramagao
mostra Lula espremido entre os dois presidenciaveis. Ciro Gomes declara “Lula ¢ um salto no
escuro” e Antony garotinho diz “Se vocé pudesse me dizer no que Lula trabalhou nos tltimos
anos, eu mudo meu discurso.

A seguinte parafrase pode auxiliar na analise:

Todos contra Lula

Todos a favor de Lula

A matéria se refere a um debate na televisdo. Neste periodo, Lula liderava as pesquisas
de inten¢do de voto e ganhava simpatia junto a distintos setores da sociedade, transitando com

desenvoltura em novos espacos, que em outros momentos ndo estavam acessiveis. Se todos

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Politicas e Economia da Comunicacdo, XXVI Congresso Anual em
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estao contra Lula, todos estdao contra o PT. No dizer de Garotinho, Lula ndo tem experiéncia,
o PT ndo tem experiéncia. Como podera, entdo, governar um pais na dimensao do Brasil com
170 milhdes de pessoas? Lula/PT ndo estdo preparados. O melhor ¢ escolher outra opgado. E
no dizer de Ciro, volta a imagem de um PT terrorista, como se escondesse algo, como se
mostrasse obscuro e perigoso inspirando o medo. Portanto, os eleitores, precisam rever a sua

postura e colocarem-se todos contra Lula e todos conta o PT.

Pequena nota conclusiva

Este artigo mostra como o Jornal Zero Hora, ao longo das manchetes e textos
publicados nas capas do Jornal da Eleicao foi construindo um discurso anti-petista, durante as
eleicdes de 2002, para o governo do Estado do Rio Grande do Sul. O jornal Zero Hora
assumiu uma posi¢ao ativa, construindo pontos de vistas proprios e deixando pistas de claras
ou sutis manobras enunciativas para agendar o processo eleitoral.

A pesquisa procurou mostrar as formagdes discursivas predominantes na espessura do
discurso relativo ao PT, como o medo, a inseguranga, o temor, o algo duvidoso que nao
inspira confianga. E pode ser identificada nos discursos que trataram a questdo da terra e da
reforma agraria, nos dizeres sobre seguranca/inseguranca publica, nas falas sobre o modelo de
desenvolvimento, com suas implicagdes na guerra fiscal e na Reforma Tributiria e a
experiéncia/inexperiéncia administrativa do PT. Estes discursos significaram na produgdo de
sentidos e agendamento na direcao do processo eleitoral.

Nao ha discurso desconstituido de intencdes. Todo o discurso ¢ socialmente situado,
traz marcas de seu sistema produtivo, visa produzir algum tipo de efeito. Um discurso ¢
sempre determinado por outro discurso. E seu poder estd na capacidade de gerar efeito. Ao
contrario do conceito que entende o jornalismo, como sendo uma atividade neutra e objetiva,
este campo produz sentidos e oferece um produto ao leitor, a partir da sua leitura sobre a
realidade. O fato de todo discurso ser subjetivo, ndo legitima os jornais a abandonarem a
inten¢do de verdade e o compromisso com a realidade.

Este trabalho teve o sentido de incentivar o debate sobre temas tdo relevantes, como o
das coberturas eleitorais, a abordagem do discurso, as Formagdes Discursivas e as Formacgdes

Ideologica. Nao esgota, em absoluto, o tema e, tampouco o objeto em andlise, apenas introduz

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Politicas e Economia da Comunicacdo, XXVI Congresso Anual em
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alguns elementos para uma discussao no campo da comunicagdo e da politica e dos sentidos

que geram junto a sociedade.
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