INTERCOM - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo - BH/MG - 2 a 6 Set 2003

INTERCOM

O VIRTUAL DESBOTADO DAS WEBCAMS

André Brasil
PUC-MG

Mestre em Comunicacdo Social pela UFMG
Professor da Faculdade de Comunicagdo ¢ Artes e de programas de especializagdo da PUC Minas.

agbrasil@uol.com.br

“O que acontece?” A pergunta de Deleuze e Guattari, central em sua filosofia do
acontecimento, Paul Virilio responde, sem concessdes: ‘“nada acontece, tudo se passa”.
(1999:24) Quando nos atentamos para o estatuto das imagens que nos chegam, instantanea e
continuamente, através das redes midiaticas e digitais, ¢ dificil discordar: imagens da
televigilancia, solicitam menos uma visdo do que uma intromissao, pedem menos para ver do
que para auscultar. Seja na cobertura de uma guerra, seja acompanhando as rotinas
requentadas dos realities shows ou das webcams, as imagens eletronicas e digitais nao
parecem se interessar mais pelo acontecimento, mas apenas em reafirmar o seu olhar

onipresente, sob o qual tudo passa e nada passa desapercebido.
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O que estd em jogo aqui e que nos interessa diretamente nesse artigo ¢ uma inversao
da relacao entre virtual e real, da qual o fendmeno das webcams ¢ emblematico: esvaziada sua
potencialidade, o virtual, instrumentalizado, passa a participar das estratégias de controle e

vigilancia que se disseminam, de forma sub-repticia ou ndo, na sociedade contemporanea.

Retomado por Deleuze, em didlogo peculiar com a tradicao filosofica, o conceito de
virtual estd longe de se restringir, como quer o senso comum, ao campo da informatica e das
redes digitais. Trata-se de uma nogao filoséfica que chama a atengdo para a dimensao do real
enquanto poténcia, que se atualiza precaria e circunstancialmente em nossa experiéncia
cotidiana.  Virtual seria, dessa perspectiva, uma dimensdo do real (¢ ndo se oporia
mecanicamente a ele): dimensdo problemadtica, complexa, cadtica e dindmica que convoca

atualizac¢des inventivas e imprevisiveis da ordem do acontecimento.

O virtual ndo se opde ao real, mas somente ao atual. O virtual possui uma plena
realidade enquanto virtual. Do virtual, é preciso dizer exatamente o que Proust
dizia dos estados de ressondncia: “Reais sem serem atuais, ideais sem serem
abstratos”, e simbolicos sem serem ficticios. O virtual deve ser entendido como
uma estrita parte do objeto real - como se o objeto tivesse uma de suas partes no
virtual e ai mergulhasse como numa dimensao objetiva. (Deleuze, 1993: 335-336)

Essa “névoa de virtualidades” na qual estd imerso o real, em sua poténcia e
complexidade, escapa ao controle dos esquemas de representagdao, mapas cognitivos e codigos
sociais que estruturam a vida social. Para Deleuze, trata-se portanto do espaco da arte, da
invencdo e da subversdo que, a despeito das restri¢des institucionais, atravessa nossa rotina

fazendo minar imprevisibilidades entre suas brechas e ranhuras.

Num texto violentamente poético, Lawrence descreve o que a poesia faz: “os
homens n3o deixam de fabricar um guarda-sol que os abriga, por baixo do qual
tragam um firmamento e escrevem suas convengdes, suas opinides: mas o poeta, o
artista abre uma fenda no guarda-sol, rasga até o firmamento, para fazer passar um
pouco de caos livre e tempestuoso (...)” (Deleuze e Guattari, 1993:261)

Deleuze e Guattari marcam, portanto, dois campos de oposi¢do: entre o possivel € o

real, de um lado, e, de outro, entre o virtual e o atual. Esta distin¢ao vale para que a criagcdo de
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diferentes modos de expressdo e de existéncia possa se estabelecer para além de um campo
pré-definido, cercado por alternativas possiveis e, de certa forma, planejadas e calculadas
previamente. Assim, sdo o0s processos de virtualizagdo que possibilitam a abertura do real

aquilo que ¢ radicalmente novo e inventivo.

Conceber o processo ontologico como realizagdo, passagem de possiveis a
existéncia, equivale em tltima instancia a negar toda a criatividade, toda criagdo de
novidade no mundo, visto que uma nova “realidade” preexistiria ja, idealmente,

como possibilidade, e sera absolutamente semelhante a ela: a realidade é a imagem
(Dias, 1995:91)

do possivel que se realiza.

Estabelecendo intercessoes entre a filosofia, o cinema e a literatura, entre outros
campos, o conceito deleuziano de virtual nos oferece uma rica perspectiva de analise. Mas,
nao nos deixa em situagao muito comoda, ja que aponta para uma contradi¢cao fundamental: se
o virtual se refere justamente ao real em estado de poténcia, em seu estado bruto, cadide,
portanto, ndo codificado e normatizado, como continuar a associa-lo as experiéncias culturais
proprias do ciberespago? Ou, em outros termos, como denominar virtual um espago que se
origina e se desenvolve sob a égide do controle? Poderiamos nos esquecer, como fazem
alguns apologistas do ciberespaco que, desde sua origem na Cibernética, trata-se de

padronizar processos, automatizar feedbacks, transformar diversidades em rotinas?

Sabemos que os processos de virtualizacdo nao sdo recentes: ainda nas culturas orais,
corpo e pensamento se estendem em ferramentas rudimentares e se exteriorizam na
linguagem. Esse processo se aprofunda com a Modernidade e a sociedade industrial: corpo,
pensamento e coletividade agora se expandem nas linhas de montagem, na arquitetura, no
tracado urbano das metropoles, no corte e nas cores identitdrias da moda. Um processo de
expansao e desterritorializacdo que se intensifica com os textos impressos, as imagens
fotograficas e eletronicas. Como bem antecipou McLuhan, meios, tecnologias e linguagens
passam a ser extensdes do corpo humano e social, mediagdes que ndo apenas ampliam nossas
capacidades biologicas e cognitivas, mas também as determinam (lembrando aqui o

determinismo caracteristico deste autor e de seus herdeiros).
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Conectado as redes midiaticas e digitais, o real passa hoje por um processo de
desterritorializagdo nunca visto. Desterritorializacao ndo apenas geografica (a possibilidade de
viajar através de pixels e bits) mas principalmente ontoldgica. Frente as imagens eletronicas e
de sintese, ¢ a propria nocdo de real que deve ser repensada. As passagens, conexdes €
interferéncias que a dimensao virtual (latente, em estado de poténcia) provoca no real fazem
com que um e outro universo se tornem organicamente articulados. Novos agenciamentos
sociais e tecnoldgicos nos exigem pensar o corpo, a subjetividade individual e coletiva como
partes de uma “maquina diagramatica” (Guattari, 1992), que conecta, de forma reticular e
dindmica, componentes biologicos, psiquicos, tecnologicos, institucionais, politicos e
estéticos. Uma maquina a0 mesmo tempo concreta e abstrata que articula acontecimentos a

virtualidades.

Nesse sentido, o real se virtualiza na medida em que estas possibilidades de
recombinacgdo entre o bioldgico, o tecnoldgico, o institucional, o politico e o estético se
ampliam: a atualizacdo deste campo de potencialidades depende de configuracdes e
agenciamentos circunstanciais que, para lembrar Antonio Negri, ndo teriam outro limite

“sendo a finitude do nosso desejo” (Negri, 1993: 175).

Mas, ao contrario do que a afirmacgdo de Negri nos levaria a crer, as tecnologias e as
mediacdes (materiais, lingiiisticas e institucionais) ndo apenas ampliam as virtualidades desse
real maquinico, mas também as condicionam e, pior, as restringem, controlando e

monitorando suas imprevisibilidades.

A anélise seminal de Foucault, tendo como emblematica a metafora do Pan(')pticol,

nos alertou para as microfisicas do poder na sociedade moderna, urbana e industrial, na qual

" Modelo de priséo criado pelo jurista Jeremy Bentham, no século XVIII, que se transforma, a partir da leitura de
Foucault, em uma metafora para a transversalidade do poder nas institui¢des modernas. Segundo descri¢cao de
Arlindo Machado (1993), o Panoptico “era originalmente um projeto de prisdo modelar, em que os prisioneiros
ficariam enclausurados em celas individuais dispostas em circulo ao redor de uma torre central, onde estaria
colocado estrategicamente o encarregado da vigilancia. Cada cela seria dotada de duas janelas, uma que daria
para o exterior e através da qual a luz penetraria no compartimento, outra que daria para o interior do circulo e
através da qual a silhueta do detento se projetaria para fora, para os olhos da sentinela da torre central. Assim,
gracas ao efeito de contraluz, todos os prisioneiros resultariam perfeitamente visiveis aquele que os vigiasse.
Mas a reciproca ndo era verdadeira(...)” (1993:221) O projeto do Panoptico torna-se “uma metafora da
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as subjetividades sao dominadas por estruturas institucionais baseadas no confinamento e na

disciplina.

Hoje, os campos de forca nos quais se inserem as subjetividades talvez sejam mais
sutis, invisiveis e complexos e as formas de dominagdo passam menos pela disciplina do que
pelo controle. Disseminam-se na rede processos de vigilancia e monitoramento, estes que,
para além do Estado, sdo as principais ferramentas do novo marketing, ainda mais sutil,

obliquo e invasivo que seus descendentes.

Trata-se portanto de uma realidade maquinica e paradoxal que pode potencializar seus
processos de mutagdo, expansao e recombinagdo, através das tecnologias do virtual, mas que,

para isso, vé-se imergir em redes de conexdes sujeitas a todo tipo de controle.

Como sintetiza Deleuze, estamos passando de uma sociedade disciplinar (como
descrita por Foucault) a uma sociedade do controle, termo que ele toma emprestado a William
Bourroughs. A primeira constitui-se de poderes transversais que se disseminam através das
instituigdes modernas e suas estratégias de disciplina e confinamento. A segunda,
caracterizada pela invisibilidade e pelo nomandismo, se expande junto as redes de

informacao.

As antigas sociedades de soberania manejavam maquinas simples, alavancas,
roldanas, reldgios; mas as sociedades  disciplinares recentes tinham por
equipamento maquinas energéticas, com o perigo passivo da entropia e o perigo
ativo da sabotagem; as sociedades de controle operam por maquinas de uma
terceira espécie, maquinas de informatica e computadores, cujo perigo passivo € a
interferéncia e, o ativo, a pirataria e a introdugao de virus. (Deleuze, 1992:223)

Podemos nos arriscar a dizer que, ao contrario do que se propagandeia, uma das
relagdes que se tem estabelecido entre o real e o virtual vem sendo a de se controlar o

primeiro através do segundo. Ou seja, a poténcia de criacao das “tecnologias do virtual” vem

transformag@o moderna, da moderna redistribui¢do dos poderes de controle. Com mais discernimento que muitos
dos seus contemporaneos, Bentham viu diretamente através dos variegados involucros dos poderes controladores

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdao Audiovisual, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
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sendo capitalizada para que, através delas, se possa planejar, administrar, monitorar, controlar
e simular o real. Contraditoriamente, ¢ esse virtual travestido em ciberespaco que permite
transformar os antigos poderes disciplinares em novas formas de dominac¢ao, mais ubiquas e
obliquas. “O controle ¢ de curto prazo e de rotagdo rapida, mas também continuo e ilimitado”.

(Deleuze, 1992:224).

A imagem eletronica e digital, transmitida instantaneamente pelas redes telemadticas,
participa destas estratégias de maneira peculiar, que gostariamos de discutir aqui, provocados
pelo fendmeno das webcams e seus desdobramentos estético-politicos. Imagens que, como
nos alerta Virilio, buscam a transparéncia absoluta, aproximam distancias, instaurando
instantaneidades. Cria-se assim, através da capta¢do e transmissdo ininterrupta de imagens,
uma espécie de “FALSO DIA produzido pela iluminacdo das telecomunicagdes™ (Virilio,
1999:20). As “maquinas de visdao” (Virilio, 1993) vao, pouco a pouco, tornando as cidades, os
estabelecimentos comerciais, os condominios e os espagos domésticos, instdncias de

visibilidade absoluta.

Desse ponto de vista, ainda segundo o pensador francés, “a famosa ‘realidade virtual’
ndo é tanto a navegagdo no CIBERESPACO das redes, mas antes a AMPLIACAO DA
ESPESSURA OTICA das aparéncias do mundo real.” (Virilio, 1999:21)

a sua tarefa principal e comum, que era discplinar mantendo uma ameaca constante, real e palpavel de punigdo.”
(Bauman, 1998: 56)

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicagdao Audiovisual, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
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Imagens da telepresenca compdem assim uma atualizagao do Panoptico, generalizando
“por toda a sociedade métodos de coer¢ao nascidos no interior de presidios, ou antes
utilizados apenas localizadamente, na investigagdo ou repressdo policial". (Machado, 1993:
224). Mas, como ressalta Arlindo Machado, trata-se agora de um poder despersonalizado, “a

mesmo tempo, difuso e centralizador”, cada vez mais universal, amplo e abrangente.

Em complemento as andlises das formas de controle baseadas no modelo do
Panéptico, devemos, na esteira de Bauman (1998), ressaltar uma mudanca sutil, mas
fundamental. Se antes, éramos arbitrariamente integrados as estruturas disciplinares, fossem
estatais ou privadas, hoje participamos volutariamente delas, expondo nossa vida privada,
nossos desejos e caréncias aos Orgdos estatais, aos departamentos de marketing e ao
voyeurismo planetario. Do Panoptico ao Sindptico global: “o Panoptico forgava as pessoas a
posi¢do em que podiam ser vigiadas. O SinOptico ndo precisa de coer¢ao — ele seduz as

pessoas a vigilancia.” (Bauman, 1998:60)

Se a eficacia do Pandptico esta em instaurar um poder difuso e despersonalizado, hoje,
a estratégia atinge um apuro que talvez nem mesmo seu idealizador tenha previsto: a partir
desta estranha inversdo, somos noés que, deliberadamente, abrimos nossa vida privada ao
escrutinio alheio (seja o telespectador, o internauta ou os analistas de marketing). Fazer parte
das redes de informacdo e de consumo e, portanto, integrar-se ao Sindptico, ¢ uma maneira de
se evitar a inseguranca ¢ as novas formas de exclusdo social. Conforme Bauman (citando

Mark Poster):

A armazenagem de quantidades macigas de dados, ampliadas a cada uso de um
cartdao de crédito e virtualmente a cada ato de compra, resulta, segundo Poster, num
“superpandptico” — mas com uma diferenga: os vigiados, fornecendo os dados a
armazenar, sdo fatores primordiais — e voluntarios — da vigilancia. (Bauman,
1998:58)

A internet nos oferece uma abundancia de exemplos, entre bancos de dados privados
ou estatais, cadastros para crédito e agentes informacionais criados para personalizar as

estratégias de marketing. Como lembra Deleuze em ressonancia com Bauman, “informam-nos

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdao Audiovisual, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
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que as empresas t€ém uma alma, o que ¢ efetivamente a noticia mais terrificante do mundo. O
marketing ¢ agora o instrumento do controle social, e forma a raga impudente de nossos

senhores”. (Deleuze, 1992:224)

Fenomeno emblematico dessas sutilezas sdo as webcams, que se multiplicam na
internet, nos oferecendo, em tempo real, residuos de intimidades domésticas e banalidades
cotidianas. Estas pequenas cameras, caseiras, baratas e precarias transmitem, em sua maioria,
imagens de baixa defini¢do, esbocadas, com pouca profundidade de campo. Imagens que nos
mostram uma realidade “desbotada”, ndo s6 pela sua materialidade, mas também pelo
conteudo do que veiculam: subjetividades submetidas a rotinas sem qualidade ou intensidade.
Com isso, paradoxalmente, aquilo que esta geograficamente distante nos parece tdo familiar.
A “telepresenca” nos exibe afinal uma realidade estranhamente proxima e semelhante a nossa
ja tao reiterada rotina, configurando o que Guattari denomina um “nomandismo generalizado”

(1992), no qual, por mais que se viaje, navegue, zappeie, toda experiéncia se equivale.

Muitas das imagens das webcams relacionam-se com o universo do trabalho ou do
teletrabalho: individuos de todas as partes do mundo, compenetrados em seu isolamento, em
frente a tela dos computadores. Mantém-se ali durante horas e ndo param sequer para se

alimentar: entre um clique e outro, um sanduiche regado a Coca-Cola.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicagdo Audiovisual, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
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O universo do trabalho costuma aparecer nas webcams de duas formas: ou assistimos
as pessoas trabalhando em casa ou temos acesso a assepsia dos estudios e escritorios. No
primeiro caso, torna-se dificil, mesmo impossivel, distinguir entre atividade profissional e de
lazer, o universo doméstico tornando-se um prolongamento do trabalho. No segundo caso, as
cameras sao parte de uma estratégia de administracdo e controle que acompanha as
transformagdes do capitalismo flexivel. Imagens que permitem as empresas supervisionar as
tarefas a distdncia, estabelecendo uma espécie de poder nomade, distante, invisivel,
onipresente. O que se percebe aqui ¢ que a dimensdo virtual das imagens se esvazia

completamente frente ao extremo de sua instrumentalizagdo pelas instituigdes privadas ou

i
L . L)

estatais.

—

Uma inversdo perversa se instala: a dimensao virtual da imagem, através da qual seria
possivel vislumbrar recombinagdes outras, radicalmente diferentes da ordem imposta pelo
capitalismo globalizado, participa agora das estratégias que justamente ajudam a tornar nosso
cotidiano ainda mais rotinizado e automatizado. De matéria-prima para a fabulacdo e
engendramento de novas realidades, a imagem virtual passa a ser uma espécie de espelho,

que nos devolve a realidade, agora, ainda mais vigiada e monitorada.

Uma boa parte das webcams exerce explicitamente essa funcdo de controle e de
televigilancia: imagens vazias e silenciosas, fixas, auscultando supermercados, ruas,
corredores, gabinetes, condominios fechados. “Mdaquinas de vigiar” que se mantém ali,

presentes em sua auséncia, para as quais, muitas vezes, a figura humana ndo interessa.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicagdo Audiovisual, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
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Quando ela aparece ¢ em sua condicao de objeto a ser vigiado. Mas, se nesses casos nos
submetemos de forma arbitraria ao olhar das cameras de seguranga, outro fendmeno ¢ ainda
mais emblematico da inversdo a que se refere Bauman: através das webcams,
voluntariamente, as pessoas transformam sua vida doméstica em espetaculo, expondo-se ao
olhar anonimo e voyeuristico das redes. Inseguranca, instabilidade, necessidade financeira,
medo de exclusao social, entre outros ingredientes proprios do capitalismo “turbinado”, fazem
com que os individuos se sintam compelidos a tornar publicas e, mais do que isso,

espetacularizar suas intimidades domésticas.

Com esse voyeurismo, a televigilancia adquire um novo sentido: ndo se trata mais
de se prevenir contra uma intrusdo criminosa, mas de partilhar suas angustias, seus
fantasmas, com toda uma rede, gracas a superexposi¢cao de um lugar de vida.
(Virilio, 1998:61)

De um lado, a necessidade de se sentir incluido nas redes de informacao e de
consumo, de exorcizar ‘“fantasmas” e insegurancas ou de conseguir algum dinheiro
publicizando intimidades domésticas e sexuais. De outro, o desejo voyeur dos internautas,
potencializado pela possibilidade de anonimato (mesmo que, como vimos, este anonimato
seja ilusorio). Esta a relagdo que contribui para transformar “o proprio espetaculo em

observatorio da vigilancia.” (Machado,1993:226)

Para além do contetdo que veiculam, as imagens das webcams participam das novas
estratégias de controle também pela forma como sdo captadas e transmitidas: sempre em
tempo real (ou quase real). Ainda para Virilio, um novo tipo de transparéncia ¢ instaurado: “a

transparéncia das aparéncias instantaneamente transmitidas a distancia”. (Virilio, 1998:64)

Essa instantaneidade, somada a instabilidade e precariedade das imagens, reforca seu
“tom” realista: as situagdes domésticas que elas nos mostram sao apresentadas em um Unico e
interminavel plano. Aqui, a relagdo entre imagem e realidade ¢ de pura reproducao: situagdes
rotineiras como trabalhar em frente ao computador, assistir a tv, dormir, comer, cozinhar,
cuidar dos animais. Vidas privadas que se tornam imediatamente publicas (logicamente,

aqueles que tem acesso a tecnologia € que se interessariam em acompanha-las). Imagens

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdao Audiovisual, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
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totalmente despotencializadas de sua virtualidade, coladas ao real pelo enquadramento unico,

prolongado, ubiquo e instantaneo.

A forma como nos sdo transmitidas — como uma espécie de olhar onipresente, em um
plano, sem cortes ou montagem — ¢ o que distingue radicalmente estas das imagens virtuais do
cinema moderno ou do video experimental. O que elas nos oferecem ¢ um olhar automatico,
permanente, extensivo, um unico e onipresente plano-sequéncia, totalmente distanciado em
sua absoluta objetividade. Bastante diferente, por sinal, do plano-sequéncia que marca o
cinema moderno, este que ¢ sempre carregado de subjetividade: subjetividade dos
personagens, tomados pelos acontecimentos, e¢ subjetividade do autor, que faz da camera
genuinamente um olhar. Um olhar, sim, aberto as imprevisibilidades do real, mas que também
estad atento aos detalhes, nuances, aos gestos minimos e as singularidades expressivas, dos

quais surgem acontecimentos reveladores, como nos ensina o neo-realismo.

Além da objetividade e automatismo destas imagens, talvez o que mais contribua para
esvazid-las de toda virtualidade, seja o fato de que nada escapa ao seu campo de visdo. Um
enquadramento totalitario, para além do qual ndo ha nada. Em sua onipresenca e obscenidade,
elas mostram tudo. Mas, trata-se de uma transparéncia, que em seu intuito de tudo exibir, nada
consegue revelar. Em um espago de visibilidade absoluta, o real perde sua tessitura e sua

topologia, torna-se asséptico, desbotado, despido de sutilezas e ambigiiidades.

Sabemos como no cinema, aquilo que se passa fora da imagem ¢ tdo ou mais
importante do que o que estd dentro do quadro. Porque, o que se passa fora da imagem ¢
justamente o que a torna virtual: sua precariedade, sua parcialidade, seu mistério e sua

ambigiiidade.

Mistério e ambigiiidade que sdo intensificados pela montagem, pela edi¢do e pela
composicao, recursos que fazem dos intervalos e das passagens estratégias fundamentais para
as linguagens audiovisuais. Aproximar ou distanciar uma imagem da outra, cortar,
interromper, continuar, acelerar, desacelerar, contrapor, fundir. Como propde Vertov, de

forma pioneira, sdo os intervalos da montagem que permitem ao cinema ‘“tornar visivel o

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdao Audiovisual, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacgdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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invisivel”. Ou como emblematicamente nos propde Raymond Bellour (1993), agora refletindo
sobre o novo estatuto da imagem eletronica, trata-se de produzir passagens entre imagens. E
nessas passagens, nos choques e nos abismos entre as imagens que se revela um pensamento,
um sentido oculto. Ali, entre as imagens ou entre suas camadas e sobreposigdes, reside outro

real, em regime de fabulagao e virtualidade.

O que no cinema e no video experimental ¢ oscilacdo, hesitacdo e ambigiiidade, torna-
se, no espetaculo desbotado das webcams, uma espécie de totalitarismo do instantaneo. O que
nas imagens se insinua para poder revelar, o minimo residuo do real, que apenas se esbocga e
que tem a forca de modificar a vida de um personagem ou a de um espectador, torna-se pura

transparéncia: uma luz que tudo ilumina, sem nada revelar.

No caso das webcams, em seu estado atual, a maior parte das imagens tem se
restringido unica e exclusivamente a exercer uma fun¢ao social, abandonando suas fung¢des
politicas e estéticas e “substituindo as possibilidades de beleza e pensamento por poderes
inteiramente outros” (Deleuze, 1992:92). Aquilo que Deleuze, em didlogo com Serge Daney,
diz da televisao, vale também para nosso objeto de interesse: as imagens das webcams nos
apresentam “o social-técnico em estado puro”. (Deleuze, 1992: 96) Totalmente
instrumentalizadas pela comunicacdo, tornadas pura informagdo, as imagens podem assim
participar, estrategicamente, dos atuais dispositivos de controle. “A tela ndo ¢ mais uma porta-

janela (por tras da qual...), nem um quadro-plano (no qual), mas uma mesa de informacao

sobre a qual as imagens deslizam como dados.” (Deleuze, 1992: 98)

Mas o fato de ter o seu presente instrumentalizado por uma fung¢do estritamente social,
ndo implica que devamos ceder ao pessimismo a /a Virilio, que ndo possamos recriar 0 uso
destas imagens, resgatando sua potencia politica e estética. Para isso, segundo Deleuze, ¢
preciso “inventar uma arte do controle que seria como que a nova resisténcia”. (Deleuze,

1992:97)

Talvez, a arte que se interessa por esta recente € rica matéria-prima — as imagens

caseiras e precarias das webcams — caiba propor alguns desafios, que ndo poderiamos

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdao Audiovisual, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
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desenvolver neste artigo ainda esbo¢ado: de um lado, ela deve ndo apenas nos alertar para as
formas de controle, sutis e transversais, das quais estas imagens participam, mas
principalmente nos “acordar” para o fato de que estas estratégias contam com nossa propria
adesdo, voluntdria e desavisada. Esta seria uma tarefa mais estritamente politica, mas que

pode ser assumida, a sua maneira, pela arte.

De outro lado, trata-se de inventar novos agenciamentos estéticos para estas imagens,
novas articulagcdes de sentido, que as tornem mais ruidosas, mais opacas e ambiguas. Que

permitam esbogar um “entre” em sua excessiva transparéncia e onipresenca.

S6 assim, se libertando do dominio exclusivo ¢ instrumentalizado da informagao, do
espetaculo e do marketing, elas podem cumprir o destino que se deseja para as imagens:
operar passagens, abrir o real ao potencial, a um devir totalmente outro, com tudo o que isso
representa de problematico e perturbador. “Criar foi sempre coisa distinta de comunicar. O
importante talvez venha a ser criar vacuolos de ndo-comunicagdo, interruptores, para escapar
ao controle.” (Deleuze, 1992, p. 217). Ai sim poderemos continuar chamando de virtuais

aquelas imagens que as redes telematicas e digitais freqiientemente nos oferecem como tal.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdao Audiovisual, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacgdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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