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IMAGEM X SOM: EXISTE FUTURO PARA O RADIO NA NOVA ERA?

Vera Lucia Guimaraes Rezende

Unirp

Duelo entre a imagem e 0 som

O mundo atual ¢ povoado por uma profusdo de imagens em detrimento da linguagem
verbal. H4 quem afirme que uma boa imagem vale por mil palavras e dai a pergunta: para que
informacao se uma imagem ja diz tudo? Hoje, para saber e até para existir € preciso mais do

, .

que se expressar em palavras. Mais do que ouvir, sentir e cheirar ¢ preciso ver e ter
visibilidade.

Estaria o homem relegando a um segundo plano os seus outros sentidos? O alemao
Dietmar Kamper acha que sim, e aponta um “triunfo do olho sobre os outros sentidos
humanos. As maquinas de imagens trabalham com forca total no mundo inteiro. Velhas e
novas midias da visibilidade se superam a cada dia. Uma parte cada vez maior das coisas que
existem ocorrem apenas no olhar”.(Apud BAITELLO, 2000)

De fato as novas tecnologias proporcionam, neste inicio de século, uma overdose
imagética. Nas ruas ja nao bastam out-doors com rostos bonitos e coloridos, porém
estatico's e visiveis s6 a luz do dia. Melhor os painéis luminosos back-light, cada vez mais
televisivos, alguns com animacdo inclusive. As paredes dos edificios, antes meros
componentes ociosos da paisagem urbana, também viraram veiculos de gigantescas imagens
publicitarias visiveis a quilometros de distancia.

No transito cameras flagram motoristas infratores. Elas estdo também nos prédios, nos
bancos, nas lojas, nos elevadores, ou seja: tem sempre alguém olhando o tempo todo! Alguma
privacidade, talvez, em casa. Mas ai ¢ a nossa vez de ocupar o lugar diante da tela do
computador ou do aparelho de TV, seja para bisbilhotar, informar-se, divertir-se ou interagir

individualmente no ciberespago.
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Num passado nao muito distante havia a primazia das experiéncias humanas classicas,
que Harry Pross caracterizou como Midia Primaria: “Toda comunicacdo humana comecga na
midia primaria, na qual os participantes individuais se encontram cara a cara e imediatamente
presentes com seu corpo; toda comunicagdo humana retornard a este ponto” (Apud
BAITELLO, 2001). Hoje estas vivéncias parecem ultrapassadas diante da multiplicidade de
situagdes prontas trazidas pelas imagens da telinha. O contato humano direto torna-se menos
freqiliente ja na infincia, quando ao invés de brincar no quintal ou na rua, as criangas preferem
o brinquedo virtual no computador ou na TV. Os chats na Internet possibilitam contato
inclusive visual com gente do mundo todo, garantindo também seguranga ¢ integridade fisica
aos interlocutores do bate papo virtual. Por outro lado eliminam o contato fisico ao vivo, face
a face, tornando mais frias as relagdes interpessoais.

Para Norval Baitello Junior passamos a ser meros espectadores da vida, “a redugdo do
corpo a observador da observagdo ¢ o testemunho mais patente de um processo de perda da
propriocep¢ao (o sentido do corpo para percepcao de si mesmo). A transferéncia das
vivéncias do corpo para o mundo das imagens significa também suas transferéncia para um
tempo in effigie, congelado em um eterno presente e, portanto sem presente”. (BAITELLO,
2000)

Esta visdao ¢ no entanto contestada pelo filosofo Pierre Levy, um dos maiores
defensores da Cibercultura, para quem trata-se de um erro pensar que o virtual ird substituir o

real ou que o as telecomunicagdes prevalecerdo sobre os contatos fisicos.

“Os usuarios do ciberespago sdo em sua maioria pessoas jovens, com diploma universitario,
vivendo em cidades, estudantes, professores, pesquisadores, trabalhando geralmente em areas
cientificas, de alta tecnologia, negocios ou arte contemporanea. Ora, esse tipo de populacdo ¢é
justamente uma das mais moveis e mais sociaveis. (...) A imagem do homem-terminal cujo
espaco foi abolido, imovel, grudado a sua tela, ndo € mais do que um fantasma ditado pelo
medo e pela incompreensdo dos fendmenos em andamento de desterritorializagdo, de
universalizac¢do ¢ de aumento geral das relagGes e contatos de todos os tipos”. (LEVY, 2002)

Nao ha como negar que com a nova realidade as relacdes pessoais estdo sofrendo
modifica¢des, mas dai apostar no fim do contato humano ha uma distdncia consideravel.
Da mesma forma os meios de comunicacdo serdo obrigados a se reestruturar para continuar se
desenvolvendo simultaneamente. Como foi dito, signos visuais ja prevalecem nas placas de

propaganda e ndo ¢ diferente no campo da informagdo jornalistica. Jornais e revistas
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reduziram tamanho dos textos; enxugaram a linguagem; aumentaram o tamanho dos titulos;
abriram espago para fotos e infograficos dando a informacao um carater cada vez mais visual.
Os anuncios publicitarios nestes veiculos também privilegiam a imagem em detrimento do
texto. Tudo isso num esfor¢o para se adequar aos novos tempos, conforme afirma Pierre

Levy.

“E muito raro que um novo modo de comunicagio ou de expressdo suplante completamente
os anteriores. Fala-se menos desde que a escrita foi inventada? Claro que ndo. Contudo a
funcdo da palavra viva mudou, uma parte de suas missdes nas culturas puramente orais tendo
sido preenchida pela escrita: transmiss@o dos conhecimentos e das narrativas, estabelecimento
de contratos, realizacdo dos principais atos rituais ou sociais etc. (...) A escrita ndo fez com
que a palavra desaparecesse, ela complexificou e reorganizou o sistema da comunicagdo e da
memoria social. (...) A ascensdo da televisdo certamente afetou o cinema, mas nao o matou.
Vemos filmes nas estranhas janelas, ¢ as cadeias de TV participam da producdo de novas
obras cinematograficas”. (LEVY, 2002)

Nao ¢ dificil para TV e as midias impressas se adaptarem a nova realidade via internet,
pois sdo também suportes de imagens. Mas como fica a existéncia de um veiculo que ndo tem
imagem, como o Radio? Vai deixar de existir e se transformar em uma televisdo na web
gracgas a tal Convergéncia das Midias? Andlises pessimistas apostam que na nova era o radio
estd fadado ao esquecimento devido a substitui¢do da irradiagdo do som através das ondas
eletromagnéticas por novas vias de comunicacao.

Herodoto Barbeiro, ancora da Radio CBN e da TV Cultura de Sao Paulo, ¢ um dos que
apostaram no fim do Radio como conhecemos hoje. “E um fato inevitavel. O radio vai
navegar no bit digital binario. A conexdo de todos — pessoas e entidades — ndo deixa outro
caminho para o radio sendo a Internet. (...) O radio tem que ser pensado, daqui para adiante,
como um meio de comunicagdo via Internet. Insistir nos atuais meios € ficar para tras e as
radios que ndo se conscientizarem disso perecerdo” afirma Barbeiro. (BARBEIRO&LIMA,
2001).

Passados dois anos esta previsao ndo se concretizou, até porque mudangas desta ordem
ndo acontecem assim de uma hora para outra. Mas ainda ha quem ache que o radio continua
“subindo no telhado”, ou seja, esta sob risco iminente de extingdo. Vamos por isso verificar
um pouco a trajetoria do radio, desde os seus primoérdios, para buscar indicios de que o

veiculo estd fadado a ndo sobreviver as Novas Midias, ou se resta alguma saida para ele.
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Os desafios historicos

A radiodifusdo ¢ resultado de um processo longo, que envolveu inimeras inovagdes
tecnologicas, além de muitos progressos cientificos através das pesquisas sobre a energia
elétrica desde o século XIX. Quando alguém liga o radio em casa, no carro, na praia ou no
clube nao faz idéia do esforgo intelectual humano contido no funcionamento do aparelho.

Na raiz da descoberta da radiodifusdo estava a necessidade do homem de se comunicar
o mais longe e o mais rapidamente possivel. De Fleur e Ball-Rokeach descrevem bem o

momento historico que antecedeu as primeiras pesquisas.

“Com a entrada da sociedade ocidental no século XIX, tornou-se critica a necessidade de um

meio de comunicagdo que até mesmo atravessasse 0s oceanos. O ritmo de intercimbio
comercial entre nagdes aumentara grandemente com o advento da revolugdo industrial. A Gra-
Bretanha estava formando um império colonial tdo vasto e dilatado que podia gabar-se
impunemente de o sol nunca se por nele. (...) Outras nag¢des, igualmente, construiam poderosas
marinhas de guerra e grandes frotas mercantes. Estavam consolidando novos sistemas
politicos, desenvolvendo mercados coloniais e explorando novas fontes de matérias primas”.

(DE FLEUR & BALL-ROKEACH, 1993)

O atendimento da demanda por comunicagao mais eficiente levou a invencdo dos
equipamentos para transmissao de som através de fios, o telégrafo em 1837 e o telefone em
1876. Mais tarde, em 1887, a comprovagao da existéncia das ondas eletromagnéticas permitiu
o desenvolvimento da tecnologia sem fios, da radiotelegrafia em 1897 e da radiotelefonia em
1906.

Dez anos depois o engenheiro russo David Sarnoff observou que as novas técnicas
ofereciam outras possibilidades e sugeriu a criagdo de um novo veiculo de comunicagao:
“Concebi um plano de desenvolvimento que poderia converter o rddio em um meio de
entretenimento doméstico como o piano e o fondgrafo. A idéia consiste em levar a musica aos
lares por meio da transmissdo sem fios”. Sarnoff propos a instalacdo de transmissores em
locais determinados onde se produziria a programagao musical (as emissoras de radio). Para
recepgdo nas casas, seria comercializada a caixa de musica radiotelefonica com valvulas
amplificadoras e alto-falantes.

E assim o radio se expandiu para o mundo, chegando inclusive ao Brasil com as
primeiras transmissoes experimentais ocorrendo em 1922. Somente um ano depois comegou a

funcionar regularmente uma emissora no pais, a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, fundada
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por Roquette Pinto. O veiculo cresceu e tornou-se um meio de comunica¢ao de massa. Veio o
sucesso ¢ a Era de Ouro, com larga audiéncia no embalo de programas de auditorio,
radionovelas e radiojornais.

A partir da década de 50 o Radio teve que ceder lugar na sala de estar para a
Televisdao. Diante da concorréncia com um veiculo de sons e imagens apostou-se na extingao
do radio, o que ndo ocorreu devido a reformulagdo do veiculo, refor¢ada pela invencao do
transistor que deu mobilidade ao aparelho. O radio deixou a sala, mas tomou conta dos
quartos, da cozinha, dos carros, dos passeios ao ar livre, etc.

Ao longo dos tultimos anos a resisténcia do radio foi testada varias vezes, mas
conseguiu se reciclar a tempo de permanecer ao lado dos novos meios. A inclusdao de
prestacdo de servigos, esporte e jornalismo na programagdo, a melhoria do som pela
frequéncia modulada, as emissoras all-news e a as redes via satélite foram algumas das

transformagdes que o radio sofreu para se manter no ar.

Sobrevivéncia na Nova Era

O momento agora ¢ de um novo teste, talvez o maior de todos, por causa do poderio
das Novas Tecnologias e da Internet, que podem fazer do computador um tnico meio de
comunicagdo, decretando o fim do Radio porque ele ndo comporta imagens.

O estudioso portugués Adriano Duarte Rodrigues condena a idéia generalizada de que
discurso e imagem pertencem a dois mundos antagonicos. A sobrevivéncia de um ndo passa
pela exclusdo do outro, pois existiria uma simbiose entre eles. “Quando lemos um texto, ndo
podemos prescindir da percep¢do das imagens que as palavras formam na superficie lisa do
papel ou na superficie de qualquer outro suporte, tal como nao podemos deixar de conceber
imagens mentais correspondentes as sugestoes que a leitura de um texto desperta em nos”.
(RODRIGUES, 1999).

O Radio ndo comporta imagens, mas a sua linguagem também estimula a mente dos
ouvintes. E a imagem mental formada a partir da linguagem conforme explica Martine Joly.
“A imagem mental corresponde a impressdo que temos quando, por exemplo, lemos ou

ouvimos a descri¢do de um lugar, de vé-lo quase como se estivéssemos 1a. Uma representagao
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mental ¢ elaborada de maneira quase alucinatéria, e parece tomar emprestadas suas
caracteristicas da visdo. Vé-se”.

Mas s6 a afinidade imagética do radio com as novas tecnologias ndo sera suficiente
para sua sobrevivéncia. Perto de completar noventa anos de existéncia, o veiculo terd que
passar por mudangas se quiser sobreviver como meio de comunicagdo de massa.

Na busca por novos caminhos ¢ importante admitir que a Internet nao ¢ uma novidade
passageira. E uma midia de peso, que veio para ficar, e é iniitil resistir a nova tecnologia. Por

isso Eduardo Meditsch recomenda tirar o méximo de proveito dela.

“Minha aposta é que o radio assim definido — um meio de comunicagdo que transmite
informagdo sonora, invisivel, em tempo real — vai continuar existindo, na era da internet e até
depois dela, e vai ser aperfeicoado pelas novas tecnologias que estdo por ai e ainda por vir,
sem deixar de ser o que é.E ndo faco esta aposta apenas por ser um radioapaixonado, como
quase todos os que trabalham com o meio, mas também por constatar que a utilidade deste

tipo de servico ndo esta e nem serd superada tao cedo em nossa civiliza¢do”. (MEDITSCH,
2001)

Segundo Meditsch as pessoas vao cada vez mais precisar de informagdes em tempo
real a respeito do que estd acontecendo, no lugar em que se encontram, sem paralisar as suas
atividades ou monopolizar a sua atenc¢ao. E s6 o raddio propicia isso ndo s6 em casa € no
trabalho, mas também no carro e durante o lazer no campo ou na praia. Imagine estas
atividades carregando um laptop ou um palmtop?

Deve-se levar em conta também que as novas tecnologias ndo estdo suficientemente
massificadas no mundo a ponto de colocar em risco o funcionamento do radio. Em alguns
lugares, longe dos paises industrializados, onde populacdes inteiras t€ém pouco acesso a novas
tecnologias, o radio ¢ o principal meio de comunicagdo. Nao ¢ a toa que, durante a guerra de
mar¢o de 2003, depois de invadirem boa parte do territorio do Iraque, Estados Unidos e
Inglaterra deslocaram um avido equipado com aparelhos de radiodifusdao, uma radio aérea,
para sobrevoar o pais transmitindo programacgao contra o ditador Saddam Hussein, em lingua
arabe. Nao ¢ de hoje que o radio tem um papel altamente estratégico em tempos de guerra.

Na Africa, continente dividido em paises com graves problemas sociais, o radio ¢ mais
influente que a imprensa escrita e a TV. Afinal ele € barato e ndo exige que a pessoa saiba ler.

Por isso a Organizagdo das Nacdes Unidas financia projetos que levam emissoras
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comunitdrias a varias regides africanas e fornecem aparelhos receptores as tribos. Em torno do
radio as familias se retinem para ouvir programas de noticias e de entretenimento.

Em Burundi, na Africa Central, a radionovela “Nossos vizinhos ¢ nés” tornou-se
camped de audiéncia entre hutus e tatsis, duas tribos que lutam pelo poder numa guerra que ja
matou mais de 200 mil pessoas. O programa ¢ um sucesso porque ensina as comunidades
rivais a falar de suas diferencas e a resolver conflitos de forma amigéavel. De acordo com
reportagem do jornal Folha de Sdo Paulo trata-se de uma producdo do estudio independente
[jambo, que se mantém através de doacdes e estd em constante atrito com a censura. Em plena
era da informagdo, o radio contribui para aproximacao de etnias hostis, dando esperanga de

término de 40 anos de divisOes entre os africanos.

No Brasil: a saida como midia radical

No Brasil as emissoras comunitarias também desempenham um papel cada vez mais
importante nos bairros pobres, nas favelas e nas pequenas cidades. Elas dao voz aos
moradores que ndo tém espaco na imprensa grande para colocar suas reivindicagdes sobre
saude, seguranga, saneamento basico, abastecimento de agua e desemprego, além de fazer o
resgate da identidade cultural de comunidades distantes.

Na localidade de Nova Olinda, no estado do Ceara, uma certa Fundacdo Casa Grande-
Memorial do Homem Kariri virou noticia de jornal por ser um pequeno império de arte e
comunicacdo, em pleno sertdo. A experiéncia chamou atencdo do reporter Ricardo Kotcho,
que esteve la pelo jornal Folha de Sao Paulo, e constatou: “Nao chega a ser uma Fundacao
Roberto Marinho, mas a Casa Grande ¢ uma ONG que ja tem radio, televisdo, jornal, editora,
museu, grupos de teatro e de musica. Detalhe: tudo € tocado por 70 criangas e adolescentes da
cidade, artistas multimidia com idades que vao de trés anos aos 18 anos”, escreveu o
jornalista, destacando que s6 participa das atividades quem freqiienta a escolar regularmente e
tira boas notas.

A programagdo da emissora Casa Grande FM ¢ ouvida em cinco cidades ao redor de
Nova Olinda. Os noticiarios falam da regido a cada meia hora e a programag¢ao musical inclui

desde musica classica a cantoria de viola e forrd de pé de serra.
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Nas grandes cidades as emissoras comunitarias desempenham um papel igualmente
importante. E o caso da Favela FM, de Belo Horizonte, apontada por Luis Artur Ferrareto

como exemplo de emissora com forte interferéncia na comunidade.

“A emissora foi criada, em 1981, por um grupo de 50 moradores do Aglomerado da Serra, um

conjunto de 11 favelas de Belo Horizonte. (...) Uma comprovagdo do trabalho comunitario
realizado sdo os dois prémios concedidos pela Organizagdo das Nag¢des Unidas a Favela FM
devido as campanhas contra o uso de drogas realizadas pela emissora. Ela ja recebeu dois
prémios concedidos pela Organiza¢do das Na¢des Unidas pelas campanhas contra o uso de
drogas”. (FERRARETO, 2001)

A Favela FM foi fechada vérias vezes até sua legalizacdo através da Lei 9.612 de
1998 que autorizou o servico de radiodifusdo comunitiria no Brasil. O diretor de
Programacdo, Misael Avelino dos Santos, explica que a conscientizacdo politica dos
moradores ¢ um dos principais objetivos da emissora.“(...) com o auxilio de estudantes de
Direito da Universidade Federal de Minas Gerais, a Radio Favela divulga diariamente boletins
informativos chamados Para que serve a politica? Eles explicam aos moradores como agir
diante da violéncia policial, do abuso de autoridade, da invasdo de domicilio e prisdo ilegal.
Fatos corriqueiros no dia a dia da favela”. Misael diz também que a emissora recebe cerca de
500 telefonemas por dia e ¢ usada pelos moradores para mandar recados para a familia.
No ano de 2002, a historia da Radio Favela chegou aos cinemas brasileiros, pelas
maos do cineasta Helvécio Ratton, que dirigiu o filme “Uma onda no ar”. Além de contar a
trajetoria da emissora mineira, a produgao tem o mérito de levar para o grande publico a
discussao sobre o papel das radios comunitarias na atualidade.
Em Sao Paulo a Radio Heliopolis FM ¢ outro exemplo de comunitdria que deu certo
apesar da escassez de recursos financeiros. Fundada ha dez anos pela Unas, Unido e
Associacdo de Moradores dos Bairros Heliopolis e Sao Jodo Climaco, a emissora funcionava
através de cornetas espalhadas pelos postes de luz nas ruas. Hoje ela opera na freqiiéncia 97,9
FM com apoio cultural de comerciantes locais e o trabalho voluntario de 21 moradores, que
atuam como locutores e programadores. Todos fizeram cursos sobre como abordar os
ouvintes adolescentes e orienta-los sobre questdoes da sexualidade e drogas, por exemplo. O
coordenador Geronimo Barbosa explicou ao jornal Ipiranga News que a prestacao de servigos

e a discussdo dos problemas da comunidade sdo a prioridade: “Nossa radio ¢ um modelo de
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radio comunitaria, pois damos voz e poder para o cidadao local. Aqui prestamos servigos para
a comunidade, como a perda de um documento e também falamos dos problemas do bairro”.

Na cidade do Rio de Janeiro, nem o poderoso Sistema Globo de Radio resistiu a forca
destas emissoras junto as comunidades carentes. Em 2002 a empresa fechou uma parceria
com a ONG Viva Rio para criar uma emissora com perfil comunitario: a Radio Viva Rio, no
ar desde o ano passado. A grade conta com programas ao vivo que discutem os problemas dos
moradores, além de tocar as musicas que s30 sucesso nos Morros cariocas.

E mais do que isso: a Viva Rio tem dez correspondentes que entram ao vivo de hora em
hora dos Morros do Alemao, do Cantagalo e de Cidade de Deus entre outros. Uma aposta no
minimo inusitada do Sistema Globo de Radio, mas claramente mercadolédgica se levarmos em
conta que um ter¢o da populagdo favelada do Rio de Janeiro se liga nas radios comunitarias.

Se ndo da para competir, melhor juntar-se a elas.

Conclusao

A forca das Novas Midias nas quais a imagem prevalece, ¢ um fato irrefutdvel e seria
ingenuidade resistir a isso. Melhor tirar partido e através destas tecnologias construir novos
canais de acesso e difusdo de informagdes. Gragas a Internet pode-se acessar qualquer
emissora de qualquer lugar do mundo desde que ela esteja disponivel on-line. Basta um click
no mouse do computador.

Além disso, o futuro da radiodifusdo passa necessariamente pela digitalizacdo que vai
permitir a melhoria da qualidade do som, sobretudo nas transmissdes em ondas médias,
relegadas ao segundo plano com o advento da frequencia modulada. O audio radiofonico
digital terd qualidade de CD e vai colocar as emissoras AM em pé de igualdade com as FM.

Outra constatacao ¢ a de que os grandes veiculos nao conseguem suprir a demanda de
informacdes e a expressao de pontos de vista de toda a sociedade. Isso abre espaco para as
midias alternativas que segundo John D. H. Downing ja estdo ganhando forca. “A midia
radical nd3o tem o objetivo de ser ‘mainstream’, de atingir milhdes e milhdes de pessoas -
embora possa chegar a ser. Tem, muitas vezes, uma perspectiva local, com operacdes

comunitarias. O que importa ¢ que essa midia se comunica dispondo de exemplos mais
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proximos de seu grupo e fala de necessidades que nem sempre estdo na agenda das grandes
corporagdes de comunicagdo”, comenta.

O Radio cuja esséncia sempre foi a cobertura local se presta perfeitamente ao perfil da
Midia Radical Alternativa. Esta ai mais uma prova da resisténcia do veiculo, uma vez que as

emissoras comunitarias ja se encaminham justamente nesta dire¢ao.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Midia Sonora, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicagdo, Belo
Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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