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O PULO DO GATO”: DIAL-SPERTADOR PAULISTANO DESDE 1973

(Por um radio metropolitano: tempo e metréopole em Simmel)

Rodrigo Manzano
UniFIAM-FAAM

Ainda que o rddio, de maneira geral, tenha uma orientagdo bastante perene na
manutencdo da sua grade de programacdo, mantendo-a em transmissdo durante décadas, “O
Pulo do Gato” atingiu um feito que se configura como marco de sua identidade: o mesmo
apresentador, José Paulo de Andrade, em si, d4 ao programa um carater autoral muito nitido e,
para além da permanéncia, este mesmo apresentador foi o observador da historia recente do
desenvolvimento da metrépole paulistana e da sociedade, economia e politica brasileira como
um todo.

No ar desde 2 de abril de 1973, “O Pulo do Gato” fez, neste ano, seu 30° aniversario.
Ha, evidentemente, programas ha mais tempo no ar no radio brasileiro, no entanto, nenhum
ficou tanto tempo no ar nas maos de um mesmo apresentador'. A Radio Bandeirantes de Sdo
Paulo ja figura no Guiness Book — O Livro dos Recordes — por outro feito, o programa “Brasil
Caboclo”, no ar ha 50 anos.

“O Pulo (...)” nasceu de uma idéia revolucionaria para o radio da época: antecipar o
noticiario e as informacdes gerais. A idéia original foi de Joia Junior, que apresentou o
programa durante os dez primeiros dias, transmitindo a missdo ao até hoje titular José¢ Paulo
de Andrade, que ja estava ha 10 anos na casa, no departamento esportivo da emissora. “O
programa que a radio estava querendo fazer para acordar o publico”, lembra-se Andrade, em
substituicdo aos programas de musica sertaneja. Naquele tempo, o horario das 6 horas era
ocupado pela conhecida dupla de musica caipira Tonico e Tinoco, que precisou antecipar o

programa para a transmissdo do pulo, com horario marcado para este horario. As

! Nota do autor: Um dos trabalhos feitos por radialistas brasileiros a que se pode comparar ao de José Paulo de Andrade é o
desenvolvido em Porto Alegre (RS) por Flavio Alcaraz Gomes. Hoje na Radio Guaiba, Flavio Alcaraz trabalha com
radiojornalismo ha mais tempo que Andrade, no entanto, passou por diversos programas e por duas diferentes emissoras. O
seu “Flavio Alcaraz Gomes Reporter”, no ar desde 1988 na Guaiba, foi antecedido pelos programas “Correspondente
Renner” e “Correspondente Adlub”, também por ele apresentados. Além de ter trocado de emissora — transferindo-se para a
concorrente Radio Gatcha — Alcaraz, por motivos particulares, foi obrigado a afastar-se dos estadios durante um periodo de
tempo em sua carreira no radio.
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concorrentes, entdo, mantiveram na sua grade de programacao as tradicionais selecdes
musicais enquanto “O Pulo (...)” ja transmitia, nesse horario, jornalismo e servico — além de
entretenimento, evidentemente — ao ouvinte paulista.

O nome do programa tem origem incerta. Ha duas versdes para o fato — as duas
consideradas pelo apresentador José¢ Paulo de Andrade. A primeira delas, ¢ que o nome foi
escolhido a partir da fdbula mineira em que uma onga observa a agilidade do gato e, sendo
felina como ele, pede que ele lhe ensine suas habilidades. O gato concordou e deu a onga as
aulas de agilidade. No entanto, apds dar-se por satisfeita e imaginar ter aprendido tudo o que o
gato teria para lhe ensinar, a onga resolve dar-lhe o bote. Rapidamente o gato se esquiva, em
um salto e a onga, surpresa, pergunta: “vocé nao me ensinou tudo o que sabia?”. Pronta e
espertamente o gato responde: “sim, mas esse € o pulo do gato € ¢ o que me mantém vivo”.
Outra origem para o nome foi que o patrocinador sénior do programa durante muito tempo —
desde o seu inicio — foi uma marca de pilhas que tinha por slogan “a pilha do gato”, o que
justificaria o titulo concedido ao programa. “Acho que, no caso do nome, uniu-se o util ao
agradavel”, imagina o apresentador.

A verdade ¢ que para o espirito que o programa queria inserir na faixa horaria a que se
pretendia, o nome ndo poderia ter sido mais apropriado. Para uma Sao Paulo que se descobria
industrial e para um habitante que precisava acordar cada vez mais cedo com o objetivo de
chegar pontualmente ao trabalho, “o pulo do gato” era a a¢do necessaria para sair da cama nas
manhas frias da cidade.

Em seu inicio, a transmissdo funcionava em pool com mais duas emissoras de radio, a
Radio Independéncia de Belo Horizonte (MG) e a Radio Difusora, de Porto Alegre (RS). Para
justificar a participagcdo das duas emissoras na transmissao — e cativar os ouvintes daquela
cidade — havia duas entradas de reporteres dessas radios, com as informagdes mais relevantes
para as cidades. No entanto, a direcdo da emissora, cada vez mais, entendia que “O Pulo (...)”
deveria adotar um carater essencialmente paulistano e a participagdo das emissoras foi
cancelada. “Logo a gente chegou a conclusdo de que o formato havia sido feito para Sao
Paulo, uma nova metropole que acordava cedo, que nao era o caso de Porto Alegre e Belo
Horizonte, em que eram cidades bem menores. Sao Paulo ja levantava mais cedo”, lembra-se

Andrade.
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Nesse tempo — assim como hoje — a audiéncia era formada majoritariamente por
operarios das industrias, trabalhadores, donas de casa que acordavam cedo e alguns pequenos
empresarios. O que os unia em um sentido ordenador — como o observado por Simmel nas
grande metropoles — era uma necessidade cada vez mais premente de sair de casa informado
sobre as condicdes da cidade e das noticias noturnas que sequer seriam lidas nos jornais
daquele dia. Entdo o programa ja, pioneiramente para o horario, trazia as informagdes de
clima, transito, aeroportos e estradas. No entanto, o formato ndo comportava somente
jornalismo puro. Era, ainda — como o ¢ — comentario. E entretenimento. Foi a mais vespertina
revista do radio brasileiro. Diferentemente dos formatos adotados hoje pelas empresas de
radiojornalismo nesta faixa horaria, havia hordscopo, consulta a psicélogos, parapsicologos,
pediatras, e at¢é um quadro de — pasmem — filatelia. Desde o seu principio, uma das
preocupagdes do programa foi coloca-lo o mais perto possivel do ouvinte e, assim, dar
também espaco para a participacdo de quem ouvia o programa. O quadro mais antigo do
programa — ¢ que vai ao ar até hoje — ¢ o de consulta sobre Previdéncia Social. Ouvintes
participam, por meio de perguntas direcionadas a assessoria de comunicacao social do INSS.
Ha 30 anos, as preocupagdes sdo as mesmas: aposentadoria. “Quem comecou a trabalhar hé
30 anos esta se aposentando agora, € o quadro ainda continua no ar”, afirma José Paulo de
Andrade.

Na procura do formato ideal para o programa, Jos¢ Paulo de Andrade lembra-se de
duas reminiscéncias radiofonicas que se configuraram como influéncia na concepgao que “O
Pulo (...)” tem hoje. Uma delas foi o programa “Nada Além de Dois Minutos”, da Radio
Nacional do Rio de Janeiro — que foi transmitido em Sao Paulo pela Radio Nacional de Sao
Paulo; a outra, na propria Band, era o “Radio Folhinha Ford”, apresentado por Luiz Ayala, e
que depois apresentou “A Hora do Arara”, no periodo matinal.

Enquanto as outras emissoras apostavam nos sucessos ja consagrados de programas
populares e sensacionalistas — como os policiais de Afanasio Jazadji, Gil Gomes ou os
matinais populares de musica e informacdo, como o de Eli Corréa — “O Pulo (...)” criava uma
nova atmosfera no espectro radiofonico. A luta maior para a conquista de uma nova audiéncia
era fazer migrar os ouvintes desses programas para o novo estilo que nascia. O radio ja nao
seria mais um elemento que apenas “contava os fatos e os comentava” — tipicos de sociedades

fundamentadas nos esquemas anteriores aos da urbaniza¢ao, de uma comunicagdo primitiva e
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um olhar preconceituoso sobre os fatos — mas ja se contornava sobre os pilares da cidade que
crescia.

O programa nasceu sob o dominio da ditadura militar e das limitagdes que o AI-5
impOs as comunicagdes de modo geral. Logo em 1973 — quando os militares também tomam
o poder no Chile, depondo e assassinando o presidente Salvador Allende — José Paulo de
Andrade experimenta o dilema entre fazer ou nao fazer uso do microfone para a exposicao de
sua opinido. Optando pela primeira op¢do, pergunta e afirma no ar: “que perigo fisico
representa Salvador Allende para quem toma o poder no Chile? So6 por isso j& comec¢a muito
mal o novo regime chileno”. Este comentario ndo trouxe problemas diretos a producao do
programa. José Paulo de Andrade considera duas razdes para que a ressonancia entre oS
militares brasileiros ndo tivesse sido tdo grande. Talvez porque se tratasse do Chile. Ou entdo,
talvez porque o programa ia ao ar tdo cedo que os militares sequer o haviam ouvido. A
audacia de José Paulo de Andrade diante do Golpe Chileno, no entanto, no o classificou como
subversivo de esquerda. Ha quem afirme que ele ¢ reaciondrio e conservador em seus
comentarios. O que ele sabe ¢ que o discurso de esquerda nunca foi de seu agrado, nem
mesmo quando cursava a faculdade de Direito no Largo S@o Francisco, entdo reduto do
pensamento de vanguarda da politica brasileira — que classifica como “proselitismo
comunista”. Advogado, José¢ Paulo de Andrade formou-se depois, em outra instituicdo, mas
pouco exerceu o oficio.

Um dos quadros do programa — “Boca no Trombone” — era uma espécie de resisténcia
sutil ao ideal de um Brasil progressista e desenvolvido, como queria propor ideologicamente o
governo Médici. O ouvinte participava do programa, com o objetivo de fazer suas queixas
cotidianas, o que acabava por desmontar a idéia de uma nagdo-poténcia que pairava no
imagindrio popular. A vida cotidiana — instdncia em que o radio, por sua natureza sempre
atuou — desmentia isso. “Na medida em que a sociedade brasileira ganhou autonomia e
conquistou a liberdade de expressdo perdida na ditadura, o programa devia abrir espago para
novas discussodes e para os ouvintes. O apresentador, entdo, deixou de ser um oraculo para ser

um porta-voz do ouvinte”, posiciona-se José Paulo de Andrade.
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A historia, o tempo e a cidade

“Uma  geragdo  atrds, na  comunidade  de
Kangigsualujjuaq, no Artico canadense, um oficial do
desenvolvimento do governo estava explicando as
virtudes do trabalho darduo e sua eficiéncia para uma
platéia Inuit® muito culta. Durante a sua fala, o oficial,
estusiasmado, usou a expressdo ‘tempo é dinheiro’ e seu
intérprete, confuso mas concordante, traduziu essa
maxima da sabedoria capitalista como ‘um relogio custa
muito caro!’”

John MacDonald, no texto “Inuit Time”in: The Story of
Time, Merrell Holberton Publishers Ltd, 1999 pag. 92

A pequena historia acima, descrita pelo pesquisador canadense John MacDonald, a
principio parece em nada se relacionar com o objeto da edigdo deste livro e de seu corpo
empirico: o radio brasileiro e as histérias de seus 80 anos, comemorados oficialmente em
2002. No entanto, serve de intrdito a lembrar que o fenomeno da inser¢do dos modelos
capitalistas de compreensdo do tempo e da sociedade ¢ muito recente. E vale lembrar que,
mundial e nacionalmente, o radio exerceu papel fundamental no processo da nova
compreensdo desse timing, que redesenhou os contornos da transicdo cidade-metropole,
vivenciada, no Brasil, pelas maiores capitais no século XX, em especial por Sdo Paulo, que
cresce sob a égide da industrializagdo, principalmente no segundo lustro do século passado.

“Acorda Sao Paulo do seu sono justo / esta na hora do Pulo do Gato”. Ha 30 anos, as
manhas de Sao Paulo iniciam-se com a vinheta de abertura do programa “O Pulo do Gato”,
transmitido pela Radio Bandeirantes AM e apresentado, desde a sua criagdo, em 1973, por
José Paulo de Andrade. Era o mais novo reldgio que anunciava a hora de acordar do povo
paulistano, era o mais novo programa que marcava a fase de transi¢ao de uma Sao Paulo de
resquicios da agricultura cafeeira para uma outra Sao Paulo que admitia contornos de cidade
multifacetada e com uma nova velocidade. A velocidade das varias e diversas maquinas que
dariam a capital uma notacdo do tempo ainda ndo experimentada pelos seus habitantes.

Nascia, no imagindrio, a Sao Paulo metropolitana. Retardataria compreensao da cidade, sim,

% Inuit refere-se aos grupos que, em portugués, sdo pejorativamente chamados de esquimés e habitam o gélido norte
canadense.
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j& que a capital paulista ja se posicionava, naquele tempo, como a mais industrial e avangada
cidade brasileira. Se a cidade assim o era, os habitantes ainda ndo a haviam percebido desse
modo, em sua totalidade.

Historicamente, o Brasil presenciou quatro momentos muito distintos de seu
desenvolvimento — marcados por culturas econdmicas e contextos politicos muito variados e
que mantiveram, cada um a seu tempo, uma cidade como icone desenvolvimentista € como
catalisadora da ateng@o nacional. Salvador, na Bahia, foi a cidade do século XVII; as cidades
de extragdo aurifera de Minas Gerais, do século XVIII; Rio de Janeiro e a consolidacdo do
Estado Republicano, no século XIX. Sao Paulo — apesar da sua longevidade — sé entra no
cenario nacional com massa muscular no século XX, especialmente a partir da transicao da
capital nacional para o Planalto, com a criagdo de Brasilia pelo governo desenvolvimentista
de JK. (WISNIK, 2001)

O desenvolvimento das cidades foi fundamental para a uma nova concepgao das artes
e da comunicagdo de modo geral. Sabe-se que o futurismo europeu — aqui transportado pela
Semana da Arte Moderna de 1922 — foi o primeiro movimento artistico a perceber as relagdes
entre homem, tempo e maquina das grandes metropoles e levar para o coletivo essa percepgao
da velocidade urbana que nascia no século XX. O radio, ainda que fosse um dos inventos que
se configuravam como icones destes novos tempos advindos da industrializagdo mecanica e
posteriormente da difusdo eletronica e do advento da eletricidade, se comportou, grosso
modo, até os anos 50, como reprodutor dos formatos analdgicos e lineares previamente
testados no jornalismo impresso.

Em Sao Paulo, ¢ “O Pulo do Gato” e José Paulo de Andrade que marcam essa ruptura.
E acompanham o relogio metropolitano, seu cidaddo mais veloz e suas urgéncias tipicas da
cidade grande que se descobria. Era 1973.

O comeco da década de 70 ¢ marcado pela crescente industrializagdo da metropole
paulista. Segundo dados da época, os maiores industriais brasileiros eram, nessa ordem, as
Industrias Reunidas Francisco Matarazzo, as Industrias Votorantim, a Rhodia Industrias
Quimicas e Téxteis e a Pirelli S/A, as duas primeiras de capital integralmente nacional e as
outras duas formadas por capital estrangeiro. No entanto, a linha que as uniu foi o fato de

todas estarem baseadas em Sao Paulo (CARDOSO, 1993). Sob a regéncia do crescimento
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vertiginoso destas grandes empresas, o cidadao necessitava de um novo radio matinal. Um
despertador diario.

Até este momento, o primeiro hordrio da manhd — entre as 6h e 7h — era
predominantemente ocupado pelos programas de musica caipira. No cerne dessa concepcao
radiofonica estavam as figuras dos matutos, resultado da concepgao periférica do Estado de
Sao Paulo diante do Brasil e de um mergulho nas mais profundas raizes mistas entre os
bandeirantes paulistas e seu povo simples. A musica caipira — ainda que reflexo sui generis de
Sdo Paulo — soava em dissonancia com a sociedade emergente. Eram dois ritmos que ndo
combinavam entre si. O radio, démode¢; a cidade, mécanicien. Ritmo, como ja pontuou Scalli
JUnior, é

constitutivo na estruturag@o da subjetividade, ja4 que de uma forma ou
de outra 0 homem sempre esta submetido, ou melhor, informado pela
moldura do ritmo, desde a batida do coracdo até sua forma de se
mover no mundo, pois que o proprio corpo ¢ envolvido por esse ritmo
que, de certa maneira, promove um determinado, além de se mover,
estar no mundo. (SCALLI JUNIOR, 2001)

Nesse sentido, o notavel sociologo e filosofo alemao Georg Simmel diagnosticou os
cenarios criados pela industrializacao na Berlim do comego do século passado € em como a
metropole passava a agir nos individuos. Apds pessoalmente testemunhar a revolugdo que as
maquinas imprimiam na cidade, Simmel escreveu, em 1901, o artigo “A metropole a vida
mental”, primeira das referéncias para quem procura entender os efeitos da metropole na vida
cotidiana.

Se o esfor¢o de vislumbrar o programa “O Pulo do Gato” como um novo despertador
do dois sonos em que vivia Sao Paulo — o primeiro, o sono em si, do trabalhador que dorme e
o segundo, mais tardiamente percebido, o sono de que o cidadao precisava ser desperto para

uma nova consciéncia urbana — Simmel j& havia usado a metafora do “rel6gio” muito antes.

“Acima de tudo, esta necessidade [dos relacionamentos do
metropolitano tipico] ¢ criada pela agregagdo de tantas pessoas com
interesses tdo diferenciados, que devem integrar usas relagdes e
atividades em um organismo altamente complexo. Se todos os
relogios de Berlim se pusessem a funcionar em sentidos diferentes,
ainda que apenas por uma hora, toda a vida econémica e as
comunicagdes da cidade ficariam transtornadas por um longo tempo”
(SIMMEL, 1967)
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Foi “O Pulo do Gato”, dessa maneira, o reldgio radiofonico que mais cedo ordenava e
regia o caos metropolitano em que Sao Paulo comecava a se ver mergulhado na década de 70,
como ja descrito aqui, pela industrializacdo e pela necessidade de organizacao da forca de
trabalho operaria e a demanda que essas novas relagdes industriais de trabalho imprimiam na
metropole.

Além disso, a forca de atuacao da metropole, aos poucos, transformava o cidadao em
mais um elemento da cidade, ao contrario do que constatou Simmel, acontecia nos pequenos
grupos rurais anteriores a revolucao industrial. Assim sendo, o individuo despessoalizado —
fruto das relacdes racionais de trabalho, em que homem se torna ‘“um numero, como um
elemento que ¢ em si mesmo indiferente” (SIMMEL, 1967) — precisava de algo que,
midiaticamente, o recolocasse nas relacdes emocionais e o tratasse com individualidade, sem
que isso lhe tomasse a liberdade conquistada com o advento da cidade grande. Faz-se lembrar,
desse modo, da constatacdo machulaniana para quem o radio manifestou-se “numa franqueza

intima e particular de pessoa a pessoa” (MCLUHAN, 1993)
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