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Consideracoes iniciais

Resultado de uma Dissertacdo de Mestrado intitulada “O Processo Inicial de
Formulacdo de Produtos de Midia Impressa Brasileira Voltados ao Publico Jovem — um
estudo de caso da revista Pop” e defendida em fevereiro deste ano, o presente artigo apresenta
alguns dos resultados obtidos na atividade de pesquisa acima mencionada. Partindo de uma
problematizagdo que envolvia investigar de que forma a revista promoveu uma caracterizagao
especifica de seu publico-alvo — o jovem — com base nas especificidades de ordem temporal —
anos 70 — e espacial — Brasil — em que a publicacdo se inseria, foram identificadas algumas
‘caracteristicas’, que se fizeram presentes em suas paginas ao longo de toda sua existéncia e
que nelas constavam como sendo inerentes a condi¢do de juventude. Importante enfatizar que
essas ‘caracteristicas’ ndo correspondem as temadticas variadas trazidas pela revista (como
musica, esportes, turismo, moda e outros), que serdo aqui abordadas mais adiante. Uma tnica
‘caracteristica’ pode permear toda a diversidade tematica presente nas paginas da publicagao
— e no decorrer de todos os seus cerca de sete anos de circulacdo. E uma dessas
‘caracteristicas’ diz respeito justamente a relacdo entre nostalgia e modernidade, que serd aqui
apresentada.

Assim como as outras ‘caracteristicas’ levantadas na Dissertacdo (o ‘contato com a
natureza’, o ‘consumo as avessas’, a ‘aculturacdo estrangeira’, a ‘alegria e liberdade’, o
‘colorido’, os ‘assuntos tabus’ e a ‘criticidade e politizagdo’), a dicotomia
nostalgia/modernidade constitui um dos resultados de uma atividade de pesquisa que
envolveu uma abordagem qualitativa de todas as 82 edi¢des da revista (a que tive acesso no

Museu de Comunicagdo Social Hipodlito José da Costa, em Porto Alegre), abordagem
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permeada pelos conceitos tedricos de ‘lugar de fala’ (Braga, 2000) e ‘signo iconico-utilitario’
(Ferrara, 1981), utilizados enquanto instrumento de analise. Em poucas palavras, pode-se
dizer que, enquanto o primeiro conceito contribuiu para a identificacdo das varias ‘vozes’ —
entendidas em se tratando exatamente das caracteristicas associadas a condi¢do de juventude
— que a revista enfatizava, e também das ‘vozes’ que a mesma ocultava em fun¢do de seu
contexto de insercao, o segundo permitiu apreender a publicacdo em sua dupla atribuicao de
produto de consumo e referéncia estética — em nivel sobretudo ndo-verbal e igualmente
alusivo aqueles tempos. Esses conceitos possibilitaram a realizagdo de uma analise discursiva
que enfatiza o elemento verbal mas nao exclui a natureza nao-verbal — até por se tratar de uma
das marcas registradas da revista.

No que diz respeito mais especificamente a revista Pop em si, ¢ possivel afirmar, antes
de mais nada, que a mesma, na condicdo de primeira publicagdo impressa brasileira
direcionada deliberadamente ao publico jovem, apresenta em suas paginas algumas marcas
alusivas ao processo inicial de concepgao de produtos mididticos que possuem na juventude o
seu publico-alvo. Tais marcas, trazidas pela publicagdo mensal langada em nivel nacional pela
entdo soberana editora Abril Cultural no decorrer de seus cerca de sete anos de existéncia
(que se deu entre novembro de 1972 e agosto de 1979), dizem respeito a uma linguagem
coloquial tida como tipica da juventude, revelando também alguns aspectos relativos a
concepgdo de jovem da época e certas particularidades inerentes ao contexto em que a revista
se inseria. A partir de certos elementos do contexto da época, a revista Pop passou a promover
— ha exatos trinta anos atras, completados mais precisamente em novembro do ano passado —
uma caracterizagdo especifica para o (e do) publico jovem de entdo, justamente por ter sido a
primeira revista brasileira do género (o que lhe confere, a um sé tempo, o duplo carater de
‘revista jovem’ e, paradoxalmente, ‘item antigo/histdrico’).

Além de revelar pistas sobre como se configurava o didlogo entre a revista e o
contexto especifico da época de sua existéncia, o objetivo de compreender como se deu o
processo de apropriagdo, por um produto midiatico (como a revista Pop), de marcas e
elementos desse mesmo contexto, talvez torne possivel a identificacdo de certos indices da
cultura da época, inclusive a constituicdo de uma ‘linguagem jovem’ que se configurava em
produtos midiaticos de outras procedéncias (radio, televisdo etc.) e outras manifestagdes da

industria cultural da mesma época. Nesse sentido, ¢ de se esperar que os resultados aqui
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apresentados possam contribuir no sentido de esclarecer algumas raizes, premissas e
caracteristicas da producao midiatica.

Vale destacar, ainda, que a revista Pop ¢ um item de midia impressa muito dificil de se
encontrar a venda mesmo em locais especializados no comércio de produtos impressos usados
e antigos, fato que reflete uma situagdo de ostracismo bem mais ampla, que se estende para a
quase inexisténcia de trabalhos (cientificos ou nao) envolvendo referéncias a publicacdo —
uma das excegdes corresponde ao livro O Leitor e a Banca de Revistas (2001), de Maria
Celeste Mira. Devo confessar que, no decorrer de mais de um ano e meio de atividade de
pesquisa, eu nao encontrei nenhuma monografia, dissertacdo ou tese, ou mesmo algum artigo,
dedicado especificamente aquela publicagcdo. Mesmo nao havendo certeza de que ndo existam
esses textos, € possivel afirmar que a quantidade de trabalhos sobre a revista ¢, no minimo,
bem pequena.

Nos proprios bancos de dados da Editora Abril nao foi possivel encontrar maiores
informacodes a respeito da revista Pop. Em meados de 2001, na certeza de obter materiais de
relevo (como, por exemplo, o projeto da revista), entrei em contato com a editora. Para minha
frustracdo, fui informado de que, nesses bancos de dados, ndo havia nada além de um
pequeno release € um recorte de verbete de jornal sobre o fim da publicagdo. Cerca de um
més depois desse primeiro contato, telefonei novamente para o banco de dados com vistas a
aquisi¢do de copias dessas informagdes, sendo em seguida informado de que um recente
remanejamento do material do acervo havia acarretado a eliminagdo também do release e do
verbete — nao consegui descobrir sequer o nome do jornal que veiculou a nota sobre a
extin¢do da revista.

Essa auséncia quase absoluta de memoria sobre a revista Pop, embora tenha trazido
consideraveis limitacdes a pesquisa, acaba inevitavelmente conferindo, por si s6, alguma
originalidade a um trabalho que, assim, traz a tona informacdes que nem mesmo a Editora
Abril possui em seu banco de dados. No entanto, cabe dizer que esta atividade de pesquisa
ndo apresenta qualquer pretensdo de querer esgotar o assunto. Muito antes pelo contrario, a
intencdo ¢ que a mesma possa, quem sabe, contribuir no sentido de incentivar a realizacdo de
outros trabalhos a respeito, de forma a explorar outras dentre as muitas possibilidades
analiticas trazidas pela riqueza simbolica presente nas paginas da revista — e que apenas uma

unica pesquisa a respeito nao poderia dar conta.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Producgao Editorial, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicagdo,
Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.



INTERCOM - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagado
XXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo - BH/MG - 2 a 6 Set 2003

O jovem enquanto conceito

Antes da realiza¢do de uma abordagem um pouco mais detida sobre o objeto empirico
em si, aqui em questdo (a revista Pop), cabe tecer algumas consideragcdes a respeito do
publico-alvo da publicagdo — e, em particular, do surgimento e configuracao do mesmo. O que
passou a se dar a partir dos anos 50, quando a industria do entretenimento percebeu no
publico jovem uma faixa (etaria) potencialmente inclinada para a absor¢do de produtos
langados no mercado por forga da cultura de consumo que entdo definitivamente se instaurava
— ¢ deflagrava o surgimento do que passou a ser chamado de ‘sociedade de consumo’ (Ortiz,
1994; Bauman, 1999). Lancando mao de um desejo ainda mais agudo de vinculagdo
identitaria por parte dos filhos das classes urbanas mais favorecidas, cujo periodo de
dependéncia dos pais se estendia em funcao também da necessidade de mais longos tempos
dedicados a educacgdo formal, a industria comegou a se voltar mais diretamente para o jovem,
buscando, assim, conceber e lancar no mercado produtos que pretensamente alcancassem
identificacdo com os anseios desse publico — e que igualmente produzissem outros anseios no
mesmo, o que levaria a necessidade de criagdo de novos produtos, que por sua vez trariam
novas necessidades de consumo, e¢ assim por diante. Foi desse modo que o jovem passou a
existir como tal para a industria do entretenimento, que passou entdo a promover aquilo que
poderia ser chamado de ‘inven¢do do jovem’ — um jovem caracterizado pelas descobertas e
inquietacdes existenciais tipicas da fase da vida em que se processa a sedimentagdo da
personalidade.

Sublinhando a ligacao entre ‘sociedade de consumo’ e ‘invengdo do jovem’, Maria
Celeste Mira salienta que, “evidentemente, a emergéncia do jovem como segmento de
mercado mergulhado na cultura pop tem a ver com as transformagdes na estrutura da familia,
que nao afetaram apenas a relagdo entre os sexos” (2001, p.151). E, em uma sociedade em
que a construcdo de identidade se mostra profundamente dependente do consumo, a
personalidade ainda em pleno processo de formagdo e afirmagdo, inerente a condigdo de
juventude, faz com que o jovem seja a faixa de publico mais vulneravel a a¢do da industria do
entretenimento.

Na medida em que a induastria atua no sentido de produzir itens de consumo

direcionados a publicos especificos — e, a partir dai, promover a segmentagdo de cada faixa de
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publico consumidor —, ela acaba exercendo influéncia na configuragdo identitdria de certos
grupos sociais previamente reconhecidos pelo senso comum. E, da mesma forma, possui a
propriedade de instituir, e fazer reconhecer, outras classifica¢cdes de identidade, ofertando
padrdes de conduta calcados em referéncias culturais dos pertencentes a um dado
agrupamento, o que possibilita reforcar a conivéncia entre os mesmos. Atuando dessa forma,
a industria do entretenimento — calcada em seus dispositivos de midia e também de
publicidade — permite aos aspirantes a membros de um determinado grupo conhecer os
codigos identitarios daqueles com quem deseja obter identificacdo. E foi assim que se
consumou um jovem — enquanto conceito — vendido ao jovem e consumido pelo jovem.

A intensidade com que o jovem passou a ser tido como publico-alvo pela industria do
entretenimento — resultando no surgimento de um ‘conceito de jovem’ — se deve ao fato de
que, para Edgar Morin (1987a), alguns dos temas mais recorrentes na cultura de massa (como
o amor, a felicidade, os valores privados e o individualismo) provocam inquietacdes
especialmente na fase da vida correspondente a juventude. Por outro lado, a relacdo entre
juventude e cultura de massa ndo se d4& em um tUnico sentido, mas em ambos, na medida em
que “reciprocamente, a juventude experimenta de modo mais intenso o apelo da modernidade
e orienta a cultura de massa nesse sentido” (Morin, 1987a, p.157).

Dessa forma, considerar ‘o jovem midiatico’ como sendo, unicamente, uma espécie de
invencdo da industria do entretenimento, constitui, por si s6, um grave erro reducionista.
Basta observar que o ‘conceito de jovem’ difundido pela midia passou a se fazer presente em
todas as partes do mundo, abrangendo paises de natureza politica, econdmica e social
completamente antagonicas entre si. Portanto, “¢ verdade que a difusdo se efetua em grande
parte pelas telecomunicagdes, porém a difusdo de uma cultura s6 secundariamente se explica
a partir do longo alcance do seu modo de difusdo; ¢ preciso que ela responda a alguma
realidade no seio de cada uma das sociedades em que se espalha” (Morin, 1987b, p.144).

Foi a partir de todo um conjunto de anseios, que entao constituia uma espécie de ‘(pré-
)inconsciente coletivo juvenil’, que comecou a efetivamente se instituir uma cultura
adolescente-juvenil. Isso se deu exatamente a partir do periodo que se seguiu a Segunda
Guerra Mundial, quando a ‘sociedade de consumo’ tomou o formato configurado no capitulo
anterior. Mais precisamente, a cultura adolescente-juvenil foi deflagrada por volta de 1955, a

partir de filmes como Juventude Transviada e O Selvagem, estrelados respectivamente por

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Producgao Editorial, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicagdo,
Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.



INTERCOM - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagado
XXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo - BH/MG - 2 a 6 Set 2003

James Dean e Marlon Brando, atores que — sobretudo o primeiro — personificaram um espirito
de rebeldia com relagdo ao mundo adulto e de busca de uma condicao de juventude mais
especificada como tal.

Entretanto, talvez a manifestacdo mais definidora dessa cultura venha ndo do cinema,
e sim da musica — o rock, surgido ainda na segunda metade dos anos 50, nos EUA, e que
trouxe consigo, ainda que nao entrando em questdes de ordem estritamente politica, uma
postura diversa do conservadorismo dos padrdes sociais, culturais e estéticos entdo vigentes,
seja a titulo de vestuario, de atitude, de comportamento, seja no que diz respeito ao estilo
musical propriamente dito. Nesse sentido, Paulo Puterman comenta que, “por ser musica
destinada ao jovem e exigida por ele, o rock trouxe consigo o germe da insatisfacdo, muito
mais pela atitude que provocava do que quanto ao conteudo expresso em suas letras” (1994,
p.101). Porém, Puterman trata de enfatizar “um outro aspecto que niao deve ser deixado de
lado e que poderia constituir o antidoto justamente contra aquilo que se veiculava: a diluigao,
na comercializacdo, da subversdo contida no produto cultural” (1994, p.23).

Surgiram, entdo, idolos da musica (como Elvis Presley, para ficar em um sé exemplo —
sintomaticamente o mais famoso) identificados primordialmente com o publico jovem, e seus
discos — bem como os modelos de roupa que usavam e os modos como dangavam — se viram
reproduzidos em massa e disseminados por boa parte do mundo. Nas palavras de Puterman,
“¢ interessante observar que o produto cultural, nesse caso, aproximou uma audiéncia
geograficamente dispersa, revelando-a um segmento social com caracteristicas comuns”

(1994, p.84).

Revista Pop — uma breve apresentacio

Apesar de o advento de uma cultura juvenil ter se iniciado na década de 50, as
primeiras publicagdes nacionais declaradamente destinadas ao publico jovem sé foram de fato
aparecer a partir dos anos 70, na esteira das transformacdes estéticas e culturais especificas da
segunda metade dos anos 60 e de principios dos anos 70 — transformagdes em muito
impulsionadas pelo contexto dos anos 50 acima referido. Foi entdo que despontou a revista
Pop, publicacdo mensal da editora Abril Cultural — entdo soberana no pais, constituindo-se

em uma espécie de equivalente, na midia impressa, ao que a Rede Globo representa até hoje
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em termos de supremacia televisiva nacional'. Lancada nas bancas em novembro de 1972, a
revista Pop durou até agosto de 1979, com um total de 82 edigdes publicadas no decorrer de
quase sete anos. Alids, o seu ‘nome completo’ ¢ Geragcdo Pop (conforme consta das capas até
junho de 1975, data de publicacdo da edicdo 32), mas o fato € que nem mesmo em suas
proprias paginas internas ela fazia referéncia a si propria dessa forma. A palavra/prefixo
‘geracdo’ sO aparecia mesmo na capa da revista, compondo o logotipo de seu nome — ¢ ainda
assim ocupando ndao mais do que um minusculo espacgo do primeiro ‘p’ de ‘pop’.

A revista literalmente disse a que veio e, notadamente, a que publico-alvo buscava se

dirigir, ja no editorial da edi¢cdo de estréia:

Este ¢ o primeiro numero da primeira revista da nossa idade. Feita
especialmente para vocé jovem de quinze a vinte ¢ poucos anos de idade. Com
coisas do seu interesse, que, além de informar e divertir, também sejam uteis.
Indicagdes para vocé comprar as ultimas novidades em discos, livros, aparelhos
de som e fotografia, maquinas e motocas, roupas incrementadissimas.
Orientacdo na escolha de uma profissdo, reportagens sobre assuntos da
atualidade. E muita musica, claro. Veja a revista. Depois, escreva para a gente.
Nos queremos saber o que vocé achou (p.4).

Em uma matéria publicada na edicdo 44, de novembro de 1976, em uma (auto-)
referéncia aos quatro anos de existéncia da revista, as suas proposi¢cdes sdo reiteradas de
forma ainda mais enfatica. No texto do entdo editor da parte musical da publicagdo, o critico

de musica Okky de Souza, consta que,

Ha exatamente quatro anos, nesse mesmo més de novembro, chegava as bancas
de todo o Brasil a primeira edi¢do de POP. Poucos dias depois, o surpreendente
volume de cartas de leitores que invadiu a redagdo confirmava nossas
expectativas: POP vinha a ocupar um importante lugar no jornalismo brasileiro,
como unica publicacdo dirigida ao jovem, em fodas as suas necessidades de
leitura e informacgdo. Apesar de abrir suas paginas a todos os temas que
apaixonam e preocupam o jovem de nosso tempo, ¢ a musica pop que faz o
ponto de unido entre os leitores da revista (p.61, grifos meus).

! Essa correspondéncia se da inclusive no fato de que tanto a Editora Abril quanto a Rede Globo despontaram em uma
mesma ¢época especifica — logo apds o golpe militar de 64 — e foram intensamente impulsionadas por investimentos de
procedéncia internacional, o que logicamente contribuiu de forma decisiva para assegura-las uma hegemonia comunicacional
de interesse (e voltada a interesses) também dos que entdo tomavam as rédeas governamentais do pais, representantes de um
modelo ditatorial que ainda persistiria por mais de duas décadas.
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Ha, ainda, a propria declaragao da Editora Abril sobre a revista, trazida por Maria
Celeste Mira em seu livro O Leitor e a Banca de Revistas. Sem esquecer de relembrar que
Pop ¢ “a primeira revista brasileira voltada para o teenager”, a autora observa que “a propria

Abril, ao descrevé-la, procurava apropriar-se da linguagem jovem da época” (2001, p.154).

Unica revista brasileira especialmente dirigida a juventude, Pop junta em suas
paginas a seriedade de assuntos como orientagdo profissional e relacionamento
com os mais velhos com “dicas” sobre os discos “quentes” do momento, “jeans”
enfeitados, viagens de muita “curticdo” ¢ a turma da “pesada” do “rock”. Com
essa receita editorial, a revista atinge, todos os meses, centenas de milhares de
rapazes ¢ mogas, entre 14 e 20 anos (apud Mira, 1997, p.154-155, grifo meu).

Essas ‘centenas de milhares de rapazes e mogas’ se fazem expressas no momento em
que, nas palavras de Mira, “a revista, pelo que indica a declaracdo da editora, vendia pelo
menos 100 mil exemplares mensais, uma tiragem bastante expressiva para a época”’. Mas,
mesmo assim, ela “teve vida curta em relacdo as demais publicagdes da Abril, deixando de ser

editada em 1979 (2001, p.155).

Apesar de breve, Pop foi importante por ser a precursora de todo o género de
publicagdes para jovens que apareceram depois, como se tivesse sido a “totalidade da
cena teen”. Trazia um pouco de comportamento, moda, lazer, artes, esportes, roteiros
de viagens e surfe. Porém, o principal elemento de ligagdo com seu publico era a
musica pop (Mira, 2001, p.155).

Pode-se perceber, por ai, que a revista Pop, em sua intencao de abordar a cultura pop
como um todo, acabou propondo englobar, em uma unica revista, ‘todos’ os temas
pretensamente de interesse do publico jovem. Assim, apesar de se tratar, antes de mais nada,
de uma revista de musica, nela constam também textos sobre moda, esportes, comportamento
e outros assuntos. Em outras palavras, trata-se de uma publicacao segmentada a um publico-
alvo especifico, ndo chegando a apresentar uma fematizagdo caracteristica de revistas atuais
como a Frente (sobre musica) e a 100% Skating (relativa a pratica de skate).

Em seu esfor¢o de se apropriar de uma parcela significativa do cenario dos anos 60/70
e de transpor o mesmo para suas paginas, a revista Pop se insere no processo inicial de
formulagdo, pela midia brasileira, de uma linguagem pretensamente identificada com o
publico jovem — via reprocessamento e estilizacdo da realidade cultural/social de onde a

publicacdo emergiu, em um processo (de duplo movimento) de captacdo e subseqiiente
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transformagao de elementos pingados do cotidiano. O que envolveu, por sua vez, (re)trabalhar

a coloquialidade de uma fala em geral associada a tal faixa de publico.

Nostalgia e modernidade nas paginas da revista Pop

Em seu proposito de se dirigir especificamente ao publico jovem, a revista Pop sempre
buscou apresentar em suas paginas uma aura de atualidade, perseguindo as ultimas novidades
surgidas no acelerado mundo da cultura pop, onde o presente muitas vezes acaba logo se
tornando parte do passado. Assim, a revista sempre lancava mao de paginas recheadas de
artistas coloridos como Elton John e os Secos & Molhados, os ultimos campeonatos de surf e
skate, carros e paredes decorados com uma infinidade de tintas, jeans igualmente
‘incrementadissimos’, lugares repletos de vegetacdo e encharcados de clorofila, além de
rostos e corpos bonitos, bronzeados e felizes.

Entretanto, a revista Pop curiosamente dava espago, também, a alguns momentos de
nostalgia. Mesmo em se tratando de sua principal matéria-prima, a musica pop, a revista por
vezes trazia o passado aos olhos do leitor — abordando, mais especificamente, o rock dos anos
50. Vale lembrar, a respeito, que essa era a época correspondente ao marco inicial da
identificacao entre juventude e rock, fundamental para configuracdo do jovem enquanto
segmento de publico especifico — segmento que viria a constituir o proprio publico-alvo da
revista. A décima edi¢cdo, de agosto de 1973, traz uma matéria a respeito, repleta de fotos
inspiradas nos “tempos do hot-dog, do milk-shake, da Lambreta ¢ do cuba-libre” (p.31). Um
pouco antes, em maio do mesmo ano, a sétima edi¢do apresentava uma matéria destinada a
“historia do rock™, estilo surgido 18 anos antes, cuja superagdo da adolescéncia era indicada
pelo comentéario “ja ¢ maior de idade” (p.30). Na mesma linha, a edicdo 44, em junho de
1976, comemorava ‘“a maioridade do rock (21 anos de vida)” (p.35) em uma matéria que, a
partir do titulo “Aprenda a Dancar Rock’n’Roll”, exibia fotos de passos de danca ensinados
por dois membros dos Dzi Croquettes, Rogério e Lidoca.

A nostalgia também se faz presente em matérias sobre os ditos ‘anos dourados’ do
cinema de Hollywood correspondentes em especial as décadas de 30 e 40. A comegar pela
publicada na edi¢cdo 18, de abril de 1974, exaltando “a curticdo do cinema antigo” (p.30) e

trazendo listas de filmes cldssicos da época. Ainda no mesmo ano, a ‘época de ouro do
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cinema’ ¢ tema da edi¢do 25, publicada em novembro, com uma matéria envolvendo “As
Superstars de Antigamente”, trazendo fotos e verbetes de estrelas como Rita Hayworth, Ava
Gardner e Marlene Dietrich, mas sem deixar de estabelecer diferencas entre aqueles tempos e
o suposto mundo pop de entdo, ao dizer que “os superstars de hoje cantam rock e tocam
guitarra. Os idolos de antigamente viviam grandes sonhos de amor” (p.60). Uma versdo
masculina dessa matéria foi publicada logo em seguida, na edi¢ao 29, de marco de 1975,
resgatando “Os Galds de Antigamente” distinguindo — em uma espécie de misto entre
deboche e reveréncia — o ‘romantismo’ dos anos 30 e 40 do comportamento adotado pela
juventude dos anos 70, ja que “os galas de hoje curtem blue-jeans e cabelos compridos, sao
descontraidos e contestadores”, ao passo que idolos do passado como Humphrey Bogart e
Clark Gable sdo caracterizados por apresentar “muita elegancia, boas maneiras e um eterno e
comovente olhar apaixonado. Olha s6 o charme deles...” (p.88). Apesar de ndo ser exatamente
o charme e a seducao a fonte do sucesso de gente como Charlie Chaplin, o Gordo e o Magro,
os Trés Patetas, os Irmaos Marx e Buster Keaton, “Os Reis do Riso” constituem mais um item
nostalgico da histéria do cinema que a revista trouxe ao conhecimento de seus leitores — na
edi¢do seguinte, a trigésima, de abril de 1975.

Mesmo em matéria de musica, a revista ndo se limitava a abordar apenas os artistas
que, em maior ou menor grau, apresentavam algum vinculo com a musica pop. Por exemplo,
a edicdo 28, de fevereiro de 1975, comunicava ao leitor que “musica cldssica também ¢ um
barato” (p.72) — dezessete meses depois de a edicdo 11 (de setembro de 1973) publicar uma
matéria cobrindo um evento de musica erudita realizado na cidade paulista de Campos do
Jordao. Além da musica erudita, o chorinho também se fez presente nas paginas da revista,
em uma matéria publicada na edi¢do 54, de abril de 1977, que exaltava o ressurgimento do
género, ocorrido especialmente naquele ano, e retratava o interesse do publico jovem pelo
mesmo em fotos como a de Os Carioquinhas (ndo creditados na legenda).

O chorinho — juntamente com o jazz — ¢ mencionado em uma matéria da edicao 78, de
abril de 1979, sobre “os velhos cafés: uma nova mania”, destacando que neles seguidamente
apareciam grupos do género e “alguém com violdo mostrando musicas novas” (p.100). Nessa
matéria, os ‘velhos cafés’ eram resgatados por um prisma mais atual, jovem (dos anos 70),
justamente na condi¢dao de uma ‘nova mania’, um lugar onde “a gente curte um bom papo sem

gastar quase nada e nenhum gargom para chatear” (p.100). O mesmo vale em se tratando de
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uma matéria da edicdo 65, de margo de 1978, sobre “o bom e velho pic nic: vocé lembra?”,
comentando que “a idéia nao ¢ nada original: foi 0 maior sucesso nos tempos da vovo, época
em que as pessoas cultivavam mais o sauddvel habito de se reunir ao ar livre” (p.30). Mas,
assim como no caso dos velhos cafés, ndo se trata de um pic nic tradicional: o que a matéria
se propde a apresentar ¢ um “pic nic pop” (p.30), realizado com a utilizacao de toalhas, cestos
e alimentos ‘transados’ e em locais repletos de verde, cachoeiras e congéneres.

Uma terceira opgao apresentada pela revista como um possivel ponto de encontro do
publico jovem diz respeito justamente aos museus, sindbnimo maximo da nostalgia, presentes
em uma matéria publicada na edicao 25, de novembro de 1974, que traz fichas e roteiros de
museus e comenta, com o leitor, “ja pensou que barato reunir a turma e fazer uma viagem
pelo maravilhoso mundo dos museus?” (p.73). E de se perceber que essa situagio de
‘reposicdo cultural’, que possui no museu uma de suas materializacdes mais representativas,
demonstra alguns esfor¢os no sentido de, via informagdes de teor ‘nostdlgico’ trazidas por
matérias desse tipo, fazer com que a revista apresente uma certa configuracao cult. Situagao
que vale também para a edi¢do 13, de novembro de 1973, e sua matéria sobre exposi¢cdes de
carros antigos.

A ‘nostalgia pop’ também se faz presente em matérias sobre moda, como ¢ o caso da
publicada na edi¢ao 74, de dezembro de 1978, sobre rendas e babados, “aquelas roupas que
nossas vovos usavam por baixo do vestido” (p.53), e sobretudo a da edigdo 25, de novembro
de 1974, que traz Maria Alcina, uma das cantoras de visual mais extravagante da época, em
uma ‘versao retrd’, e decreta que “a onda de nostalgia continua na moda” (p.64). A idéia de
resgate de elementos tradicionais por meio de referéncias — entdo — atuais se repete em uma
matéria sobre moda publicada na octogésima edi¢do da revista, de junho de 1979, com
sugestdes para as festas juninas daquele ano, mas “a gente partiu do principio que ninguém ta
muito a fim de se fantasiar de caipira e o resultado tai: modelitos rock-rural”, “uma modinha
pros compadres € comadres travoltearem a vontade” (p.97) — em alusdo ao protagonista dos
filmes dangantes Os Embalos de Sabado a Noite e Grease.

Passando do ambiente caipira para os pampas gauchos, o Rio Grande do Sul foi outro
alvo de matérias carregadas de teor nostalgico, como a da edigdo 81, de julho de 1979, repleta
de digressodes sobre “o Sul, fronteira das tradi¢des” (p.96), onde predomina, “nas estancias, o

cheiro do campo e a paz do passado” (p.93). E, segundo uma matéria da edicdo 66, de abril de
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1978, a nostalgia ¢ também marca registrada de Tiradentes, cidade mineira notéria pela
arquitetura colonial e por seus bosques, aguas, pedras, chafarizes e rios, onde “a aventura ¢ se
perder no tempo” (p.5).

Esse conjunto de questdes envolvendo a nostalgia encontra-se sintetizado em um
trecho da entrevista com Vinicius de Moraes publicada na edicdo 22, de agosto de 1974,
quando o poeta comenta que “eles [os jovens] deveriam (e felizmente, parece que ja estdo
comegando) se interessar mais pelo tradicional, pelo passado, como uma forma de
compreender melhor o presente. Ndo existe presente (nem futuro) sem passado” (p.22).

A proposito, a revista demonstrava em suas paginas, paralelamente a nostalgia,
justamente uma certa aten¢ao para com os tempos futuros. A comecgar por uma matéria da
edi¢do 51, de janeiro de 1977, que traz especulacdes e prognosticos a respeito com indagagdes
do tipo “0 mundo estd bem mudado. E nos, viveremos bem nesse mundo?” (p.76). Esse
estado de espirito entre o saudosista € o futurismo apreensivo se acentuou nas ultimas edi¢des

da revista, a medida que os anos 80 iam se aproximando. Tanto que, na edi¢ao 77, de margo

de 1979, foi oferecida ao leitor a oportunidade de inscri¢cdo, por meio de um cupom e das

palavras de ordem “escreva sobre os anos 80 e fature uma grana!” (p.45), no concurso «“1°
Conto Jovem de POP” — também o Ultimo. Na mesma edigao, foi publicado o conto futurista
Epicac, do escritor Kurt Vonnegut Jr., o “preferido dos estudantes dos Estados Unidos”
(p.38), extraido de seu livrto O Mundo Louco. O conto vem acompanhado do comentario
introdutério: “na década de 80 bem que poderiam acontecer coisas assim, ou ainda mais
loucas, ndo ¢ mesmo?” (p.38). E, para finalizar, um conto brasileiro, intitulado Aptidao,
escrito por Sérgio Machado e publicado na edi¢ao 80 da revista, em junho de 1979, que conta
uma histoéria cujo protagonista enfrentou “um jogo de xadrez com um computador; uma
temporada numa ilha com um robé maluco e um gorila furioso... Ele passou por todas essas
situagdes — que poderiam acontecer muito bem nos anos 80” (p.31).

Assim, o jovem caracterizado nas paginas da revista Pop parecia viver uma certa
instabilidade em sua relagdo com o passado e o futuro, uma espécie de elo perdido entre uma

reveréncia aos tempos passados e uma ansiedade pelo que ainda estava por vir — permeada

% Na seqiiéncia, Vinicius responde afirmativamente & pergunta “Mas essa distingio entre velhos e jovens ndo ¢ meio
quadrada, no fundo?” dizendo conhecer “jovens incrivelmente velhos e velhos incrivelmente jovens. Ninguém pode falar de
velhice com relagdo a um Picasso, a um Casals, a um Einstein, a um Neruda...”.
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principalmente, talvez, por esperangas e expectativas, mas também, certamente, por
inquietagdes e receios. Nesse sentido, encontram-se ai reflexos de uma instabilidade — e
mesmo insatisfagdo — seguidamente associada a uma juventude que, por vivenciar o
desconforto da situacdo de transicdo que lhe ¢ inerente (relativa a um ‘ndo-ser’ ao invés de
‘ser’), constitui o que Edgar Morin (1987b) chama de ‘classe de idade’ (e ndo de ‘classe

social’), por se tratar de uma ‘classe’ transitoria.

Consideracoes finais

A questdo da nostalgia ¢ apenas um dentre os tantos itens componentes do carater
multifacetado apresentado pela revista Pop, o que, alids, foi possivelmente um dos principais
fatores responsaveis pelo fim da publicagdo. Muito mais do que uma eventual constatagao de
anacronismo de linguagem em pleno limiar da década de 80, pode ter sido o ecletismo
apresentado por uma publicagio que se propunha a dar conta de tudo aquilo que,
supostamente, fosse associado a condi¢do de juventude, o fator determinante de sua condi¢do
de pertencente ao processo inicial de formulacdo de produtos de midia impressa brasileira
voltados ao publico jovem, ja que a grande quantidade de tematicas em um mesmo item
mididtico comegava a se tornar incompativel com uma certa intensificagdo da necessidade de
especializacdo que entdo definitivamente se estabelecia no universo das comunicagdes. Uma
necessidade, nas palavras de Roberto Sabato Claudio Moreira, de se ‘“criar produtos
especificos para cada segmento de publico ou consumidor” (1997, p.425). A variedade
apresentada pela revista Pop, e mesmo por outros produtos de midia impressa concebidos até
entdo, sera, portanto, superdosada em publicagdes surgidas posteriormente, a partir do inicio
dos anos 80, gerando, segundo Maria Celeste Mira, “uma segmentacao tematica que procurara
captar o gosto de publicos particulares, diferenciados por faixas etarias, sexo, classe
socioeconOmica e preferéncias pessoais” (2001, p.157).

Além do mais, a revista Pop manteve, até o fim dos anos 70, muitas das referéncias
presentes em suas paginas desde as suas primeiras edi¢des, publicadas no inicio da mesma
década. O caso mais notério ¢ a referéncia ao psicodelismo e a cultura hippie, que nao
abandonou a revista mesmo com o surgimento de novas tendéncias musicais €

comportamentais, a exemplo do punk e da discotheque. Pelo contrario, psicodelismo, punk e a
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discotheque conviviam lado a lado nas paginas das ultimas edi¢cdes da revista, em um dos
raros casos de convivéncia pacifica entre esses trés estilos, completamente antagdnicos entre
si. Em suma, enquanto a revista Pop continuou, até o fim (o seu proprio e o dos anos 70),
abordando inquietacdes caracteristicas do inicio da mesma década (ou mesmo do final da
década anterior), o mercado editorial brasileiro e os proprios leitores da revista Pop passavam
a vivenciar outras fases de desenvolvimento.

Pode-se dizer, portanto, que ‘a primeira revista da nossa idade’ acabou porque
permaneceu com a mesma idade de seu leitor, enquanto seu leitor ndo permaneceu com a

mesma idade da revista.
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