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1. Introducao

Este paper foi extraido da dissertagdo de mestrado “Prudente de Moraes: o precursor
da propaganda politica no Brasil - sua trajetéria até a presidéncia da Republica em 1894,
defendida por nds em marco de 2003, na Universidade Metodista de Sao Paulo.

Os temas abordados foram compilados do segundo, terceiro e quarto capitulo da
dissertacdo. Como metodologia trata-se, portanto, de um estudo exploratorio. Dentro da
pesquisa social, o estudo exploratério, segundo GIL (1987), tem a finalidade de desenvolver,
esclarecer e modificar conceitos e idéias. As pesquisas exploratdrias sao desenvolvidas com o
objetivo de proporcionar visdo geral sobre uma determinada realidade. Este tipo de pesquisa ¢
realizada, especialmente, quando o tema escolhido ¢ pouco explorado.

Nos ultimos 18 anos, a partir da campanha pelas “Diretas Ja”, as técnicas de
propaganda politica ficaram mais abrangentes e, inseridas dentro de uma estrutura
profissional, que se convencionou denominar marketing politico.

Na verdade, no inicio da segunda metade do século XIX, um dos fendmenos
dominantes ja era a propaganda politica, principalmente a partir de 1870, com a divulgagdo do
Manifesto Republicano, na cidade do Rio de Janeiro, pelo Partido Republicano. A partir dessa
data, o embate politico ganhou competitividade, pois nasce um partido que objetiva a troca de
sistema de governo, empregando para isso, estratégias de propaganda politica assaz
interessante e inovadora para a época.

Evidentemente, que antes dessa data existiam agdes de propaganda como bem aponta
QUEIROZ (1999), na qual Dom Pedro II procurou manter sua imagem publica sempre viva

no imaginario dos cidadaos, através dos retratos do francés Jean Baptiste Debret.
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O paulista de Itu, no interior do Estado de Sao Paulo, Prudente de Moraes foi o
precursor da propaganda politica no Brasil. Foram 34 anos dedicados a vida publica passando
por todos os cargos a que um politico pode aspirar', chegando em primeiro de marco de 1894,
ao posto maximo da carreira, a presidéncia da Republica. Tomou posse em 15 de novembro
de 1894, como o primeiro presidente civil da Republica eleito com 290.883 dos votos diretos,
isto ¢, 84,5% do total valido, uma das maiores porcentagens de votos que um chefe da nagao
recebeu em toda a historia republicana, apds dois governos militares.

Durante sua trajetdria politica contou com o apoio de importantes 6rgaos de imprensa
na Provincia de Sao Paulo, atual Estado de Sao Paulo, tanto na capital com o jornal A
Provincia de Sao Paulo, atual O Estado de S. Paulo como no interior, por exemplo, em
Piracicaba, com a Gazeta de Piracicaba.

Num pais de iletrados a imprensa tinha pouco alcance e sua influéncia nos pleitos ndao
era significativa. No século XIX, o analfabetismo entre os escravos era, praticamente total; ja
entre a populagdo livre o indice girava em torno de 85%. Na parte educacional, somente 16%
das criancas freqiientavam as escolas e as pessoas com formagao superior especulavam-se que
eram aproximadamente 8 mil, algo em torno de 1%.

Conhecedor dessa realidade Prudente de Moraes investiu sempre no corpo a corpo, na
formagdo de uma base politica regional forte e atuante, que angariou expressivas quantidades
de votos nas elei¢cdes que disputou e na sedimentacdo de sua imagem publica. Durante as
campanhas, o ex-presidente utilizou bastante as cartas e panfletos para fazer propaganda
politica e ideoldgica.

Durante toda sua vida publica militou por apenas trés partidos politicos, no Partido
Liberal — PL; no Partido Republicano, atuando na ala paulista, dentro do PRP e no Partido
Republicano Federal- PRF, pelo qual foi candidato a presidéncia da Republica em 1894.

Além disso, em trés décadas, Prudente de Moraes disputou dez eleigdes perdendo
apenas trés, ou seja, era um candidato bom de voto. Indiscutivelmente, sem uma estratégia
eleitoral muito bem planejada e articulada por uma eficiente propaganda politica, o ex-

presidente ndo lograria tremendo sucesso.

" Trés vezes vereador, trés vezes Deputado Provincial (Deputado Estadual), Deputado Geral (Deputado Federal),
Governador do Estado de Sao Paulo, Senador e Presidente da Republica.
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No inicio, o jovem politico aflorou seu estilo personalista, conduta essa que marcaria
sua trajetoria de homem publico: estilo empreendedor, intransigéncia politica, nepotismo,
retorica afiada e extrema preocupagdo com a imagem publica.

Com personalidade forte, ar circunspecto, face fechada, cerrada por uma barba densa,
que cultivou durante toda a vida; envergava sempre um fraque preto, sentia-se mais a vontade
do que em mangas de camisa. Mesmo origindrio de uma familia humilde estava sempre
muito bem vestido. Em muitos momentos, Prudente de Moraes deixou as convicgdes de lado
e fez coligagdes ideologicamente discutiveis e onerou os cofres publicos com seu arrojado

programa politico pessoal.

2. Um politico tocador de obras e a construcao da imagem publica, pois quando Prudente de
Moraes formou-se advogado em 1863, retornou para a cidade de Piracicaba, onde comecou a
advogar com seu irmdo, Manoel de Moraes Barros, com sucesso. Foi Manoel o seu grande
incentivador para o ingresso na vida publica e mais importante cabo eleitoral. Devido a sua
competéncia como advogado, nunca perdeu uma causa e, desse modo, aos poucos ficou
conhecido e ganhou prestigio junto as pessoas.

Dessa forma, Prudente de Moraes comecou a trilhar sua vida profissional que durou
efetivamente, apenas dois anos. Depois do seu primeiro cargo publico, como Vereador,
exerceu a advocacia esporadicamente, sem entretanto, recusar as consultas que lhe eram feitas
pelos populares.

Os contatos e 0s amigos que conquistou nessa nova etapa da vida foram importantes
para a consolidacdo da sua imagem publica, bem como a amizade dos companheiros da
Faculdade, que se tornaram personagens singulares na vida publica brasileira e ajudaram a
formar a opinido publica em torno do seu nome.

Através de sua profissdo o seu carater poder ser tragado como de um homem integro.
Representando o cidadao José Cordeiro da Silva Guerra, como advogado em um processo,
mostrou sua honradez ao descontar do montante total o trabalho dos peritos, que por serem
amigos ndo quiseram receber pelo servico.

No entanto, um complemento se faz necessario, na medida em que, como assegura

LEAL (1975), a presenga do “coronel ou do doutor” personagens singulares na sociedade
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brasileira do século XIX e, em algumas cidades, principalmente, do Nordeste, em pleno
século XXI, sua presenca, ainda, ¢ marcante.

Embora ndo fosse um coronel na acep¢do da palavra, Prudente de Moraes estava na
outra ponta: era “doutor”. E dentro desse sistema hermético e bem estruturado era aliado
politico dos verdadeiros coronéis. Uma das fungdes desses dois personagens era de reger a
vida de seus subordinados garantido-lhes: alimentagdo, médico, prote¢do e assessoria, por
exemplo, juridica. Quando o chefe local ¢ advogado, médico etc., esses servigos sao prestados
pessoalmente, mediante singela remuneragdo, ou de graca.

Muitas vezes, nas relagdes interpessoais ndo entrava dinheiro, mas troca de favores
mutuos, isto €, na hora devida seria cobrado. A regra era a honradez, o compromisso se
firmava de homem para homem, e a falta da palavra repugnava ambas as partes.

Eleito Vereador em Piracicaba, pelo PL, no ano de 1864, com 23 anos, idade precoce
para os padrdes da época mostrou ser um politico diferenciado. A trajetoria politica de
Prudente de Moraes revelou um politico que, no inicio da vida publica, como também ao
longo dela, empregou um estilo diferenciado de governar: foi um tocador de obras. Rompeu
assim, o circulo de governos conservadores. Soube muito bem trabalhar com a propaganda
politica através das cartas, para requisitar verbas e, usou também, técnicas de propaganda
ideoldgica para influenciar as decisdes dos politicos mais experientes.

Ao assumir o cargo de Vereador para o quadriénio de 1864 - 1868, revelou-se um
politico com espirito empreendedor. Fazer grandes obras era sua obsessdo. Ao elencar as
prioridades destacaram-se: constru¢do de estradas; pontes; hospitais, cadeias entre outras
frentes de atuagdo. Conquanto ndo esqueceu da area comunicacional.

Entre 1864 e 1865 enviou 18 cartas ao conselheiro da Provincia de Sdo Paulo, sendo
que nove pediam a liberagdo de verbas, ou seja, 50% das suas preocupagdes governamentais
eram com as obras publicas.

Um fato curioso € que as primeiras estradas a serem recuperadas foram as com destino
a Rio Claro e Limeira, interior do Estado, justamente onde se formaram, com o passar dos
anos, bases solidas de apoio ao ex-presidente. Essas obras eram e ainda sdo extremamente
populares para os politicos, pois lhes dao grande visibilidade.

Para realizar as obras de grande importancia para a cidade com claros reflexos para os

municipios vizinhos, € assim, chamar a aten¢do da populacdo, a quota da pasta de obras
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publicas de 1864 era de 6:992:601 (seis contos € novecentos € noventa ¢ dois mil-réis), de um
or¢amento anual de 9:622:601 (nove conto e seiscentos e vinte e dois mil-réis), ou seja, quase
73% da verba eram destinadas a essa pasta, sobrando apenas 27%, para ser dividida pelas
outras 13 pastas, um pouco mais de 2% para cada uma.

Pouco a pouco, Prudente de Moraes foi destacando-se como um politico fazedor de
obras; obras necessarias e que ele soube toca-las com o intuito de consolidar sua imagem
publica, preocupagdo que o acompanhou durante os 34 anos em que exerceu cargos politicos.

O jovem prefeito preocupou-se também, em dirigir suas atengdes para as obras
publicas grandiosas, como pontes e viadutos. Entre 1865 e 1866 analisamos 21 cartas
enviadas ao conselheiro da Provincia, sendo que dez pediam a liberagdo de verbas, ou seja,
quase 50% das suas preocupacgdes governamentais, novamente, eram com as obras publicas
de grande repercussdo popular.

As estradas elencadas como prioritarias para serem reformadas, além de servirem
como corredor comercial para os produtos da cidade, ajudavam os fazendeiros instalados ao
longo delas, facilitava a ligagdo entre os municipios que com o tempo transformaram-se em
importante reduto eleitoral de Prudente de Moraes. Sua visdo politica era global, pois estando
em boas condigdes atenderia ao proposito de todos.

Rapidamente, aprendeu como participar do jogo politico e como agradar os
fazendeiros, pois precisaria de seu apoio eleitoral no futuro. Embora o governo de Prudente de
Moraes fosse centrado na realizacdo de grandes obras sua gestdo ndo foi corrupta. Durante o
quadriénio em que permaneceu a frente do governo, em duas legislaturas: 1864-1865 e 1868-
1869, as contas publicas foram aprovadas pela Camara Municipal. Nas outras duas
oportunidades: 1866-1867 ¢ 1867-1868, os balancos finais foram deficitarios.

Como as contas eram aprovadas se os or¢amentos de varias pastas excediam o limite?
As contas da administracdo foram aprovadas no balango anual, pois se a pasta de obras
publicas estourava o or¢camento, outras, no entanto, ndo empregavam o total da verba
disponivel, ou seja, o dinheiro que sobrava em uma pasta cobria a outra que tinha o or¢gamento
ultrapassado.

Um dos motivos do excelente governo de Prudente de Moraes foi montar uma equipe
de sua inteira confianga, que o apoiasse em suas decisdes. Para isso, ndo hesitou em demitir

funcionarios do governo passado, para cercar-se de politicos amigos.
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Seguindo nessa retdrica, Prudente de Moraes consegue deixar sua marca, a de um
politico que se nao resolveu pelo menos lutou para melhorar a vida dos municipes, € com isso,
aos poucos, consegue o apoio da opinido publica que, inconscientemente sedimenta sua
imagem publica.

Na opiniao de AUGRAS (1978), a opinido publica pode ser dividida nos niveis
individual e coletivo, perpassando os conceitos gregos e romanos. Embora sua premissa
permanece a mesma, poucas pessoas eram convidadas a participar da tomada de decisdes,
muitas vezes, influenciadas pela opinido dos lideres, que pretensamente havia sido eleito para

representa-las.

3. Um novo paradigma na propaganda politica brasileira comegou a vigorar quando os liberais
ortodoxos fundam em 1869, o “Club Radical Paulistano”, que num primeiro momento conta
com o apoio de Prudente de Moraes, Campos Salles, Francisco Glycerio entre outros.

Desse grupo intransigente tomaram parte varios politicos que, um ano mais tarde,
fundariam o Partido Republicano, entre eles seu irmao Manuel de Moraes Barros, que foi um
dos fundadores da nova ala na provincia de Sdo Paulo, o Partido Republicano Paulista - PRP.
Entretanto, Prudente de Moraes continuava fiel ao Partido Liberal, embora recebesse
inimeros pedidos para juntar for¢as com os republicanos, inclusive pedidos pessoais de seu
irmao.

O liberal esquivava-se da persuasdo dizendo, ‘“Prudente pelo nome, prudente por
principios e por habito”. Efetivamente, em 1876, rende-se e filia-se ao Partido Republicano
onde passa a militar de forma brilhante na ala paulista PRP.

O Partido Republicano comegava a ganhar forca dentro da provincia de Sao Paulo e
muitas foram as cidades que formaram os chamados “clubes republicanos”, cujos membros
seriam os responsaveis pela conducdo da causa republicana no municipio. Prontamente,
Prudente de Moraes e os demais politicos republicanos da cidade formaram uma comissao
para inaugurar o Clube Republicano de Piracicaba.

Esses clubes sdo os comités eleitorais de hoje, que centralizavam as diretrizes
politicas, de propaganda e organizavam a base politica regional, importantissima para os

candidatos, embora sem autonomia para tomar decisoes fundamentais, que ficavam a cargo da
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Comissao Executiva do partido. Os clubes eram ponto de encontro para candidatos e
correligionarios. Durante o Império existiram 237 clubes espalhados pelo Brasil.

Foi nos quatro grandes centros — Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Rio Grande do Sul e
Minas Gerais, que os clubes republicanos formaram uma base solida desde o Manifesto de
1870 até¢ 1888, antes da aboli¢ao da escravatura, principalmente na provincia paulistana. Logo
ap6s a promulgacio da Lei Aurea, os clubes espalharam-se pelo Brasil.

Os clubes republicanos constituiram-se predominantemente na regido Sul, onde as
quatro provincias mais desenvolvidas do pais abarcavam 70% das agremiagdes ficando o
Norte com 30%.

A formagao desses clubes seguia a tradigdo francesa de agitagdo politica. No seu
interior comecou ser arquitetada a Revolugdo Francesa, onde as pregacdes politicas beiravam
a doutrina e a propaganda politica ganhou formatagao.

Os clubes eram dirigidos pelos lideres locais que, por sua vez, estavam ligados ao
politico da cidade ou da regido. Essa simbiose era fundamental por uma série de motivos, por
exemplo, pela distdncia que separava as cidades e pela dificuldade de vencé-las, como
abordaremos mais adiante.

Juntamente, com o apoio dos grandes proprietarios rurais € dos profissionais liberais, o
grande protagonista das eleicoes foi o esquema de imprensa, que ajudou na sustentacdo do
ideario republicano. Através dela, por meio da propaganda politica, foram ressaltados os
principais temas de discussdo, ou ainda, colocava-se os candidatos em evidéncia destacando
suas idéias e atuacao.

Até a derrocada do Império, em 1889, haviam 74 jornais republicanos espalhados pelo
pais, sendo que a regido Sul, (na época nao havia a divisdo geografica de hoje, ou seja, a linha
imagindria cortava o Brasil em Sul e Norte), contava com o maior numero de veiculos de
comunicacdo, um dos motivos da grande penetragdo da propaganda politica na provincia
paulistana.

Portanto, a regido Sul (Sao Paulo, Rio de Janeiro, Rio Grande do Sul e Minas Gerais)
contava com 54 jornais republicanos, ou 73% do total; ja o Norte possuia apenas 20 6rgios de
imprensa, ou 27% do montante.

Fica evidente que fora dos quatro grandes centros a propaganda republicana ecoava

fraca e a importancia da imprensa era diminuta, sobressaia sim, o prestigio pessoal dos
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politicos que mantendo um feudo forte e dinamico conseguiam dominar o jogo politico na
regiao.

Conquanto, além do engajamento dos jornais, a maior inova¢ao da propaganda politica
na disputa eleitoral de 1881 foi proporcionada pelo PRP, que através da sua direcdo central,
divulga um documento chamado: “Programa dos Candidatos”, um manifesto publico que
discriminava a plataforma politica dos candidatos republicanos.

A inten¢do do documento era estreitar a relagdo entre os compromissos do partido com
os candidatos, e por conseguinte, a do aspirante aos cargos publicos com os eleitores, pois
dessa forma, as promessas feitas durante a campanha deixariam de ser simples retorica para
tornar-se um acordo de conhecimento publico, que poderia ser cobrado pelos eleitores
futuramente.

O documento “Programa dos Candidatos” foi elaborado pelos mais importantes lideres
republicanos: Prudente de Moraes; Rangel Pestana; Campos Salles; Américo Brasiliense entre
outros, e para aferir credibilidade todos os candidatos da grei assinaram.

Para garantir visibilidade na imprensa o “Programa dos Candidatos” foi apresentado
aos poucos. O jornal A Provincia de Sdo Paulo durante dez dias fez a propaganda da
novidade, ou seja, administrar a visibilidade através da imprensa perpassa os periodos
eleitorais; ela compreende a propria concepcao de governar quando todas as decisdes devem
ser de conhecimento publico.

Para DOMENACH (1963), este tipo de propaganda estd ligado ao fascinio das
ideologias politicas, perpassando conceitos particulares como sendo universais €, a0 mesmo

tempo, em que esclarecem o feito dos republicanos, evidencia seu carater restrito:

Uma nagdo, pela primeira vez, libertava-se e organizava-se em nome de uma doutrina
subitamente considerada universal. Uma politica interior e exterior, pela primeira vez, fazia-se
acompanhar pela expansao de uma ideologia e, por isso mesmo, segregava a propaganda.
Com essa importante inovacao na arte de fazer propaganda politica o PRP inaugurava
um novo paradigma nas campanhas eleitorais. Comecava a romper-se o tradicional jogo

politico, as vezes escuso, praticado pelos partidos Liberal e Conservador, que se revezavam

no poder.
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O maior mérito da grei republicana foi tornar publicas idéias, medidas e mostrar as
novas diretrizes politicas, que seriam implantadas com sua posse nas Camaras dos Deputados
Estadual e Federal, evidenciando assim que os novos representantes populares trabalhariam
com total transparéncia em suas acdes.

Na verdade, a intengdo era promover uma simbiose de opinides individuais com a
opinido da coletividade e, dessa forma, fazer da visdo singular sustentaculo do fenomeno
coletivo, ou seja, obter o consentimento da opinido publica.

A grei centraliza a propaganda politica nas maos da “Comissdo Permanente do
Congresso Republicano” responsavel pela idealizagao e estratégia da campanha, bem como
sua veiculagao.

A concep¢do da propaganda politica do Partido Republicano obedecia a
hierarquizagdo imposta pela agremiacdo, as idéias propagandisticas eram geradas pelos
membros da comissdo permanente, que era eleita pelos proprios correligiondrios, embora
muitas vezes, essa eleicdo nao passasse de simples retérica, pois os representantes eram
sempre 0s mesmos.

Esse circulo vicioso jamais se rompeu por longos 60 anos, desde a criacdo da grei
republicana, em 1870, até o final de 1930, quando chegou ao fim a Republica Velha. A
escolha dos representantes ocorria dentro de um sistema hermético, com regras bem definidas,
prevalecendo a subserviéncia: os politicos de mais tradi¢cdo dentro do partido eram escolhidos
pelos mais novos.

Independente do modelo politico interno de cada partido era necessario conseguir o
apoio da opinido publica, nesse caso das elites provinciais e para isso o papel da imprensa era
fundamental, dentro da logica interna de funcionamento dos jornais, que defendiam os
interesses dessa mesma casta provincial e, sendo assim, trabalhavam as informacdes de
acordo com o seu posicionamento, refletidos no editorial.

Na opinido de TCHAKHOTINE (1967, p. 292), um dos fatores para o sucesso da
propaganda ¢ a presen¢a de uma direcdo central, “Uma condi¢do importante a preencher para
0 sucesso de uma propaganda macica ¢ a uniformidade e a simultaneidade da agdo de
propaganda em muitos lugares do pais, de que resulta a necessidade de uma direcdo central

para cada agdo de grande envergadura”.
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A comissdo permanente da grei republicana era a responsavel pela criagdo das
propagandas eleitorais utilizadas pelos candidatos, principalmente, no primeiro turno das
elei¢des. J& no segundo turno os candidatos tinham autonomia para idealizar as estratégias
eleitorais.

O ex-presidente foi um politico extremamente organizado, meticuloso e sagaz.
Analisando sua “lista de eleitores” de 1881, atualmente as “malas diretas” dos politicos, essas
qualidades tornam-se evidentes.

Sua “lista de eleitores” era na verdade um livro, no qual constavam aproximadamente,
1.300 nomes com seus respectivos enderegos e abrangia todas as 14 cidades que compunham
o oitavo distrito. Dividida por cidades que, por sua vez, dividida-se em quarteirdes, Prudente
de Moraes anotava na frente de cada nome o partido ao qual pertencia o eleitor. Além disso,
quando o cidaddao mudava de tendéncia politica ou morria era imediatamente alterado em sua
lista.

De acordo com a “lista de eleitores” varias pessoas mudaram de posi¢ao politica com
o passar do tempo e aderiram a causa republicana, pois estava toda “rabiscada” e repleta de
anotacdes complementares acrescidas com o passar do tempo, inclusive com o nome de novos

eleitores.

4. A importancia da base politica regional, pois no final do século XIX, os politicos que
tivessem uma base politica regional sélida ja tinham assegurado mais da metade da estratégia
eleitoral de suas campanhas. A importancia regional nas campanhas justificava-se pelo fato de
que o numero de votantes da cidade do candidato ndo era suficiente para elegé-lo e o voto era
distrital.

Além disso, a preocupacao dos politicos em contar com o apoio das liderancgas locais,
nos seus diversos niveis, sobretudo dos grandes proprietarios rurais, era importante, pois
quem decidia as regras da elei¢do era o poder moderador. O monarca apontava quem podia
participar e como proceder para ter direito ao voto.

Outro fator preponderante era que os cidaddos com direito ao voto formavam uma
parcela minoritaria da populacao, excluia-se de participar do pleito também as mulheres, os

escravos e os pragas. Para completar o descompasso eleitoral o voto era censitario.
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Desse modo, as leis vigentes da época impunham sérias restrigdes a participagao do
povo no que concerne a cidadania politica. A casta dominante relutava em expandir o sufragio
as classes menos privilegiadas da sociedade.

Segundo a opinido de KINZO (1980, p. 50), “¢ de conhecida evidéncia o fato de que
durante um largo periodo, para ndo dizer na maior parte de nossa historia, a marginalizagdo
politica a que se deixou a populacao brasileira ¢ algo espantoso™.

Prudente de Moraes e os principais lideres politicos viviam nas cidades, enquanto boa
parte do eleitorado residia no campo, pois a sociedade brasileira no século XIX era
predominantemente rural, ou seja, a verdadeira base politica assentava-se no campo € contar
com o apoio dos grandes latifundiarios era essencial.

Além disso, como bem salienta LEAL (1975), o custo do eleitor era alto, pois residia
no campo ¢ a votacdo na cidade. As despesas eram por conta dos fazendeiros e dos chefes
locais pois sem dinheiro e, sobretudo, sem interesse, os empregados ndo fariam o menor
esforco para votar.

Paras se ter uma id¢ia da situagdo do cidaddo votante eis aqui uma lista completa a ser
preparada pelos mentores politicos empenhados na sua qualificagdo e presenga no dia do
pleito: documentos, transporte, alimentacdo, vestuario (calga, camisa, chapéu e calgado) e
algumas vezes, alojamento, que implicava em dia perdido de trabalho. Toda essa mobilizagao,
as vezes, era reduzida pelo recurso do bico de pena.

Em 1872, aproximadamente 80% das pessoas economicamente ativas trabalhavam no
campo, ou seja, seus patroes eram os grandes fazendeiros. Essa condi¢dao dava-lhes um poder,
que muitas vezes, os proprios politicos ndo desfrutavam e por isso, a cada eleicdo os
candidatos dependiam do seu apoio.

Os outros 20% dos trabalhadores estavam divididos na &area dos prestadores de
servigos, que empregava 13% dos assalariados e nas industrias que agregavam 7% da mao-de-
obra brasileira.

Desse modo, desprezar ou contrariar a ajuda dos grandes proprietarios rurais poderia
significar o egresso da vida publica.

A estratégia politica do PRP abrangia todas as provincias, atualmente Estados, pois o

voto era distrital, que contavam com um comité regional responsdvel pela conducdo da
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propaganda politica; esse por sua vez, escolhia os lideres municipais, que igualmente
preocupavam-se em organiza-las e difundi-las junto aos eleitores.

Conquanto a propaganda politica ndo ficou restrita aos jornais. Outra preocupacao de
Prudente de Moraes e dos demais politicos foi percorrer as cidades da regido de Piracicaba,
para conseguir o maior numero de votos possivel. Outro aspecto relevante era o de que, para
percorrer as cidades, o transporte era feito em carros de boi ou no lombo dos cavalos, o que
dificultava sobremaneira a viagem e exigia uma dose extra de determinagao.

Por exemplo, para deslocar-se de Piracicaba a Rio Claro para fazer um comicio
gastava-se até quatro dias a cavalo em estradas de terra, que muitas vezes, estavam em
péssimas condigdes. Recuando um pouco no tempo, em 1864, quando Prudente de Moraes era
vereador, em Vila Nova da Constituicdo, logo que assumiu procurou conseguir verbas
publicas para arrumar as estradas, deixando-as em condigdes transitaveis. As obras
concerniam, por exemplo, as estradas para Limeira e Rio Claro, seu reduto eleitoral.

Na opinido de DOMENACH (1963), o candidato precisa ter a consciéncia que a
propaganda eficiente ¢ acima de tudo fruto da sua dedicagdo. Contar com uma base politica
regional coesa era fundamental, principalmente nos Ultimos meses de campanha, pois os
candidatos desdobravam-se para percorrer as cidades. Vejamos um exemplo: durante um més
os candidatos tinham condig¢des de visitar no maximo duas cidades, porque de uma localidade
para outra se gastava até quatro dias para ir e para voltar, mais um de descanso tanto na
chegada quanto na partida. Somando davam dez dias para visitar uma cidade; duas cidades:
vinte dias. Além disso, tinha o desgaste do animal e do homem.

Nem todas as cidades tinham sua ligacdo facilitada pela estrada de ferro, o que
facilitava sobremaneira o deslocamento dos candidatos, além de ganharem tempo para
percorrer outros municipios. Por isso, muitos candidatos ndo se aventuravam nessa
empreitada, limitando-se as propagandas eleitorais pelos jornais, ou no maximo visitar uma

cidade de preferéncia perto e com estradas boas.

5. A imagem pessoal como um diferencial na campanha, pois no final do século XIX, os

homens comegaram a vencer as barreiras geograficas e temporais das campanhas eleitorais,
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ou seja, deram um novo alento a propaganda politica nacional com uma inovagdo sem
precedentes para a época.

Indiscutivelmente, o ano de 1884 marcaria um novo viés na arte de fazer propaganda
politica na entdo promissora e inquietante Provincia de Sao Paulo, atualmente, Estado de Sao
Paulo.

O jornal A Provincia de Sdo Paulo 6rgdo fundado pelos republicanos e principal
veiculo de comunicagdo das causas republicanas na provincia paulistana, que na ocasido era
dirigido pelo jornalista e propagandista “marqueteiro” impar Rangel Pestana, resolve publicar
na primeira pagina o retrato a bico de pena dos principais candidatos do Partido Republicano
a Deputado Geral (Deputado Federal), entre eles o de Prudente de Moraes.

A idéia dos republicanos era dar mais visibilidade aos candidatos do partido, com a
divulgacdo de seus retratos, todos com semblante sério, que passavam credibilidade e
probidade e poderiam ser vistos € comentados por todos, independente da sua condicao
educacional.

Dessa forma, a ousada propaganda eleitoral de mil oitocentos e oitenta e quatro foi um
marco das campanhas eleitorais brasileiras; a partir de entdo, a propaganda eleitoral ganhou
jaez e um toque de modernidade.

Antes do desenvolvimento dessa propaganda quantas pessoas poderiam ver ou ler
sobre as pessoas que estavam em posi¢des de poder politico? A resposta para a indagacao ¢
que tirando o contato face a face, os lideres politicos e os governantes ndo interagiam com o
povo — em algum momento da historia politica brasileira houve essa interacao ?!, mas ¢
assunto para um outro momento.

Em contrapartida, os lideres politicos apareciam para um niimero pequeno de cidadaos
reunidos num mesmo lugar. Antes do aperfeicoamento das técnicas de propaganda politica,
especificamente, a inovadora empregada por Rangel Pestana, os lideres politicos tinham
pouca visibilidade na sociedade e suas aparigdes publicas limitavam-se aos clubes, aos
comicios e as instdncias governamentais (parlamento, senado etc.), onde por sua vez, s6 um
grupo restrito participava das decisdes.

Na visao de TCHAKHOTINE (1967, p. 287), o momento traduz o estado de excitagao
pelo qual passavam os homens que estavam na direcdo de um empreendimento, por exemplo,

um jornal:
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As possibilidades de agdo de que tratamos podem ser secundadas por imagens que transmitem
idéias e sentimentos com extrema rapidez e que sdo muito uteis como meios de evocagdo dos
estados d’alma desejados. Uma organizagao racional da redacdo de um jornal visa a criar,
junto a ele, arquivos de informagdes ¢ de imagens ¢ classifica-los de modo que os elementos
indispensaveis possam ser consultados em pouco tempo, o que contribui, naturalmente, para as
necessidades do combate politico por meio da imprensa

Os propagandistas republicanos souberam imprimir plasticidade a propaganda politica,
agregando a propaganda escrita, que era trivial, um valor estético inovador, que rompe as
formas tradicionais e o pensamento vigente da época: o de fazer propaganda politica por

fazer, como se fosse um ritual. Quem aborda a questdo ¢ TCHAKHOTINE (1967, p. 293):

Deve-se exigir igualmente de uma boa propaganda que ela se manifeste sob a forma realmente
artistica; a palavra de ordem de luta contra a vulgaridade deve ser rigorosa. Infelizmente, a
opinido errdnea de que se pode oferecer as massas coisas elementares, mediocres sem valor
estético é muito difundida.

Essa propaganda eleitoral foi muito importante para a sedimentagdo da imagem
publica dos politicos republicanos, pois os meios de comunicagdo — a imprensa na época, €
atualmente, a televisdo, sdo a maior fonte de visibilidade. Ontem, como hoje, os politicos tém
uma auto-estima elevada, alguns simplesmente, pelo cargo que ocupam, outros pelo
compromisso publico sério que tém com a sociedade, sendo assim, o ego dos candidatos esta
diretamente relacionado como o poder politico que exercem, pois a imagem publica que
procuram passar representa ou tentam representar lideranca, seja ela politica; partidaria ou
social.

Em 1886, ap6és uma derrota acachapante nas urnas, o Partido Republicano,
principalmente a ala paulista, o PRP, resolve intensificar a propaganda politica para nao sofrer
novos reveses nas urnas. Novamente, a grei republicana inova na abordagem propagandistica.
Através da dire¢dao central do partido foi decidido que seria criado o curso de “Ciéncias
Politicas”, aberto a todos os interessados e gratuito.

O curso realizado no Clube Republicano de Campinas durou trés meses, de setembro a
novembro de 1886. Era composto por treze moddulos, que abordaram temas sociais,
econdmicos, culturais e politicos. Os palestrantes eram os principais lideres republicanos:
Prudente de Moraes, Campos Salles, Francisco Glycério, Francisco Rangel Pestana,

Bernardino de Campos, entre outros.
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Este tipo de propaganda evidenciava a visao moderna e global da propaganda politica
realizada pelos republicanos nas ultimas duas décadas no final do século XIX no Brasil, com
o intuito de agambarcar o maior numero de correligionarios possivel para a grei republicana.

O curso de carater doutrinario, na acepgdo da palavra, tinha por objetivo reunir e
sugerir aos homens a idéia do republicanismo federativo no Brasil. Além disso, convergia
com o pensamento de mudanga, que ha tempos manifestava-se nos cidadaos, principalmente
entre os paulistanos.

Indiscutivelmente, o Partido Republicano, principalmente a ala paulista, soube romper
o ciclo da propaganda politica espacada pelos pleitos, cujo padrao era a campanha eleitoral
com as mesmas formulas e divulgacao.

A medida que se intensificavam os contatos entre civis e militares as acdes
propagandisticas foram ficando mais sofisticadas e secretas, a tatica empregada pelos
republicanos para se comunicarem foi o telégrafo, através da técnica criptografica, ou seja, a
compreensdo da evolugdo dos acontecimentos ficou restrita a um pequeno grupo de pessoas.

Além da imprensa, o outro veiculo de comunicacdo da época era o telégrafo. Seu papel
foi decisivo na derrocada do Império, na medida em que interligou os politicos republicanos
que estavam em Sao Paulo com os que estavam no Rio de Janeiro.

Os republicanos souberam utilizar com assaz eficiéncia os meios de comunica¢ao do
periodo, tanto o jornal como o telégrafo. Por que a necessidade de utilizar codigos
criptografados?. A utilizacdo desse recurso era necessario por dois motivos: primeiro, o
sistema telegrafico ndo permitia a elaboracao de frases muito elaboradas, na medida em que o
sinal poderia a qualquer momento ser interrompido; segundo, o servi¢o era controlado pelo
governo, ou seja, qualquer deslize poderia despertar a desconfianga dos operados.

Foi com o telégrafo que comegou o rompimento do espaco e do tempo na sociedade
contemporanea. Até entdo, esses dois empecilhos (espago e tempo) atravancavam o
movimento comunicacional e informacional societario. Dessa forma, a comunicagdo ¢ o
transporte deixaram de caminhar lado a lado. O trem deixava de ser mais importante que a
informagdo, ou seja, o conhecimento ndo caminhava mais nos trilhos, agora, viajava por

ondas elétricas transfronterigas.
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