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INTRODUCAO

Este paper, primeiro resultado de uma ampla pesquisa em desenvolvimento sobre o
Integralismo no municipio de Rio Claro-SP, tem o proposito de abordar, sob a otica da
Comunicagao Politica, esse movimento liderado por Plinio Salgado, momento marcante da
historia do pais. Assim, serd apresentado um levantamento dos meios de
divulgagdo/comunicacdo da Acdo Integralista Brasileira (AIB) que abrangera desde o uso de
simbolos, rituais e objetos até as praticas convencionais de comunicagao que serviram para a
difusdo do ideéario integralista no periodo de 1932 a 1937.

Algumas motivagdes importantes explicam a justificativa da realizagdo desse trabalho.
Em primeiro lugar, Rio Claro, no interior de Sdo Paulo, foi a segunda cidade do pais a

receber, na época do movimento integralista, o titulo de Cidade Integralista (CAVALARI,
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1999, p.35)". Outro fator decisivo para essa escolha desse tema se deve ao fato de que o

Arquivo Histérico do Municipio de Rio Claro’ abriga o Acervo Plinio Salgado.

“A idéia de um acervo sobre o Integralismo, em Rio Claro, tomou corpo
quando o Arquivo do Municipio recebeu, por doacdo da Imprensa Oficial do
Estado de Sao Paulo (IMESP), a Biblioteca que pertenceu a Rui Arruda.
Este, além de ter sido um integralista de primeira hora e secretario particular
de Plinio Salgado, foi ainda ligado por parentesco ¢ amizade a militancia da
cidade.A partir deste fato foram feitos, através da Profa. Ana Maria Almeida
de Camargo, entao diretora do Arquivo, varios contatos com a Sra. Carmela
Patti Salgado, esposa de Plinio Salgado, no sentido de que ela doasse o
acervo pessoal do Chefe da A.L.B. para que pudessem concentrar em Rio
Claro os documentos mais importantes do movimento.Em 1984, a Sra.
Carmela doou ao Arquivo todos os documentos e materiais acumulados por
Plinio Salgado ao longo de sua vida politica, com a condi¢do de que esse
material ficasse em lugar publico, apropriado para a sua conservagao e,
principalmente, que ndo houvesse risco de ser utilizado para outro fim que
ndo o estudo do Movimento. Todo o trabalho de arranjo do acervo foi
acompanhado por ela (...) de 1984 a 1989”. (CAVALARI, 1999, p. 36-37).

Porém, cabe ressaltar que ndo s6 o Arquivo Histoérico do Municipio de Rio Claro
apresentou interesse pelo acervo do Movimento Integralista, mas varias outras instituigoes,
como, particularmente, a Fundac¢do Getulio Vargas (FGV) do Rio de Janeiro (CAVALARI,
1999, p. 36). Portanto, ¢ importante evidenciar que Rio Claro foi escolhida pela herdeira
direta do legado documental do lider maximo do movimento, em detrimento de outras
instituicdes importantes situadas em grandes centros urbanos brasileiros.

Assim, pesquisadores de todo o pais encontram no Acervo Plinio Salgado, em Rio
Claro-SP, fontes para consultas do periodo de 1927 a 1976, o que inclui tanto material textual
como imagético, além de varios objetos pessoais. A parte textual ¢ composta por 40 mil
unidades de correspondéncia, documentos da AIB, periddicos, escritos de Plinio Salgado

(documentos, artigos, discursos, memoriais, projetos, manifestos, pareceres etc.) e

! Ainda de acordo com CAVALARI (1999) esse titulo (de Cidade Integralista) era concedido pelo Chefe Nacional do
movimento as cidades que se destacavam por sua militancia.

% Institui¢io nacionalmente elogiada que por sua estrutura e extrema organizagdo se constituiu, ao longo de vinte e dois anos
de existéncia, numa referéncia fundamental para outras instituicdes do género, associagdes de pesquisa e pesquisadores
provenientes de todo o Brasil que consultam a documenta¢do ndo s6 do movimento integralista, mas de outros momentos
historicos da vida nacional como, por exemplo, documentos do periodo da economia cafeeira em que a cidade e regido foi
palco da ascensdo e queda do café, e atualmente, estd em andamento a organizagdo do Acervo do rioclarense Ulisses
Guimaraes.
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documentos pessoais e originais de obras (livros, artigos e conferéncias de Plinio e de outros
autores). Entre outros periodicos que faziam parte da Sigma’ Jornais Reunidos, se destacam
exemplares do 4 Marcha, Ac¢do, O Monitor Integralista, O Ago Verde, A Offensiva e Ra Ta
Plan. Em relagcdo ao material imagético e objetos, o Acervo possui farto material fotografico
da Acdo Integralista Brasileira, como desfiles, eventos esportivos, cerimoOnias e rituais,
campanhas eleitorais e atividades do movimento, além de filmes, moveis, tapetes, distintivos,
bandeiras, pecas de louga, roupas (uniforme adulto/masculino do movimento), bottons,
moedas, flamulas etc. Quanto ao material fotografico, ¢ importante destacar que ha registros
de eventos publicos e flagrantes familiares que marcam a influéncia do movimento nas agdes
cotidianas de seus adeptos. Merecem destaque registros fotograficos das reunides familiares,
onde simbolos do movimento dividem o espaco com objetos pessoais; dos filhos de
integralistas, criancas e adolescentes tratados como plinianos, em gesto de reveréncia ao
movimento; das fachadas de escolas para educagao formal integralistas, em que aparecem
estudantes junto ao Sigma, simbolo integralista; das Academias Desportivas, associagdes em
que eram desenvolvidas praticas esportivas onde os atletas eram identificados pelo Sigma nos
uniformes; dos rituais, como enterros e casamentos, que mostravam integralistas vestidos com
os uniformes de camisas verdes, ombreias com o Sigma e medalhas da estrutura paramilitar; e
do Departamento Feminino, de onde se originam escolas técnicas, como a de Corte e Costura.
Essa breve descri¢do ilustra a importancia do material encontrado no Arquivo e a perspectiva
da continuidade dessa pesquisa. Assim, tal investigacdo se propde entender a inser¢do de
objetos e material textual e imagético utilizados pelo movimento como instrumentos de
comunicagdo politica que visavam um duplo objetivo: angariar mais militantes para a causa e
manter a unicidade do movimento.

Este estudo de caso de carater exploratorio (GIL, 1989, p.45), foi desenvolvido a partir
de técnicas de coleta de dados como, pesquisa bibliografica (MARCONI; LAKATOS, 1986,
p-58) e documental (MARCONI; LAKATOS, 1986, p.56), sendo privilegiadas as consultas a
fontes primarias devido a riqueza do material encontrado nesse Acervo. Foi realizada, ainda,
entrevista ndo estruturada, na modalidade focalizada (MARCONI & LAKATOS, 1986, p.71)

com integrante do movimento em Rio Claro que ainda tem inser¢ao no que resta da cupula

Para os leitores interessados em ter um contato inicial com este Arquivo consulte o site
http://www.arquivo.guiarioclaro.com.br.
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nacional do entdao Partido de Representacdo Popular (PRP), que resultaram em dados que
estdo nos ajudando a entender as particularidades do movimento e que serdo destacados na
continuidade da pesquisa.

O referencial tedrico adotado pelo trabalho tem por eixo os conceitos que norteiam a
comunicagao politica (propaganda politica e ideologica) dentro de uma perspectiva conceitual
mais abrangente que sdo os estudos acerca dos processos ideoldgicos que, conforme CHAUT
(1998), perpassam todos os fendmenos humanos. Portanto, ¢ nessa perspectiva que os
instrumentos de propagacao do movimento integralista serdo analisados.

A estrutura desse artigo obedece a seguinte divisdo: primeiramente sera abordada, em
linhas gerais, a configuragdo do movimento integralista no cenario nacional dos anos 30 no
que tange as suas bases de acdo (estrutura e funcionamento da organizagdo, idedrio e
instrumentos de propagacdo). Num segundo momento, a andlise recaird sobre os dados
coletados, ou seja, dos instrumentos de propagagdo utilizados pela Acdo Integralista
Brasileira, tendo por eixo o referencial metodolégico supracitado. E na conclusado, além de
finalizar o artigo apontando qual o papel desempenhado pela comunicagdo politica no que diz
respeito a difusdo e consolidacdo da ideologia integralismo, serd sinalizado a continuidade
dessa pesquisa na histéria da comunicagdo politica brasileira. Este trabalho, entdo, estd
circunscrito ao periodo de 1932 a 1937, época em que o Integralismo mantinha caracteristicas
de movimento social. Portanto, na primeira etapa do estudo desse fendmeno, ndo foram
abordados os desdobramentos posteriores a esse periodo, quando o movimento toma

acentuados contornos politico-partidarios.

O INTEGRALISMO

O Integralismo constituiu um movimento politico, de carater totalitario, que emergiu
no Brasil no inicio dos anos 30%, inserido-se num cendrio em que grandes mudancas e
desafios se impunham, ndo so6 para a populagdo brasileira, mas toda a populagdo mundial.
Portanto trata-se de um contexto em que varios processos socio-politicos e econdmicos

atravessavam uma grave crise. Esta conjuntura se iniciou a partir do final da Primeira Guerra

? A respeito da letra grega Sigma, estaremos tratando mais a frente neste paper.
* Os referenciais de datas correspondem ao Século XX.
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Mundial (1914-1918) e aprofundou dilemas econdmicos para os paises envolvidos no
conflito. Isso fez com que nagdes como a Alemanha e a Italia sofressem aumentos
astrondmicos de inflagdo e desemprego. Porém, ao longo da década de 1920, as principais
economias ocidentais (EUA e Europa) conseguiram se recuperar, mas em 1929 o mundo se
viu novamente as voltas com um cendrio violentamente recessivo a partir da grave crise
financeira que culminou com a queda da Bolsa de Nova lorque, nos EUA.

Esse contexto, econdmico cadtico, teve como contrapartida conseqiiéncias sociais
graves (com uma imensa populagdo desempregada e faminta) e, em termos politicos, houve a
necessidade da busca de modelos alternativos de organizagao politica colocando em cheque o
modelo da democracia liberal parlamentar até entdo adotado pela maior parte dos paises
ocidentais’. Nessa diregdo, as respostas que surgiram para solucionar estes problemas vieram
a inflamar processos politicos tanto nos movimentos de esquerda, com o Socialismo e o
Comunismo, bem como nos movimentos de direita, com o Fascismo e o Nazismo na Europa,
ou politicas de intervengdo crescente do Estado na Economia (como o New Deal nos EUA).
Portanto, as solucdes totalitarias, que apareceram tanto na extrema direita quanto na extrema
esquerda, surgiram num contexto em que o desejo de mudangas ndo era apenas necessario,
mas tinha um carater de urgéncia.

Nesse periodo turbulento da historia do capitalismo ocidental, o cendrio nacional
(além de também sofrer as conseqiiéncias mais amplas da crise do sistema) testemunhou um
periodo marcado pelo desejo de mudanca interna na estrutura do poder, ja que o dominio das
oligarquias café-com-leite dava sinais de esgotamento numa sociedade em fase de
industrializagdo urgente e urbanizada.

Era, entdo, um tempo fértil em mobiliza¢do ndo sé de carater politico (com a Coluna
Prestes e a fundacdo do Partido Comunista Brasileiro - PCB) como de carater social (com a
militancia operaria e as revoltas tenentistas) e artistica (com a Semana de Arte Moderna em
que artistas e intelectuais propunham uma renovagao nao sé estética, mas também politica da
vida nacional). Este grupo de artistas entendia como necessario criar um pensamento centrado
em expressOes artisticas genuinamente brasileiras e procurava uma forma consciente de

consolidar uma identidade nacional.

5 . L. ., .
Aqui, vale ressaltar que, criticas a esse modelo ja eram feitas durante a I Guerra.
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Desse movimento (dotado de um forte cardter nacionalista) surgiram figuras
expressivas da historia brasileira que interpretariam esse desejo do novo (com o Vviés
nacionalista da valorizacdo de uma genuina brasilidade) de forma diversa, como foram os
casos de Oswald de Andrade, aderindo ao ideario da esquerda, e Plinio Salgado® criando (e
identificado pela historiografia como) um movimento de direita com algumas semelhancas
pontuais com o fascismo e o nazismo.

Em se tratando de producdao académica, temos uma vasta bibliografia desenvolvida,
principalmente pela 4rea das ciéncias sociais acerca da influéncia desses movimentos
europeus sobre o integralismo. Basicamente, podemos apontar, de forma genérica, que
existem dois posicionamentos a respeito desse fendmeno: de um lado temos autores que
defendem que o Integralismo se reduziu a simples fendmeno de um mero mimetismo
ideologico’ do Fascismo e do Nazismo; e, de outro lado, autores que nio rejeitam a
interpretagdo dominante de que ha uma forte influéncia de aspectos daqueles movimentos na
estruturacao do Integralismo, mas alertam que ¢ necessario ter cuidado e estar atento com as
especificidades desse fendmeno politico brasileiro®.

Entender o Integralismo passa obrigatoriamente pela compreensdo desse contexto e,
ainda, pela trajetéria do seu lider maximo, o paulista Plinio Salgado, considerado um grande
jornalista e escritor, que procurou através do exercicio de leituras (ndo s6 de cunho literario
mas também de cunho politico-econdmico sobre o contexto internacional e nacional)
estruturar um projeto para o Brasil.

Chegou a militar no PRP’ antes de fundar a Ac¢do Integralista Brasileira (AIB), porém,
desiludido com essa opgao, viajou para a Europa (em 1930) onde conheceu o Fascismo
italiano. Ao retornar ao Brasil se envolveu com o Tenentismo, mas, discordando de posturas

de esquerda de alguns lideres do movimento, tomou a iniciativa de fundar a Sociedade de

6 O trabalho de Hélgio Trindade (1979) aprofunda a analise da influéncia marcante do caréter revolucionario artistico da
Semana sobre o pensamento de Plinio Salgado.

7 Nas palavras de Hélgio Trindade que aponta que: “Embora o Integralismo tenha sido o primeiro partido de massas no
Brasil, sua presenga na politica brasileira foi geralmente desqualificada pela historiografia como mero fascismo caboclo”
(In CAVALARI, 1999, p.09).

¥ Na referéncia bibliografica principal desse trabalho, ou seja, na obra da filésofa Rosa M. Feiteiro CAVALARI (2000)
encontramos — na Introdugdo - uma interessante abordagem desse debate em que a autora, através de referéncias a estudiosos
classicos do fendmeno politico do integralismo como Hélgio TRINDADE, Gilberto VASCONCELLOS, Jos¢é CHASIN e
Marilena CHAUT, se posiciona juntamente com TRINDADE conforme foi mencionado na nota anterior.

° Militou e se elegeu como deputado estadual no PRP — Partido Republicano Paulista — (partido que representava a
oligarquia paulista) onde ficou até 1930.
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Estudos Politicos (1932) e, amadurecendo a idéia, em 07 de outubro de 1934 fundou,
oficialmente, a AIB.

A estrutura de funcionamento e a organizacdo da AIB, ou seja, suas bases de agdo,
tinham por eixo um idedrio de cunho nacionalista (que privilegiava a convivéncia social
baseada na ordem e na disciplina) propondo uma revolugdo, nao sé politica, mas espiritual, ou
seja, uma mudanga cultural integral do homem e de sua vida pessoal, social e politica.

Espiritual porque, na visdo de Plinio Salgado, as grandes concepg¢des antagonicas que
regem a humanidade seriam o materialismo e o espiritualismo. Num mundo entregue ao
materialismo individualista (democracia burguesa) e com a ameaga de um materialismo
ateista, representado pela ameaca do “perigo” comunista, cabia ao Integralismo combater
esses inimigos através de uma Revolucdo Espiritual. Desta forma, ¢ possivel observar nos
documentos do movimento, varias referéncias a Deus, seja nos manifestos, seja nos discursos
de Plinio Salgado, ou mesmo em materiais de divulgacdo. A exaltacdo a Deus, a respeito da
sociedade brasileira, permite uma leitura de ideologia calcada na formacao cristd, a mesma
formacao pregada pela Igreja na formagao religiosa e social no Brasil.

Portanto, a luta basica desse movimento era uma acao revolucionaria em que, nao s6 o
Estado seria transformado, mas também haveria implicagdes de uma mudanga cultural em
todos os sentidos e do reforcamento de caracteristicas sociais pertinentes a0 movimento como
a religiosidade. Para isso, seria necessario que houvesse um esfor¢co sistematico na
constituicdo de um Estado Integral que, além de garantir uma prosperidade geral, seria um
portador do retorno a um estado de espiritualidade em que a vida social seria alicercada em
espiritualismo, nacionalismo e solidariedade'’.

Para um empreendimento de tal envergadura, os camisas verdes, como eram chamados
os militantes integralistas em fun¢do da cor dos uniformes usados por eles, entenderam que
era necessario uma organizagdo com um carater fortemente hierarquico e minucioso, pois as

funcdes da AIB se distribuiam entre organizac¢des locais, distritais e provinciais''. Era na

19 Mas para atingir esse ideal precisavam combater os dilemas que a democracia burguesa nio conseguia combater (pois o
capitalismo ndo seria abolido mas sim reformado) e o comunismo na visdo de outro intelectual integralista seria também
necessario o combate do judaismo, ¢ que embora Plinio Salgado seja o principal mentor intelectual do movimento, e ele € que
vai imprimir as principais caracteristicas do movimento outros nomes como Gustavo Barroso e Miguel Reale imprimiram
marcas particulares como o forte anti-semitismo do primeiro.

"' Os integralistas ndo usavam o termo Estado e sim Provincia. Preferiam esta denominagdo porque com tal forma de
organizagdo politica hd uma retomada do centralismo que vigorou no império, ja que os militantes entendiam que esta opcdo
reforgava o carater de Estado forte que almejavam para exercer o poder.
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cupula dos conselhos consultivos, reinando acima de tudo, que o Chefe Nacional tomava as
decisdes mais importantes para todo o movimento.

Mencionamos aqui a composi¢do da organiza¢do de maneira panoramica, haja vista que
havia uma enorme rede de reparti¢des voltadas para a organizagdo burocratica interna que,
simultaneamente, ofereciam inumeros servigos. Essa atencdo para os minimos detalhes, de
acordo com os propdsitos da AIB, tinha duas razdes basicas: se de um lado se impunha a
propagacdo do movimento para futuros adeptos, esforco concomitante a manutencdo da
ideologia garantida entre os militantes, do outro era necessario uma estrutura que servisse de
modelo para o Estado Integral quando o mesmo fosse constituido no pais.

Esse modelo de organizagdao de Estado também contemplava um exército proprio, ou
seja, uma milicia constituida por homens do sexo masculino (de 16 a 42 anos), uniformizados
e armados, com uma rotina de treinamentos constantes, visando possiveis enfrentamentos com
grupos opositores'? do Integralismo. Destacava-se nessa organiza¢do a preocupacio com a
adequacdo e integracdo de grupos com necessidades e perfis especificos, como criangas,
adolescentes, jovens, mulheres e negros'>.

Nesse sentido havia as blusas verdes, vinculadas a Secretaria Nacional de
Arregimentacdo Feminina e Plinianos'* (SNAFP), com objetivos educacionais, j4 que viam a
mulher como responsavel nao so6 pelas tarefas domésticas, mas também pela educagao dos
jovens. Com relagdo aos negros, a ideologia integralista tinha como um de seus eixos basicos
o entendimento de que a miscigenagdo era o caminho para a constituigdo de uma raga
brasileira. Desta forma, especialmente nas fotos documentais da AIB e em alguns folhetos e
livretos de divulgagdo e propagacao dos ideais do movimento, serd observado a presenca de
homens e mulheres negros e indios.

Além de todos esses cuidados tomados para que o movimento fosse semelhante a um

mosaico harmonioso e coerente, havia um codigo moral de conduta rigido para todo

12 Conforme BERTONHA (1999), nessa época surgem dois movimentos opostos ao integralismo, como a Frente Unica
Antifascista (1933 a 1934), que reunia comunistas, socialistas e anarquistas. Esta frente chocou-se num violento confronto
com membros da AIB em 7 de outubro de 1934 quando conseguiu dissolver uma manifestagdo integralista. E em 1935 surgiu
a Alianca Nacional Libertadora (ALN), uma iniciativa do Partido Comunista que foi perseguida e tornou-se ilegal por ordens
de Vargas.

" Vale conferir a distribuigdo por faixas etarias sintetizada por BERTONHA (2000, p.65) das organizagdes
juvenis do integralismo em comparagdo com as do fascismo italiano.

' Plinianos era uma expressio utilizada para denominar criangas e adolescentes adeptas do integralismo.
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integralista cumprir religiosamente. Ao ingressar no movimento, o integralista jurava
obediéncia e fidelidade (CAVALARI, 1999, p.164).

Nessa altura vale lembrar a indagagio de CHAUI (1978, p.34): “quem (em termos de
classe social) respondeu aos apelos do movimento integralista?”’. A classe social que
majoritariamente foi conquistada para vestir as camisas e as blusas verdes do Integralismo foi
a classe média, que amedrontada pelo comunismo se interessou pelo nacionalismo autoritario
proposto pelo movimento'’. Em termos da distribuicio dos adeptos do movimento no
territorio brasileiro, a concentra¢do foi maior nos estados do Sudeste e Sul, haja vista a
presenca de uma significativa populagdao descendente de imigrantes alemaes e italianos, que
da mesma forma que aderiram ao nacionalismo integralista como forma de se afirmar como
brasileiros, exprimiam uma forma de ligacdo aos movimentos politicos dos paises de seus

ascendentes.

COMUNICACAO POLITICA NO INTEGRALISMO

Essas caracteristicas da organizacdo da AIB contribuiram nao sé para que o cerco ao
militante se fechasse (em termos de controle e padronizacdo das condutas individuais), mas
também serviram de complemento num encaixe perfeito com os instrumentos de propagacao
dessa ideologia, constituindo o que estamos chamando de comunicagdao politica do
movimento. Com relacdo aos instrumentos de propagacao, observa-se que se tratava de um
conjunto complexo de praticas e materiais que reforgcavam os ideais integralistas a ponto de
ser criada uma mistica em torno do movimento.

Neste sentido, as praticas fundamentais do movimento, que eram trabalhadas nos
materiais de divulgagdo, reforcavam os procedimentos e rituais do Integralismo, bem como
toda a simbologia envolvida com o movimento. Um bom exemplo ¢ que, além da escolha da
cor verde'® para os uniformes, o0 movimento tinha por simbolo maximo a letra grega Sigma
que significa, em termos matematicos, o calculo integral que, de acordo com BERTONHA

(1999), representava o desejo de integrar todos os brasileiros num Estado tnico e integral.

15 Assim, a AIB vai se constituir num movimento basicamente urbano.
'® Neste sentido, destaca-se a cor predominante na Bandeira Nacional.
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Outra referéncia importante ¢ o cumprimento “Anaué”, palavra Tupi-Guarani que significa
“vocé ¢ meu parente”, € que para os integralistas expressava também a opg¢ao pela brasilidade
assumida no movimento.

Além disso, os integralistas desenvolveram rituais como grandes
marchas, desfiles e concentragdes celebrando o poder e a forca da AIB
na exaltacdo do movimento. Muitos destes rituais e reunides se
associavam aos ritos familiares como casamentos, batizados e
funerais. Tais praticas proprias reforcavam uma identidade pessoal e
espiritual do militante com a causa que abragou.

Para se ter uma idéia do carater mistico que revestia esses eventos, a cerimonia
conhecida com A4 Noite dos Tambores Silenciosos, em que todas as sedes se reuniam
simultaneamente em todos os lugares do pais. Os participantes deveriam seguir uma
seqiliéncia de oragdes e saudagdes, oferecendo ao final trés minutos de siléncio em protesto a
proibicao governamental da milicia integralista. Nessa atividade o participante sentia
refor¢ada a unidade, a coesao e a for¢a do movimento. Para esse evento foi criada a “Oragao
dos Tambores”: “Senhor, escutae as preces de trés mil tambores que estdo rufando neste
instante em todo o mappa da Patria. Ajudae-nos a construir a Grande Nacao Christa: (...)
defendei nosso chefe e nossa Bandeira e levae-nos ao triumpho, pelo bem do Brasil”
(MURAL I MOSTRA DO MOVIMENTO INTEGRALISTA BRASILEIRO, ARQUIVO
PUBLICO DE RIO CLARO)

Quanto a divulgacdo do movimento, a AIB contava com uma Secretaria Nacional de

Y que servia de orgdo

Imprensa responsavel pelo jornal oficial O Monitor Integralista
orientador e punitivo para todos os veiculos de comunicag¢do integralistas. O movimento
contava, também, com outros 88 jornais em circulacdo em todo territério nacional que se
integravam ao Sigma Jornais Reunidos, um consorcio jornalistico subordinado a Secretaria
Nacional de Propaganda (CAVALARI, 1999).

Dentro desse universo da midia impressa, ndo havia apenas publicagdes de jornais, mas
também de livros e revistas, que funcionavam em sinergia. Os livros eram produzidos para a

sistematizagdo do corpus teorico, a missao dos jornais era a de popularizar a doutrina além de

divulgar os feitos do movimento. Tais publicagdes também foram relacionadas as atividades

'7 Uma espécie de Diério Oficial que tinha como funcio a divulgagio da AIB.
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radiofonicas, ja que os programas de radio também eram utilizados para a propagacdo e
manuten¢do da ideologia do movimento.

Além desses instrumentos os lideres do Integralismo percorriam o pais com palestras e
contavam com o apoio de nticleos organizados. O movimento também explorou outras formas
de divulgacao de sua simbologia, através de objetos como loucas, roupas, distintivos, bottons,
bandeiras, panfletos, bracadeiras, fivelas de cinto, ombreiras, peso para livro, medalhas e, até
mesmo, moedas'®, que reforgavam as imagens representativas do movimento.

Sob a otica da Comunicagdo Politica, o Integralismo resume o que TCHAKHOTINE
(1967) chamou de propaganda por sugestao. O movimento conseguiu, de fato, gerar grande
impacto ao propor ao povo brasileiro a busca de um estado integral. Na mesma medida,
destaca-se a propaganda por persuasdo, quando da utilizagdo de instrumentos como o jornal, o
radio e as reunides programadas pelo movimento.

A realizagdo dos rituais, das marchas e de meios de divulgacdo de massa, mostra
claramente a funcao da Propaganda Politica no movimento. Na verdade, a constitui¢do do
Integralismo como um movimento social (e ndo partido politico, neste primeiro momento do
estudo) se confunde com a propria definicdo de Propaganda Politica, numa leitura mais
contemporanea, feita por Neusa GOMES (2000, p.54), considerando a busca por
simpatizantes a uma idéia, utilizando-se de técnicas de informacgdo e persuasdo como as
reportagens editadas no jornal O Monitor Integralista e mesmo na Sigma Jornais Reunidos.

Se considerarmos a definicdo de LASSWELL e KAPLAN (1998, p. 148) de que “a
propaganda (politica) consiste em simbolos manipulados para o controle da opinido publica”,
veremos no cumprimento Anaué€, na exaltagdo a Deus e na propria Sigma estampada sobre o
mapa do Brasil em todas as publicagdes, instrumentos de refor¢o ideologico em relagdo a
estrutura e concepcdo do movimento integralista. A tentativa de definir socialmente os
brasileiros como irmaos, na busca de um estado integral, representado pela somatéria da
brasilidade de cada um dos brasileiros, negros, indios, mulatos, brancos etc. nos permite

visualizar a inferéncia do movimento em todas as escalas sociais, utilizando-se, para isso, de

' Segundo depoimento de Geniberto Pizotti a nds, havia um militante do movimento integralista que trabalhava
na Casa da Moeda do Brasil e que, por um determinado periodo, passou a cunhar por conta propria a Sigma em
moedas de circulagao nacional. Tal funcionario foi demitido.
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simbolos ideologicos que representavam, se ndo a totalidade dos ideais do movimento, pelo
menos as idéias mais importantes, como o nacionalismo e o espiritualismo, por exemplo.

Tal leitura se confirma, ao considerarmos que “ideologia ¢ um conjunto logico,
sistematico e coerente (idéias e valores) de normas ou regras (de conduta) que indicam e
prescrevem aos membros da sociedade o que devem pensar ¢ como devem pensar (...)”
(CHAUI, 1998, p. 113). Assim, a estrutura criada pelo movimento, envolvendo, além das
praticas convencionais de comunica¢do (jornal, panfletos, programas de radio, etc.) acdes
ligadas diretamente aos valores familiares e seus rituais e a propria educa¢dao formal, acabou
criando o que Nelson Jahr GARCIA (1982) chamou de Controle Ideoldgico. Tal controle,
normalmente utilizado quando a Propaganda Ideologica nao funcionou, neste caso se
configura como uma complementacdo da Propaganda Ideologica do Integralismo, ja que
acontecia a0 mesmo tempo em que outros meios de propagacdo eram utilizados pelo
movimento.

Neste sentido, destacamos acdes de praticas esportivas dos integralistas (como as
Academia Desportivas do Sigma), escolas integralistas, sociedades de prestagdo de servico
integralistas, nucleos dirigidos para publicos especificos como criangas e mulheres, nucleos
rurais, grupos musicais, entre varias outras formas de inser¢ao social.

Em campanhas realizadas para arrecadar fundos para o movimento, terminologias e
expressoes de efeito eram utilizadas. O tratamento aos membros ou colaboradores era o de
“companheiro”, e a doacdo era “para o bem do Brasil”. Assim foi com as Campanhas do Ouro
realizadas em 1937.

Vale ressaltar, novamente, que muitas das praticas utilizadas pelo Integralismo foram
inspiradas nos movimentos fascista e nazista que aconteciam na Itdlia e na Alemanha,
respectivamente. A Noite dos Tambores Silenciosos, as marchas, os desfiles e o respeito a
hierarquia e a ordem sdao bons exemplos. A mao estendida para o cumprimento Anaué, a
utilizacdo de bracadeiras com a letra Sigma, o proprio conceito de extrema direita
nacionalista, foram elementos que se caracterizavam como grandes fontes de divulgacdo,
representacdo e fortalecimento do movimento integralista, assim como acontecia na Italia e na
Alemanha no periodo que precedeu a Segunda Guerra Mundial.

Da mesma forma que lideres como Mussolini (Italia) e Hitler (Alemanha) trabalhavam o

discurso imperativo junto aos seus seguidores, no Brasil Plinio Salgado nao fugiu a regra. Ele
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se utilizou de varias frases de efeito conclamando os membros do movimento a fortalecerem
suas idéias junto a sociedade brasileira e dentro do proprio movimento. E o caso de um carta
escrita por ele em 29 de marco de 1935 e dirigida aos membros do movimento, onde dizia:
“Quando nés éramos 40 eu ndo recuei, agora que somos 400.000, ndo recuarei. Para os
Camisas Verdes existem trés caminhos, trés destinos, trés glorias: cadeia, cemitério ou o

poder. Qualquer deles me satisfaz”.

CONSIDERACOES FINAIS

O levantamento do material feito até aqui nos permite dizer que elementos persuasivos
configuraram os intentos de comunica¢do do Integralismo. Ao se caracterizar como um
movimento social na década de 30, com fortes raizes nacionalistas, envolvendo ingredientes
como o espiritualismo e a familia, o Integralismo se configurou num importante atrativo para
setores especificos da sociedade brasileira.

Vale lembrar que este trabalho ¢ apenas um levantamento preliminar de uma pesquisa
maior, que pretende entender todo o movimento integralista, desde a sua origem até a sua
configuragdo em partido politico e o conseqiiente enfraquecimento. Entretanto, a riqueza do
material documental encontrado no Arquivo Publico de Rio Claro, ja nos permite apontar
algumas das inferéncias relacionadas entre o Integralismo e a Comunica¢do Politica
apontando para o caminho que esta pesquisa pretende seguir na sua totalidade.

Assim, ressaltamos a utilizacdo de importantes estratégias de comunicacdo pelo
movimento, desde a utilizagdo de meios de massa, como 0s jornais, por exemplo, até o seu
fortalecimento a partir da comunicagao interpessoal e de grupo. Destacamos, aqui, a utilizagao
de atrativos importantes neste contexto, associados a simbologias de forte estimulo
ideoldgico, como sdo os casos da familia, das reunides integralistas caracterizadas em
momentos particulares, como batizados, enterros, etc., a Noite dos Tambores Silenciosos, a
Sigma sobre o mapa do Brasil, além, ¢ claro, das frases de efeito, sempre presentes no
discurso ideologico.

Portanto, podemos dizer que o movimento integralista se utilizou de diferentes formas
de Comunicagdo Politica para introduzir os seus idedrios no cendrio nacional, bem como

reforcar caracteristicas socialmente estabelecidas, envolvidas diretamente com os propdsitos
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do movimento, ressaltando a idéia da brasilidade aos brasileiros, na busca por um estado

integral.
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