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“Decifra-me ou te devoro”

diz a esfinge ao langar o seu enigma.

O século XX foi o palco de grandes mudangas sociais. Uma delas foi a evolugdo e
completa transformacio da forma de nos comunicar. Hoje, a imprensa ou a midia' pode ser
considerada ndo mais o quarto, mas o primeiro poder, devido a sua for¢a e seu poder de
persuasao em todas as esferas da sociedade. Na era da comunica¢do, tudo nos comunica; tudo
nos diz ou quer dizer alguma coisa; e se atrds do meio tem a mensagem, e atras desta existe
um emissor, temos que subir o pano que encobre os bastidores do espetdculo para que,
revelando-os, possamos analisar melhor o papel da comunicagdo nas nossas vidas. Pois ou
deciframos o enigma da midia ou corremos o risco dela nos devorar.

Ao pensar o papel que a comunicagdo exerce na constru¢do de um processo politico e
social, varios temas podem ser analisados. Porém, nossa proposta se limita a estudar e refletir
sobre o papel da propaganda politica utilizada como uma forte aliada da politica, legitimando
o poder e suas agdes através da constru¢do de imagens de um governo.

A publicidade e a propaganda, com suas técnicas de persuasdo e seducao, atrai nossos
olhares e aten¢do, até que acabamos tornando-nos cativos dos seus encantos. Mas o fato ¢ que
as suas técnicas nao sdao apenas utilizadas com a fun¢do mercadologica, direcionada para o
consumo. Pelo contrario, a propaganda sempre foi muito mais usada com funcdo ideologica,
ligada a igreja e a politica, com um discurso que evolui com agilidade e rapidez para

acompanhar as mentes e os desejos da sociedade.

1 . . . . . . . . ~ . . ~ .
Do latim media (meio) que significa o conjunto dos meios de comunicago pelos quais a comunicagao ¢ feita,
como radio, jornal e televisdo.
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Ciéncia da Comunicacdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.



INTERCOM - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagado
XXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo - BH/MG - 2 a 6 Set 2003

Neste contexto, a propaganda politica tem adquirido um importante papel na
sociedade, importancia esta que ndo vem de hoje, pois, a politica como espetaculo vem se
desenvolvendo desde muito tempo. O Rei Sol — Luis XIV (século XVII), ja se utilizava bem
dela através da divulgacdo de sua imagem nas moedas, estatuas, e quadros (Debray, 1994).
Com a evolugdo dos meios de comunicacdo e o surgimento da imprensa, radio, e
posteriormente da televisdo, os grandes estadistas sempre estiveram em busca dos meios e das
mensagens ideais para se comunicar com o povo. Hitler (1933-45) foi um dos que utilizaram
com muita eficicia os meios de comunicagdo de massa para conquistar o apoio da populacao.
Lénin (1917-24) também contava com esta como um forte aliada para manter a agitagao das
massas € o apoio popular. No Brasil, temos alguns exemplos do uso da propaganda,
principalmente a ideoldgica em varios episoddios da nossa historia, como por exemplo, na
Guerra de Canudos, onde Machado de Assis faz uma forte critica a imprensa.

No entanto, o uso mais massivo e profissional da propaganda, tal qual conhecemos
hoje, foi usado por Gettlio Vargas (1930-45), que usou massivamente o radio € o cinema
como principais meios de falar ao povo utilizando o poder da propaganda para manipulagao
da massa. De 14 para c4, os governos foram aprimorando e afinando o seu discurso junto a
populagdo. Durante o regime militar (1964-85), por exemplo, o governo lancava,
periodicamente, campanhas publicitarias, com fortes conteudos ideologicos que passavam
principalmente a idéia de que o povo era uma nagdo e também que este povo precisava de um
tutor. Hoje o discurso mudou e o contetido esta cada vez mais mascarado por tras dos efeitos e
das técnicas da propaganda. Mas, através da luz, camera e agdo, também podemos conhecer o
que passa despercebido nas entrelinhas do discurso da propaganda politica.

O interesse em estudar como a propaganda politica através da constru¢do de imagens
atua na legitimagdo do poder surgiu a partir da observag¢do da crescente importancia que a
comunicagdo politica vem ganhando dentro das esferas do poder, principalmente, a partir dos
anos 90. Esta pesquisa tem como objeto a propaganda politica do Governo do Estado da
Paraiba durante o governo de José Maranhdo, entre 1997 e 1998, ja que ¢ no periodo que
antecede as elei¢des que, normalmente, se constroi a imagem desejada que o governo quer

passar para o eleitor.
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A dissertacdo tem como objetivo principal analisar a importancia da propaganda
politica como instrumento de legitimacdo do poder, sob os aspectos politico e social,
analisando a politica de comunicacdo do Governo do Estado.

A relacdo entre linguagem, ideologia e poder no discurso da propaganda politica do
Governador Jos¢ Maranhao como forma de legitimagao do poder € pertinente, ja que vivemos,
nos anos 90, uma espécie de volta ao modelo populista de Getalio Vargas, com um
ingrediente a mais: o poder potencializado da midia, tornando ainda mais forte o processo de
teatralizacdo do poder politico (Balandier, 1982), que pode ser melhor compreendido na
medida em que passamos a entender melhor a sua linguagem. Conhecendo o discurso da
propaganda politica, ¢ possivel detectar as formas de manipulagdo do poder nas suas
entrelinhas.

Podemos observar melhor este fendmeno através da andlise da trajetdria politica de
varias personalidades como Getulio Vargas, Collor, FHC e também do governador José
Maranhao, que assumiu o Governo do Estado a partir da morte do governador Antonio Mariz,
em 1995, politico forte e expressivo, ao contrario de seu vice, que assumia 0 governo sem
muita expressao e poder politico.

Diante desta situagdo politica e da aproximagdo das eleicoes de 1998, o governador
Jos¢ Maranhao contratou o publicitario Duda Mendonga para cuidar da sua imagem, ja com
vistas a reeleicdo. O trabalho de Duda Mendonga foi eficaz, que logo montou uma forte
equipe de publicitarios e jornalistas de varias partes do pais, e comecou o processo de
construgdo da imagem do governador.

A imagem e o discurso politico foram fundamentados no slogan “Austeridade ¢
Desenvolvimento”, mostrando, através da televisdo, radio e jornal, a forma austera do
governador na administragdo das obras para o desenvolvimento do estado. A aceitacdo deste
discurso pode ser medida pelo indice de aprovagao do governo e pela crescente popularidade
do governador, fazendo-o superar, inclusive, algumas barreiras sociais, como o fato de nado ser
casado e ndo ter filhos, fato que se constituia numa barreira pela caracteristica patriarcal e
machista da sociedade paraibana.

Com a aproximacao das elei¢cdes a comunicacao foi intensificada mostrando as obras e
acoes do Governo Maranhdo, com uma forte presenga na televisdao além de programas de

radio, aniincios e matérias de jornais.
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Com o fortalecimento da imagem do governador, seu poder de articulagdo politica
aumentou consideravelmente, chegando a ponto de se opor a principal lideranga do seu
partido e do estado, o Senador Ronaldo Cunha Lima, na conven¢do do PMDB que definiu a
candidatura de Maranhao, fato considerado uma faganha politica, principalmente apds a crise
politica detonada no dia da festa de aniversario do Senador Ronaldo Cunha Lima, em que este
agrediu verbalmente o Governador Jos¢ Maranhao, em 1997, no Clube Campestre.

No embate das elei¢des, Jos¢ Maranhdo saiu vencedor e através de uma forte
campanha eleitoral e a sua alianca com o atual senador Ney Suassuna, Maranhdo se elegeu
Governador com 85% dos votos, adquirindo uma legitimidade impar para o seu governo
perante a populagao.

Mas até que ponto a propaganda politica interfere no processo de legitimagdo de
poder? Qual o seu grau de importancia dentro das estratégias politicas do governo do estado?
Sera a propaganda politica um instrumento eficaz de legitimagao do poder?

O objetivo deste trabalho ¢ trazer a tona uma questdo que interfere direta e
indiretamente na vida de todos nds. Pois, na medida em que a propaganda politica vem
ganhando cada vez mais espaco nos meios de comunicagdo, temos que ficar atentos sobre o
tipo de informacao que € passado para a populacao, principalmente quando ela € persuasiva e
dentro de um discurso politico.

O Brasil ja adquiriu o conhecimento e as técnicas de comunicagdo capazes de
persuadir e iludir os seus cidaddos para desviar a atencdo do afastamento do Estado das suas

obrigacgoes.

A propaganda e o poder

Desde que comegamos a viver em grupos, criamos regras para que pudéssemos
conviver com a minima harmonia, precisando, assim, de alguém que exercesse uma espécie
de lideranga para com os demais, alguém que fiscalizasse se as regras eram realmente
cumpridas, e que criasse novas regras para esta sociedade. Desta forma, deu-se inicio a um
processo cada vez mais sofisticado da politica e do exercicio do poder que sempre foi

exercida através da retorica, do discurso, da linguagem, evoluindo, junto com ele, o seu

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Publicidade, Propaganda e Marketing, XXVI Congresso Anual em
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discurso politico. Entdo, quanto mais se compreender o seu discurso, a sua linguagem, mais se
poderé conhecer o poder e suas artimanhas.

Segundo Debray (1994) todos os Estados sempre fizeram publicidade, mas hoje a
comunica¢do tem sido o essencial de sua acdo, e pode-se observar que quanto menos
autoridade tem um Estado, melhor e mais intensa € a sua publicidade.

Luis XIV (O Rei Sol), Hiroito, Mussolime, Joseph Stalin, Hitler e Charles De Gaulle
tinham o maior cuidado e preocupagdo com a sua imagem, o quanto € como se expunham
variava de acordo com as suas estratégias politicas, mas sempre de fora sacra.

O Estado nao pode ser visto ou ouvido, ndo € um territério ou um corpo fisico que se
pode tocar. Essa despersonalizacao do Estado faz com que ele tenha que ter legitimidade e
continuidade. A sua governabilidade passa por um consentimento coletivo, onde os
dominados incorporam os principios de sua propria sujeicao, tornando a autoridade natural e
funcionando como um fendomeno de crenga, um pacto social

No Brasil, a propaganda politica e ideoldgica foi amplamente utilizada por Getulio
Vargas durante o Estado Novo (1937-45) por intermédio do Departamento de Imprensa e
Propaganda - DIP — e ¢ utilizada até hoje pelos governos Federal, Estadual e Municipal.
Podemos ver como ¢ grande o poder de persuasao da propaganda e como ela influi direta e
indiretamente na nossa sociedade e da sua importancia para a legitimagao do poder. Virgilio
Noya Pinto diz que “as novas ciéncias e as novas tecnologias estdo transformando o
comportamento e a ética da sociedade dos ultimos anos do século XX. Nesse processo, a
midia e o marketing tornam-se os veiculos e os instrumentos de poder” (Pinto, apud Matos,
1994, p.11).

Através da publicidade, que ¢ a arte de vender por anincio e do marketing, a arte de
conhecer os clientes e seus comportamentos, o Governo vem se transformando cada vez mais
num Governo das sondagens, baseado nas pesquisas de opinido publica para entender melhor
como ¢ quem sao os seus clientes-cidadaos-eleitores, para conhecé-los melhor. Nao para
solucionar as suas demandas, mas, para saber qual a melhor forma de se comunicar com eles
para se manter no topo das sondagens.

Entender este processo de comunicagdo ¢ compreender o poder em suas diversas
formas. Por isso ¢ importante se interessar por tudo aquilo que estd por trds do pano, muito

mais no que esta oculto, no nao dito, no nao visto, porque assim poderemos obter muito mais

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Publicidade, Propaganda e Marketing, XXVI Congresso Anual em
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informacgodes a respeito do que vemos e ouvimos, vindo do primeiro, segundo, terceiro ou
quarto poder.

Se ¢ através do conhecimento sobre alguma coisa que poderemos domina-la, para que
ndo sejamos engolidos pelo midiatico”, que hoje toma conta de tudo a nossa volta, vamos
conhecé-lo mais de perto, entrar pela sua garganta e descobrir seus artificios e truques de
seducao.

No entanto, sabemos que a comunicacdo ndo pode ser estudada fora do contexto
econdmico, social, politico e cultural que a envolve. E essencial para o estudo de um objeto
compreender e avaliar a situagdo da pesquisa de um determinado lugar, ja que este objeto esta
sob o dominio das relagdes entre comunicagdo de massa ¢ cultura das classes sociais numa
sociedade subdesenvolvida. O sistema de relagdes de produgdo, circulagcdo e bens culturais
que integram a organizagdo capitalista do pais em sua etapa contemporanea, na qual
assistimos a evolugdo de um publico cada vez mais extenso e socialmente diferenciado e

diversificado também nao pode ficar de fora de uma analise de conjuntura.

A comunicaciio como estratégia politica

O mundo mudou, e como sempre, tentamos entendé-lo em suas diversas facetas, parte
a parte, passo a passo. E procuramos entendé-lo através de algumas das suas facetas que mais
interferem nas nossas vidas. Uma delas ¢ a politica. E para entender a politica, ¢ necessario,
também, entendermos a forma em que ela se apresenta para nos. A forma de comunicar
politico.

Num mundo onde “uma imagem vale mais do que mil palavras”, o modo de se fazer
politica mudou substancialmente, passando, segundo alguns autores que veremos adiante, a se
tornar quase que um refém da imagem publica. Pois os sujeitos e instituicdes politicas
disputam uma visibilidade politica que passa invariavelmente pela comunicagao. Nao so pela
propaganda, mas, pela imprensa, relagdes publicas e marketing. “Obter visibilidade para

construir uma imagem publica amplia a dependéncia da politica em relagdo aos outros

% Midiatico — termo originario do latim media (meio) que diz respeito a0 campo da comunicagdo, mais especificamente aos
meios de comunicagdo de massa.
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poderes”(Weber, 1999, p. 55), inaugurando, segundo Balandier (1982), uma nova fase de
dramaturgia politica.

Ja ndo ¢ mais suficiente fazer ou justificar um projeto politico, por mais importante
que seja, ¢ necessario demonstrar a sua eficicia de maneira simples, direta e eficiente.
Segundo Maria Helena Weber (1999), tudo em politica ¢ comunicado a partir da sua
ideologia, mas repercutem de acordo com a visibilidade que tem na populacao a partir das
informagdes a que tiveram acesso, que podem ser favoraveis, ou nao.

E ai que entra a importancia da Opinido Publica, como possibilidade de mensurago
das imagens emitidas, funcionando assim como um indicador de como governar. Mas nao
basta informar,¢é preciso sempre estar de forma positiva na multiplicagdo de opinides da
sociedade, criando bases para a sua legitimidade e promog¢do. Assim, as varias formas de
comunicagdo mididticas, sdo parte das operagdes politicas.

Para fazer parte das estratégias do poder, existe uma verdadeira linha de producao de
imagens. Que sintetiza e expressa a ideologia e a politica, através de uma identidade

conceitual de uma institui¢@o ou sujeito politico, demonstrando seguinte esquema:

INSTITUICAO OU SUJEITO
T
Objetivos — Identificagdo conceitual — Concepgao estratégica — Producao de comunicagdo
— Estrutura de manutencdo — Sistema de aferi¢do — Ocupacao de espagos

K
IMAGENS = CONCEITO POSITIVO

Fonte: Weber (1999, p. 57)

Concluindo que “a identificagdo conceitual ¢ o resultado do diagndstico, avaliacdes e
pesquisas que apontam as qualidades e diferencas do sujeito ou instituicdo a partir das
vinculagdes ideoldgicas e partidarias” (op cit). A partir dai € possivel observar a importancia
da comunicagdo como estratégia politica, tanto para ocupar, como para manter o poder, num
processo cada vez mais sofisticado, que exige visibilidade e promocgao dos projetos politicos
que dependem cada vez mais de uma comunicagdo pensada estrategicamente dentro de um
plano maior afirmando que sdo as estratégias de comunicagdo informativa e persuasiva que

determinam as possibilidades de argumentacdo necessarias ao estado e a sociedade, nos seus

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Publicidade, Propaganda e Marketing, XXVI Congresso Anual em
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rituais politicos. Todos os poderes passam pela midia, mas ainda ¢ a politica o poder
determinante.

A informacdo sempre foi muito valiosa para qualquer forma de poder. A principio um
governante tem de ser o primeiro a ser informado sobre algo que possa repercutir sobre o
governado, e ele sempre se proveio de meios para isto. Acontece que a globalizagdo e a rapida
evolugdo das tecnologias da comunicacdo tirou das maos do Estado este controle e este
passou a ser o seu refém. As multiplas op¢des de meios e canais de comunicagdo e o controle
remoto caracterizaram o fim da audiéncia cativa, causando estresse ¢ tensdo constante no
Estado que sabe que em “um mundo onde o que ndo ¢ transmitido pela TV ndo existe, um
governo sem imagem tem toda a razao para se inquietar” (Debray, 1994, p.95). Num mundo
onde a marca e o logotipo sdo mais importantes do que o produto, onde quando nao ha reflexo
deixa de haver corpo e os governos ja nao sdo os primeiros a serem informados, a midia passa
a ser o seu Deus de outrora, com o poder de dar ou tirar a sua legitimidade e poder.

Com a espetacularizacao da politica passa-se a controlar a sociedade com o jogo das
aparéncias. O populismo neoliberal culpa o Estado pelas desigualdades levando o pais a mais
uma crise de longa duragdo, mas continua usando as politicas sociais como grande parte do
conteudo do discurso da sua propaganda politica.

Podemos observar essa tendéncia através da observagao e da analise do discurso das
suas propagandas, como no caso da propaganda politica do Governo do Estado da Paraiba no
periodo de abril de 1997 a maio de 1998.

Observamos uma reincidéncia constante dos temas sociais dentro das propagandas
politicas do Governo do Estado no periodo analisado. Onde de 29 programas, 14 deles t€ém
como tema alguma politica social como Saude, Educacdo, Emprego e renda, Assisténcia
alimentar e social, Crianca e adolescente e Capacitagdo.

Esta reincidéncia dos temas sociais responde, de uma certa forma, as demandas sociais
que querem ver o que o governo estd fazendo em relacdo a elas. Mas, esta cobranga social s6
¢ levada em conta por ter um peso significativo no processo de legitimacao e apoio do poder.
Pois os politicos sabem que sem apoio politico e social poder nenhum se sustenta, e que para
obter consenso € preciso convencer, € nao ha arma melhor no mundo que a propaganda

politica, que vem ganhando cada vez mais forca e espaco na politica do espetaculo.
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Para Bobbio (1998), a propaganda apresenta maior perigo nas sociedades a medida em
que a tecnologia evolui e onde se tem um certo monopolio dos meios de comunicagao, mas €
diminuida na medida em que se abre a possibilidade da contrapropaganda, mesmo sabendo
que o acesso a ela depende das possibilidades de se arcar com seu alto custo de producao e
veiculagao.

Mas ¢ bom lembrar que a propaganda nao pode tudo, seu poder de persuasdao também
tem limites e o excesso de exposicdo também gera um impacto negativo junto a opinido
publica. A relacdo entre linguagem, ideologia e poder perpassa pela propaganda, como um
instrumento de difusdo, mas também tem seu fim. Seus limites e falhas se deixam
transparecer nas entrelinhas do seu discurso, onde o poder politico pode ser melhor
compreendido, analisado e desvendado. e assim, através do seu meio, poderemos chegar a seu

fim.

A propaganda politica e o discurso do poder

Wilson Gomes, falando sobre a propaganda, diz que ela “¢é um processo que visa
ensinar e convencer de forma que a interlocu¢do ¢ admitida apenas enquanto pode auxiliar a
eficiéncia da pedagogia em acdo” (apud Matos,1994:55), unindo a informagdo com a
eficiéncia argumentativa, pois se, por um lado, para aderir ¢ preciso conhecer, por outro ¢
preciso convencer. Acontece que a propaganda politica é sempre alvo de muitas criticas, mas
o seu discurso ainda ¢ muito pouco pesquisado e conhecido diante da sua dimensdo e
influéncia direta ¢ indireta na sociedade. Um dos motivos de tantas criticas ¢ a desconfianca
generalizada do discurso politico frente ao descompasso entre o discurso e a pratica, mas isto
precisa mudar, pois este aspecto da comunica¢do merece maior atengdo e cuidado.

Segundo Tereza L. Halliday:

E também o discurso que torna o ser politico digno ou indigno do uso do espago
publico para administrar recursos e influéncia. Agir retoricamente é agir sobre o
mundo, através de palavra e outros simbolos, definindo a realidade a partir de certo
ponto de vista que se deseja compartilhado pelos interlocutores ou publicos, para
fomentar comunhdo de sentimentos e/ou cooperacdo em torno de decisdes. (1994,
p-93)

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Publicidade, Propaganda e Marketing, XXVI Congresso Anual em
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E sdo, justamente, as informagdes compartilhadas através da retorica, ou do discurso
politico, que o transformam num instrumento essencial a pratica da democracia e da inicio ao
processo de exercicio da cidadania. Principalmente quando elas sdo transmitidas de um modo
em que o cidaddo, além de ter acesso a informagao, tem um canal de comunicagdo com o seu
governante, que o transforma, também, em um ator politico com uma agao retorica atraveés,
por exemplo, de um programa de radio’.

Podemos dizer que em um processo de comunicagdo politica que gera informacao
pode estimular o exercicio da cidadania, através de uma campanha de propaganda das ac¢des
politicas de um governo, a partir do momento em que comunica as suas acgoes, de forma
estudada e persuasiva, com o objetivo de obter a aceitagdo da opinido publica para as suas
acoes.

Esta relacdo dialética merece uma andlise critica a partir da dindmica das relagdes
sociais e da difusao de idéias realizada na sociedade entre dominantes ¢ dominados, no plano
dos aparelhos de estado entre seus membros, ou destes para a sociedade civil, como a
propaganda realizada pelos 6rgaos do Estado em direc¢do a sociedade.

Tereza L. Halliday define a acdo retérica como um tipo de agdo politica criada para
induzir & cooperacdo € ao consenso, para suprir a necessidade de legitimar o ator politico e
que a “argumentacao perde sua for¢a legitimizante na medida em que o ator politico engana,
distorce, dissimula, quebrando o contrato implicito na pratica da comunicacgdo politica no
espaco democratico” (1994, p. 99).

Ja Daniel Bougnoux diz que o “discurso ‘que funciona’ permite, certamente, que o
individuo se reconhega nele e ainda mais: dando-lhe uma imagem de si, relaciona-se com o
coletivo” (1994, p.43). Este tipo de discurso estd muito presente na propaganda em geral e na
propaganda politica em particular, transformando as maneiras de dizer e falar o real.

No entanto, ndo podemos delegar a midia e ao marketing poderes milagrosos
superestimando sua importancia. Precisamos conhecer seu discurso e ver onde podemos
localizar o ponto onde pode ser estimulado o exercicio da cidadania.

Quando pensamos em cidadania, pensamos logo em direitos e deveres, e quando
falamos em exercicio da cidadania, pensamos no direito de votar e eleger os nossos

governantes e representantes politicos, ou mesmo no simples ato de obter a carteira de

3 Como veremos adiante no programa de radio Al Governador.
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identidade. Ora, segundo Covre, o surgimento da cidadania esta relacionada ao surgimento da
vida na cidade e ao exercicio do direitos e deveres do cidaddo na polis grega, onde “tudo era
decidido mediante palavras e persuasdo, sem violéncia” (1991, p.16), sendo este o principio
da democracia.

Tereza Halliday enfatiza a necessidade de ficarmos de olho no discurso de todos
aqueles que afetam a nossa vida buscando ou detendo algum tipo de poder e vantagem. E diz
ainda que se os atores politicos “e suas palavras sdo respondiveis, nds somos responsaveis por
manté-los em xeque, tomando-as ndo s6 como retdrica, mas como acao” (1994, p.106).
Concluindo que ¢ somente através deste tipo de agdo que geramos a pluralidade de discurso
que da a condicdo necessaria a dignidade politica democratica.

O fluxo de informagdo gerado, por exemplo, a partir do momento em que o cidadio,
ouvinte de um programa de radio, tem acesso e interpreta as informagdes transmitidas,
selecionando as de seu interesse e de interesse coletivo e utilizando estas mesmas informagdes
como instrumento de cobranca dos seus direitos e deveres do governante, possibilita que ele
exerca a sua cidadania, se transformando em um ator politico. Ele pode fazer uso da
informagao passada pela propaganda politica para manter em xeque o seu governante através
do préprio veiculo de propaganda politica, € com esta acao ele pode, além de exercer a sua
propria cidadania, estimular e encorajar outras pessoas a o imitar.

Se o uso dos meios de comunicagdo de massa pela politica estd sendo cada vez mais
intenso, temos que ficar atentos ao poder da influéncia da midia e sobre o tipo de repercussao
que ela gera dentro da sociedade. No entanto, ¢ preciso conhecer antes de criticar. Pois ¢
conhecendo e analisando o discurso da comunicagao politica que vamos poder escapar de suas
armadilhas textuais e descobrir como ¢ colocada e estimulada a cidadania dentro do seu
contexto.

A comunicac¢do ndo pode ser estudada fora do contexto econdmico, social, politico e
cultural que a envolve. Por isso, ¢ essencial para o estudo de um objeto compreender e avaliar
a situacdo da pesquisa de um determinado lugar, j4 que este objeto estd sob o dominio das
relacdes entre comunicagdo de massa e cultura das classes sociais numa sociedade
subdesenvolvida e o sistema de relagdes de producgdo, circulagdo e bens culturais que
integram a organizagdo capitalista do pais em sua etapa contemporanea, onde assistimos a

evolucdo de um publico cada vez mais extenso e socialmente diferenciado e diversificado.
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Segundo Lopes (1999), a forma historica da formagdao do mercado cultural, politico e
social do Brasil sempre foi marcada pela forte presenca do Estado e da progressiva hegemonia
dos meios de comunica¢do de massa (MCM). A Revolugdo de 30, por exemplo, trazia em seu
projeto social de desenvolvimento do pais uma orientagdo de um modelo industrial autdbnomo
e um novo projeto de nacdo com um grande mudanga no estilo de vida, que mudou
bruscamente, do rural para o urbano, causando um grande impacto nas relagdes do Estado
populista e as classes sociais, passando por processos de manipulacao ideologica e controle
politico das classes dominantes. No meio deste processo, podemos observar que os MCM
eram utilizados pelo projeto nacional populista como “um dos meios para converter as massas
em povo e o povo em nagdao”(LOPES, 1999). Estes se tornavam cada vez mais eficazes, na
medida em que as massas identificavam nele a presenca de algumas das suas demandas,
dentro do discurso oficial.

Para entender melhor este processo, ¢ necessario fazermos uma analise critica do papel
da propaganda politica como legitimadora de poder no nivel ideoldgico das agdes sociais,
dentro de um sistema simbolico, analisado através das mensagens como meio de dominagao.

Sdo especialmente os trabalhos de Althusser sobre o materialismo historico que
possibilitam o tratamento semiologico do discurso, mantendo-se dentro dos limites do
marxismo. A ideologia passa a ser percebida como estrutura regida por um cédigo, isto €, por
um sistema de regras organizador do discurso. Para Caio Prado Junior (in Lopes, 1999, p. 50),
como se trata de um todo, os elementos devem ser estudados, ndo na sua individualidade, mas
em sua integra. Para tanto, a necessidade de identificar o conjunto de agentes e Orgaos
envolvidos no processo, sua estrutura e funcionamento, bem como os recursos empregados e a
forma de utilizagao.

A andlise do discurso das mensagens veiculadas devem ser feitas para possibilitar a
compreensdo dos objetivos imediatos do emissor, identificando o nucleo ideoldgico bésico e
as mensagens a partir dele formuladas, e os receptores (publico-alvo) a quem eram dirigidos.
A andlise das condic¢des historico-sociais da sociedade também ¢ um importante passo a ser
dado para compreender em que condi¢des se encontravam as forgas sociais. De posse desse
conjunto de elementos serd possivel estabelecer, no periodo em questdo, o papel de agdo

persuasiva do Estado no processo de desenvolvimento da sociedade brasileira e desvendar
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suas eventuais relacoes com a intensidade da atuacdo das classes subalternas, enfocando-a

enquanto processo a desenvolver-se numa multiplicidade de relagdes dialéticas.
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