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O SENSACIONAL, O POPULAR E O POPULISMO
NOS JORNAIS ULTIMA HORA, O DIA E LUTA DEMOCRATICA,
NO SEGUNDO GOVERNO VARGAS (1951-1954)

Carla Siqueira

PUC-Rio

A Ultima Hora se definiu, desde o inicio, como um “movimento de reivindicac¢do
popular e nacional”. O Dia veio as ruas afirmando ndo ter outro chefe sendo o povo. E a Luta
Democrdtica, em seu estilo combativo, exibia diariamente o slogan “Um jornal feito por
homens que lutam pelos que ndo podem lutar”. Ultima Hora, O Dia ¢ Luta Democrdtica
tiveram, efetivamente, uma atuagdo como intermediarios entre o povo e o governo. Criados
para ampliar o apoio popular em relacdo a determinados lideres politicos (respectivamente
Getulio Vargas, Ademar de Barros/Chagas Freitas e Tendrio Cavalcanti), estes jornais
empreenderam grande parte de suas forgas fazendo propaganda destas liderangas, ¢ verdade, e
também veicularam reivindicagdes populares, chegando a prestar servigos importantes na
intermediagdo entre cidadaos e autoridades, como no caso das se¢des de queixas dos leitores e
de aconselhamento em relagdo a questdes trabalhistas.

Ultima Hora, O Dia ¢ Luta Democrdtica abriram espago aos temas, preocupagdes e
aspiragdes populares fazendo valer a imagem de “defensores do povo”. Esta imagem foi, para
estes jornais, o seu patrimonio mais precioso — ainda que nao fosse exclusividade deles, pois,
com maior ou menor intensidade, outros periddicos também posaram como “advogados” das
classes populares. Lapidada dia apds dia — através dos servicos efetivamente prestados pelos
jornais, mas também por um esfor¢o retdrico dos mesmos - a imagem de “defensores do
povo” objetivou construir a legitimidade destes meios, bem como a das liderangas as quais
estavam ligados.

Manchetes indignadas, denunciando abusos contra a populagdo, eram a marca
principal dos jornais populares e sinalizavam cotidianamente sua postura em defesa do povo.
A forga grafica das letras garrafais enfatizava a denuncia. Evidentemente, como um recurso

possivel do jornalismo, as manchetes em tom de dentncia estavam presentes também em

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Jornalismo, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicacdo, Belo
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outros jornais. A particularidade, no caso de Ultima Hora, O Dia ¢ Luta Democridtica, é que
o esforco de modelagem da imagem de “defensor do povo” integrava a tarefa maior de
constru¢do de um vinculo entre os leitores e determinadas liderangas politicas. Desta forma,
os jornais de Samuel Wainer, Chagas Freitas e Tenorio Cavalcanti travaram dia a dia uma
verdadeira “batalha das manchetes”, onde se empreendia um esforco de afirmacgdo das
liderangas as quais estes jornais estavam ligados, o que explicita, para nds, a dimensao da
disputa entre as diferentes correntes populistas.

Na intermediagio entre o povo e tais liderangas politicas, Ultima Hora, O Dia ¢ Luta
Democrdtica intentaram construir a imagem popular destes lideres, atribuir-lhes popularidade.
Mas toda a construcao simbolica em torno do jornal e de seu respectivo lider politico como
“defensores do povo” ndo se sustentaria sem a efetiva oferta de “servigos” prestados pelos
periddicos aos leitores.

Em seu primeiro niimero, a Ultima Hora anunciou a instalagio de urnas em diferentes
pontos da cidade para receber reclamagdes, dentiincias e sugestdes dos leitores. As queixas e
comentarios coletados nas ruas transformaram-se na se¢do Fala o povo na UH. As pequenas
notas com as manifesta¢des dos leitores eram publicadas diariamente e vinham acompanhadas
de um texto editorial, que, sempre indignado, chamava a atengdo para a gravidade das
questdes ali expostas. Dando continuidade a “defensa do povo”, a Ultima Hora instaurou os
“tribunais populares” para julgar os “crimes contra a economia do povo”. Tratava-se de juris
simulados sobre casos de precos abusivos cobrados por comerciantes.

Como notou Sonia Bezerra em seu trabalho sobre a Ultima Hora, “o jornal procurava
se mostrar ndo s6 como uma voz, mas como instrumento efetivo de conquistas sociais”.! A
Tendinha de reclamacées da Ultima Hora ia a praga publica ouvir o povo. Em Cosmos, a
Tendinha acolheu a dentncia: "Desrespeito completo as leis trabalhistas - Na fabrica de joias
de Cosmos, as operdrias, apesar de prejudicadas, tém medo até de falar"* No jornal de
Samuel Wainer, as reivindicagdes e denuncias populares pautaram grandes reportagens e as

conquistas sociais renderam manchetes afirmativas quanto a administracdo de Getulio.

! Sonia Joia Bezerra, O jornal Ultima Hora nas elei¢des de 1955 — Um Estado-Maior intelectual., p.22.

2 Ultima Hora, 05/05/53.
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Em suas memorias, o jornalista Villas-Béas Corréa relembra as orientagdes do

secretario de redacao Santa Cruz Lima para a cobertura politica em O Dia:

“O velho Santa Cruz foi de sinceridade sem rodeios: jornal para o povdo ndo podia
desperdigar espago com as tricas e futricas de ministros, senadores, deputados, partidos e outras
. . ~ , ;. . 3
frioleiras. Fofocagem que ndo atraia um unico leitor.”

A orientagdo dada por Santa Cruz Lima a Villas-Boas Corréa levou o reporter a
organizar os Comandos Parlamentares de O Dia ¢ A Noticia, um modelo de reportagem
politica que marcou a forma de atuagdo destes jornais e tornou-se famoso na década de 1950.
Seguindo o formato da reportagem policial, o reporter convidava um parlamentar ou outra
autoridade para uma visita surpresa a algum o6rgdo publico, sobre o qual pairava alguma
suspeita de irregularidade, ou localidade com problemas de responsabilidade do poder
publico. Foi esta a maneira encontrada para se adequar a reportagem politica a linha popular

do jornal.®

Qual era entdo a formula do jornal popular? Segundo Villas-Bdas Corréa, a receita de
O Dia para atrair leitores resumia-se a trés palavras “cadaver, macumba e sexo”. “O que
vendia jornal ao povo era a manchete e a primeira pagina, o resto ndo tinha a menor
importdncia”, completa o jornalista. Esta era a concep¢ao de Santa Cruz Lima, “o génio do
Jjornal popular”, que em 1954 mudou-se para a Luta Democrdtica.” A restrospectiva historica

de O Dia feita pelo jornalista Cicero Sandroni, nos cinquenta anos do matutino, define:

“O estilo de O Dia era o mesmo de A Noticia, com manchetes marcadas pelo impacto
extraido do conteudo dramatico da noticia, ressaltando o sensacionalismo dos fatos, com tipos
enormes, conhecidos como zincos, (...) para compor os titulos que se destacavam na primeira pagina,
anunciando escandalos, crimes e desastres. Mancheteiros especialistas em jornalismo popular,
daqueles que muitas vezes inventavam o titulo e depois iam perguntar ao reporter o que acontecera,

3 Villas-Boas Corréa, Conversa com a memoria, p.32. Grifo meu.

* Carlos Eduardo Sarmento.Chagas Freitas, pp.38-41.
Cicero Sandroni, 50 anos de O Dia na histéria do Rio de Janeiro, pp.33-34.
> Villas-Bdas Corréa, op.cit., p.32.
Cicero Sandroni, op.cit.,p.21.
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empenhavam-se na tarefa de atrair o leitor com o minimo de palavras, na explora¢do do duplo
. , , . . . 6
sentido, do humor macabro, da metafora brega ou até de ironia grosseira™.

Mais tarde, O Dia ficaria marcado como o “jornal que espreme e sai sangue”. Mas em
sua fase inicial, além de “cadaver, macumba e sexo”, sua pauta popular foi fortemente
marcada pelas reivindicagdes populares, que abriam espago a atuagdo do jornal como
“defensor do povo”. Em O Dia, Ultima Hora e Luta Democritica, a formula “sexo, crime e
sindicato” pavimentaria o caminho para que liderangas populistas estabelecessem um dialogo
com seu possivel eleitorado.

A expressio "sexo, crime e sindicato"’, que usamos para definir os jornais em questio,
tenta indicar que sua formula manteve elementos tradicionais da imprensa sensacionalista, ao
mesmo tempo em que incorporou temas contemporaneos. Assim, ao lado dos tipicos
acontecimentos sensacionais (evidentes em manchetes como "Crime de morte no Mangue",
Luta Democrdtica, 07/08/54; "Seduzida a menor pelo patrdo", O Dia, 05/05/54; "O diabo
carregou o padre", Ultima Hora, 02/05/53), surgiam questdes como o salario minimo, as
greves, as condi¢des de vida nos suburbios e favelas e o custo de vida.

Mas também esses temas eram tratados dentro da narrativa sensacionalista, marcada
pelo forte tom moral. E a eficacia desses veiculos em sua comunicagdo com as massas parece
estar relacionada ao recurso a elementos da cultura popular. Tanto em sua forma como em seu
conteudo, a imprensa sensacionalista trabalhava com elementos da cultura do publico que as
liderangas populistas desejavam atingir. Neste sentido, os jornais sensacionalistas ligados a
liderangas populistas na década de 1950 constituiram um lugar de intersecdo entre cultura
popular, cultura de massa e cultura politica.

Segundo Jesus Martin Barbero, o sensacionalismo, produto bem-sucedido na era da
industria cultural, tem suas raizes na cultura popular e nas transformagdes sofridas por esta na
conformacdo da sociedade de massas, o que implica, na América Latina, a experiéncia
politica do populismo.® Barbero cita o estudo de Osvaldo Sunkel sobre o jornalismo

sensacionalista no Chile, onde o autor busca os antecedentes narrativos desse estilo

8 Cicero Sandroni, op.cit.,p.21.

7 ~ . . . . . e x4
Tomamos a expressdo emprestada de Gisela Goldenstein, em seu livro Do jornalismo politico a industria cultural.
8 Jestis Martin Barbero, Dos meios as mediacdes.
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jornalistico e situa a formula de sua permanéncia na intersecao entre cultura popular, cultura
de massas e cultura politica.

A presenga de versos populares nos jornais sensacionalistas da década de 1950 reforca
a visdo dos vinculos deste tipo de imprensa com a cultura popular. A publicagdo de versos ao
estilo da literatura de cordel em O Dia e na Luta Democrdtica aponta para um esfor¢o de
identificacdo com os grupos populares, onde tais versos ndo s serviram como um atrativo
simpatico, divertido ou curioso, mas como um elemento de traducdo ou recodificacdo de
informagdes para este publico. Vale entdo lembrar que boa parte das massas populares entao
residentes no Rio de Janeiro eram provenientes da migragdao nordestina e que a literatura de
cordel ¢ depositaria das crencgas e valores do nordestino pobre e humilde.

Nascido em Alagoas, Tenorio Cavalcanti foi ele mesmo um desses migrantes. Os
versos de Z¢é Alagoano publicados pela Luta Democrdtica ofereciam ao leitor a reconstituicao
de sua trajetoria, do sertdo nordestino a capital do Pais. A publicacdo teve inicio em 6 de
fevereiro de 1954, na pagina 3, junto ao editorial Assim pensamos e as noticias politicas.
Chamou-se primeiramente “Venci de revolver em punho”. Mas ja no dia seguinte os versos
apareceram com seu titulo definitivo, “Vida, paixdo e drama do deputado Tenorio”, e
situados na contracapa (espaco nobre das reportagens sobre os problemas enfrentados pelas
classes populares), onde passaria a ser contada diariamente a saga do “bravo sertanejo”. Com
desenhos de Arno Voigt , tinha o formato das historias em quadrinhos. Em capitulos, a vida
“herodica” de Tenorio era o folhetim da Luta Democrdtica e chegou a ter chamada na primeira
pagina.

Em seu estudo sobre a literatura de cordel, Mark Curran destaca que “os eventos
principais, os que despertam mais o interesse do publico pelo cordel, sdo aqueles que
envolvem figuras politicas importantes e os que interferem no percurso da historia brasileira,
tal como ela é percebida pelo povo™.’ Os versos de Z¢é Alagoano preenchiam os requisitos da
narrrativa cordeliana: a historia do famoso deputado udenista tinha elementos religiosos
(“recebeu a protecdo da Divina Providéncia’) e mesmo misticos (um “feiticeiro” langa uma
profecia sobre Tenorio quando de seu nascimento) e apresentava um lider popular que venceu

a miséria nordestina e terriveis inimigos. Os versos sobre Tenorio enquadravam-se, ainda, na

® Mark Curran, Historia do Brasil em cordel, p.29.
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base moral da cosmovisao cordeliana, tal como descrita pelo estudioso Luis da Camara
Cascudo:

“O folclore, santificando sempre os humildes, premiando os justos, os bons, os insultados,
castigando inexoravelmente o orgulho, a soberbia, a riqueza inutil, desvendando a calunia, a mentira,
empresta as suas personagens a finalidade de apologos que passam para o fabulario como termos de
comparagdo e referéncia.”"’

Nas paginas da Luta Democrdtica, a apresentacao dos versos populares no formato
das historias em quadrinhos e em capitulos, tal como um folhetim, aponta para intersecao
entre cultura popular e cultura de massas que se efetua naquele jornal. O objetivo politico de
construgdo da imagem mitologica de Tenorio Cavalcanti como lider popular, por sua vez,
revela o encontro dos elementos populares e massivos com uma determinada cultura
politica.'' No caso, a mensagem populista que deposita na figura heroica do lider a solugio
dos problemas da coletividade.

Em O Dia, também foi comum a publicacdo de versinhos de feitio popular. Serviam
como comentario sobre determinadas noticias, @ moda dos repentistas que improvisam sobre
um tema, com humor, e representavam uma forma de expressdo das opinides do jornal.
Publicados sempre na primeira pagina, tinham o titulo de Desabafo e traziam o desenho de

um cantador popular com sua viola:

“ ‘Libertai o presidente!’
pede o Danton em discurso;
diz o povo descontente:

- Livrai-o do ‘amigo urso’.” 12

Na Luta Democrdtica, sob o titulo Cantando e rindo, eram publicados versos
similares, também acompanhados da imagem do violeiro. Publicados na primeira pagina ou

na contracapa, os versinhos serviam a batalha do udenista Tendrio Cavalvanti contra Vargas:

19 Citado em Mark Curran, op.cit., pp.29-31.

"0 estudo de Mark Curran nos mostra que este encontro ocorreu também na propria literatura de cordel, cuja cosmovisio
foi afetada pela retorica politica de Getulio Vargas em sua segunda fase e pelas mudangas decorrentes da modernizagdo do
Pais a partir da década de 1950. Ver em Mark Curran, op.cit., p.18.

12 Desabafo, O Dia, 14/06/51, p.1.
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“O novo salario minimo, de cujas conseqiiéncias os proprios beneficiados estdo com
medo, foi recebido como puro ato pré-eleitoral.

Ndo adianta o velhinho

Querer voltar ao cartaz...

Se o salario veio agora,

Eleicao vem logo mais...’

’

A observagdo dos jornais Ultima Hora, O Dia ¢ Luta Democritica durante os
primeiros anos da década de 1950, quando a modernizagdo da imprensa comegava lentamente
a se operar, revela — no momento da passagem da imprensa de um perfil marcadamente
politico para outro mais empresarial — as formulas encontradas por um jornalismo que
precisava, por razdes politicas, ser popular nas duas acepcdes da palavra: como elemento
identificado com o povo e como produto de largo consumo.

Os varios trabalhos que tratam da contribuicio da Ultima Hora para o processo de
modernizacdo da imprensa brasileira destacam uma série de inovagdes introduzidas pelo
jornal, no aspecto empresarial, como novas formas de administragdo, distribuicdo e
promocdo.'* A Ultima Hora criou um inédito departamento de promogdes, que através de
sorteios de brindes, concursos € campanhas publicitarias em out-doors — iniciativas também
pioneiras — procurava estimular sua circulagio. O Dia seguiu o exemplo da Ultima Hora,
investindo fortemente em prémios. Recortando cupons publicados no jornal, os leitores
podiam ganhar desde eletrodomésticos até um terreno em Bangu. A grande circulagdo
alcancada por O Dia também resultou do fato estratégico de ser sempre o primeiro matutino a
chegar as bancas, geralmente antes da meia-noite.

Ultima Hora, O Dia ¢ Luta Democrdtica nasceram quando a industria cultural apenas
esbocava seu surgimento no Brasil. Se por um lado o radio vivia seu apogeu como o veiculo
das massas, a televisdo ainda engatinhava, empurrada pelo espirito empreendedor e delirante
de Assis Chateaubriand. Reivindicagdes trabalhistas, denuncias sociais e manchetes
sensacionalistas construiram o vinculo da Ultima Hora, d’O Dia ¢ da Luta Democrdtica com

as classes populares. Promoc¢des, folhetins, histérias em quadrinhos, fofocas do radio, a

13 Cantando e rindo, Luta Democratica, 04/05/54, p.1.

' Ver, por exemplo, o trabalho de Ana Paula Goulart Ribeiro citado na bibliografia.
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cobertura esportiva e a apropriagao de temas (como a religiosidade) e mesmo da linguagem
popular consolidaram este lago.

Na Ultima Hora, 0’0 Dia ¢ na Luta Democrdtica, os elementos tradicionais do
jornalismo popular foram potencializados (em graus diferentes em cada um dos trés) pelos
recursos dos veiculos de massa. Como jornais de identificacdo com o povo e significativa
penetracao, eles constituiram — ao longo do segundo governo Vargas — elementos valiosos
para a dissemina¢ao de um discurso politico de fei¢ao populista.

A anélise dos jornais Ultima Hora, O Dia e Luta Democritica durante o inicio da
década de 1950 revela como o sensacionalismo foi um elemento central na aproximagao
destes jornais com as classes populares. Além da atrativa oferta de “sexo, crime ¢ macumba”,
o sensacionalismo acentuou o papel de “defensores do povo” encarnado pelos trés, fazendo
com que ocupassem um importante lugar de intermediagdo num contexto tensionado pelos
problemas e demandas das massas populares.

Vale aqui fazer uma ressalva quanto ao caso da Ultima Hora. Talhada para dialogar
com um publico policlassista, o jornal getulista restringiu o apelo ao sensacionalismo a
determinados espagos. Tal cuidado garantiu que o jornal ndo tivesse a feicdo “espreme e sai
sangue” que caracterizaria O Dia e a Luta Democratica. Samuel Wainer confessou ter
repugnancia por fatos policiais. Mas o jornalista teve de sucumbir ao potencial comercial das
manchetes sobre crimes.”> De fato, observando as primeiras paginas da Ultima Hora no
periodo, vemos que o recurso ao sensacionalismo esteve mais associado a atuacdo do
vespertino como “defensor do povo”.

Na Ultima Hora, a denuncia das mazelas vividas pelos trabalhadores foi, no entanto,
sempre atenuada pela afirmacdo do empenho do presidente Vargas e do proprio jornal na
solugdo dos problemas. Em O Dia, por sua vez, a carga dramatica do sensacionalismo foi
usada em toda a sua poténcia na afirmacdo de uma atualidade concebida como tragica. J4 em
seus primeiros dias de circulagdo, as manchetes das primeiras paginas — com a tradicional

marca grafica das letras garrafais — deixariam clara a postura do matutino:

'S Samuel Wainer, Minha razdo de viver, pp.149-150.
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“RONCANDO DE OLHOS ABERTOS — A tragédia de um povo que sé tem existido para
sofrer e pagar impostos — Uma luta que se inicia para reintegrar as classes populares na posse
ampla da sua consciéncia e das regalias que lhes sdo devidas.” °

Na Luta Democrdtica, assim como em O Dia ¢ na Ultima Hora, os recursos do
sensacionalismo eram empregados na formagao de consensos sobre a realidade politica. Num
quadro de disputa entre diferentes praticas populistas, os trés veiculos tinham o objetivo
imediato de garantir seu eleitorado. Independente da concretizacdo de tal meta, estes jornais
contribuiram para a composicdo do entendimento politico do publico leitor. Ligados a
liderangas politicas, participaram da interpelacao populista as massas, veiculando os temas
que marcaram o processo de sua inclusdao a cena politica. Neste quadro, em seu estilo e
conteudo, a imprensa sensacionalista exerceu uma dada pedagogia politica, participando da
construcdo da nogdo que os leitores tinham da sua cidadania.

E o jornalismo popular encarnado por Ultima Hora, O Dia ¢ Luta Democritica, a
despeito do seu empenho na defesa das classes populares, construiu diferentes representacdes
do povo. Em sua diversidade, tais imagens revelam as contradi¢des sociais vividas naquele
momento e expressam uma cultura politica que atribuia valores ambiguos ao “povo”, ora
colocando-o na marginalidade, ora “salvando-0” dela. Revelam, assim, as dificuldades da
inclusdo politica de grupos que estavam socialmente a margem.

Em um jornal de grande apelo sensacionalista como a Luta Democrdtica, por
exemplo, as representacdes arquetipicas caracteristicas daquele tipo de jornalismo ora
dignificavam a imagem do povo, ora o transformavam em uma caricatura. A apropriagdo de
elementos da cultura popular feita pelo noticidrio revela isso. Se por um lado a valorizagao
das praticas religiosas populares, como a umbanda, tentaram instituir um vinculo de
identificagdo entre o jornal e seu publico através da criagdo de colunas especificas e
reportagens; por outro, as referéncias aos seus praticantes no noticiario policial revelou
representacdes preconceituosas, caricatas. Como na matéria “A macumba terminou no

distrito”, da Luta Democrdtica:

“Bizarramente pintadas, ostentando as marcas indiziveis do atraso em que vivem,
cinco mulheres, entre elas trés menores, sujeitavam-se as ordens estapafurdias de Antonieta

160 Dia, 05/06/51, p.1.
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Nascimento, chefe do ‘terreiro’ (...) em Cordovil, onde as mesmas cumpriam as ultimas
obrigacoes para serem consideradas ‘babalaé orixa’. (...) Fitas de varias cores, pulseiras de
metal inferior completavam a paramenta estranha tornando as candidatas ao titulo de
‘babalaé orixa’ em macabras figuras. (...) A a¢do policial prendeu-se unicamente ao fato da
presenga de menores na cerimonia e devido aos macumbeiros ndo respeitarem o sossego da
vizinhanca.” "’

No relato das manifestagdes espontaneas das classes populares, ¢ perceptivel, nestes
jornais, a convivéncia entre representagdes de racionalidade e de irracionalidade. Além disso,
a retérica populista presente nos jornais Ultima Hora, O Dia ¢ Luta Democrdtica articulou
permanentemente a tensdo entre imagens de harmonia e de conflito social. A afirmagio do
povo pacato contrapunha-se a possibilidade de irrup¢ao da violéncia pela acao de elementos
extremistas ou como resultado da insensibilidade da classe politica. A imagem do conflito,
por sua vez, contrapunha-se o papel central do lider politico como conciliador. Fiel a
necessidade de falar a um publico amplo e policlassista, o discurso populista administrava os
limites, as fronteiras, tentando articular simutaneamente o reconhecimento ¢ o controle da
forga popular.

Tal como entendemos, os jornais conformam uma comunidade argumentativa. Vistos
como atos de fala ou performances, os diferentes textos jornalisticos em questdo compoem
um contexto discursivo. A visdo desta intertextualidade revela um universo de temas,
convengdes e consensos norteadores do entendimento que os leitores tém do momento em que
vivem. Criados para dar apoio e visibilidade as praticas politicas de liderangas populistas, a
Ultima Hora, O Dia ¢ a Luta Democrdtica articularam, cotidianamente, os elementos daquele
discurso, recorrendo a um conjunto de imagens retoricas.

A atuacdo destes jornais, no entanto, ndo deve ser vista de forma puramente
instrumental, onde as idéias sd@o usadas no sentido de legitimar as agdes. Demarcando a
fungdo normativa da linguagem (as palavras ndo apenas descrevem, mas ao descreverem
também valoram as a¢des), Quentin Skinner'® argumenta que o problema de um agente que

deseja legitimar sua acdo ndo deve ser percebido apenas como a questdo instrumental de

17 Luta Democratica, 10/02/54, p.5.

18 Quentin Skinner, "Meaning and understanding in the history of ideas", em James Tully (ed.), Meaning and context -
Quentin Skinner and his critics.
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adequar sua linguagem normativa no sentido de servir aos seus projetos, mas também como a
questao de talhar seus projetos dentro da linguagem normativa disponivel.

Desta forma, a recuperagdo dos termos do vocabulario disponivel ao agente para a
descri¢do de seu comportamento politico indica também os limites deste comportamento. O
contextualismo linguistico de Skinner aparece como o caminho para a observacao nao s6 dos
argumentos apresentados por determinado texto, mas também das questdes as quais este texto
tenta responder, e até onde ele esta aceitando e refor¢ando, ou atacando e mesmo ignorando,
0s pressupostos e as convengdes que regem o debate politico. No contexto do segundo
governo Vargas, a retorica populista, compartilhada por diferentes liderangas carismaticas
(Ademar de Barros, Tenorio Cavalcanti, Janio Quadros e o proprio Getalio) tentou responder
ao impasse entre as transformacdes econdmicas, a mobilizacdo social e a manuten¢do da
ordem democrética.

A imprensa (e os modernos meios de comunicagdo de massa) sdo atores e institui¢des
de peso estratégico para a definicdo dos conteidos e expectativas que definem o exercicio da
cidadania e suas repercussdes politicas.'” No contexto do segundo governo Vargas, em meio
ao processo de incorporagdo das massas populares a vida politica, a linguagem populista
disseminada através dos jornais Ultima Hora, O Dia ¢ Luta Democrdtica expressou uma
forma de relagdo politica, que, por sua vez, definia certas caracteristicas para o exercicio da
cidadania. A historicizacdo das performances jornalisticas revela, ainda, tais textos como
tensdo, onde os idiomas politicos (e as propostas que eles carregam) sdo confrontados com as
suas proprias contradi¢gdes, impostas pela realidade.

O presente trabalho baseia-se na afirmativa de que a experiéncia da linguagem tem
uma dimensao central no entendimento da acdo politica. Baseia-se, ainda, na consolida¢ao do
papel da imprensa ndo s6 como relevante na conformagdo de idéias, mas também na
importancia desse seu lugar enquanto revelador da tessitura complexa do pensamento
coletivo. Mais do que nos lugares onde o pensamento aparece formalizado, no discurso
jornalistico afloram a emoc¢do, a imaginagdo, o preconceito, os postulados implicitos, as

representacdes coletivas e as categorias cognitivas.

! Fernando Lattman-Weltman, Cidadania e razdo na imprensa escrita: retorica e pratica excludente em periodos
democraticos (Os anos 50 e 90), p.1.
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A dispersdo que caracteriza o discurso jornalistico favorece a visdo de uma realidade
contraditoria, porque multipla. Compreendendo a historia das idéias como a histéria da
experiéncia dos homens no uso das idéias, concebemos a imprensa como lugar da aventura
interpretativa dos individuos sobre seu proprio tempo. A historicizagdo dos atos de fala
realizados através dos jornais desvela nao so as intengdes fundadoras do discurso e seus
significados, mas também os efeitos imprevistos da realidade, que abrem fissuras na ordem

que os textos tentam construir.
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