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A ACELERACAO DO TEMPO NOS VEICULOS DE INFORMACAO:
O CASO LULA

Christina Ferraz Musse

Universidade Federal de Juiz de Fora

O espaco e o tempo sdo as coordenadas basicas de todos os sistemas de representacao.
“Todo meio de representacao — escrita, pintura, desenho, fotografia, simbolizagao através da
arte ou dos sistemas de telecomunicacao — deve traduzir seu objeto em dimensdes espaciais
ou temporais”, garante-nos o pesquisador inglés Stuart Hall.! Cada época cultural vai ter uma
forma diferente de combinar essas coordenadas espago-tempo. As sociedades modernas, por
exemplo, sdo sociedades que vivem em permanente mudanga, ao contrario das sociedades

ditas tradicionais. Como Marx falou sobre a modernidade:

... € 0 permanente revolucionar da producao, o abalar ininterrupto de todas as
condi¢des sociais, a incerteza e o movimento eternos... Todas as relagdes fixas
e congeladas, com seu cortejo de vetustas representagdes e concepgdes, sao
dissolvidas, todas as relagdes recém-formadas envelhecem antes de poderem
ossificar-se. Tudo que ¢ solido desmancha no ar...”

O ritmo da modernidade ¢ o ritmo da maquina, ¢ o ritmo da linha de producdo, que
ndo para nunca, porque ¢ preciso invadir o mercado com mais e mais produtos. Produtos que
ndo devem durar para sempre, ao contrario, devem ficar obsoletos, porque a ordem do
mercado ¢ a de que eles sejam substituidos por outros. Vivemos entdo a apologia do
descartavel, do renovavel, do substituivel.

Inicialmente, a passagem do tempo seguia o ritmo da natureza: o dia solar, o més

lunar, o ano solar: “... ha cinco mil anos, os babilonios e os egipcios criaram calendarios para

"HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. Trad. Tomaz Tadeu da Silva, Guaraciara Lopes
Louro. 7. ed. Rio de Janeiro: DP&A, 2002. p.70.

> MARX, K., ENGELS, F. The communist manifesto. Revolutions of 1848. Harmonsdsworth: Penguin Books,
1973. Apud HALL, Stuart. Id. Ibd. p.14.
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regular o plantio e outras atividades relacionadas a passagem do tempo™”. O tempo foi tema

3

de estudo desde a Antigiiidade: “...Platdo, que concebe o tempo continuo produzido pela
rotagdo dos corpos celestes, e Aristoteles, que pensa o tempo como um coadjuvante no estudo
do movimento™. Sé no século XIII, a marcagio do tempo passa a ser mais exata, com a
criacdo do relogio mecanico. “O tempo ja ndo ‘fluia’, como literalmente acontecia, em um
relogio d’agua” (ou um relogio de sol)’. Mas, ainda assim, dentro dos conceitos da mecénica
classica, “espago e tempo tém existéncia independente dos objetos e dos fendmenos fisicos”.®
S6 no século passado, em 1905, a Teoria da Relatividade Especial (TRE) criou uma nova
entidade, o espaco-tempo, em que medidas de tempo ou de espago ndo podiam mais ser
consideradas independentemente, surgindo, entdo, o conceito de tempo relativo. “Dessa
forma, a TRE problematizou nossa nogao senso comum de presente. O que € o agora se o
tempo ¢ relativo? O que € passado e futuro se eventos que ja ocorreram num referencial ainda
ndo foram detectados em outro?””’

O padrao de medida do tempo, que tinha como referéncia, desde a Antigiiidade, o
movimento de rotacdo da terra (1 segundo = 1/86.400 de um dia), passou, com o advento dos
relogios atdmicos, nos tltimos 50 anos, a ganhar uma precisao inusitada.

“Em 1967 o segundo foi redefinido como sendo igual a 9.192.631.770 periodos da
radiacdo emitida ou absorvida na transi¢ao entre dois niveis hiperfinos do d&tomo de Césio-
133”8

A necessidade de velocidade torna-se fundamental na era da informacdo. O

refinamento tecnoldgico da a dimensao que o tempo tem, hoje, em nossa sociedade:

Uma equipe da Franga e da Holanda conseguiu estabelecer um novo recorde de
velocidade na subdivisao do segundo, ao anunciar, em 2001, que uma luz
estroboscopica a laser emitira pulsos com duragdo de 250 attossegundos — o
que significa 250 bilionésimos de um bilionésimo de um segundo. Esse

3 STIX, Gary. Tempo real. Scientific american Brasil. Sdo Paulo: Duetto Editorial, ano 1, n.5, out. 2002. p.
52.

4 MARTINS, André Ferrer P., ZANETIC, Jodo. Tempo: esse velho estranho conhecido. Ciéncia e cultura. Sao
Paulo: Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia, ano 54, n. 2, out/nov/dez 2002. p. 41.

> Id. Tbd. p. 52.

8 MARTINS, André Ferrer P. , ZANETIC, Jodo. Tempo: esse estranho velho conhecido. Op. cit. p. 41.

"1d. Tbd. p. 42.

$1d. Ibd. p. 43.
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estroboscopio podera, no futuro, ser a base para a constru¢cdo de uma maquina
capaz de fotografar os movimentos de elétrons individuais.’

Nao existe uma unica experiéncia de tempo. A experiéncia social ou cultural interfere
na nossa apreensdo do tempo, como também na nossa definicdo de mundo. Para
Goldschmidt:

E, antes, que os mundos de povos diferentes tém formas diferentes. Os proprios
pressupostos metafisicos variam: o espago nao se conforma a geometria euclidiana, o tempo
ndo constitui um fluxo continuo de sentido unico, as causas ndo se conformam a logica
aristotélica...como no nosso mundo. '

As apreensoes diferentes do tempo levam a diversas conceituagdes. Para a doutora em

Psicologia e Antropologia, Ronilda Iyakemi Ribeiro, da Universidade de Sao Paulo, o tempo
historico pode ser concebido como um processo de ritmo variavel e nao uniforme:
As diregdes desse tempo variam segundo diferentes padrdes culturais, que exprimem atitudes
valorativas: o processo temporal representado como um percurso linear progressivo,
caracteristico da representacdo cristd do tempo, tem contraponto no percurso ciclico, que
retne fases ou periodos recorrentes, caracteristico, por exemplo, das representacdes negro-
africana e chinesa."!

Ribeiro lembra ainda outros tempos: o tempo cronoldgico, que regula a nossa
existéncia cotidiana, que € um tempo socializado ou publico; o tempo fisico, natural ou
cosmico, que, segundo a autora, pode ser entendido como a medida do movimento, como a
expressdo da relacdo entre anterior e posterior, e que independeria do sujeito; o tempo
psicoldégico ou tempo vivido que, por sua vez, nao coincide com as medidas temporais
objetivas, variando de individuo para individuo, sendo subjetivo e qualitativo.'?

O saudoso geografo Milton Santos, um estudioso apaixonado pelas cidades, bem

observou a diferenca dos tempos que regem os habitantes dos nticleos urbanos:

? STIX, Gary. Tempo real. Op. cit. p. 53.

'” GOLDSCHMIDT, W. Preficio. CASTANEDA, C. A erva do diabo. Sdo Paulo: Circulo do Livro, 1976.
Apud. RIBEIRO, Ronilda Iyakemi. Finitude, mutagdes e gozo. Ciéncia e Cultura. Sio Paulo: Sociedade
Brasileira para o Progresso da Ciéncia. Ano 54, n. 2, out/nov/dez. 2002. p. 24.

' RIBEIRO, Ronilda Iyakemi. Finitude, mutagdes e gozo. Ciéncia e cultura. Sio Paulo: Sociedade Brasileira
para o Progresso da Ciéncia, ano 54, n. 2, out/nov/dez. 2002. p. 24.

21d. Ibd., p. 24.
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Tempo rapido ¢ o tempo das firmas, dos individuos e das instituicdes hegemonicas e
tempo lento € o tempo das institui¢des, das firmas e dos homens hegemonizados. A economia
pobre trabalha nas areas onde as velocidades sdo lentas. Quem necessita de velocidades
rapidas ¢ a economia hegeménica, sdo as firmas hegemonicas."

No mundo contemporaneo, a velocidade, qualidade inerente e indispensavel aos
sistemas de telecomunicagdes, funciona como um atributo mais do que necessario ao
desenvolvimento da economia na fase do capitalismo pos-industrial, globalizado, virtual, em
que o ritmo das bolsas de valores, as cotagdes de produtos e acdes, transmitidos em tempo
real pela internet, revolucionam toda e qualquer nogdo de tempo e espago, celebrando um
insistente aqui e agora. Segundo Muniz Sodré, a grande caracteristica da Revolugao da
Informacao ¢ o fendmeno da estocagem e rapida transmissdo de dados, que acelerou, em grau
inédito, na histoéria, uma das grandes caracteristicas da modernidade, a mobilidade das coisas
no mundo. “Se a Revolucao Industrial centrou-se na mobilidade espacial, a Revolugdo da
Informagdo centra-se na virtual anulagdo do espago pelo tempo, gerando novos canais de
distribui¢do de bens ¢ a ilusdo da ubiqiiidade humana”.'* Para Sodré, o que chama a atengo,
hoje, ndo ¢ a mera presenca da técnica em todos os processos sociais, mas a “singular relacao
intensificadora das neotecnologias com o fluxo temporal”."> De fato, estd em jogo uma nova
formalizagdo da vida social, que implica uma outra dimensao da relacdo espacio-temporal
classica, operada através da nocdo de tempo real (comunicacdo instantanea, simultanea e
global), e de espago virtual (criagdo por computador de ambientes artificiais e interativos).

Jestis Martin-Barbero e German Rey definem as mudancas mais significativas que eles
observam na nova relagao espacio-temporal. Primeiramente, as transformagdes da percepgao
do espaco:

Do espago, aprofundando o desancoramento que a modernidade produz em
relacdo ao lugar, desterritorializacdo dos modos de presenga e relagdo, das
formas de perceber o proximo e o longinquo, que tornam mais perto o vivido
“a distancia” do que aquilo que cruza nosso espago fisico cotidianamente.'®

3 SANTOS, Milton. O tempo nas cidades. Ciéncia e cultura. Sdo Paulo: Sociedade Brasileira para o
Progresso da Ciéncia, ano 54, n. 2, out/nov/dez. 2002. p. 21.

14 SODRE, Muniz. A distribui¢do comunicacional. VAZ, Paulo, PACHECO, Anelise (orgs.). Vozes no
milénio: para pensar a globalizagdo. Rio de Janeiro: Gryphus, Museu da Republica, 2002. p. 184.

1d. Ibd. p. 184.

' MARTIN-BARBERO, Jésus, REY, Germéan. Trad. Jacob Gorender. Os exercicios do ver: hegemonia
audiovisual e fic¢do televisiva. Sdo Paulo: Editora SENAC Sao Paulo, 2001. p. 34.
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Para os autores, a percep¢do do tempo estd marcada pelas experiéncias da

simultaneidade, do instantaneo e do fluxo:

A perturbacdo do sentimento historico se faz ainda mais evidente numa
contemporaneidade, que confunde os tempos e os achata na simultaneidade do
atual, no “culto ao presente” alimentado pelos meios de comunicagao em seu
conjunto e, em especial, pela televisdo. Porque uma tarefa-chave, hoje, da
midia € fabricar presente: um presente concebido sob a forma de “golpes”
sucessivos sem relacdo entre si. Um presente autista que cré poder bastar-se a
si mesmo. "’

Durante o Simpdsio Caminhos do Pensamento: horizontes da memoria, promovido
pela UNESCO, Colégio do Brasil e Fundagdo Biblioteca Nacional, no Rio de Janeiro, em
2002, o professor Marcio Tavares d’Amaral falou da hiper-aceleragao tecnologica, que
promove uma antecipagdo do futuro ao presente, um avassalador avango do futuro imaginério
sobre o presente real. Perguntando a platéia sobre o que seria um “ataque especulativo”,
d’Amaral exemplificou a idéia de um futuro que determina o presente. Segundo o professor,
ndo se pergunta por causas; para esta cultura, o que importa € a propria eficacia. “Nao cabe
mais a visdo moderna de um futuro como projeto, o futuro, hoje, virtualmente, estd sempre
presente”. 18

A cultura do saber, caracteristica da Modernidade, sucede uma cultura da eficacia,
caracteristica da Pds-Modernidade. Se a primeira ganha consisténcia nos fundamentos, nas
grandes narrativas da Tradi¢do, a segunda tem como horizonte o mercado e todas as
possibilidades com as quais a tecnologia nos acena . Para o professor Marcio Tavares
d’Amaral, “se estdvamos acostumados a pensar que o passado € que determinava o presente,
agora, estamos diante de um futuro que ainda nao ¢, virtualizado como presente, para que este

~ 19 ,
futuro ndo venha a ser”.”” Ou, talvez, para que venha mesmo a ser, sabe-se 1a. O que se

observa ¢ que o futuro, hoje, ¢ que determina o presente. Trata-se, de certa forma, como

71d. Ibd. p. 35.

18 d’Amaral, Méarcio Tavares. Anotacdes realizadas pela autora, durante a palestra de abertura da mesa,
coordenada pelo professor Marcio Tavares d’Amaral, que discutiu o tema Constru¢do da memoria social do
futuro, na programacao do Simpdsio Internacional Caminhos do pensamento: horizontes da memoria. Rio de
Janeiro: Biblioteca Nacional, 2. sem. 2002.

' d’ Amaral, Mércio Tavares. Anotagdes realizadas pela autora, durante curso do professor Mércio Tavares
d’Amaral, no Programa de P6s-Graduacdo da Escola de Comunicagdo da UFRIJ. Rio de Janeiro: UFRJ, 2. sem.
2002.
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explica Paulo Vaz, de por em questdo a “esperanca moderna”, a “utopia como forma do
sujeito habitar o tempo”, “um desejo de controlar o acaso e o efémero”.?’ E aquilo que a
imagem de uma mamografia nos deixa, hoje, entrever. A possibilidade de um cancer que
estancamos, antes mesmo que ele nos ameace de fato. A chance efetiva de driblar os efeitos
nocivos de uma chuva de granizo, pelas informagdes fornecidas pela meteorologia, que nos
fazem, antes, proteger a plantacdo. Radares, sonares, simuladores de véo, satélites, todos
sinalizam o futuro, mostram informagdes que vao redesenhar o presente, seja pela evacuacao
de uma cidade ameacada por um tufao, seja pelo langamento de um missil de bateria anti-
aérea.

A ciéncia e a tecnologia proliferam os possiveis, proliferam aquilo que
podemos ser antes mesmo que tenhamos sentido a necessidade de mudar.
Somos surpreendidos. Continuamos a dizer que nada serd como antes amanha;
contudo, esse enunciado ndo manifesta mais um desejo, uma espera; manifesta,
sim, a surpresa diante do quanto poderemos, quer queiramos ou ndo, tendo em
vista a dindmica do que estamos comecando a poder. Pensemos nos animais
transgénicos, nos clones, na velocidade da informacao etc.”!

A midia e a antecipacdo do tempo

Neste artigo, interessa-nos principalmente detectar de que forma os meios de
comunicagdo de massa tém trabalhado a questdo do tempo, tornando o futuro cada vez mais
presente. Na questdo da comunicagdo, ¢ evidente que o avanco tecnologico tem sido
fundamental para concretizar esta acdo do homem sobre o tempo. A maquina Polaroid nos
libertou da necessidade da revelacdo do filme fotografico, mesmo que a qualidade nem
sempre seja a desejada. A veiculagdo radiofonica nos fez perceber o mundo de forma
imediata, vibrar com a transmissdo esportiva de um gol, mesmo estando a quilémetros do
estadio. A televisao temperou tudo isso com a imagem. Através de satélites, a CNN
transformou as guerras do Golfo e do Iraque num espetaculo audiovisual, para todo o globo,
sem falar dos ataques ao World Trade Center.

A simultaneidade ¢ um dos atrativos dos programas que exploram a intimidade alheia,

seja nas telinhas do Big Brother Brasil, ou naquelas dos computadores pessoais, que

* VAZ, Paulo. Globalizagio e experiéncia de tempo. MENEZES, Philadelpho (org.). Signos plurais: midia,
arte, cotidiano na globalizagdo. Sdo Paulo: Experimento, 1997. p.100.
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permitem o exercicio do voyeurismo, na tranqiilidade do escritorio. Mas o que nos chama
mais a atencdo, atualmente, ¢ a capacidade da midia de ser um verdadeiro arauto ou
prestidigitador do futuro. Nao s6 nas previsdes meteorologicas, mas na politica, na economia,
na moda. A midia lanca tendéncias, traga cendrios, especula sobre cotagdes da bolsa, antecipa
resultados.  Nas campanhas eleitorais, por exemplo, todos os grandes veiculos de
comunica¢do mapeiam a evolugdo das candidaturas, fazem projegdes dos resultados, utilizam
recursos estatisticos, que, efetivamente, mexem com a cabega do eleitor, possibilitando uma
experiéncia semelhante a uma viagem no tempo, em que uma possibilidade ndo comprovada
de futuro, um cenario tragado, acaba por atingir o momento presente.

Em livro recentemente lancado, o jornalista Ricardo Noblat recupera o que foi a
reforma editorial por que passou o jornal Correio Braziliense, na década de 90. Ele explica,
dentre outras, que uma das tendéncias que o jornal deve abragar ¢ a de “antecipar” fatos em
gestacdo, ocupando-se cada vez menos das noticias de ontem e preocupando-se cada vez mais
em antecipar os fatos. Para conquistar novos leitores e manter a fidelidade dos antigos, o
jornal precisa de certa forma comprovar a sua utilidade, descortinando tendéncias e
comportamentos. A informagdo pode derrubar bolsas, fazer gente perder ou ganhar muito
dinheiro, dai a importancia daquele que tem acesso as fontes certas e que pode langar mao
delas para veicular informagdao. O experiente Noblat ndo ¢ um critico do que ele chama de
“jornalismo de antecipa¢do”, mas reafirma que este tipo de trabalho exige uma grande dose de
responsabilidade.

Jornalismo de antecipagdo nao € um exercicio de adivinhagdo. Nada tem a ver

com uma aposta cega que se ganha ou se perde. Nem depende de sorte para dar

certo. Ele exige uma equipe qualificada e experiente de jornalistas, boas fontes
. ~ . 1 22

de informagao, capacidade de analise e certa dose de ousadia.

A antecipacdo dos fatos ndo precisa necessariamente vir carregada de fatores
negativos ou de manipulag¢do pura e simples. Em determinados momentos, informacdes de
fontes confiaveis, bom faro e coragem rendem belas matérias, que nao t€ém nada a ver com
uma inescrupulosa especulagdo. “ Alguns meses antes de os Estados Unidos invadirem o

Iraque no inicio dos anos 90, a revista Time publicou extensa reportagem sobre o Oriente

Meédio. E previu que o Iraque poderia invadir o Kuwait. E que os Estados Unidos retaliariam

21 VAZ, Paulo. Globalizagio e experiéncia de tempo. Op.cit. p. 108.
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invadindo o Iraque.”23 A revista nao fez um exercicio de adivinhacao, ao contrario, analisou de
forma séria e isenta as informagdes que detinha e concluiu de forma correta. Mas a historia
poderia ter sido outra. E, de qualquer forma, a noticia de uma possibilidade futura deve
certamente ter influenciado o comportamento do mercado e os precos finais da gasolina.

Na politica, a antecipacdo dos fatos ou o jogo especulativo pode vir a clarear ou a
ajudar a desmoronar um futuro politico. No caso recente, por exemplo, da candidatura de
Roseana Sarney a Presidéncia da Republica, a ascensdo meteorica da candidata foi abortada,
quando jornais e emissoras de televisdo expuseram por vdarios dias as pilhas de dinheiro
encontradas na sede da empresa Lunus, em Sao Luiz do Maranhdo. A empresa pertencia a
Roseana e ao seu marido. No processo da eleicao do presidente Luiz Inacio Lula da Silva, a
midia iniciou seus trabalhos tracando cendrios assustadores, para, depois da elei¢do, se tornar
uma espécie de aliada a nova imagem de Lula. Um breve trabalho arqueoldgico revela
curiosidades sobre a escalada da elei¢dao presidencial, vista especialmente sob o angulo das
editorias de economia. Podemos perceber, na cobertura da midia em geral, embora vamos nos
ater a alguns veiculos em especial, trés momentos distintos: 1) o medo; 2) a lua-de mel; 3) a

cobranga, que tentaremos caracterizar em seguida.

A eleicao de Lula em trés momentos: medo, lua-de-mel, cobranca

O clima que dominou as manchetes e os conteidos das reportagens veiculadas nas
principais empresas de comunicagdo do pais, durante o periodo pré-eleitoral foi de tensao e
medo. Num levantamento on line, pesquisando mais de 200 matérias publicadas pelo jornal
O Globo, no periodo de junho de 2002 a 1 de janeiro de 2003, identificadas pelo tema elei¢oes
presidenciais, verificamos o uso recorrente de palavras que denotam a tensdo deste
personagem entronizado pela midia, o mercado, com relagao a escolha do novo presidente.
No periodo pré-eleitoral, e diante da tendéncia cada vez mais confirmada da vitéria do PT na
eleicdo presidencial, o mercado ficou ansioso, preocupado, instavel, inquieto, turbulento,
pessimista, nervoso, estressado... Para ilustrarmos melhor as reacdes do mercado a uma

possivel vitoria de Luiz Inacio Lula da Silva, vamos extrair alguns trechos de matérias

2 NOBLAT, Ricardo. A arte de fazer um jornal diario. Sio Paulo: Contexto, 2002. p. 114.
2 1d. Ibd. p. 114.
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publicadas no periodo, varias tendo como fontes jornais e revistas estrangeiros (em especial
norte-americanos), ou grandes empresas de consultoria (quase sempre americanas).

A influéncia dos grandes bancos norte-americanos no processo eleitoral, reproduzida
todo o tempo pela imprensa, foi intensa. O JP Morgan, por exemplo, que ¢ o banco com
maior peso entre os detentores e negociadores de titulos da divida externa de paises
emergentes, foi um dos que reduziu sua recomendagao de investimentos no Brasil. Enquanto
dava esse tipo de recomendagdo aos investidores, o banco era investigado, nos Estados
Unidos, por suspeita de ter ajudado a Enron, uma das gigantes norte-americanas da energia, a

camuflar suas dividas:

O americano JP Morgan foi um dos cinco grandes bancos estrangeiros que,
entre abril e junho deste ano [2002], reduziram sua recomendacdo de
investimento no Brasil por causa da perspectiva de uma vitoria de Luiz Inacio
Lula da Silva nas elei¢des presidenciais. Em 3 de junho, o JP Morgan divulgou
um relatério em que afirmava que Lula tinha grandes chances de ganhar e
mostrava “preocupag¢dao com o resultado eleitoral sobre o curso da politica
econdmica”. Assim como ocorreu ontem, o impacto no mercado foi imediato:
o délar subiu 0,79% naquele dia.**

Nada se comparou, no entanto, ao artificio idealizado pelo banco Goldman Sachs, que

criou o lulometro, para medir os efeitos que a eleicdo de Lula teria sobre o preco do dolar:

Em meio a tensdo que voltou ao mercado financeiro ontem, um relatério do
banco americano de investimentos Goldman Sachs referiu-se, mais uma vez, ao
risco de alta do ddlar devido a uma possivel vitéria de Luiz Indcio Lula da
Silva nas elei¢des presidenciais. No documento, o banco anuncia um modelo
matematico criado para embutir no preco do dolar o resultado da corrida
eleitoral. O célculo, batizado de “lulometro” ( lulameter, em inglés) estima que
a vitéria do petista fard o cAmbio alcangar o patamar inédito de R$3,04 no fim
de outubro, apos o segundo turno das eleigdes.*

* RODRIGUES, Luciana. Em junho, preocupagdo era com vitoria de Lula. O Globo. Rio de Janeiro: O
Globo, Primeiro Caderno, Editoria de Economia, 12 abr. 02. p. 26.

# RODRIGUES, Luciana, OLIVEIRA, Flavia. Crise da divida: no caso de uma vitéria do candidato do
Governo, José Serra, moeda se estabilizaria em R$2,52. O Globo. Rio de Janeiro: O Globo, Primeiro Caderno,
Editoria de Economia, 12 jun. 02. p. 27.
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Apesar da reportagem ter apresentado, na €poca, varias criticas de economistas
brasileiros ao [lulometro, s6 a chancela do Goldman Sachs, um dos maiores bancos de
investimentos do mundo e cliente ou parceiro de varias institui¢gdes nacionais, ja serviria
para sinalizar um determinado tipo de comportamento para o mercado investidor. Quando a
midia transcreve essa informagao nas suas paginas, a repercussao parece-nos muito maior, ja
que, para o leitor de classe média, normalmente pouco afeito ao economés, a reportagem pode

criar panico diante das conseqiiéncias do aumento do dolar:

O banco tragou dois cenarios. No primeiro, considera que, se Serra ganhar, o
cambio ficard em R$2,52 no fim do ano. E a taxa prevista pelo Banco Central,
que ndo leva em conta, porém, os resultados das elei¢des. No outro cenario, o
banco estima que o dolar sera de R$2,35 no fim do ano, um desvio de 50% da
projecao do BC, caso Serra ganhe. O banco compara essas duas taxas de
cambio com as cotagdes futuras do real nos EUA.*

Mais proximo as elei¢des, em setembro, matérias criticas denunciam a manipulagdo do

setor bancdrio internacional em relagdo a candidatura Lula:

Diretor para o programa da América Latina do Conselho de Relagdes Externas
dos Estados Unidos, Kenneth Maxwell criticou o Fundo Monetario
Internacional (FMI) e investidores de Wall Street pelo que chama de
“demonizacdo de Lula”. Em artigo publicado ontem no “Financial Times”,
Maxwell diz que o “realismo magico” vem desaparecendo na América Latina
como estilo literario. “Mas quando o tema ¢ Brasil, a fantasia reina suprema
dentro do FMI e em Wall Street”, diz. 27

As vésperas das elei¢cdes presidenciais, na “crise” anunciada pela midia, o
comportamento do mercado foi de reserva, crescendo a procura por imoveis, poupanca €

fundos corrigidos pela inflagao:

As vésperas das eleigdes presidenciais ¢ em meio a forte turbuléncia do
mercado financeiro, a maioria dos investidores brasileiros optou pelo
conservadorismo, depositando suas economias na poupanca € at¢ mesmo
deixando o dinheiro parado na conta corrente. Como sempre ocorre em

26

Id. Ibd. p. 27.
7 ARTIGO do “Financial” diz que fantasia reina no FMI quando o tema ¢é Brasil. O Globo. Rio de Janeiro: O
Globo, Primeiro Caderno, O Pais, 28 set. 02. p. 4.
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momentos de instabilidade, cresceu a procura por investimentos mais
tradicionais, como fundos de renda fixa de curtissimo prazo e imoveis. Dessa
vez, porém, a busca por seguranca trouxe de volta um tipo de aplicagdao que,
desde o comec¢o dos anos 90, tinha sumido de cena: a aposta na alta da
inflaco.”®
No séabado, dia 26 de outubro de 2002, dia anterior ao segundo turno das eleicoes, a
recomendacao do Banco Central americano era de que os investidores tivessem paciéncia.
Na verdade, parece-nos, pelo teor da matéria, que, diante da praticamente irreversivel vitoria
de Lula, o mercado resolvera se acomodar a realidade e evitar algo pior como a possibilidade
de uma verdadeira corrida bancaria, de fuga de capitais, que poderia contaminar toda a
América Latina. Comeg¢a a mudar o discurso. O presidente do Federal Reserve - FED - o
Banco Central americano, d4 a seguinte declaracdo: “Ha4 muito choro, ranger de dentes e
sobressaltos. E muita besteira de gente no pais e em outras na¢des desenvolvidas diante do
que poderia acontecer se os brasileiros decidirem, democraticamente, ter um presidente que
acredita um pouco mais na justica social.”* Definida a vitoria, o clima mudou e passou a ser
de otimismo:

Depois de meses de turbuléncia antes das elei¢cdes presidenciais, os mercados
financeiros brasileiro e internacional mostraram ontem tranqiiilidade em
relagdo ao futuro governo do pais. A forte recuperacdo dos titulos da divida
brasileira no mercado mundial, logo pela manha, e a rolagem de 100% da
divida cambial de US$1,96 bilhdo que venceria amanha foram determinantes
para dar inicio 4 onda de otimismo.*

Na linha do “ver para crer”, o mercado teve que esperar o encontro amigavel entre
Luiz Inacio Lula da Silva e Fernando Henrique Cardoso para se certificar que nao haveria
ruptura. A certeza de que o presidente eleito faria uma transicdo sem sobressaltos e cumpriria
os compromissos assumidos por FHC deu um novo alento aos investidores. Imediatamente, o
risco-Brasil, termometro que mede o grau de confianga dos investidores externos do pais,

“despencou 5,78%, para 1.808 pontos centesimais”.”!

28 RODRIGUES, Luciana, SCOFIELD Jr. Gilberto, ELOY, Patricia. Atirando para todos os lados. O Globo.
Rio de Janeiro: O Globo, Primeiro Caderno, Editoria de Economia, 23 out.02. p. 23.

2 “DEEM uma chance ao Brasil”. O Globo. Rio de Janeiro: O Globo, Primeiro Caderno, Editoria de
Economia, 26 out. 02. p. 27.

** LUANE, Katia. Onda de otimismo faz délar cair 2,61%, para 3,72. O Globo. Rio de Janeiro: O Globo,
Primeiro Caderno, Editoria de Economia, 31 out. 02. p. 29.

' LUANE, Katia. Onda de otimismo faz dolar cair 2,61%, para 3,72. Op.cit. p. 29.
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Passadas as eleicdes, o comportamento da midia realmente muda para um tom
bastante amigavel. Depois de meses de especulagdo, o grande capital poderia dormir
tranqiiilo. Nas capas das principais revistas semanais do pais, o presidente Luiz Inacio Lula da
Silva aparece saudado por uma multiddo de admiradores: O povo no poder foi a chamada de
capa da revista Isto E, Lula-de-Mel , a da revista Veja, que anexava o sub-titulo: 4 partir de
agora, come¢a a cobrang¢a. A cobertura apotedtica da posse foi uma trégua que a grande
imprensa deu ao lider popular. Ele passou a encarnar o papel de bom moco para as elites (e
até chegou a ser apelidado de Daddy Lula, numa edi¢do do jornal O Globo, de janeiro de
2003). Se a revista Veja, na edigcdo de 8 de janeiro de 2003, destacava no discurso de Lula o
fato do presidente falar em mudanca 14 vezes, a legenda, ao lado de uma das fotos,
anunciava: mudan¢a com cuidado. Em outra matéria da mesma edi¢do, a manchete
perguntava: E se ele ainda fosse assim?, acompanhada de uma foto preto e branco do ex-lider
sindical, com a seguinte legenda: Lula, nos tempos da barba e do verbo agressivo: ele
proprio, hoje, agradece ndo ter sido vitorioso na disputa de 1989. A reportagem, que
destacava a mudanca de comportamento do lider petista, de um certo radicalismo de esquerda
para uma postura mais conciliadora de centro, terminava assim: ““ Naturalmente, o presidente
Lula tem uma biografia pessoal rarissima, seja no Brasil, no Chile ou em qualquer lugar do
mundo, mas sua ascensao ao poder apenas confirma o amadurecimento politico de ambos —
do Brasil e do proprio PT.”** A revista Isto E langou mio de manchetes mais objetivas para
desenhar o cendario dos primeiros dias de presidente Lula no poder: Uma outra histéria (sub-
titulo: Lula assume a Presidéncia em cerimonia inédita, cai nos bragos do povo e dé inicio a
uma nova ordem no Brasil); As primeiras medidas (sub-titulo: Combate a fome, ao
analfabetismo e as doengas abre a guerra contra a exclusdo ); A hora da agdo (sub-titulo: Time
de Lula ¢ heterogéneo e tem imagem de competéncia, mas terd de fazer milagres com
recursos escassos); Woodstock da democracia (sub-titulo: Multidao de todo o Pais transforma
a posse de Lula numa celebragdao em clima de paz e amor que lembrou os festivais de musica
dos anos 60). O tom alarmista que tomou conta da midia durante a campanha eleitoral cedeu

lugar ao tom “sem pressa e com paciéncia”’, que marcou as declara¢cdes do ministro da

32 LIMA, Mauricio. E se ele ainda fosse assim?. Veja. Sdo Paulo: Ed. Abril, ed. 1784, ano 36, n. 1, 8 jan. 2003.
p- 39.
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Fazenda, Antbnio Palocci, no dia da posse. Numa das matérias publicadas pela Isto E, podia-

se ler o seguinte:

Mesmo vazia de novidades, a fala de Palocci pegou bem. O mercado
financeiro, no primeiro dia til da era Lula, outrora tdo temida, fechou com os
indicadores no positivo. O doélar caiu um pouquinho, 0,28%, fechando o dia a
RS 3,535. A Bolsa de Valores de Sdo Paulo operou bem-humorada durante
todo o dia, encerrando o pregiio com alta superior a 2%.

Mas a midia ndo mostra mesmo muita calma para lidar com os recém-eleitos. A lua-

de-mel ¢ relativamente rapida. No dia 15 de janeiro, a chamada de capa da revista Veja ja

anunciava: Trapalhadas na decolagem: o show de factoides do governo Lula, fazendo troca

de alguns desencontros iniciais das declaragdes dos ministros e principais assessores:

A semana de estréia de Luiz Inacio Lula da Silva na Presidéncia da Republica
foi um sucesso no atacado. O doélar teve uma queda forte, a inflacdo deu sinais
claros de desaceleragdo, as bolsas de valores mostraram-se confiantes no
discurso austero do novo governo. No varejo, porém, a estréia foi calamitosa,
produzindo um espetaculo em que se misturaram um toque de comédia, altas
doses de amadorismo, muita afoiteza dos ministros novatos e varios factdides —
essa palavra que se popularizou para designar aquelas agdes piroboldgicas que
fazem muito barulho, rendem a manchete do dia, mas ndo passam de vento. 3

As intrigas palacianas e parlamentares, fomentadas pelos veiculos de imprensa,

deram espago na midia para politicos, antes quase desconhecidos do “grande publico”, como a

senadora Heloisa Helena e o deputado Baba. Novos interlocutores que, novamente, vao gerar

polémica e vender jornais. Mas o que nos importa, neste trabalho, ¢ perceber como o nosso

personagem central, o mercado, se comportou depois da posse de Lula. As previsdes

pessimistas ndo se concretizaram, apesar do dolar ter atingido cotagdes inimaginaveis antes

das elei¢des e, depois, terminada a onda especulativa, ter comecado a cair. Na matéria, A

agenda encontrada, o jornalista Felipe Patury mostra o “efeito Lula” que, quinze dia depois

da posse, ja provocava a queda da cotagdo do dolar comercial e também do risco Brasil:

33 ROCHA, Leonel, FILGUEIRAS, Sonia. As primeiras medidas. Isto E. Sdo Paulo: Editora Trés, n. 1736, 8

jan. 2003. p. 38.

* LIMA, Mauricio. O que ¢ isso, companheiros? Veja. Sdo Paulo: Ed. Abril, ed. 1785, ano 36, n. 2, 15 jan.

2003, p. 28.
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A transigdo civilizada para um governo de esquerda comprometido com a
estabilidade ¢ um passo gigantesco para o Brasil. Se o rumo dos primeiros for
mantido, os beneficios dessa transi¢do se fardo sentir por muitos anos. A
perspectiva de que o governo do PT sofra uma oposi¢do mais lucida do que a
que ele proprio impdés a FHC também ¢ um fator que aplaca os animos
especuladores do mercado. Ela ¢ uma garantia de estabilidade. Por muito
tempo, a curva do risco Brasil subiu junto com a curva de popularidade do
perigo Lula. Com os novos donos do governo dispostos a cortar gastos, fazer
as reformas que eles proprios inviabilizaram no passado e manter as contas
publicas em ordem, o risco Brasil pode ndo ter outro rumo a ndo ser o rumo sul

— ou seja, para baixo.>
Acreditamos que o episdédio da cobertura da campanha eleitoral, da elei¢do e dos
primeiros dias do governo Lula, por alguns veiculos da midia, evidenciam o novo papel da
comunicac¢do, no cenario da globalizacdo. A aceleracdo do processo de apuragdo, redacdo e
veiculagdo de informagdes ndo revolucionou, como esperado, as relagdes sociais, ao contrario,
tem intensificado as velhas estruturas de poder. Até o momento, o desenvolvimento das novas
tecnologias ndo parece ter levado a democratizacdo da informagdo, no sentido de uma
pluralidade de fontes e uma multiplicidade de acessos. Para Muniz Sodré, ““ uma férmula ja
antiga, como o noticiario jornalistico, quando transmitida em tempo real, torna-se estratégica
nos termos globalistas de mercado financeiro: um pequeno boato pode repercutir como
terremoto em regides do planeta fisicamente distantes.”® Acreditamos que a cobertura
jornalistica do episddio Lula ¢ exemplar neste sentido. Durante toda a campanha, a grande
midia manteve-se em estado de alerta, servindo como mediadora dos interesses do grande
capital, desenhando um cenario extremamente negativo, até mesmo tragico, para o pais, caso
o candidato do PT ganhasse as eleicdes e mantivesse um discurso de mudanga que fugisse do
padrao neo-liberal vigente. Nao conseguindo reverter os tendéncias de votagdo, a midia se
aliou ao vencedor, colocando-se como parceira, desde que o discurso politico-partidario nao
abrigasse radicalismos. As vozes dissonantes, como a da senadora Heloisa Helena, ¢ que sao
agora alvo da ironia jornalistica. A alcunha de radical cabe a ela, que ¢ sempre apresentada

pela midia como um ser estranho, ndo absorvivel pelo grande conjunto da sociedade, vista

mais como um objeto de galhofa do que alguém a ser levado a sério. De certa forma, a midia,

* PATURY, Felipe. A agenda encontrada. Veja. Sio Paulo: Ed. Abril, ed. 1785, ano 36, n. 2, 15 jan. 2003. p.
77.
3¢ SODRE, Muniz. A distribuigio comunicacional. Op. cit. p. 189.
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novamente servindo aos interesses do grande capital, desempenha uma tarefa de praticamente

expurgar os “radicais”, em nome da estabilidade necessaria a expansao capitalista.

Conclusao

No cenario da quantidade, da rapidez e da urgéncia, o urbanista francés Paul Virilio
chama a atengdo para a necessidade de se instituir, hoje, uma inteligéncia politica do tempo.
“Se continuarmos assim, o mundo se tornard um mundo de emergéncia, um mundo
desqualificado em prol de dominios virtuais, dominios de alta velocidade. Teremos perdido o
mundo, teremos perdidos a nés mesmos. Precisamos do trajeto, do percurso”.>’ Para Virilio,
ndo vivemos mais o tempo local, que ¢ o tempo da histéria, mas o tempo global. ““ A partir do
momento em que atingimos a velocidade da luz, o /ive (a0 vivo) se torna o tempo de
referéncia da histéria, o tempo real. O live, a instantaneidade, o imediatismo, a ubiqiiidade se
tornam o espago-tempo da historia”.*® Para Virilio, isto significa ndo o fim da historia, mas do
tempo histdrico, ja que s6 se pode entender a globalizagdo, o mercado unico, na perspectiva
de um tempo tnico. Os veiculos de comunicacdo, nesta perspectiva, trabalhariam em prol do
desenraizamento, da diminui¢do das distancias, do excesso de informagao, da aceleracao do
tempo. Parecem-nos claros os riscos que a midia articulada ao grande capital nos impdem:
através de cendrios imaginados, de possibilidades de um futuro projetado, manipular o
presente e, com isso, determinar o futuro, o que, de certa forma, atuaria ndo no velho sentido
moderno da libertagdo e da constru¢do de uma utopia, mas, ao contrario, na dire¢do de um

novo modelo de aprisionamento ou at¢ mesmo claustrofobia.

37 EICHENBERG, Fernando. “Sejamos resistentes!”. Republica. Sdo Paulo: D’Avila Comunicag¢des, ano 4, n.
44, jun. 2002. p. 101.
* Id.Ibd. p. 97.
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