INTERCOM - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagado
XXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo - BH/MG - 2 a 6 Set 2003

CHORO GRATUITO: A VIOLENCIA NO TELEJORNALISMO BRASILEIRO

Cristina Valéria Flausino

Anhembi Morumbi/Fac. Int. Teresa D’Avila

Introducio

O presente artigo visa atualizar o entendimento acerca do telejornalismo brasileiro.
Nele, procuramos refletir sobre questdes como novos formatos em edicdo e a crescente
valorizacdo do recurso de imagens ao vivo, em noticiarios populares e de significativa
audiéncia, facilitadas pelo avanco tecnoldgico experimentado pelas redes de televisao no
Brasil e no mundo. Trata-se de um recorte de um estudo exploratdrio, ainda em fase de
investigacdo, que tateia no campo das suposig¢des e apenas langa um olhar critico sobre esses
recursos do telejornalismo, como o plano-sequéncia (trechos de videos exibidos sem corte) e
as imagens ao vivo, buscando evidenciar aspectos pouco nitidos desta pratica: além da
transformagao do noticidrio em show, problemas decorrentes como o comprometimento da
reflex@o e o pensamento - ja tdo frageis na nossa sociedade - que a nocao de urgéncia produz
e a formacdo de uma consciéncia equivocada sobre alguns de nossos maiores problemas
sociais, como a violéncia urbana.

Parcela importante da nossa sociedade, como diz Bourdieu (1997), esta entregue "de
corpo ¢ alma" a televisdo. S3o milhdes de pessoas que t€ém na TV sua unica fonte de
informagdo; elas ndo Iéem nenhum jornal e a televisdo assume um "monopodlio" sobre a
formacdo das cabegas de imensas fatias da populagdo. Sdo numerosos os estudos sobre a
televisao e ha permanente interesse sobre questdes relacionadas ao telejornalismo, mas nossas
pesquisas ndo alcangam o ritmo das transformagdes que podem ser observadas no dia a dia
dos noticiarios, em especial os telejornais vespertinos, "especializados" nas coberturas
policiais, embora se denominem como comunitarios € se disponham, eventualmente, a cobrir
eventos que interferem na vida da populagdo, como hospitais lotados, filas para

preenchimento de vagas de emprego, congestionamentos e lixdes.
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Ainda sao insuficientes os estudos tanto no que se refere aos formatos - o que inclui
uma perspectiva sobre os enquadramentos - quanto sobre os géneros do jornalismo na TV,
sendo que em todos esses aspectos sdo evidentes as transformagdes: os noticiarios ndo sao
mais apenas informativos, os apresentadores mudaram de postura, reportagens sdo feitas ao
vivo, assim como o telejornal perdeu a rigidez e ganhou em agilidade e dinamismo. Nos
modelos observados, o tempo dos telejornais ¢ maior e os apresentadores deixaram de ser
"ledores" de noticia para assumir papel de ancora.

Alguns noticidrios conservam um modelo tradicional de apresentacdo da noticia,
porém os telejornais buscam "inovacdes" nas suas estruturas. Neste cenario, destaca-se a
exibicao de seqliéncias ininterruptas de imagens (o que se chama na Linguagem Audiovisual
de plano-sequéncia); a mesma matéria ¢ exibida inimeras vezes dentro de uma tnica edigdo e
a transmissdo direta, que tem a relevancia da instantaneidade, assume lugar privilegiado
dentro dos noticiarios: as transmissdes diretas sdo facilitadas por cameras acopladas a
helicopteros', além dos motolinks - veiculos que se movimentam com grande agilidade em
capitais como Sdo Paulo. Recursos técnicos que alavanca audiéncias, numa tentativa de
convencimento do exercicio de um jornalismo auténtico e sem intermediacdes na
apresentacao dos fatos.

Mas, serdo esses recursos - como o uso do ao vivo - garantia de imparcialidade e
veracidade? Ou sdo novos mecanismos de violéncia, ainda que simbolicos, como sugere

Bourdieu, exercidos pela TV?

A forca da imagem

Tudo que a televisdo mostra tem uma forga excepcional e a imagem tem a
particularidade de fazer tudo parecer extremamente real. Pode-se duvidar de uma noticia lida
num jornal ou revista ou do que se ouve no radio, mas diante das telas, sob o selo do ao vivo e
acentuado pela narragdo do reporter ou do apresentador (que repete com freqiliéncia, vocé estd
vendo imagens ao vivo), ndo ha contestacdo, tudo adquire uma aparéncia de verdade absoluta.

Nao hé outra realidade, sendo a que esta diante dos nossos olhos. Rezende (2000, 38) explica

' A REDE RECORD possui um equipamento chamado WESCAM, uma camera muito sofisticada que faz
aproximagdo de imagens. O preco estimado do equipamento ¢ de 450 mil ddlares e s6 a RECORD tem.
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que a linguagem televisiva resulta da combinacao de trés coddigos: o icOnico, que estd
relacionado a percepgdo visual; o lingliistico, referente a lingua que se fala e escreve e o
sonoro, relativo a musica ¢ aos efeitos sonoros.

Enquanto a informacao impressa, por exemplo, exige um conhecimento especifico, o
da lingua, para compreensao de uma mensagem, a imagem televisiva "resolve" todos os
problemas da comunicagdo: do tempo, pelo imediatismo; do espago, pela instantaneidade e do
simbolo, pela universalidade da linguagem visual - o que leva a um pressuposto, explica
Rezende, de que "a imagem ¢ a reprodu¢do analoga do mundo concreto". A imagem na TV (o
que pode ser aplicado ao cinema também) diferencia-se ainda da fotografia, pela possibilidade
de exibir as imagens em movimento. "Ao fornecer consisténcia aos objetos e reproduzir o
movimento tal como parece acontecer na realidade, a comunicagdo audiovisual no cinema e
na TV desperta uma participagdo muito mais efetiva no telespectador" (40).

A mensagem, que o autor classifica como multidimensional e multissensorial, atua
com intensidade sobre o receptor, o que repercute na sua afetividade, sem a intermediacao do
intelecto, "registra-se, portanto, o predominio da sensacdo sobre a consciéncia, dos valores
emocionais sobre os racionais". Rezende esta certo de que a TV suplanta os demais veiculos
de comunicagdo por sua eficdcia em transmitir uma mensagem, podendo até dispensar os
codigos verbais. A sucessao de imagens se torna mais atraente que o proprio conteudo e a
palavra perde a forga diante da soberania do iconico, completa o autor.

Barros Filho (1995) também faz um estudo da imagem. Segundo ele, nenhum
elemento informativo pode ter maior aparéncia de ilusdo ou simulacro do real que a imagem -
associada ou ndo ao texto informativo. No seu estudo, centrado na questao da objetividade, a
forca da imagem soma-se um outro componente: "A forma enquadra toda a mensagem e
produz efeitos", diz (65). O autor constata que durante muito tempo s6é o contetdo das
mensagens interessava aos pesquisadores, mas que nas ultimas décadas, as formas dos meios
de comunicagdo, suas caracteristicas técnicas e seus efeitos especificos foram alvo de
abundante doutrina.

Marcondes (2000) fala do espetaculo visual que se torna tdo ou mais importante que o
proprio acontecimento.

"... ganham relevo as montagens, as fantasias
visuais, a editoracao eletronica das imagens, da criacao
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de efeitos, das imagens mixadas com cenas de arquivo
(...) hd um investimento nas cores, na cenografia, nos
movimentos, nas curiosidades e na pirotecnia visual que
tornam a TV antes de mais nada um aparelho onirico,
uma ponte ligada diretamente ao mundo dos sonhos"
(42).

No mundo dos sonhos, ndo ha contradi¢do, medo, angustia. Como sera visto adiante,
Marcondes e Barros Filho compartilham da opinido que na televisdo, a imagem sufoca a

analise, bloqueia a reflexdo e a inteligibilidade.

A busca da novidade

Nao ¢ demais lembrar que o modelo de telejornalismo adotado no Brasil foi totalmente
assimilado do padrao telejornalistico norte-americano. Squirra (1993) ja o demonstrou ao
tratar da questdo do ancora no jornalismo brasileiro de televisdo. Nosso modelo de
telejornalismo foi copiado pela Rede Globo, favorecida por acordos comerciais que
permitiram intensa troca de know how com redes americanas, como a Television News.

A época do surgimento do Jornal Nacional, em 1969, a emissora adotou um manual de
jornalismo, praticamente unica referéncia para estudos desta area. Todas as outras
experiéncias em telejornalismo no Brasil tém sido reproducdes do jornalismo praticado por
esta emissora, com poucas inovagdes no que se refere ao modo de apresentacdo da noticia.
Paternostro (1999), Pereira Jr. (2000) Rezende (2000), descrevem esse modelo, embora se
deva estabelecer comparagdes no que se refere aos contetidos e formas de tratamento da
noticia.

Os principais telejornais - nacionais ou regionais - sdo apresentados no inicio da
manha, na hora do almogo, no comeco ou no fim da noite, em geral ocupam entre 30 e 60
minutos de producdo, ttm um ou dois apresentadores, acomodados numa bancada, que
seguem um espelho (ordem de apresentagdo das noticias) determinado com antecedéncia. O
que o publico assiste ¢ uma seqiiéncia formada pela escalada (manchetes que anunciam as
atracdes do programa, seguidas ou nao de imagens); a leitura de notas e cabegas expressas no
script que "chamam" as reportagens gravadas em videoteipe, entre outros formatos usuais,

como boletins, gravados ou ao vivo e notas cobertas.
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Até agora esse foi um modelo padrao, seguido principalmente pelo Jornal Nacional, o
mais antigo telejornal brasileiro no ar, mas fatores como concorréncia, a pressao da audiéncia
e 0 que parece ser um esgotamento da féormula, tem propiciado as "inovagdes" de que
procuramos tratar. O uso do plano-sequéncia e as entradas ao vivo, os chamados [links,
parecem funcionar como uma "libertacdo" desse modelo consagrado, que no jargdo da
redacdo de uma TV, corresponde a "quebrar o gesso" - metafora que evidencia a sensacao
que os jornalistas tém ao exibir um material que acaba de chegar da rua, sem cortes - tema
para novos estudos, pois suprime-se uma das etapas mais discutidas e estudadas do
jornalismo, a selecdo dos fatos que, na Otica jornalistica, s3o os que interessam ao publico,
embora criem-se novas oOticas - os jornalistas nao tiraram os oculos, diria Bourdieu. Existe
apenas uma aparéncia de realidade (ou seria de realismo?) um "efeito real".

Como tém sido estruturados, os noticiarios sensacionalistas aproximam-se dos
docudramas - o tom dramatico da voz do apresentador, a utilizacao de trilhas sonoras e textos
apelativos - fazem uma perigosa aproximagao com a fic¢do que o telespectador nao percebe,

pois o telejornal, que deveria informar, apenas distrai.

Bad News

Neste estudo, trés telejornais tem sido observados: o SPTV da TV Globo Sao Paulo; o
Cidade Alerta da Rede RECORD e o Brasil Urgente da Rede Bandeirantes, os dois ultimos
apresentados em rede nacional, embora o SPTV tenha modelos correspondentes em diversas
cidades brasileiras. O Cidade Alerta ¢ o Brasil Urgente concorrem diretamente, no mesmo
horario, t€ém formatos muito semelhantes € 0 mesmo perfil editorial - cobrir os fatos violentos
da cidade - acompanhados de comentarios criticos e interpretativos dos seus apresentadores.
Em geral, mostram quase simultaneamente as mesmas imagens.

O Cidade Alerta ¢ descrito como um jornal agil e atual, "popular, mas com qualidade
editorial e acabamento técnico de elevado nivel". Na Home Page da emissora”, pode-se ter
uma idéia desse perfil: "um jornal com material policial expressivo, sem perder de vista as
referéncias sociais". Chama atencdo o uso de uma linguagem muito direta, onde o

apresentador busca interagir com o telespectador. Pelo aparato tecnoldgico que dispde, o
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telejornal privilegia as intervengdes ao vivo. "Sem desvios ou manipulagdes", diz o texto que
apresenta o telejornal. "As informacdes sdo de nossa responsabilidade, o julgamento do
telespectador".

Ja o Brasil Urgente assume seu forte tom opinativo e ¢ pensado para quebrar os
formatos tradicionais. E um jornal que nasceu com a disposi¢do de "mexer na linguagem do
telejornalismo e sair da camisa de forca que se vé por ai", como ressalta Fernando Mitre’,
diretor de jornalismo da Rede Bandeirantes. Sem compromisso com o tempo das reportagens
"um minuto ou meia hora", o telejornal tem a participagdo das emissoras do Rio de Janeiro,
Belo Horizonte, Salvador, Recife, Porto Alegre e Brasilia e eventualmente faz prestacao de
servico, embora a atengdo recaia sobre os flagrantes da cidade de Sao Paulo, do transito e de
fatos violentos. O jornal também utiliza o recurso das entrevistas com o publico, feitas
diretamente pelo apresentador, outra inovagdo do modelo. O programa tem pouco mais de um
ano e ocupa cerca de 1 hora e 20 minutos da programacao.

O SPTYV, que se define como um telejornal comunitario, tem uma cobertura ampliada,
ndo se prendendo somente as matérias policiais. Lima (2001) faz um breve estudo desse
modelo®, verificando que ha uma diversidade de temas, embora a questdo da violéncia seja
tratada com relevancia. Um dos editores’ da TV Globo S3o Paulo argumenta que a cobertura
policial ¢ feita somente com a inser¢ao dos fatos dentro de um contexto e que o SPTV tem
uma linha editorial que também busca mostrar o que a cidade tem de bom. "No&s procuramos
cobrir a cidade em todos os aspectos e a violéncia estd muito presente, mas tentamos evitar o
mundo cao".

O SPTYV segue o modelo padrao de apresentagdo de noticias consagrado pela Rede
Globo, embora seja possivel observar mudancgas na sua estrutura. O Cidade Alerta e o Brasil
Urgente sdo os telejornais que quebram com os padrdes. Com entradas ao vivo ou em
imagens gravadas, poucos cortes e entrevistas mais longas, o telespectador pode acompanhar

o resgate de uma vitima de um acidente; uma perseguicao policial; um incéndio em favela;

A pagina pode ser vista em: www.rederecord.com.br/cidadealerta

3 A entrevista esta na pagina do telejornal Brasil Urgente: www.redeband.com.br/brasil urgente.

* O pesquisador observou o DF-TV telejornal similar ao SPTV apresentado no distrito Federal, Brasilia.

> Claudio Marques. Editor executivo do SPTV-1, telejornal exibido na hora do almogo pela TV Globo So
Paulo, em conversa preliminar com a pesquisadora.
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uma rebelido numa cadeia publica, um seqiiestro ou qualquer outro tipo de acontecimento
que propicie imagens dramaticas.

Do estidio, o apresentador narra a transmissdo aumentando o nivel de tensdo do
noticiario: destaca os aspectos tragicos do acontecimento, emite impressdes. Noutros eventos,
a narragao pode ser feita pelo reporter, mas o tom € o mesmo, assim como o conteudo das
suas falas. Barbosa (2000, 173) ja havia detectado o perfil editorial desses telejornais numa
pesquisa sobre o telejornalismo. "Bad news are good news", intitulou a pesquisadora. No
trabalho ela viu que as perseguicdes policiais eram a esséncia do telejornal, definido pelo
diretor como "coisa de cinema" - numa evidente aproximacao com a fic¢ao.

A forma de ancoragem também ¢ outra: o apresentador fica em pé no estidio, tendo
atras de si um cendrio arrojado, formado por monitores de TV onde ele acompanha a exibi¢ao
das imagens; se comunica pelo ponto eletronico com a dire¢do técnica do programa, pede a
repeticdo de imagens, da ordens; movimenta-se com liberdade; gesticula e abusa de
expressoes faciais; pode se aproximar ou se afastar das camaras, produzindo efeitos muito
diferenciados, em especial quando ¢ enquadrado em close-up; e, principalmente, faz seus
julgamentos: "vagabundo", "safado", "sem-vergonha", "escoria da sociedade", repete com
freqiiéncia, enquanto sdo exibidos os rostos dos acusados de roubo e outros crimes que o
programa apresenta.

Para o jornalista José Luiz Datena, atual apresentador do Brasil Urgente, esse modelo
permite que sua atuacdo corresponda a reacdo do telespectador: "eu me sinto tdo indignado
como quem estd em casa, busco essa espontaneidade no meu trabalho", diz. Para outro
apresentador, Roberto Cabrini, trata-se de um jornalismo "vibrante", que se dedica a um
género esquecido pela imprensa brasileira, o jornalismo investigativo. Os criticos sao
unanimes. Para Eugénio Bucci, esses noticiarios exploram a raiva, o 6dio e o medo, sdo
"espetaculos de delegacia". Jos¢ Arbex diz que o modelo explora a vida privada e transforma

pessoas simples em atores de mini-novelas®.

% Todas as declaragdes foram colhidas em palestras em escolas de Jornalismo e entrevistas concedidas aos
alunos, captadas pela colaboradora deste artigo.
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Garantia de audiéncia

No poder, a televisao no mundo inteiro, ha pelo menos uma década, tem a supremacia
do primeiro lugar como midia de lazer, do divertimento e da informag¢do. Ramonet (1999)
acredita que este lugar estd garantido desde a Guerra do Golfo, em 1991. Nesta perspectiva,
vale discutir mais um aspecto do jornalismo em questdo: o enquadramento ou framing, um
conceito utilizado para estudos comparativos entre o jornalismo praticado no Brasil e o de
outros paises. Mesmo ainda ndo existindo uma defini¢do consensual sobre o que sejam os
enquadramentos da midia, ¢ possivel identificar em estudos ja realizados os seus aspectos
principais. Na Sociologia, por exemplo, os enquadramentos sdo entendidos como principios
de organizagdo que governam os eventos sociais, nosso envolvimento e interpretagdo destes
eventos, de acordo com o olhar que langamos sobre eles. J4 na Psicologia, o conceito de
enquadramento permite a compreensdo de como mudangas na formulacdo de problemas
podem causar variagdes significativas nas preferéncias das pessoas, sugerindo que os
resultados do processo de formacao de preferéncias podem ser alterados, ndo apenas através
da manipula¢do da informagdo factual, mas também através do seu enquadramento.

Nos estudos voltados para a area da Comunicagdo, Porto (1998) explica que as
noticias impdem um enquadramento que define e constroi a realidade e que agem como “um
recurso social cuja construgdo limita um entendimento analitico da vida contemporanea” (p.
15-25). Ao buscar uma defini¢do para o conceito, o autor explica que os enquadramentos sao
recursos que organizam o discurso através de praticas especificas, como selegdo, a énfase, a
exclusdo, entre outros fatores, que acabam por construir uma determinada interpretagao dos
fatos.

Dentro do Jornalismo, os enquadramentos se subdividem em noticiosos e
interpretativos, ambos referéncias para este estudo. Os enquadramentos noticiosos sao
determinados por padrdes de apresentacdo, selecdo e €nfase utilizados por jornalistas para
organizar seus relatos. J& os enquadramentos interpretativos sdo padrdes que promovem uma
avaliacdo particular de temas e/ou eventos politicos, incluindo defini¢des de problemas,
avaliagOes sobre causas e responsabilidades, recomendagdes de tratamento, etc.

Sob esse aspecto, os telejornais observados sugerem um estudo dos enquadramentos: a

apresentacdo mudou em relagdo a estética de bancada com um apresentador sentado; a

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Jornalismo, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicacdo, Belo
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linguagem extrapola o padrao do coloquial e torna-se corrente o uso de palavras vulgares; no
critério de selecdo das noticias, o interesse publico nem sempre ¢ levado em conta € o que
prevalece ¢ a audiéncia.

Os telejornais tém monitoramento da audiéncia e a direcdo do programa pode medir o
nivel de interesse do telespectador. Se a audiéncia ¢ boa, as imagens podem ser repetidas
varias vezes na mesma edicdo, como foi visto num dos telejornais observados: a policia
prendeu em flagrante um estuprador e mostrou o homem, nu, durante todo o decorrer do
programa. A cada repeticdo da imagem, o apresentador entrevistava em OFF mulheres
vitimas de estupro. O crime sexual ¢ barbaro, mas ¢ considerado de foro intimo. Divulga-lo ¢
infringir a lei e a ética. O rosto da vitima nao foi mostrado, ela ndo falou a reportagem, mas a
TV mostrou seus parentes, o que poderia levar a sua identificacdo. Evidentemente, sexo e
violéncia sdo combinagdes explosivas, proprias de um telejornalismo apelativo, em funcao de
uma audiéncia que supostamente quer exatamente esse tipo de "coisa" da televisdo - aspecto

que da relevancia a questao do enquadramento.

Razao e emocao

O show, a espetacularizacdo da noticia, a proximidade com a fic¢do tém sido temas
freqiientes da pesquisa cientifica no campo da televisao e do telejornalismo. Ramonet (1999)
fala na hiperemocao - figura caracteristica da superinformacdo - que a televisao produz. Até
entdo privilégio da imprensa escrita sensacionalista, de certa forma, a medida que os jornais
passaram a procurar uma frieza conceitual e o rigor da informagao, a televisao modificou esse
quadro ao buscar o espetaculo do evento, ao retirar a informagao do seu contexto, imergindo-a
no que ele chama de "lodagal patético" (22). Para o autor, hd uma nova ordem no processo de
informar: "Se a emocao que vocés sentem ao ver o telejornal ¢ verdadeira, a informagao ¢
verdadeira".

Associado a sua rapidez, a capacidade de transmitir imagens instantaneas, a televisdo
faz com que apenas as coisas visiveis meregam aten¢do. Desta forma, prossegue Ramonet,
todos os eventos de imagens fortes como as violéncias, guerras, catastrofes e sofrimentos de
todo tipo - esses de que tratam nossos noticiarios - assumem papel de destaque, mesmo que

sejam de importancia secundaria. A supremacia do ao vivo confirma a tese. Transmitir ao

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Jornalismo, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicacdo, Belo
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vivo significa supervalorizar o evento, tratd-lo como assunto de primeira ordem - mesmo que
se trate da cacada de um menor fugitivo de uma instituicdo reformadora por um batalhao
inteiro da Policia Militar. O problema, diz ele, é que ao evidenciar esses fatos, "todo o resto
da informagao se esfuma, ensurdece e se dissipa" (30).

Sustentamos que, embora o recurso das transmissoes diretas representem um grande
salto na pratica do telejornalismo, que a quebra da formatacgdo tradicional represente avangos
e que a revisdo da formula possa proporcionar resultados interessantes, esses procedimentos,
como tém sido vistos na TV brasileira, especialmente nos noticiarios populares, agravam os
problemas préoprios do jornalismo de televisdao. Marcondes (2000) reforca esse angulo da
abordagem ao relacionar esses problemas. Segundo ele, o telejornalismo se caracteriza por um
modelo esportivo de noticiario; pela logica da velocidade, preferéncia do ao vivo, substitui¢ao
da verdade pela emocao, pela popularizagdo e expurgo da reflexao (80).

O autor cita o exemplo dos noticiarios europeus que exibem somente imagens, os "No
Comments" sem qualquer fala explicativa. Neles, acontecimentos exibidos de preferéncia ao
vivo, o mundo deixa de ser uma realidade que precisa ser explicada, investigada, conhecida -
vocé assiste como num filme de aventura; sobre a logica da velocidade, interessa apresentar
um fato antes dos outros concorrentes, levando a uma obrigatoria superficialidade das
noticias; sobre a preferéncia pelo ao vivo, além de distor¢des que podem ocorrer enquanto o
jornalista narra o fato, em frenesi, como se estivesse efetivamente participando dele - e
justamente o caso dos nossos noticiarios - ocorre outra forma de distor¢cao proporcionada pela
ilusdo da pureza plena de uma transmissao.

Sob a aparéncia de substituir a reportagem, onde ha angulagao particular, uma opiniao
clara ou embutida, essa idéia ¢ ingénua, pois uma transmissdo jornalistica, mesmo que ao
vivo, € uma reproducdo, sujeita a escolhas e interferéncias, por critérios pessoais e subjetivos
e que nada tém de puros. Cada um dos pontos apresentados pelo autor vem se somar a nossa
analise, especialmente sua abordagem sobre a substitui¢ao da verdade pela emogdo. Tanto a
transmissdo direta como as reportagens em plano-sequéncia - vale destacar que essas imagens
sdo feitas em condig¢des especiais, com o cinegrafista em movimento, a camara treme -
expressam uma nocao de urgéncia que compromete a reflexao, anula nossa capacidade de ver

as coisas com clareza, porque somos tomados pela emocgao.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Jornalismo, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicacdo, Belo
Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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"A imagem sufoca a analise (...) a percep¢do transforma
a vista em 6rgdo de compreensdo, d4 ao olhar uma
mobilidade constante, bloqueando a reflexdo e a
inteligibilidade, supervaloriza a hipdtese visual,
dispensando demonstragao, porque dirige-se ao receptor
sob o tom da evidéncia e da assertividade" (Barros Filho,
1995, 83) .

Embora reconhega que ¢ um tdpico ja desgastado do discurso filoséfico, Bourdieu
(1997) diz que na urgéncia ndo se pode pensar. E relevante discutir a relagio entre o
pensamento e o tempo. Bourdieu encontra algumas respostas: "eles pensam com idéias feitas,
aquelas que sdo aceitas por todos, banais, convencionais, comuns". O autor explica que, se
emito uma idéia feita, o problema esté resolvido. E uma comunicagio instantinea porque, em
certo sentido, ela ndo existe ou ¢ apenas aparente.

Ao contrario, o pensamento €, por defini¢ao, subversivo: deve comecar por desmontar
as idéias feitas e deve em seguida demonstrar - o que s6 pode ser feito por meio de longas
cadeias de razdes. Desenvolver proposicdes, encadeamentos, desdobramentos - possibilidades
intimamente ligadas ao tempo. Nao o podem fazer aqueles que estdo na agora, na praga
publica - que estdo correndo atras da policia, eu diria." A TV ndo ¢ muito propicia a expressao
do pensamento", diz o autor (39). Neste tipo de jornalismo, ndo ¢ a palavra que conduz a
narrativa, mas ¢ a imagem que organiza as palavras. A forca do espetaculo, o pensamento se
rende.

Ao mesmo tempo que nos mantém sob tensdao - estamos imodveis diante da tela,
esperando o desfecho da acdo - vamos substituindo a razdo pela emogdo. Sdo imagens
atraentes, que prendem nossa atengdo porque nos sensibilizam. Ocorre o que Marcondes
(2000) chama de mimetismo: "se a TV consegue fazer com que eu me fixe a ela, se ela me
prender e eu sentir ligagdo, emogdo, envolvimento, eu me sentirei, entdo, como se estivesse
14" (86). Ao sentir que participou do acontecimento, talvez até chegar a lagrimas, entdo,
aquele acontecimento terd se tornado real, porque vocé o vivenciou. Como considera Bucci
(2000), quando o jornalismo emociona mais do que informa - embora seja legitimo que as
narrativas de TV comportem a emocao e despertem sentimentos, diz ele - tem-se ai um
problema ético, que ¢ a negacdo da sua fungdo de promover o debate das idéias no espago
publico" (145).

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Jornalismo, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicacdo, Belo
Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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