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Introducio

Este artigo pretende problematizar as questdes da identidade cultural gatcha
e o jornalismo do grupo RBS, com foco no jornal Zero Hora, por meio do referencial tedrico
dos estudos culturais e do jornalismo. Serdo estudadas as questdoes da identidade cultural na
pos-modernidade, da identidade cultural gaucha e do jornalismo. Com carater ilustrativo, nao
conclusivo, serd feita uma analise da cobertura jornalistica do jornal das comemoracdes do
aniversario da Revolugdo Farroupilha® em setembro de 2002.

O objetivo ¢ analisar como Zero Hora constroi a identidade cultural gatucha
num contexto de mudangas nas identidades fruto da globaliza¢do e de suas conseqiiéncias,
entre elas a maior interconexdo entre culturas, o fim do isolamento e do purismo cultural.
Parte-se da idéia de que os meios de comunicacgdo sdo importantes construtores da realidade e
das identidades e, mesmo tendo contribuido historicamente para a difusdo de uma cultura
global homogénea, tém também desempenhado papel na difusdao de identidades plurais,
hibridas e até contribuido para a consolidacdo ou resisténcia dessas culturas e identidades.
Neste sentido, no Rio Grande do Sul, destaca-se a atuacdo da Rede Brasil Sul de

Comunicacdes® (RBS).

' A autora ¢ mestre em Comunicagdo e Informagdo pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul, doutoranda em
Comunicagdo Social na Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul e professora das universidades de Santa Cruz
do Sul e do Vale do Rio dos Sinos/RS.

2 A Semana Farroupilha comemora o aniversario da Revolugio Farroupilha, que aconteceu de 1835 a 1845, no Rio Grande
do Sul, quando a elite econdmica da provincia se revoltou contra o Império. Os farrapos, como eram chamados os revoltosos,
queriam para o Brasil a reptblica federalista e o fim da escraviddo, entre as principais causas, ¢ acabaram por proclamar a
independéncia do Rio Grande do Sul, mas a Revolugdo ndo teve sucesso. Todo ano, sdo realizadas comemoragdes como
cavalgadas, acampamentos, rodeios, mateadas, bailes e desfiles para relembrar a Revolugdo, considerado maior evento da
histdria politica do Estado e no dia 20 de setembro ¢ comemorado o Dia do Gaucho, feriado estadual. A Semana Farroupilha
¢ evento oficial do Estado desde 1964.

3 O grupo RBS comegou a se constituir em 1957, quando o fundador Mauricio Sirotsky Sobrinho tornou-se socio da Radio
Gaucha. Adquiriu o Jornal Zero Hora dez anos depois. Em 1969, comprou a TV Gaucha e, em 1971, ligou-se a Rede Globo.
Entrou no negocio de telefonia, TV a cabo e provedor de internet, negocios de que acabou abrindo mao depois de uma crise
financeira. Hoje, o Grupo RBS ¢é formado por cinco jornais e uma agéncia de noticias, 20 emissoras de radio e 19 de televisdo
(incluindo os canais segmentados Rural e TVCOM), produtoras de video e um portal na internet, atuando no Rio Grande do

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Jornalismo, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicacdo, Belo
Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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Identidade cultural na pés-modernidade

Stuart Hall (1999) acredita que exista uma crise na identidade cultural e para
analisé-la, propde o estudo da identidade como didspora, ou seja, as identidades estdo sendo
modificadas na atualidade a partir das migragdes dos povos pelo planeta. Esse processo estéd
ligado ao aumento da interdependéncia nacional, ao enfraquecimento do Estado-nacdo, ao
impacto do progresso no meio ambiente e ao desenvolvimento dos meios de comunicagdo. A
globalizacdo pode tanto homogeneizar culturalmente, quanto contribuir para a resisténcia e
reafirmacdo das identidades regionais, produzindo identidades plurais, resultados da
apropriacao e reelaboragao das identidades ja existentes.

Na pds-modernidade, identidade ndo pode mais ser concebida como una. Hall
busca em Foucault a explicacdo para essas novas posi¢cdes que o sujeito ocupa. Apds a
segunda metade do século XX, na modernidade tardia, o sujeito se desagregou, deslocou-se
através de uma série de rupturas nos discursos do conhecimento moderno. A concepgao de
sujeito na pés-modernidade ¢ de um sujeito fragmentado, composto de vérias identidades — as
vezes, contraditérias e ndo-resolvidas, definidas historicamente e ndo biologicamente.
Falamos de um lugar, de uma posicao historica e cultural especifica. Essa concepgao
discursiva de identidade leva-nos a entender que o sujeito ¢ fragmentado porque ele ocupa
varias posi¢des”.

Assim, Hall (2000) define identidades culturais como aqueles aspectos de
nossas identidades que surgem em nosso ‘“‘pertencimento” a culturas étnicas, raciais,
lingiiisticas, religiosas e nacionais, em especial. Através do repertério discursivo e
psicanalitico, sugere o termo “identificacdo” para entender como se da esse “pertencimento”.
A abordagem discursiva vé a identificagdo como “uma construg¢do, como um processo nunca

”

completado — como algo sempre ‘em processo™ (2000:106). Esta sujeita ao jogo da diferenca,

constitui-se pela diferenca, num trabalho de fechamento de fronteiras simbolicas. Para isso

Sul e Santa Catarina. Controla 80% do mercado de comunicagdes do Rio Grande do Sul (Herz apud Jacks, 1999) e é o maior
complexo empresarial multimidia do Sul do pais.

* O sujeito ocupa diferentes posicdes enunciativas (pai, filho, trabalhador, paciente, ...) ¢ o sentido de
seu discurso esta relacionado a posi¢do da qual fala. As palavras mudam de sentido de acordo com quem as sustenta ou de
onde fala quem as sustenta. Como ocupa posigdes diferentes, o sujeito tem uma unidade/identidade afetada pela
multiplicidade de sentidos, mas esse processo ndo ¢ percebido por ele, que se acredita uno e fonte do seu dizer. Foucault v€ o
sujeito como uma dispersdo, decorrente das varias posigdes que ocupa. “As posi¢des de sujeito se definem (...) pela situacdo
que lhe é possivel ocupar em relagdo aos demais dominios ou grupos de objetos” (1995:59).

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Jornalismo, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicacdo, Belo
Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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requer o “exterior”’, o que ¢ deixado de fora. As “identidades sdo, pois, pontos de apego
temporario as posi¢oes-de-sujeito que as praticas discursivas constroem para nos. Elas sdo o
resultado de uma bem sucedida articulagdo ou ‘fixagcdo’ do sujeito ao fluxo do discurso”
(2000:111-112). Sao produzidas em locais historicos e institucionais especificos, no interior
de formagdes e praticas discursivas especificas.

A identidade se constitui na sua relacao com a diferenca e no fato de que as
duas tém que ser ativamente produzidas, ndo s3o naturalmente dadas (Silva, 2000). Sao
estabelecidas por meio de sistemas de classificacio. “E na construgdo dos sistemas
classificatorios que a cultura nos propicia os meios pelos quais podemos dar sentido ao
mundo social e construir significados” (Woodward, 2000:41). Esses sistemas estabelecem as
fronteiras entre o que estd incluido e o que estd excluido, definindo uma pratica cultural aceita
ou ndo, por meio da marcacdo da diferenca entre categorias. Os significados construidos pelos
discursos s6 podem ser eficazes se recrutarem os individuos como sujeitos, que, assim,
assumem o discurso e se posicionam, identificam-se.

Hall argumenta que, 2 medida que as culturas estdo mais expostas com a
globalizacdo, ¢ dificil manté-las puras, sem interferéncia. Mas a homogeneizacao cultural
como fenomeno gerado pela globalizacdo faz com que as diferencgas e distingdes culturais
tenham valor num “supermercado global”. E a mercantilizagio da etnia. Por outro lado, a
maior parte das culturas ocidentais tem reagido a entrada da diversidade cultural. Para o autor,
¢ provavel que a globalizacdo destrua as identidades nacionais e que va produzir, a0 mesmo
tempo, novas identificacdes “locais” e “globais”. A globalizagdao tem efeito de contestar as
identidades nacionais, de tornar as identidades mais plurais e mais posicionais, mais politicas,
mais diversas, menos fixas. Seu efeito é contraditorio, transitando entre a tradi¢do ¢ a

traducdo’.

> Hall (1996) define traducdio como a formagdo da identidade que atravessa as fronteiras naturais, compostas por pessoas que
se dispersaram da terra natal e que fazem a negociagdo entre sua cultura de origem e as novas a que estdo expostas. As
pessoas pertencem a essas culturas hibridas, frutos das didsporas da pdés-modernidade. Outros tipos de identidades sdo a
reconstrugdo de identidades purificadas, com o fechamento pela tradicdo, em torno de identidades culturais homogéneas,
como o fundamentalismo isldmico e o nacionalismo da Europa Oriental. Mesmo nesses casos, ha minorias com culturas
distintas.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Jornalismo, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicacdo, Belo
Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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Jornalismo como construtor de identidade

Os meios de comunicagdo de massa t€ém colaborado no processo de
globalizacdo comprimindo espaco e tempo. Nesse movimento de aproximagao das sociedades
através dos fluxos de informagdo, ocorre um intercimbio e uma mescla de culturas.
Praticamente ndo existem mais culturas isoladas no planeta. Até poucos anos, acusava-se a
midia de criar uma cultura global homogénea e destruir as culturas nacionais e regionais. No
entanto, estudos recentes demonstraram que apesar dessa cultura global os meios acabavam
por dar espaco também as culturas regionais, construindo e reelaborando essas culturas.

Movimento semelhante tem sido feito pelos meios dentro de uma mesma
sociedade com as culturas popular, erudita e massiva, a ponto de autores falarem na
inexisténcia da distin¢do dessas trés categorias. Segundo Martin-Barbero e Canclini, o que ha
¢ uma cultura hibrida e mestiga, respectivamente, ambos referindo-se ao caso latino-
americano. Ocorre uma apropriacdo das culturas regionais pela midia, que as devolve ao
publico com nova roupagem, resultado também de uma mercantilizagdo da etnia. Nesse
movimento, novas identidades sdo forjadas, e a midia pode homogeneizar ou fortalecer as
culturas regionais e, portanto, criar novas identidades culturais. E como os meios de
comunica¢do de massa sao uma instituicdo das mais influentes na sociedade atual, seu papel
na criagdo (recriagdo) ou reforco de identidades ¢ grande.

Para Alsina (1996), os meios de comunicacdo de massa se converteram num
dos principais instrumentos de construcao social da realidade. Dentro da midia, o jornalismo
constroi a realidade dando-lhe forma de narrativa e a difundindo, convertendo-a em realidade
publica. Para esse autor, sempre hd uma leitura, uma interpretagdo da realidade de acordo com
uma “‘enciclopédia”. Assim, a noticia seria “una representacion social de la realidad
cotidiana producida institucionalmente que se manifiesta en la construccion de un mundo
posible” (1996:185). No entanto, afirma que os meios de comunicacdo se apresentam como
apenas transmissores de informacdo e ndo como produtores, ocultando essa dindmica do
publico receptor.

Nesse processo de construcdo da realidade, o jornalismo também pode

trabalhar na criacdo ou reelaboracao de identidades culturais. Como as noticias ndo sao um

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Jornalismo, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicacdo, Belo
Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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espelho da realidade e sim uma construcao discursiva, ao noticiar, a midia produz sentidos,
mobiliza a memoéria discursiva e assim promove (ou nio) a identificacio, o assujeitamentos®
dos receptores. As noticias t€m efeito (ideoldgico) de evidéncia, mas sdo uma narragao
possivel do acontecimento, constituindo o que representam, produzindo significados. E, nesse
movimento, contribuem para a constituicdo do imaginario social, cristalizacdo da memoria do
passado e constru¢ao da memoria do futuro. Esse entendimento d& conta de que os discursos
sdo "praticas que formam sistematicamente os objetos de que falam" (Foucault, 1995:56).
Traquina (1993) afirma que o jornalismo utiliza formas literarias e narrativas
para organizar o acontecimento e essas narrativas sao elaboradas através de metéforas,
exemplos, frases feitas e imagens. Para ele, as noticias acontecem na conjungdo de
acontecimentos e textos. “Enquanto o acontecimento cria a noticia, a noticia também cria o
acontecimento” (1993:168). As noticias sdo resultado de um processo de producdo, definido
como a percepcdo, selecdo e transformacdo da matéria-prima acontecimento no produto
noticia. E sdo estabelecidos parametros para definir quais acontecimentos terdo status de

noticia.

Midia gatcha e identidade cultural

A relacdo entre a midia do Rio Grande do Sul e a identidade cultural - no
caso especifico a gaticha — intensifica-se nos anos 80, num contexto de movimentos culturais
de fixacdo da identidade cultural gatcha fortes e de expansdo dessa industria cultural. Nesse
periodo, a industria cultural gaticha despertou para um fendmeno que acontecia no Estado
desde a metade do século, o renascimento do gauchismo, através dos movimentos

Tradicionalista e Nativista’. Retardataria ao processo, com exce¢do do radio que registrava

% O conceito de assujeitamento esta ligado a idéia de que o sujeito ndo é dado a priori, mas sim é construido a partir do
discurso, quando ocorre o ato de identificacdo do individuo com o discurso do Outro (interdiscurso).

7 O Tradicionalismo ¢ inaugurado por volta de 1940, com a criagio dos Centros de Tradigio Gaucha (CTGs), resultado de
agremiagdes civicas anteriores que buscavam apoiar a Republica através do patriotismo e o culto as tradicdes nacionais e
regionais. Foi um movimento de jovens das classes média e alta, que moravam em Porto Alegre, mas tinham origem na
Campanha gaucha, como uma reagao a entrada de produtos da industria cultural norte-americana, principalmente do cinema.
O Nativismo foi uma rea¢do ao Tradicionalismo. Surgiu nos anos 70, desencadeado pelos festivais de musica, causando
efervescéncia na produgéo cultural gaucha, tornando-se ainda, posteriormente, de costumes e de consumo. A populagido de
classe média, urbana, passou a adotar habitos tradicionais, como o chimarrdo, a bombacha e expressoes tipicas do linguajar
da Campanha. O movimento objetivava renovar os padrdes estéticos. Tinha carater de contestagdo social e politica, refletido
nas letras das cangdes. Inicialmente, os dois movimentos entraram em conflito, mas chegaram a um momento de assimilacdo

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Jornalismo, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicacdo, Belo
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programas desde os anos 50, a industria cultural passou a dar espago a esses movimentos,
encontrando ai um filao de mercado e contribuindo para sua potencializacao. Conforme Jacks
(1998), o radio foi o primeiro a dar esse espaco, dando cobertura de festivais musicais.
Surgiram revistas e jornais tematicos e editoras especializadas, houve desenvolvimento de
uma industria fonografica ligada aos festivais nativistas € o cinema veio com algumas
producdes, embora foi nos anos 90 que esse ultimo respondeu a esses movimentos. A
televisdo, por meio da RBS e da Televisao Educativa (TVE), comegou a abordar a temética
em especiais musicais e jornalisticos®.

Desde o século XIX, no Rio Grande do Sul, ocorreram movimentos culturais
que buscavam a afirmagao da identidade regional e, num contexto nacional, a cultura regional
gaucha faz parte de um grupo de fortes representantes que compdem a identidade nacional.
Esses movimentos tiveram origem urbana e foram empreendidos principalmente pelas classes
dominantes. Contribuiram para a formacao do mito do gaticho herdi, viril, destemido, com
passado guerreiro de vitorias grandiosas e feitos herdicos. Surge o “centauro dos pampas” e
“monarca das coxilhas”, estandardizado, tornado herdi pela literatura e historiografia oﬁciaisg,
(Jacks,1998). Flores (2201) analisa as obras literarias que surgiram no Rio Grande do Sul a
luz dos movimentos literarios como o reginalismo ¢ o modernismo e a influéncia desses na
imagem que foi se formando em torno do gatcho, consolidando-o como simbolo do habitante
do sul do pais. O autor se remete a Jung para explicar que o mito do her6i formador de todas
as culturas possui um arquétipo universal, “é corajoso, hospitaleiro, honesto, sacrifica-se
pelos amigos, luta contra o mal e ndo teme a morte. Sao atributos do herdi grego, do
cavaleiro medieval, do formador do cld africano, dos indios e do gaucho, tanto brasileiro,
argentino ou uruguaio” (2001).

A identidade cultural gatcha foi consolidada na metade do século passado. Sua

emergeéncia ¢ historica, localizada em um ponto especifico no tempo. Uma das formas pelas

mutua. O Nativismo abriu espacos para as manifestagdes culturais nos meios de comunicagio, criando mercado promissor
para esse segmento e ampliando as dimensdes do movimento. (Jacks, 1998)

¥ A primeira emissora consagrou o programa Galp3o Crioulo - hoje com 20 anos -, abriu espago para programas jornalisticos
especiais, documentarios e filmes curtametragens que dessem visibilidade a cultura regional.

° A denominagio gaicho nem sempre teve conotagio positiva. Até a Revolugdo Farroupilha, o termo gaicho (assim como
guasca e gaudério) era usado para designar os marginais que viviam da pilhagem. Depois, passou a denominar o gaucho
histérico, que vivia livre pelo pampa e que existiu até o final do século XIX, quando, conforme Oliven (1993) profundas
transformagdes econdmicas no Rio Grande do Sul transformaram essa figura em pedo das estancias.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Jornalismo, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicacdo, Belo
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quais as identidades estabelecem suas reivindicagdes ¢ por meio do apelo a antecedentes
histéricos, buscando-as no passado, mas, quando o fazem, podem estar produzindo novas
identidades (Woodward, 2000), tendo a memoria como suporte. Na constituicdo da identidade
gaucha, os antecedentes historicos sdo encontrados no periodo de demarcacdo das fronteiras
meridionais do Brasil - e conseqiiente surgimento do Estado - ¢ na Revolug¢ao Farroupilha.
Corso (2002) explica que a Revolucao Farroupilha deixou residuos de uma nag¢ao que nunca
existiu, mas vive na imagina¢do dos gatichos. Como nunca foi construida, é projetada como
algo melhor do que o Brasil real, “uma nacdo de liberdade e fraternidade” (2002:8).
Argumenta que o Rio Grande do Sul vive num passado separatista e num sonho de
independéncia e a identidade gatcha. Para o autor, o que os tradicionalistas e separatistas
querem ¢ que o Brasil reconhe¢a o Rio Grande do Sul ndo como uma provincia e, como este
olhar de aprovagdo raramente vem, a autonomia do Estado ¢ reafirmada.

A correlagdo entre cultura regional e individuos forma a identidade. Fatores
historicos, geograficos, econdmicos e sociais influenciam nas especificidades culturais dos
habitantes de uma regido, num processo bastante dindmico. Cultura regional “é um dos
fatores de determinac¢do de praticas culturais que diferenciam determinado grupo,
fornecendo-lhes uma identidade propria” (Jacks, 1999:66). Uma cultura regional envolve
subculturas em que uma pode ser hegemonica. A cultura regional ¢ também uma subcultura
em relacdo a cultura geral. O Rio Grande do Sul, conforme Jacks, comporta subculturas
provenientes das correntes migratorias agoriana, italiana e alemd, mais representativas, e
polonesa, russa, holandesa, japonesa, judia e negra; e uma subcultura anterior, a gaucha. Essa
¢ que fornece a simbologia usada para firmar a identidade regional perante as demais regides
do pais. Essa seria a subcultura hegemonica, que serviu de representacdo também para os
demais grupos étnicos do Estado. Mas a cultura gatcha fixada no auge da pecudria extensiva
e consolidada pela historiografia e literatura oficiais seria representativa, porque ha muito
deixou de corresponder a realidade concreta e ¢ s6 vivida culturalmente, aponta Jacks. E,
hoje, os principais locais de vivéncia simbolica dessa cultura regional sdo os CTGs, o Estado,
a escola, a sociedade civil e os meios de comunicagao de massa.

Se no passado literatura e historiografia contribuiram para a constituicao da
identidade cultural gaucha, nas duas ultimas décadas, dada a centralidade da midia,

especialmente os meios de comunicagao tém se encarregaram desse papel. No Rio Grande do

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Jornalismo, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicacdo, Belo
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Sul, o destaque ¢ da RBS, que pela sua forga e alcance, tem papel fundamental no processo.
Seja em radio, TV ou jornal, a programacao jornalistica e de ficcdo e a propaganda
institucional do grupo evidenciam uma estratégia de insercdo regional com valorizagdo da

cultura local.
Zero Hora e as (re)elaboragoes da identidade gaucha

Seguindo uma estratégia que é de todo grupo RBS, Zero Hora'® destina
espagos para a tematica da cultura regional, agindo na constru¢ao da identidade cultural
gaucha Esse comportamento do jornal ¢ observado em diferentes formas: na destinacdo de
espacos especificos para o tema (colunas e artigos), cobertura de eventos especiais € no
tratamento dado a algumas noticias do dia a dia nas diferentes editorias. No primeiro caso,
mantém desde 1982 uma coluna assinada por Antonio Augusto Fagundes, tradicionalista e
apresentador do programa Galpao Crioulo. A coluna, que ja teve varias denominagoes, hoje ¢
entitulada “Charamuscas e Picholeios”, publicada aos sabados, no Segundo Caderno, com
noticias de personalidades e acontecimentos ligados ao tradicionalismo e andlises da temética.

Em relacdo a cobertura de eventos especiais, a maior ocorréncia acontece em
setembro, durante as comemoragdes Semana Farroupilha. Nesse periodo, rotineiramente o
jornal produz artigos e reportagens especiais veiculadas ao longo da semana e cobre eventos
pontuais que acontecem pelo Estado nesses dias, como acampamentos, cavalgadas, mateadas,
desfiles, entre outros. Esse caso € o objeto de analise especial desse artigo.

O terceiro caso observado de espago para a tematica da cultura gaucha parece
ser 0 mais interessante para estudo''. Para ilustra-lo, podemos exemplificar com as seguintes
ocorréncias comuns em Zero Hora: na editoria de politica, durante periodos pré-eleitorais,
matérias evidenciam o grau de politizacdo dos gatchos, sua participagdo no processo e

consciéncia politica; no esporte, atletas que ganham proje¢ao nacional ou internacional sdao

19 Criado em maio de 1964, Zero Hora, hoje, é o jornal de referéncia do Rio Grande do Sul. Em tiragem, fica proximo do
concorrente Correio do Povo, com uma média de 170 mil exemplares de segunda a sexta-feira, ultrapassando os 200 mil aos
domingos. Em tradigdo, perde, pois o concorrente tem 108 anos. Mas € o carro-chefe da RBS, maior grupo multimidia do Sul
do pais, e considerado o jornal de maior influéncia no Estado.

" Essa manifestagio no jornal ser4 o objeto principal da tese de doutorado que esta sendo desenvolvida por mim na Pontificia
Universidade Catolica - PUCRS. Porém, neste artigo, a analise do jornal ird mostrar a existéncia dessa ocorréncia e analisar
com mais profundidade a cobertura da Semana Farroupilha de 2002.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Jornalismo, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicacdo, Belo
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destacados; em cultura e variedades, acontece 0 mesmo com artistas e personalidadesu; na
economia, empresas gauchas que expandem seus negocios para fora do Estado ganham
noticia. O que ¢ importante deixar claro ¢ que essas coberturas extrapolam a obediéncia ao
critério de noticiabilidade da proximidade, ou seja, a elei¢cdo de fatos que evidenciam assuntos
e personalidades locais, proximas ao jornal. Para além da escolha da pauta, o que marca a
cobertura ¢ o enfoque dado a noticia e a narrativa construida, como que de um acontecimento
se constroi uma noticia dando énfase aos aspectos que reverenciam ou apenas mobilizam
elementos (discursivos) de uma cultura regional.

A acdo de Zero Hora na constru¢ao da identidade cultural gatcha ja estd na
pauta (acontecimento). O enfoque dado a elas e a narrativa empregada (constru¢do em si da
noticia) trazem elementos da cultura regional. Esses elementos funcionam como estratégias
discursivas que mobilizam a memoria do receptor, que os reconhece nesse discurso. Quando o
jornal utiliza essa estratégia, acaba por mobilizar sentidos sobre o ser gaiucho. Nesse
movimento que busca o assujeitamento, o jornal contribui para o fortalecimento (e
reelaboracdo) da identidade. E o fazer jornalistico, a construcdo da noticia em Zero Hora ¢
influenciada por essa tendéncia de valorizar a cultura regional, desenvolvida ou por estratégia
mercadologica, ou como afirmag¢do no mercado local ou, ainda, porque ja marca a identidade
do jornal.

Seguindo a proposta deste artigo, foi observada a cobertura de Zero Hora
relativa & Semana Farroupilha de 2002, durante oito edigdes. Oficialmente, em 2002, a
Semana Farroupilha ocorreu do sabado, 14 de setembro, a sexta-feira, 20. O jornal
intensificou as noticias e reportagens sobre o tema da segunda-feira, 15 de setembro, ao
domingo, 22 . Durante o periodo de maior cobertura, observado para esta analise, houve

uma série de reportagens especiais sobre a atual situacdo dos locais onde ocorreram batalhas

12 Como ilustragio ha a cobertura dada  carreira da modelo Gisele Biindchen. Na edigio dominical de 11 de agosto de 2000,
a modelo foi capa de Zero Hora e o enfoque foi o sucesso da modelo gaiicha, a beleza da mulher gaucha. A manchete foi
“Um conto de fadas gaucho”, e a chamada, “Como o Rio Grande moldou Gisele Biindchen para o mundo”.

13 Durante os oito dias observados, Zero Hora publicou cinco reportagens de uma série especial sobre os locais de batalha da
Revolugdo Farroupilha, com duas paginas diarias e chamadas de capa, nas edi¢des de 16 a 20 de setembro; dois artigos na
secdo Opinido, dia 20; duas paginas mais a capa do Caderno de Gastronomia, dia 20, com noticias e receitas; trés paginas
mais a capa do Caderno de Cultura, contendo trés artigos, dia 21; quatro comentarios na coluna Almanaque Gatcho, dias 16,
17, 19 e 20; as duas paginas centrais do Caderno Elei¢des, dia 21, com noticias; duas noticias, uma na editoria de Geral e
outra no caderno TV+ Show, sobre a minissérie global 4 casa das sete mulheres, que trata da Revolugdo Farroupilha, dia 20
e 22; uma reportagem na Revista Donna, com cinco paginas mais a capa, dia 22; e ainda quatorze noticias durante o periodo,
a maioria na editoria de Geral, mas também no Segundo Caderno, sendo varias com chamada de capa.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Jornalismo, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicacdo, Belo
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durante a Revolugdo Farroupilha, trazendo um roteiro de museus a visitar ¢ prédios onde
viveram os lideres farrapos ou ocorreram eventos importantes da Revolug¢do. Além das
reportagens, foram publicadas noticias sobre os eventos comemorativos a Semana Farroupilha
no Estado, com destaque para desfiles, cavalgadas, acampamentos. Especificamente no dia 20
de setembro, Dia do Gaucho, houve um grande nimero de matérias, colunas e artigos tratando
do tema. Durante a semana, nos cadernos, Zero Hora publicou matérias especiais a respeito da
Semana Farroupilha, destacando curiosidades sobre a imagem e vestimenta da prenda, a
culinaria campeira, a presenga de politicos (periodo era pré-eleitoral no Estado e pais) em
eventos da Semana Farroupilha, a discussao sobre a tradicdo ou invencdo da gauchidade, as
origens do termo gaucho e curiosidades sobre a Guerra dos Farrapos.

Foram analisadas as cinco reportagens especiais da série “As batalhas
farroupilhas™ '*, sobre os vestigios dos locais de lutas dos farrapos. O contetido das
reportagens traz a historia das batalhas, entrevistas com historiadores ou responsaveis pelos
museus desses locais, com parentes dos farrapos (¢ um dos imperialistas) € com pessoas
comuns que tém alguma ligagdo com os locais.

Uma primeira constatacdo ¢ que existe uma intencdo em dar espaco para
aspectos da cultura regional gaticha. A escolha desse assunto para a pauta e a conseqiiente
exclusdo de outros, a estruturacao de uma série de reportagens, sem mencionar as demais
matérias e textos opinativos publicados durante a semana, demonstram isso. Outras questdes
seriam: que enfoque ¢ dado a cultura regional? Que tipo de identidade quer se constituir?

Essas perguntas podem ser respondidas comegando pela analise da escolha
das fontes. As reportagens nao tém muitas fontes citadas e algumas sao construidas
principalmente por descricao das batalhas. Acredita-se que além das pessoas entrevistadas, foi
realizada pesquisa bibliografica, embora isso ndo seja dito ao leitor. Além dessa possivel fonte
nao identificada, as fontes citadas, quase na sua totalidade, expressam nos relatos de suas falas

simpatia pela Revolucdo Farroupilha. Com exceg¢do da primeira reportagem, que traz uma

'4 Os titulos principais das reportagens e seus temas sdo: 1) “Republica gaticha desponta em Seival” - apresenta a situagio do
local onde se travou a batalha vitoriosa de Seival, em 10 setembro de 1936, que resultou na proclamacdo da Republica Rio-
Grandense no dia seguinte, instalada em Piratini; 2) “Ilha do Fanfa encurrala os republicanos” - mostra a ilha onde ocorreu
em 4 de outubro de 1836 a batalha considerada o maior fracasso militar de Bento Gongalves; 3) “Confronto tinge bairro de
vermelho” — ambientada em Rio Pardo, local onde ocorreu a Batalha do Barro Vermelho, dia 30 de abril de 1838; 4) “A
Reptiblica chega a Santa Catarina” - mostra Laguna hoje, cidade tomada pelos revolucionarios em 22 julho de 1839, que
fundaram a Republica Juliana; 5) “Sdo José do Norte abriga embate sangrento” — traz Sdo José do Norte, onde ocorreu

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Jornalismo, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da Comunicacdo, Belo
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bisneta de um lider imperialista, em todos os casos sdo ouvidos somente descendentes dos
republicanos, dirigentes de museus e historiadores locais que ndo se mostram desfavoraveis a
causa farroupilha (“Hoje me orgulho de ser a guardia de alguns desses objetos [de batalha] —
afirma Aida Ferreira, professora da Historia e funciondria do Museu Bardo de Santo Angelo”
— 18/09/02; “Ana Paula leu livros sobre a histéria da heroina [Anita] e gosta de mostrar seus
conhecimentos sobre a Republica Catarinense” — 19/09/02) . Mesmo no caso da descendente
de imperialista, a fala da fonte ndo expressa discordincia com a causa farroupilha, s6 um
respeito aos principios do antepassado. Na ultima reportagem, que enfoca a cidade como
resisténcia imperialista e a violéncia da batalha (““Sao José do Norte abriga embate sangrento”
—20/09/02), nao ha fontes que representem o lado dos imperialistas inclusive, numa matéria
secundaria, hé a fala de um descendente local de um lider farroupilha.

As fontes fazem parte de uma estratégia enunciativa do jornal que esta presente
também na forma como ¢ construida a narrativa das reportagens. Apesar dos farrapos serem
os contestadores, os que se rebelaram contra um poder central legitimo, o Império, Zero Hora,
que habitualmente ¢ conservadora em sua postura com relacdo a eventos que subvertam a
ordem, ndo trata a Revolu¢do Farroupilha como um evento que vai contra a ordem legal.
Utilizando a estratégia da impessoalidade para dar ao relato o carater de imparcial, procura
construir uma representagao positiva € de consenso (a0 menos atual) em relacdo a causa
farroupilha (“Em Rio Grande, monumento lembra o lider Bento Gongalves, respeitado por
separatistas e adversarios” — 20/09/02). A narrativa ¢ semelhante as da historiografia oficial
tradicional e da literatura, que ajudaram a construir os sentidos de legitimidade da Revolugao
Farroupilha e auxiliaram na formacao da identidade cultural gaucha que se tem hoje. A
narrativa confere ainda dramaticidade ao relato (“O dia 22 de julho de 1839 entrou para a
Histéria como um dos mais marcantes da Revolugdo Farroupilha” — 19/09/02; “Sao José do
Norte amanheceu tingida de sangue em 16 de julho de 1840.” — 20/09/02). Outro aspecto
interessante ¢ que nao ¢ lembrado nas reportagens que a Revolucdo Farroupilha fracassou,
que os farrapos perderam a guerra. Quer dizer, ¢ um relato jornalistico que conta a historia a

partir do perdedor, mas a conta como se a derrota ndo tivesse existido ou fosse uma opgao.

batalha em 16 de julho de 1840, considerada uma das mais violentas, cuja resisténcia dos imperialistas resultou na retirada
dos farrapos.
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Por fim, ha uma personificacdo na narrativa sobre as batalhas, que acaba por
enaltecer os lideres farroupilhas, descrevendo as agdes dos combatentes pelas de seus chefes
(“A frente de aproximadamente mil combatentes, Bento rumou para Triunfo, onde nascera.” —
17/09/02; “Expulso da Capital, Bento acantonou os bivaques em Viamao” — 17/09/02). E o
tratamento dado a eles ¢ de herdis, de pessoas integras e com coragem (“- A idéia de
destruicdo e morte de civis assustou Bento Gongalves (...) — justifica Constamilan” —
20/09/02; “Bento Gongalves ndo quis incendiar a vila e preferiu perder a guerra. Foi um gesto
muito honrado” (relato da fontes Plotino Pires da Costa) — 20/09/02; “O historiador Adilsio
Cadorin, autor de Anita, a Guerreira das Republicas, acredita que Ana Maria se relacionou
com Garibaldi por idealismo e nao por amor” — 19/09/02). Essa forma de construir os
personagens da Revolucdo vai ao encontro da representacdo oficial do gaucho: heroi, forte,

corajoso, livre.

Consideracoes finais

Nessa andlise de carater ilustrativo, foi possivel verificar que o jornal se ocupa
da formacao da identidade cultural gaucha quando faz circular (cria) acontecimentos que se
relacionam com a cultura regional. E que procura (re)criar uma identidade cultural que remete
a sentidos positivos sobre o ser gaticho. A Revolu¢do Farroupilha ¢ um dos principais
antecedentes histdricos de constituicao da identidade cultural gaticha, e as reportagens sobre
esse evento utilizam estratégias que mobilizam sentidos buscados na memoria discursiva
sobre o gaucho heréi, melhor do que o Outro (de fora, o imperialista).

As reportagens analisadas sdo exemplos de como o jornalismo realiza a
constru¢do da identidade, utilizando as técnicas de selecdo de assuntos e de fontes e uma
forma de narrativa para construir “um mundo possivel”, travestido de relato fiel a realidade
objetiva e ocultando do leitor o processo produtivo dessa noticia. E demonstram que existe
uma relacdo da industria cultural — em questdo a RBS - com a cultura regional no Rio Grande
do Sul que ja caracteriza a primeira.

Acredita-se que essa relagdo tem sido positiva para Zero Hora, que tem
adotado essa formula hé bastante tempo, tornando-se um local de vivéncia da cultura regional

e, consequentemente, de resisténcia a homogeneizagdo cultural, ao menos uma resisténcia a
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uma cultura global. Fica a questdo, para estudos posteriores, sobre a relagdao entre as
subculturas existentes no Rio Grande do Sul e o papel do jornal na manutencao da subcultura
gauicha como a hegemonica e se hd espago de resisténcia para as demais subculturas. Num
mundo de identidades hibridas, plurais, acredita-se que Zero Hora tem conseguido seduzir
leitores, assujeita-los quando propde um discurso que foge da tendéncia a homogeneizagao e
valoriza o regional (local x global), especialmente da forma como o faz, construindo uma
identidade cultural gatcha positiva, contribuindo para a constitui¢do do imaginario social de

valorizagdo do gaticho em relagdo ao Outro.
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