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A CONSTRUCAO DO MODELO NARRATIVO CERIMONIAL DA
TELEVISAO BRASILEIRA E OS GESTOS DO PUBLICO'

Marialva Barbosa

UFF

Através das cerimonias da televisdo pode-se desvendar a face oculta do espectador, ja
que essas emissdes produzem instantaneamente um grupo homogéneo ao participar desse
momento ritual?

Este texto parte, portanto, desta indagacdo basica e propomos, a partir da anélise da
ceriménia televisiva® fundadora —a chegada do homem a Lua, em julho de 1969 —, recuperar
e reconstruir os gestos do publico. Essas narrativas introduzem um novo modelo de
participagdo do espectador - com logicas narrativas e de interpretagdo proprias - que constroi

um ritual ao participar do momento cerimonial, um ritual de participagao.
A questiao da narrativa

Mas o que estamos considerando como narrativa? Nao se trata apenas de dividir
modalidades menores ou molduras menores (frames) do discurso, como modalidades de sua
manifestagdo, mas sobretudo visualizar as regras basicas de orientam determinados processos
de comunicacdo, que constroem as especificidades dos proprios relatos, para além das
discursividades que produz.

A categoria experiéncia aparece como central na definicdo de narrativa. O que estd em
cena ¢ o lugar de fala do sujeito e a sua propria experiéncia frente ao mundo, ao construir

espécies de molduras para o seu discurso.

! Este texto apresenta os resultados preliminares da pesquisa realizada com o apoio do CNPq — Midia e
Cerimoénias: uma andlise da consolidacdo do modelo cerimonial na midia audiovisual brasileira a partir dos anos
1960 — e contou com a participagdo da bolsista de iniciagdo cientifica Renata Machado, sem a qual ndo teriamos
possibilidade de recompor os dados empiricos.

* O conceito de televisdo cerimonial foi desenvolvido por D. Dayan e E. Katz. Definindo essas emissdes como
aquelas que interrompe a seqiiéncia narrativa, interpondo-se no video e interrompendo o continuo incessante da
programagao da televisdo, Dayan identifica trés grupos de cerimonias: conquista, confronto e coroamento.
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Benjamin (1992) ao analisar o narrador caracteriza trés estagios evolutivos de sua
propria histéria. O narrador classico, cuja funcdo era dar ao seu ouvinte a oportunidade de
trocar experiéncias; o narrador do romance, que ja nao falava mais de maneira exemplar ao
leitor e, finalmente, o narrador jornalista, que narra a informacao, ja que o que estd no centro
do seu discurso ndo ¢ mais a sua propria experiéncia, mas o que aconteceu de fato com um
outro. Benjamin desvaloriza esta ultima modalidade e sé considera como verdadeira a
narrativa cldssica, pois a narrativa ndo deve estar “interessada em transmitir o puro em si da
coisa narrada como uma informag¢ao ou um relatorio”.

No primeiro caso — o da narrativa classica — o que ¢ narrado estd mergulhado na vida
do narrador e ¢ deste lugar que ¢ retirado. O que ¢ narrado ¢ visto com objetividade pelo
narrador, embora apareca como sendo algo relativo a sua propria vivéncia.

A perda da dimensao utilitaria da narrativa classica — eixo central do pensamento de
Benjamin — produz uma espécie de lapso em relagdo a dimensao estética: o narrador classico
produz a sua narrativa com o intuito de ensinar. Nas palavras de Benjamin, quando um
camponés sedentdrio ou um marinheiro narram tradi¢des ou viagens estdo sendo uteis ao
ouvinte. “Esta utilidade pode consistir num ensinamento moral, numa sugestdo pratica, num
provérbio ou norma de vida — de qualquer maneira, o narrador ¢ o um homem que sabe dar
conselhos. O conselho tecido na substancia viva da experiéncia tem um nome: sabedoria”.

A informacao, ao contrario, ndo seria capaz de transmitir essa sabedoria, pois elA ndo
¢ construida a partir da experiéncia do narrador, mas a partir da experiéncia de um outro,
exterior ao narrador. Ele apenas observa o que se passa com alguém e relata este fato como
informacao.

Segundo Silviano Santiago (1998) este narrador contemporaneo — que ele denomina
pos-moderno — transmite sua sabedoria em decorréncia da observagdo da experiéncia alheia. E
¢ nesta acdo bisbilhoteira ¢ um ficcionista, pois a autenticidade que produz tem respaldo na
vivéncia de um outro. O texto, por outro lado, ndo possui nenhuma autenticidade, isso se
considerarmos que a verossimilhanga ¢ produto da experiéncia e ndo da logica interna do
proprio relato. O real e o auténtico sdo, portanto, meras constru¢cdes de linguagem e este
narrador pos-moderno tem consciéncia disso.

No texto de Benjamin percebemos também o paralelo que constréi entre o

embelezamento da narrativa classica e o embelezamento do homem no leito de morte. Ao
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descrever o desaparecimento da narrativa classica faz referéncia a descrigdo da exclusao do
mundo da morte do mundo dos vivos que se processou, sobretudo a partir do século XIX,
quando se passa cada vez mais a evitar o espetaculo da morte.

A narrativa cléssica, cuja autoridade se fundamentava no conselho, encontrava a sua
imagem ideal no espetaculo da morte humana. “E no momento da morte, diz Benjamin, que o
saber ¢ a sabedoria do homem assumem pela primeira vez uma forma transmissivel”. A
autoridade ¢ uma condi¢do inerente ao que morre, ja que a experiéncia vivida s6 assume a sua
plenitude com a morte. E ¢ dessa forma que no texto de Benjamin morte e narrativa cruzam o
mesmo caminho.

Na contemporaneidade o foco do narrador desloca-se para a experiéncia alheia. E essa
¢ apresentada como espetaculo que causa, tanto ao que produz os acontecimentos, como aos
que deles se apropriam pelos regimes de visualidade, prazer e critica. A experiéncia € retirada
do campo da acdo, da vivéncia e passa a ganhar sentido através de uma imagem que ¢
transmitida em massa. A experiéncia passa a ser o olhar e ¢ a partir desses regimes de
visualidade que a experiéncia existe. A palavra do proprio narrador é recoberta pelo olhar e ¢

este que constitui a narrativa.

O acontecimento fundador

Essa narrativa olhar ndo pode admitir qualquer interrupgdo. A televisdo com suas
imagens que se sucedem incessantemente constroem novas experiéncias que se configuram na
experiéncia de um outrem que também se reatualiza a cada instante.

A televisdo transforma a narrativa num espetaculo ininterrupto. E a experiéncia passa
a ser a propria cerimdnia que se constroi da vivéncia de um outrem.

Esse movimento de construcao de experiéncias ininterruptas a partir de novos regimes
de visibilidade ¢ instaurado pelas chamadas cerimonias da televisdo. E no caso brasileiro, 20
de julho de 1969 ¢ o marco fundador. “Oito vezes Armstrong repetiu a lenta e dramatica
dancga. De costas para a paisagem da noite lunar, com as maos seguras na escada de sua dguia
metalica, procurava com os pés cada degrau da histdrica descida”.

Dessa forma a edicao histdrica da revista Veja de 23 de julho de 1969, entdo no seu

numero 46, procurava reconstruir a imagem da chegada do homem a lua transmitida pela
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televisao. Segundo calculos estampados na propria revista, “1.200 milhdes de pessoas em
todo o mundo viram o espetaculo pela televisao” (Veja, p. 20). Detalhando a cobertura
prosseguiam: a rede européia de TV alcancou 220 milhdes de pessoas e somente nos EUA as
tré€s maiores redes de TV — Columbia Broadcasting System (CBS), a American Broadcasting
Corporation (ABC) e a National Broadcasting Corporation (NBC) - calcularam em 150
milhdes o nimero de americanos que assistiram as transmissdes. Essas emissoras gastaram
1,5 milhao de dolares.

Mostrando a importancia do acontecimento do ponto de vista da midia televisdo, o
texto destaca ainda o fato de “a televisdao nao ter chegado a roubar todo o espetaculo de Cabo
Kennedy, apesar de ter levado as imagens do langamento ao mundo inteiro gragas ao sistema
de comunicagdes da NASA”. Isso porque entre os trés mil jornalistas credenciados em Cabo
Kennedy, a maioria era de jornais e revistas.

No Brasil, apenas 14 anos apds a inauguragdo da TV, existiam 3.276.000 aparelhos
espalhados por todo o pais e que recebiam a programacdo das 15 emissoras existentes
(ABINEE). A principal emissora era a Rede Tupi de Televisdo e o seu principal programa
jornalistico, o Reporter Esso. Os filmes ocupavam a maior parte da programagao. As noticias
estavam em sexto lugar, atras ainda dos programas de auditorio, das novelas, do esporte e da
publicidade (Anuario Estatistico do Brasil, 1972: 169). Mas o grande acontecimento daquele
1969 foi a transmissdo ao vivo, via satélite, do homem pousando na lua.

Havia grande expectativa para as transmissdes que comegaram por volta das 21 horas
e sO terminaram as trés horas da madrugada, reproduzindo a cena espacial ao vivo: do pouso
da nave, a descida dos astronautas sob o solo lunar, o passeio ao redor até o regresso
novamente ao modulo espacial. A Rede Tupi transmitiu essas cenas.

Mesmo antes do inicio da transmissdo da NASA, a 7V Tupi j4 mostrava o centro
espacial de Houston, esperando as primeiras imagens do homem descendo na lua. A emissora
concorrente — a TV Globo — projetava os seus programas de maior audiéncia: Silvio Santos e
Chacrinha. Os resultados do IBOPE foram implacédveis: enquanto a Tupi registrava 80% da
audiéncia, a Globo ficava com 20%. (Jornal do Brasil, 23/07/1969, p. 3).

As transmissOes foram simultdneas em todo o mundo. Milhdes de pessoas assistiram
ao mesmo fato, no mesmo momento: o pouso da nave Apolo 11. Criava-se, pela primeira vez,

uma comunidade de publico em torno de um mesmo acontecimento. Criava-se um fenomeno
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cerimonial novo e universal, pressupondo uma mesma atitude — o vem com — diante da
emissao. E havia neste gesto uma cerimonia coletiva instaurada pela televisao.

Criava-se também para essas pessoas que assistiam juntas um ritual. Este tornava a
cerimonia a priori num misto de fic¢do e realidade, solicitando do publico a crenga coletiva e
ndo a razao critica. Inimeros artificios narrativos foram construidos para a transformacao da
transmissdo numa espécie de festa comunhdo: a escolha das imagens, o apagamento do
contexto, a lentiddo dos movimentos e a repeti¢ao dos efeitos.

O fato de a cerimdnia que inaugura esse ritual televisivo ter sido a chegada do homem
a lua produziu a emergéncia desse modelo. Um acontecimento inscrito no mundo da ficgdo —
0 homem descia no espaco num satélite distante da terra e visto sempre com uma aura de
fantasia pelo publico — acentuou, sem duvida, a constru¢do do modelo narrativo que perdura
ainda hoje nas cerimonias da televisdo. A paisagem lunar aparecia fluida nas imagens, a danca
de Armstrong ao sair do mddulo lunar — assemelhado a uma aranha — e pisar na lua era uma
espécie de ficgdo. Mesmo todo o aparato narrativo montado para transforma-la em
acontecimento jornalistico ndo foi capaz permitir este tipo de apropriacdo por parte do
publico. Este continuou vendo as imagens como uma espécie de ficcdo possibilitada pela
tecnologia.

Pela primeira vez, a televisdo se constituia em testemunha de uma verdade anunciada
por ela mesma. Suas imagens foram reproduzidas sob a forma de testemunho e apropriadas
para a construcdo de um acontecimento, no qual era impossivel a presenga fisica do jornalista.
No dia seguinte as transmissdes ao vivo, todos os jornais, bem como as principais revistas nas
semanas que se seguiram, reproduziram, como espécie de icone da veracidade do
acontecimento, as imagens transmitidas pela televisdo. Assim, a chegada do homem a lua nao
era mais o acontecimento jornalistico e sim as imagens que a televisdo produziu sobre o fato.

Se para alguns autores o acontecimento moderno pode ser localizado nos ultimos trinta
anos do século XIX (NORA: 1974), a chegada do homem a Lua inauguraria uma espécie de
acontecimento contemporaneo, no qual a atualizagdo permanente ¢ a marca mais singular.
Neste tipo de acontecimento, além da continuidade que se instaura sem cessar, a atualizagdo
permanente também se sobrepde. Com isso, 0 presente passa a ser possuido de um sentido

supra historico. A percepcdo histérica passa a se dar no presente e¢ de maneira
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permanentemente atualizada e o acontecimento sé existe na medida de sua inscricdo na cena
da televisao.

Acontecimento, neste sentido, deve ser definido ndo mais pelo duplo aspecto original:
a ruptura e o conhecimento. E preciso acrescentar um terceiro corolario: a atualizagdo
permanente. Acontecimento seria algo que emerge na duragdo, irrompendo a cena e
estabelecendo uma distingao entre aquele instante e o imediatamente anterior. Mas ndo basta a
ruptura para a produgdo do acontecimento. E necessario que ele seja conhecido. Por um lado
necessita-se da diferenga, da excepcionalidade que cria, mas para se constituir como tal ¢
preciso ainda que uma ampla maioria de pessoas tome conhecimento da sua existéncia.

Além disso torna-se necessario que esta ruptura seja permanentemente atualizada,
produzindo novas rupturas e inscri¢des de um acontecimento que se sobrepde ao outro, de tal
forma, que ndo se tem mais sequer a perspectiva do fato original.

Se uma espécie de “acontecimento monstruoso” (NORA: Idem) emerge no final do
século XIX, fazendo com que este — antes dominio da histéria positivista, objetiva e
passadista — seja resultante do imediatismo histdrico provocado pelas midias, no século XX
acrescenta-se um novo aspecto: a sua atualizacdo permanente, instaurando um presente
continuo.

Por outro lado, ¢ preciso salientar que a atualidade ¢ comandada pela ordem do
sensacional. Um mundo convulsionado e, ao mesmo tempo, comunicante: tem-se a sensagao
de que as crises podem subverter a vida. Levadas ao conhecimento do publico, essas crises
provocam angustia e afli¢do. E € esta caracteristica imediata da comunicagdo que impoe ao
jornalismo o papel de construtor da historia imediata, diante de uma multidao alucinada por
informag¢do (LACOUTURE: 1990).

Entretanto, ¢ preciso atentar que estamos falando de um momento em que existia um
outro regime visual na televisdo. Apenas 14 anos apds de seu incipiente aparecimento no
Brasil, o discurso produzido por esta midia, em fung¢do dos recursos tecnologicos entdao
disponiveis, ainda era definido por uma espécie de distanciamento do olhar do telespectador
da cena do acontecimento.

Além disso, a auséncia de dispositivos tecnologicos que permitiriam a aproximagao da
camara, o carater quase fluido da imagem (gravada, editada e transmitida a partir do centro

espacial americano e com a légica da producao da imagem construida para a ciéncia) que era
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retransmitida pela televisdo fazia com que a ilusdo imagética prevalecesse tomando o lugar da
producao do acontecimento como fato real. Ainda que se considere a natureza ideoldgica da
imagem, definida a partir do lugar da cdmara ao focar o seu objeto, a captagdao das imagens se
fazia por uma outra 6tica, um outro olhar, que somente a posteriori se transformava num olhar
jornalistico.

Recuando-se no tempo, percebe-se que a técnica, determinante na construcao do
carater das imagens e das discussdes propostas ao espectador, fazia com que existisse um
outro regime de imagem tanto na expressao quanto no conteido. A intencdo era exatamente
de evidenciar a diferen¢a entre os olhares eletronico e humano. A imagem grifava esta
diferenca para o receptor, como que dizendo o tempo todo que o olhar ampliado do mundo era
a nova maneira de tornar o mundo visivel. E aquele olhar eletronico tinha o poder de penetrar
onde o olho humano jamais poderia estar. Na tela estava revelado um mundo até entdo
invisivel para o publico, um mundo que embora num primeiro momento parecesse proximo,
estava longe, porque assim a técnica o queria (MONTEIRO 2002).

O evento fundador do carater cerimonial da televisdo faz com que aparega pela
primeira vez a idéia de que esta midia era capaz de registrar o acontecimento no momento
mesmo de sua produgdo. Instaura-se um novo presente historico governado pelo olhar
eletronico da televisdo.

O jornalismo torna-se, portanto, produtor do tempo presente, no qual os
acontecimentos sucedem-se numa velocidade estonteante. Nada pode ser passado. Tudo deve
ser absolutamente novo.

Assim, a televisdo assume um papel singular e a constru¢ao das chamadas cerimonias
televisuais (DAY AN, 1996) instaura o instante de ruptura e, a0 mesmo tempo, de permanente
reconfigura¢do de um mesmo acontecimento.

A questdo da objetividade também ¢ central quando se enfoca o acontecimento
contemporaneo. Também para o jornalismo o presente ndo ¢ aquilo que realmente aconteceu e
a descrigdo realizada pelo jornalista ¢ apenas reconstru¢do. O narrador da atualidade estd
implicado na propria construgdo do fato jornalistico e submetido aos limites ideologicos do
seu tempo e das estruturas as quais esta filiado. O acontecimento jornalistico so6 se configura
na relagdo entre a descrigdo do fato e a interpretacao realizada pelo proprio jornalista. Da

mesma forma que a historia ndo pertence ao documento sendo feita pelo proprio historiador
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na critica que produz, também o acontecimento jornalistico ndo pertence a realidade. O que o
constitui € a interpretagdo realizada pela midia no instante em que transporta um fato para a
categoria de acontecimento.

No centro do debate sobre a absolutizagdo do acontecimento estd também a sua
propria constituicdo como narrativa. Ao atreld-lo a nocao de narrativa nao se pode esquecer
também a questdo da singularidade: os acontecimentos sdo Unicos em lugares e épocas
especificas.

Acontecimento e narrativa estdo, como afirma Paul Ricouer, naturalmente
interrelacionados. A narrativa produz uma apropriacdo particular do tempo vivido,
caracterizada pela sua mediatizagdo entre o campo da acdo e o da recepgdo. A descricao de
um acontecimento ndo o aprisiona naquela logica temporal, mas atravessa o passado e o
futuro. Assim, narrar o acontecimento ¢ entrar num campo de experiéncia, no qual tracos do
passado sao rememorados e transmitidos. Mas também ¢ ingressar num horizonte de
expectativas. A narrativa € construida para um outro, dentro desse horizonte, que envolve, por
exemplo, a vontade, a andlise racional, a contempla¢do receptiva ou a curiosidade

(KOSELECK, 1998).

O auditorio do homem na Lua

Mas quem eram esses telespectadores que, em grupo ou individualmente, assistiram as
imagens transmitidas durante mais de seis horas — ao vivo — da chegada do homem a lua?
Como se instaurou, a partir dessa emissao, a festa comunhao em torno desse acontecimento?

A chegada do homem a lua produziu uma ruptura no quotidiano do publico — aqueles
que viam a televisdo ou aqueles que sabiam que a televisdo transmitiria aquelas imagens —
instaurando também uma nova temporalidade: era como se o mundo tivesse parado, de
repente, para assistir ao acontecimento portador de uma aura sacralizada.

Mobilizam um vasto auditério, a partir do instante comunhdo da transmissdo da
emissdo, que passa a partilhar da mesma experiéncia: viram a chegada do homem a Lua e
faziam agora parte de um novo grupo revelado por aquele instante comunhao. Como publico

da mesma cerimoOnia, participam ativamente daquela celebracao.
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E ¢ dessa forma que o auditério da chegada do homem a Lua se inscreve na cerimonia
fundadora desse ritual televisivo. Pelos vestigios e pelos tracos deixados do passado pode-se
reconstruir esse auditdrio e, sobretudo, as impressdes e imagens lembrancgas que guardou do
acontecimento.

Dois tipos bésicos de publico participaram daquelas transmissdes: aquele que se
reuniu para, em grupo, celebrar o instante sagrado e aquele que soube a posteriori como havia
sido aquelas transmissdes. Nisso também o jornalismo cumpriu um papel definitivo, ja que os
jornais didrios, as revistas, ou seja, a midia impressa de maneira geral reproduziu em detalhes
as imagens transmitidas pela televisdao. A chegada do homem a lua foi um acontecimento
televisivo e os jornais e revistas basearam toda a sua cobertura nas impressdes deixadas pelas
transmissoes da televisao.

“Aqui em casa, ndo vimos o homem descer na Lua. Por qué? Porque —
como foi dito no Caderno B de 23 de julho de 1969 — ‘para a televisao
carioca, o grande feito dos cosmonautas americanos se ndo chegou a ser
um programa de rotina, nem por isso mereceu um tratamento diferenciado
daquele que ¢ dado as partidas de futebol”.

A carta de Cecilia Meira, publicada no dia 26 de julho de 1969 (Jornal do Brasil, p. 6)
apresenta a indignagdo diante da forma como as transmissdes foram realizadas. Criticando a
performance jornalistica, a espectadora se insere na producao do acontecimento. Embora nao
tenha assistido as transmissoes, porque estas ndo foram construidas dentro de uma estética
geral que atendesse as suas expectativas, participou do ritual daquele 20 de julho.

“Aqueles ‘descemos na Lua, minha gente’ e ‘foi a maior conquista’
foram demais. O fato de um reporter gordo e sem gravata estar nesse
momento ao lado de uma bastante ultrajada senhora de peruca tentando
defender os méritos da dita reportagem, em nada altera o fato que nem
mesmo um acontecimento desta importancia conseguiu levar as equipes
de televisdo local a um minimo de estudo e planejamento. Ultrajado esta
o publico, isto sim” (Idem, ibidem).

A critica da leitora concentra-se na forma como o acontecimento foi apresentado. A
vestimenta do reporter causara impressao de desrespeito: diante de um acontecimento que

mudava o mundo, como era possivel aparecer no video sem gravata? Por outro lado, ao
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transgredir no codigo lingiiistico, apresentando a descida como comum a todos, inclusive ao
proprio reporter, ou seja como uma conquista, causou indignagao.

A experiéncia festiva da qual ela também participara ndo era construida com a aura de
cientificidade desejada. Entretanto, do ponto de vista da constru¢do narrativa, o texto do
reporter possuia todos os elementos necessarios a elaboragdo de uma festa comunhao: a
retorica da denegacao e a recriagdo do acontecimento.

Através da linguagem coloquial e da sua insercdo na cena do acontecimento, o
jornalista criava um discurso de compensa¢do, em que a narrativa era o instrumento da
representacao do acontecimento cerimonial, isto €, vetor de seu contagio.

Ao recriar o acontecimento, deslocava suas proprias fronteiras. A narrativa inseria-se
entre a cerimoOnia e a fic¢do. Dai a utilizagdo de uma enunciagdo que transformava a descri¢ao
do acontecimento numa pratica coloquial. Ou numa transmissdo semelhante a que realizavam
“durante as partidas de futebol”.

Um outro elemento fundamental também esteve presente: os atores do acontecimento,
os espectadores — no caso representado pela “senhora de peruca” — que apareciam no em
torno. Mesclam-se simbolos publicos — Neil Armstrong construindo sua lenta e dramatica
danga — com atores que falam de suas emocgoes privadas - as impressdes das imagens deixadas
no publico.

Como uma cerimonia da televisdo, a chegada do homem a lua permitia aos
espectadores explorar o interior do proprio acontecimento. O recurso ao sistema de pontos de
vista levava eles a o assistirem pelos olhos de seus participantes diretos. E ao nao
implementar uma outra logica diferente das habituais reportagens foi alvo de duras criticas do
auditorio.

“No momento em que Armstrong colocou o pé sobre a Lua, ndo so
comegou uma nova era na exploracdo dos espacos, mas principalmente
uma nova era na comunicagao entre os homens. A linguagem da imagem
universal, propiciada pela televisdo, de longe repara a Babel de idiomas
que por milénios dividiu a humanidade”.

Dessa forma o espectador Ray Guenburg, manifestou, no dia seguinte as transmissdes
da televisao, sua critica a forma como a narrativa foi conduzida. Para ele, o acontecimento — a
transmissao direta e ao vivo — fora tnico do ponto de vista das relagdes comunicacionais,

entretanto
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“nossos experts em TV nao se aperceberam do momento historico que
viviamos, comportando-se como criangas excitadas e salientes diante da
grandiosidade dos fatos. Ndao puderam entender a solenidade de 1.200
milhdes de seres humanos desejando o sucesso de sua aventura maxima.
Por isso ndo conseguiram colocar, ao menos, dignidade em seus
comentarios”.

A cerimodnia da televisdo coloca na cena principal o narrador jornalista no papel de
comentador. E necessario iniciar o espectador no tipo de evento aberto a sua participagdo. O
carater de excepcionalidade pode ser facilmente percebido na voz dos comentadores € no seu
vocabulario. A concisdo da lugar a uma linguagem ornamental e muitas vezes a inclusao do
proprio jornalista/comentador no desenrolar da cena. O texto assume o aspecto de uma poesia
celebratoria.

Para o espectador, entretanto, essas caracteristicas fundamentais da narrativa
cerimonial foram percebidas como uma transgressao realizada pelos jornalistas que se
comportaram “como criangas excitadas e salientes diante da grandiosidade dos fatos”.O
publico reclama, portanto, da ndo sacralizacao do evento.

O fato de aquela ser a primeira cerimonia da televisao — aberta a um tipo de narrativa
que prima pela improvisagdo — fez com que o publico ndo enxergasse naquela arte de narrar a
textualidade até entdo comum a televisdo. Dai o estranhamento, apresentado como falta de
informacao do proprio jornalista.

Se alguns viram aquele acontecimento com o olhar critico voltado para a emissao,
outros duvidaram das cenas que a televisao mostrava ao vivo. Céticos diante da imagem,
acreditavam que as cenas eram uma montagem possibilitada pela tecnologia. A repeti¢do das
imagens — a descida de Neil Armstrong, seus passos inseguros, o espaco restrito a sua volta e
a repeticdo seguida do mesmo cendrio arido da superficie lunar — acrescida de sua
caracteristica fluida e pouco nitida aumentavam a sensagao de duvida. Mas a duvida era antes
de tudo instaurada pelo novo regime narrativo que a televisdo inaugurava.

Reagdes diversas diante de um mesmo acontecimento ndo faziam dos que
participavam como espectadores daquele acontecimento um publico diverso. Ao contrario. O
fato de assistirem ao mesmo evento comunhdo os transformavam num sé publico, permeado

pelos rituais de uma mesma celebracao.
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Reunindo-se para comemorar diante da televisdo, suprindo a falta do aparelho com a
acdo do ver em companhia de um outro, transformavam a emissdo numa cerimonia. As
reagdes multiplas resultavam da partilha das mesmas possibilidades de visdo a partir das
imagens que estavam sendo transmitidas.

“Um carioca destelevisado que mora na Avenida Niemeyer desceu até a
casa de amigos para ver pelo video a transmissdo do historico
acontecimento. J4 de madrugada, Armstrong e¢ Aldrin de volta ao
moédulo, também ele resolveu voltar para a sua casa. Saiu e tomou um
taxi. Antes de revelar o itinerario foi logo perguntando ao portugués que
o servia, o que tinha achado da faganha americana, se teria coragem de ir
a Lua”. (Jornal do Brasil - Caderno B, 22 de julho de 1969, p. 2)

A cronica de José Carlos Oliveira publicada no Caderno B do Jornal do Brasil
informa sobre uma atitude comum: celebrar o acontecimento, ao ver em conjunto a emissao,
partilhando formas de olhar.

Nao foi apenas o fato de ndo possuir o aparelho transmissor que reuniu as pessoas
naquele 20 de julho: foi a possibilidade de celebrar a acdo considerada excepcional e que
inseria o publico na sua prépria constitui¢ao. Essa instauragdo da participagdo do publico se
fazia também através da mitificacdo da televisdo em torno do acontecimento.

“Poucos foram os que sairam de casa, permanecendo a populacdo em
vigilia cientifica desde os primeiros instantes da transmissdo, por volta
de 21 horas, até a conclusdao da mesma, quase trés horas da madrugada.
Os restaurantes e boates as moscas, limitaram-se a receber alguns
boémios, ja depois daquela hora”.

O acontecimento so existia na medida da participagdo do publico. Assim, ndo era
possivel perder nenhuma daquelas imagens, que eram vistas e entrecortadas por comentarios
produzidos na cena do acontecimento e na cena da celebracao.

“Mesmo os poucos que se aventuraram a sair o fizeram munidos de
televisdes portateis, que colocavam a sua frente nos locais aonde iam,
atraindo a curiosidade e o interesse dos demais. Até no Maracand, em
pleno jogo Fluminense x Vasco, havia na tribuna da imprensa uma TV
portatil a espera de alguma transmissdo que mostrasse a descida do
modulo na Lua. Quando foi ligada todos que se achavam nas
proximidades esqueceram a peleja e cercaram o aparelho, interessados
no noticiario lunar” (Idem)
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Cria-se, pois, uma nova paisagem na qual a inscri¢do da televisdo ¢ fundamental.
Interrompendo a cena quotidiana, até mesmo num outro palco sagrado, o estadio de futebol, a
televisdo faz parte agora do novo cendrio narrativo. Organizando-o para a entrada do publico,
decifra gradativamente o acontecimento, criando a expectativa em torno do momento
culminante: a descida do modulo lunar.

Antes mesmo da transmissdo do acontecimento central, inicia-se o espectador no tipo
de evento que estard ao seu alcance e aberto a sua participacdo através de uma agdo
ritualistica. O jornalista interrompe a cena para a todo momento dar novas informagdes,
facilitando, assim, a participa¢ao do publico e compensando deficiéncias culturais. Propdem-
se uma verdadeira exegese filosofica e historica do acontecimento. Ha a retorica pedagogica:
dai a multiplicacdo de mesas redondas, de comentarios de especialistas e de transcricdes de
textos de cientistas nos jornais e revistas, nos dias subseqiientes, referendando o
acontecimento primeiro.

A voz do comentarista ia aos poucos anunciando os fatos principais e secundarios,
convidando o espectador a interromper sua vida quotidiana, sob a promessa de que
participaria de uma experiéncia coletiva comum. A cerimdnia da comunica¢do de massa tem
ai neste acontecimento o seu momento fundador.

“Ele ¢ muito mau e amarelo. Além disso, o homem a Terra que ele
conseguir pegar sera transformado num monstro como ele para ajuda-lo
a invadir a Terra. E isso que ele faz com o homem de Vénus e com o
homem de Marte. O primeiro ¢ transformado em bicho e o outro em
robds” (Alexandre Proencga, 6 anos. In: O Globo, 22 julho 1969, p. 7)

O homem da lua para o menino Alexandre era o homem amarelo. Percebia o
acontecimento fundador das cerimonias da televisdo como pertencendo ao universo da
ficcionalidade. Entretanto, essa reagcdo nao era exclusiva dos espectadores infantis.

Evidentemente, a forma como o tema vinha sendo tratado influenciava este tipo de
apropriacdo, mas nao era s isso. A ficcionalidade fazia parte também da forma como este
fora construido pela televisdo e ndo poderia ser de outra forma. Imerso num universo cultural

que informava sobretudo sobre a diivida era preciso inaugurar a certeza da existéncia daquele

evento a partir da retérica do discurso cientifico.
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Entretanto, isso ndo foi feito nas emissdes. A duvida sobre o fato fazia parte do
universo cultural do publico e a emissao nao poderia destruir o carater ficcional que existia a
priori na constru¢do do evento cerimonial.

“D. Maria Alice costurando para fora em seu ateli€é confessa-se muito
interessada na Apolo 11. Enquanto costura ela assiste aos programas de
televisdo. Até pouco tempo, porém, niao estava ligando muito para a
missdo Apolo. Agora ¢é que compreendeu toda a importancia do
acontecimento”. ( O Globo, 23 de julho de 1969, p. 4)

A logica da davida e a discussdo conjunta em torno da veracidade e de outros aspectos
da emissao fazem parte do universo do publico que via as emissdes com a certeza de que
pertenciam ao regime de ficcionalidade. E, sem davida, a forma e o contetido das primeiras
cerimonias da televisdo foram determinantes neste sentido.

A narrativa da televisdo caracterizada pela fragmentacdo leva a apropriacio
igualmente fragmentada, permitindo uma pluralidade de a¢des no instante da recepgdo. Se o
publico passa a se expor por um longo periodo a mensagem televisiva, esta se da na loégica da
fragmentacdo e da divisdo da atengdo. Enquanto trabalha, costurando no seu ateli¢ D. Maria
Alice vé televisdo. Outros discutiam a tematica, a veracidade do acontecimento, as cenas que
passavam diante de seus olhos, conversando, bebendo, confraternizando. “Numa grande mesa
também pontificava uma televisdo. Ninguém sabia se comia ou se prestava atencdo a
transmissdo. Acabaram ficando com fome”. (Idem)

Os limites culturais influenciam diretamente na forma como as mensagens sao
apropriadas. Entretanto, todos aqueles que naquele 20 de julho assistiram pela televisdo a
inauguracdo de um novo ritual faziam parte de um mesmo lugar cultural: o de publico
daquela emissao.

A criagdo de uma narrativa preliminar ao préprio acontecimento, ia construindo este
lento auditorio. O fluxo televisual do acontecimento homem na lua existia antes dele ser
instaurado e era também construido em outras midias. A expectativa em torno do fato, antes
mesmo do seu desenrolar, criava a aura de celebragao.

“ A ida na Lua hd de ser muito boa. Se eu fosse uma menina que
entendesse inglés eu entenderia o que ele estava falando na televisdo. Eu
estava pensando como eles irdo parar na Lua se os russos estivessem 4.
Mas eu queria ver como era a Lua de perto. Como eu gostaria de voar
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pelos ares, em volta da Lua” (Maria Helena — 10 anos. In: Correio
Brasiliense, 21 julho 1969, p. 2)
O sistema midiatico funciona segundo as mesmas leis das narrativas miticas e

literarias, nas quais possuem papel fundamental o tratamento retérico e estilistico proprio, a
gestao da temporalidade e a liberdade de criacdo do receptor. A narrativa, como enfatiza Paul
Ricoeur (1994) ¢ guardia do tempo. Assim, s6 adquire plenamente sentido quando lhe ¢
restituido o tempo de agir, marcando a interse¢ao entre o mundo do texto e o mundo do leitor.

Ao construir a narrativa, o sistema midiatico produz uma espécie de renarrativacao do
mundo. Inscrita no tempo por obedecer a uma temporalidade construida, na qual ordem,
duragdo e freqliéncia sdo constantes, as cerimOnias da televisdo, ainda que ndo tenham
temporalidade previamente marcada, sdo configuradas gradualmente e podem comegar a ser
produzidas antes mesmo do inicio da eclosdo do acontecimento fundador.

Ao participar daquele evento, o telespectador também se insere no proprio tempo do
acontecimento. A chegada do homem a lua deixa assim de ser narrativa da televisdo para ser,
a partir da apropriagdo do telespectador, parte de sua propria existéncia.

A ilusdo de uma temporalidade direta se acrescenta agora a imagem real. Difundindo
o acontecimento no momento de sua produ¢do, constroi a idéia da midia como guardia da
autenticidade e da veracidade. A imagem ¢ a real, j& que o acontecimento ndo estd mais
sendo recontado.

O que ¢ novo nesta narrativa que instaura um ato cerimonial na televisao € que ao
apresentar um acontecimento construido historicamente como fic¢do — o homem na lua —
como real, por se realizar no instante mesmo de sua producdo (ele ¢ instantdneo e
simultdneo), a televisdo transforma a narrativa que constr6i numa mescla desses dois
regimes. Embaralha-se as categorias de ficcional, historico e jornalistico. Realidade funde-se
com a fic¢do ndo havendo limite de onde acaba um regime e comega o outro.

O publico sente-se participativo do proprio acontecimento, ao se inserir no ritual.
Mesmo aqueles que nao participam diretamente como espectadores de primeira natureza
daquelas emissdes fazem parte do imenso auditorio que € criado.

“Muita gente humilde falou ao jornal O Globo como Tarci Malaquias
Souza que ganha a vida puxando um carrinho de mao, fazendo pequenas
mudangas e Antonio Xavier Carneiro que passa o dia vendendo carvao.
Gente que nao pode assistir a chegada do homem a lua pois nao possuia
um aparelho de TV”’(O Globo, 22 julho 1969, p. 8).
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Nos tragos e vestigios deixados do passado, o que Malaquias de Souza e Antonio
Xavier revelaram das suas impressoes sobre aquele acontecimento nao foi fixado pelo jornal.
Ao ser um espectador de segunda natureza daquelas cenas tiveram também suas vozes
negadas a lembranca. O discurso que produziram ficou automaticamente inscrito na categoria
de esquecimento.

Entretanto, Tarci Malaquias de Souza e Antonio Xavier Carneiro participam daquela
cerimdnia que inaugura um modelo narrativo onde se misturam regimes de ficcionalidade e
veracidade, porque também o publico, atores privilegiados na constru¢do daquele
acontecimento, via o acontecimento como pertencente a esses dois lugares. A necessidade da
insercdo compulsoria do pais na modernidade, impingia aos grupos dominantes a crenga da
veracidade da ciéncia. Entretanto, aquele acontecimento vinha sendo ha dezenas de anos
construido como uma fic¢do. Por que haveria a televisdo de construir uma narrativa fora do
seu tempo?

Para muitos telespectadores o fato de a televisdo mostrar as imagens da descida da
nave Apolo 11 na Lua ndo fazia do acontecimento algo verossimil. Para outros, entretanto,
esta midia trazia a marca da transposi¢ao do real a partir da imagem transmitida.

Ainda que essa questdo seja importante, ¢ necessario ver, sobretudo, a forma como
essas narrativas construiram um elo emblematico com o publico, ator central neste processo:
atos de publico que ficam registrados em vestigios e tragos do passado que se materializam

sob a forma de lembranga.
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