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1. OBJETO DE ESTUDO E CAMPO DA COMUNICACAO

Pode-se dizer que ha um consenso quanto a questdo de que, essencialmente, os
estudos de comunicagdo t€ém, como ponto de partida, como “objeto fundante”, as interacdes
sociais, a conversacao ou o vinculo. Estudos que problematizam essas questdes, sem duvida,
podem ser situados no campo da comunicacdo. Contudo, pensando em questdes como
defini¢do e legitimacao do campo, essa perspectiva geral ndo contribui muito, no sentido de
que nao ajuda a delimitar as fronteiras entre as areas das ciéncias humanas e sociais que
também trabalham com a questdo da comunicacao.

Martino, além de considerar os meios de comunicagdo como fator que pode
caracterizar melhor o objeto de estudo da comunicacao, chama a atengdo para o fato de que
nenhuma das disciplinas que também trabalha com os meios de comunicagao “se propdem a
estudar os meios de comunicacdo a luz do sentido da nova forma de organizagdo coletiva.” (
2001, p. 88) O autor, entdo, enfatiza uma lacuna nos estudos dos meios de comunicagdo. Um
objeto novo, pode-se dizer, desafiante e que poderd ser, prioritariamente, estudado pelas
ciéncias da comunicacdo. Podendo-se obter com os resultados das pesquisas uma maior
legitimagdo para o campo, dado a relevancia do estudo desse fenomeno social para a
sociedade.

Para Sodré, as praticas sociais midiaticas se instituem como um campo de agdo
correspondente a uma nova forma de vida, ou um “bios midiatico”. (2001, p.111) O campo
comunicacional como um espago para um novo tipo de reflexdo sobre o homem. Um espago

que exige um novo sistema de pensamento, um espago como diz o autor, com base em

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Teorias da Comunicacdo, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacgdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.



INTERCOM - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagado
XXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo - BH/MG - 2 a 6 Set 2003

Feyerabend capaz de incluir “teoria varias, concepgdes metafisicas e contos de fadas.” (
p.15)

A complexidade das midias na relacdo com a sociedade demandando uma area de
estudo que se proponha a unir saberes da ciéncia, da metafisica e dos sonhos, ou seja, do
espaco das subjetividades humanas. Parece-nos que, essa nova realidade social decorrente dos
dispositivos tecnoldgicos comunicacionais deve ser estudada, dado a sua complexidade, em
um espago de conhecimento que demande um saber com certa especializagdo, entdo, seria
esse o lugar —objeto privilegiado dos estudos de comunicagdo? Os processos
comunicacionais de uma nova configuracdo social decorrente dos dispositivos de
comunica¢do midiatica seria, entdo, o objeto nuclear da comunicacao ? Esses estudos, dado a
sua relevancia social, contribuiriam para afirmar um campo de estudo da comunica¢do com
maior clareza e politicamente com maior relevincia para o saber das ciéncias humanas e
sociais?

Partimos do pressuposto que, apesar de nao haver consenso, entre os tedricos da
comunica¢do, no que se refere ao objeto de estudo das ciéncias da comunicagdo, € nio se
poder considerar os processos mididticos como tema exclusivo da area, hd que se ressaltar
uma certa tendéncia para se reconhecer na midia, em razdo de sua relevancia enquanto
elemento constitutivo e constituinte da sociedade, o objeto mais evidente a ser trabalhado no
campo da comunicagdo. Com efeito, cabe uma discussdo sobre elementos de uma
epistemologia de processos de comunicacdo mididtica. Nesse espaco, refletiremos sobre a
relagdo do sujeito com o objeto, o “olhar epistemologico”, as diferentes concepcoes de

interpretagao.

2. SUJEITO-OBJETO: A QUESTAO DA INTERPRETACAO

Pensando uma epistemologia da comunicacdo mididtica, a complexidade dos
fendmenos comunicacionais, o real sendo construido e manifesto “nas” e ““ pelas” diversas
midias, os processos de produgdo e reconhecimentos simbolicos, nos parece interessante
pensar com Marx no seu livro “Contribui¢ao para uma critica da Economia Politica” quando,
na perspectiva de desvendar as logicas das praticas sociais, passa a estudar questoes de

economia. No que se refere ao seu método dialético aplicado a economia politica para se
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analisar por exemplo um pais, o autor chama a atencdo que o melhor método sera nao
comecgar a analise por uma totalidade viva, populacao, nacdo ou Estados, pois, assim se
teria uma visdo cadtica do todo, e sim por nog¢des singulares, como trabalho, a divisdo do
trabalho, a necessidade, o valor de troca; visto que a partir do momento em que esses fatores
fossem isolados, fixados e teoricamente formulados, seria possivel se chegar a uma
totalidade, enquanto uma rica totalidade, de determinagdes e de relagdes numerosas, como ¢
por exemplo uma populagao.

Isto quer dizer que, a andlise deveria comegar por unidades singulares, pois estas
conteriam a complexidade e expressariam aspectos substanciais das configuragdes gerais. As
abstratas vistas como todo, como ponto de partida, ndo permitiriam uma visdao clara da
realidade e, sim, uma visdo cadtica.' Parece-nos que essa questdo, em se tratando de processos
discursivos midiaticos tem correlagdo com a concep¢do do conhecimento e ideoldgico em
Veron. Para analisarmos fendomenos discursivos mididticos os aspectos gerais, contextuais,
deixaria suas marcas, suas pistas no discurso analisado, portanto, o analista do discurso teria
condi¢cdes de compreender por via da singularidade do discurso mididtico analisado, a
complexidade e as configuragdes do macro ambiente. Uma forma de se perceber e
interpretar o real na relagdo do macro e micro ambientes comunicacionais, “sob o efeito
ideoldgico, o discurso surge como possuidor de uma relagao direta, simples e linear com o
real; por outra palavras: como sendo o unico discurso possivel sobre o objeto, como sendo
absoluto.” ( Veron, 1980, p. 112) A analise dos discursos midiaticos, entdo, trataria de buscar
estabelecer relagdes entre a linguagem e o social, destacando a relacdo do individual e o
social através das pistas discursivas, das marcas do discurso, deixadas no texto na sua relagdo
com o contexto social.

Nesse aspecto, podemos articular o pensamento de Verén ao de Fabri (2000), pois
ambos se preocupam com a questdao do contexto. Para Verdén, a questdo contextual

referenciando o que se diz, ou seja, o ideoldgico. Trata-se do predominio da transcedéncia

10 seu método dialético para alcangar as sinteses fica claro neste enunciado: “o concreto € concreto por ser a
sintese de multiplas determinagdes, logo, unidade da diversidade. E por isso que ele ¢ para o pensamento um
processo de sintese, um resultado, € ndo um ponto de partida, apesar de ser o verdadeiro ponto de partida e
portanto igualmente o ponto de partida da observagdo imediata e da representagdo. O primeiro passo reduziu a
plenitude da representagdo a uma determinagdo abstracta; pelo segundo, as determinagdes abstractas conduzem
a reproducdo do concreto pela via do pensamento.” MARX, K, parte IIl. In: Contribui¢do para a critica da
economia politica. 5.ed. Lisboa: Estampa, 1977, p. 229.
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sobre a imanéncia, na medida que recupera o exterior, o entorno relacional. Enfim, tanto Fabri
como Verdn se preocupam com as relagdes exteriores das condigdes discursivas. A teoria
do discurso de Verén abandona o modelo binario da lingiiistica estruturalista, e articula a
problematica dos discursos sociais com o modelo terndrio indicado por Frege e Peirce,
buscando recuperar a materialidade do sentido e a construcio do real na rede da semiose.’
Trata-se da perspectiva da teoria do discurso como estudo da constru¢do social do real. Nesse
ponto também podemos articular Verén a Fabri. Este autor propde uma semidtica que vise
ndo mais estudar signos sendo sistemas e processos de significacdo, pois o que importa nao é
a linguagem enquanto representacao mais sua capacidade de estabelecer relagdes, ou seja,
sentidos. (p.56)

Podemos pensar outras questdes que se de certa forma se desdobram sobre essa
relacdo, como o “efeito de sentido cientificidade” de que fala Verdn, ou seja, o efeito de
sentido que se pode produzir quando se supde descrever um dominio do real, em que se
tematiza a si proprio, como se estivesse submetido as condi¢des de producdo. Isto ¢, a
relacdo do discurso com sua relagdo com o real. ( 1996, p.111) Um discurso de ciéncia que
questiona a si proprio como fala Bachelard, uma pratica epistémica de producdo de
conhecimento. Logo, uma relagao do ideologico com o cientifico. O ideologico deixando
marcas perceptiveis no discurso para o analista, a andlise do contexto com o texto € o
desdobramento das relagcdes do discurso com o extradiscursivo, ou seja o efeito de sentido
cientificidade. Ao analisar o discurso mididtico, o pesquisador em comunicagdo, deveria
refletir, questionar sobre a sua interpretacdo, o conhecimento produzido. Com isto, se
extrapola a condi¢ao da producdo de um saber, para um saber que se pensa, um saber
epist€émico. Contudo, ndo estamos dissociando o ideoldgico e a cientificidade, pois com
Verdn estamos concebendo o ideoldgico como uma dimensao estrutural de toda a pratica e
com isto, também da pratica cientifica, pois “o ideoldgico pode investir qualquer matéria
significante.” (1996, p.101-103)

Marx analisa a relagdo geral entre a produgdo e a distribuicdo, a troca e o consumo

enquanto uma totalidade organica, tendo como questdo central do estudo saber as condi¢des

2 P . . . ., . . , . . P

“Por semiosis social entiendo la dimension significante de los fenomenos sociales: el estudio de la semiosis es
el estudio de los fendmenos sociales en tanto procesos de produccién de sentido.” VERON, E. La semiosis
social. Barcelona: Gedisa, 1996, p. 125.
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historicas gerais que intervém na producao e qual a relagdo desta com o movimento historico
em geral, portanto, coerentemente com sua visdo de ciéncia e ontoldgica de sociedade.
Assim, para Marx h4 uma interdependéncia entre a producdo e o consumo e essa identidade
surge sob um triplo aspecto: identidade imediata, a produgdo ¢ consumo e consumo ¢
producdo; ambos surgem como intermedidrios um do outro, a produgdo cria a matéria do
consumo enquanto objeto exterior, € o consumo cria para a producao a necessidade enquanto
objeto interno; a producdo ndo ¢ apenas imediatamente consumo, nem O consumo
imediatamente producdo, cada um ao realizar-se cria o outro, cria-se sob a forma do outro, a
producao motiva o consumo ao criar o modo determinado do consumo. ( p. 221-222)

Podemos estabelecer uma aproximagao dessa relacdo com a questdo das gramaticas da
produgdo e o reconhecimento simbolico de que fala Veron. As duas gramaticas, a da produgdo
e a do reconhecimento nunca sdo idénticas, ja que sdo espacos sociais que tém experiéncias,
expectativas e universos culturais distintos. Logo ha duas leituras possiveis, a do processo de
producao do discurso e a do consumo, mas esses espagos sdo interdependentes e o autor,
demonstra isso pela via do seu conceito de circulacdo “enquanto o nome do conjunto que de
mecanismos que, fazendo parte do sistema de sistema produtivo, definem as relagdes entre
‘gramatica’ de producdo e ‘gramatica’ de reconhecimento para com um discurso ou um
determinado tipo de discurso.” (1996, p.108) Em que pesem essas gramaticas nunca serem
idénticas, ha elementos no espaco da producdo que fazem parte do espago do reconhecimento
e essa articulagdo se da pela via da circulagdo. Parafraseando Marx, embora a “produgdo nao ¢
apenas imediatamente consumo, nem consumo imediatamente producdo, cada um ao realizar-
se cria o outro(...)”(Op., Cit.) Do ponto de vista de andlise, trata-se de perceber o processo
discursivo na interpretagdo, o receptor discursivo sendo construido discursivamente, podendo-
se, apenas, interpretar o eu discursivo pelo processo do reconhecimento.

Nesse sentido, uma teoria da produgdo social dos discursos ndo pode limitar-se a um
estudo de producao, o ponto de partida para a reconstru¢ao das operagdes discursivas acha-se
sempre no espaco da recep¢ao, ou seja, o leitor dessas operagdes, o receptor, no caso, nao se
trata do consumidor dos discursos. (Verén, 1996, p.107-109) Nesse sentido, parece-nos que
devemos romper com a idéia simplificada de interpretar a produgdo dos discursos midiaticos,
em suas diversas modalidades, como determinagdo da vontade dos sujeitos envolvidos na sua

producdo, e entender também que ¢ nessa ‘“dialogia social” que se da a relagdo das
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institui¢des mididticas com o0s seus atores receptores, com isto, a leitura desses processos
produtivos devem levar em conta tais questdes.

Resguardando os limites da exposicao de Marx, em razdo da época, que foi produzido,
a cadeia produtiva percebida pelo autor sobretudo pela racionalidade econémica, tomando o
consumo como o lugar em que se completa o processo de geracao dos produtos , onde se
realiza a expansao do capital e se reproduz a for¢a do trabalho, de certa forma também se
pode articular ao conceito de midiatizacdo de Verdn, ou seja, o processo gerado pelas
transformagdes ocorridas em elementos participes da comunicagdo midiatica, a articulagdo
entre dispositivos tecnologicos e condigdes especificas de producao e recepgao no mercado
discursivo da sociedade contemporanea. ( s.d. p.13-14)

Quanto a Habermas podemos dizer que, ao estudar a problematica da compreensao nas
ciéncias sociais, procura entender a logica da compreensdao das agdes sociais, de forma
interdependente as agdes sociais, realizando um projeto epistemologico de uma teoria da
racionalidade, uma racionalidade ético-comunicativa que atribui autoridade epistémica a
comunidade comunicativa.

Essa questdo ¢ interessante para se pensar ciéncias da comunicag@o no sentido em que
o pesquisador perde sua posi¢ao privilegiada diante do objeto de estudo, relativizando o saber
do pesquisador. Para que um pesquisador tivesse acesso aos dados para analise, deveria nao
sO levar em conta que a linguagem observacional depende da linguagem teorica, mas que ele,
como participante nos processos de entendimento, teria que servir-se das linguagens que se
encontram no ambito do empirico em questdo. (1999, p. 158). H4 que se evidenciar,
contudo, que o objeto deve ser interpretado racionalmente, pois com diz o autor: “ tiene que
hacer frente a la estructura racional interna de la accidon orientada segin pretensiones de
validez, com una interpretacion incoativamente racional.”(p. 165) Trata-se de entender as
acdes comunicativas € as suas interpretacoes racionalmente. Segundo os pressupostos do
modelo comunicativo do autor, o agente dispde de uma competéncia de interpretacao
igualmente complexa a do observador, com isto, o pesquisador perde sua posi¢do
privilegiada diante do “4mbito objetual.” ( p.167-168)

No que se refere ao objeto de estudo, podemos dizer que, basicamente todos os autores
citados nos incitam a pensar a relagcdo sujeito-objeto sem a suposta neutralidade da ciéncia.

Ver essa relacdo sujeito-objeto em comunicagao pela via do pensamento complexo de Morin,
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significa reintegrar o sujeito no objeto de sua observagdo, pois para o autor, “somos co-
produtores do objecto que conhecemos; cooperamos com o mundo exterior e € esta co-
produgdo que nos da a objectividade do objecto.” (2001, p.161) Seria observar o objeto da
comunica¢do sem fragmenta-lo, distinguindo sem separar, associando sem reduzir.

Um pensamento epistémico que nao rompe com a racionalidade, mas que aceita os
seus limites, sem a prepoténcia do dominar o conhecimento, que aceita os escapes, as
incertezas, as contradi¢des, as imprevisibilidades, as brumas do conhecimento. Que aceita nao
ser completo, acabado, mas que ao ndo dominar o conhecimento ndo o escamoteia, mas
revela os limites do saber, a complexidade dos objetos.

Trata-se de uma postura epistemologica, uma forma particular de lidar com o
conhecimento produzido pela ciéncia, apesar de reconhecermos que essa questdo ndo ¢ nova
na filosofia da ciéncia. Com efeito, entendemos que, apesar do carater inovador do
pensamento espistémico em Morin, suas idéias se nutrem de varias filosofias e conhecimentos
que ndo sao explicitados. Neste sentido, compreendemos que suas reflexdes sobre o seu
“paradigma da complexidade” deveriam evidenciar a(s) raize(s) de sua(s) matriz (es)
epist€émica (s). Como exemplo, podemos citar quando Morin diz “que a complexidade
encontra-se justamente no amago da relacao entre o simples e o complexo porque uma tal
relagdo ¢ a 0 mesmo tempo antagénica e complementar.”( p. 149), a evidencia da influéncia
da filosofia oriental, com a idéia dos contrarios que se complementam, a idéia de antagonismo
que se concilia. Conhecer seria encontrar esses elos invisiveis, sutis de conciliagdo, de
complementaridade.

O autor cita Bachelard quando diz que s6 existe a “ciéncia do oculto”, e que ao se
procurar o invisivel, atrds das aparéncias se poderia encontrar as leis que constituem a
ordem do mundo. O mundo aparente seria o da ilusdo, dos epifendmenos, fazendo alusdo ao
pensamento oriental da ilusdo do real imediato, com suas redes ilusorias, daquele que se
revela nas aparéncias, o maya dos indianos. A rede ilusoria que enreda os seres humanos,
equivocados pelo real como ele se apresenta, assim como diz a musica “as aparéncias
enganam aos que odeiam e aos que amam”.

Trata-se de uma postura epistémica de buscar o real com profundidade, sem envolver-
se nas aparéncias, sem se contentar com resultados faceis, ir a fundo nas questdes do objeto

de estudo, analisando com aproximacdes e deslocamentos. Para Morin, a verdadeira
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racionalidade reconhece a irracionalidade, e dialoga com o irracionalizavel, e ¢ tolerante em
relagdo aos mistérios. (p. 171- 172)

A questdo da interpretagdo com base no invisivel, uma “ ciéncia do oculto” pode ser
também percebida em Bateson, teérico da Escola de Palo Alto, o “Colégio Invisivel”, dos
anos 40, escola que, essencialmente, se opde a corrente da teoria das informagdo e que
propde que a comunicagdo tenha um modelo proprio, no qual a pesquisa possa apreender um
nivel de maior complexidade, de contextos multiplos e sistemas circulares, quando o autor
resgata de Freud a questdo do determinismo psiquico € pde o acento na generalizagdo dessa
idéia no dominio dos estudos de processos de comunicacdo interpessoais. ( Bateson, 1996, p.
125).

O inconsciente, o invisivel, o imagindrio € o sonho estariam expressos nas falas e
gestos da comunicagdo interpessoal. Dai a énfase nos estudos da kinésica, das atitudes
corporais como modalidades de comunicagdo, por essa corrente tedrica. A questdo de
interpretar o corporeo, o afeto, o subjetivo e o “invisivel” na andlise da comunicagdo
midiatica, nos estudos das diversas semidticas verbais e imagéticas tem em Fabri uma
significativa contribuicdo, quando acrescenta a no¢do de narratividade como logica das
acoes um estudo das paixdes, introduzindo a dimensdo da afetividade, ausente na analise
semiotica anterior. Uma introducao que, significa modificar radicalmente a teoria semiotica, o
velho modelo semidtico construido sobre cimentos cognitivos referenciais. Analisa agdo e
paixdo juntas, e, dessa forma, recupera a dimensdo da paixdo em contraposicdo do carater
cognitivista dos estudos de linguagem. Estudos que ndo dissociam os signos lingiiisticos e os
ndo lingliisticos. Questdo que complexifica a interpretagdo, agregando valor, refinando a
analise dos dados obtidos, o “efeito de sentido cientificidade” como diz Verdn.

Dados do empirico que implica na necessidade do pesquisador ter que considerar nao
apenas a razao para a interpretacdo e sim, a sensibilidade, a 16gica da intuicao. Dai também
um maior convivio e vinculo dos tedricos da Escola de Palo Alto com o empirico, nos
moldes das etnometodologias, o imperceptivel tornado perceptivel pela via do constante
observar, lidar com os processos comunicacionais, ndo esquecendo, nesse processo, a
constante preocupacdo com o teorico, a busca do micro para conhecer o macro, a
problematizacao do contexto. Do ponto de vista das possibilidades da Escola de Palo Alto,

para a leitura dos fenomenos midiaticos, ndo podemos esquecer também a riqueza de saberes
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interdisciplinares de sua composi¢do teorica, com saberes da psicologia, da psiquiatria, da
biologia, da matematica, da comunicacao, da antropologia e da sociologia.

Na medida, em que um nova organizacdo social decorrente dos dispositivos
midiaticos exigem como diz o Sodré um “novo pensamento em comunicagdo”, achamos que
0os mecanismos sensiveis adotados por Bateson devem servir como elementos de uma
epistemologia da comunicagdo mididtica para a interpretagdo das interagdes sociais
experienciadas pelos individuo no mundo midia, pela via do interacionismo simbolico, que
no caso do estudo, deve levar em conta as midias, o individual e o social.

Bordieu na sua teoria da acdo, concebida como um paradigma da economia dos bens
simbolicos também nos da municao para interpretarmos o invisivel, quando nos diz: “a teoria
da a¢do que proponho ( com a nocdo de habitus ) implica em dizer que a maior parte das
acdes humanas tem por base algo diferente da intengdo, isto ¢, disposi¢cdes adquiridas que
fazem com que a acdo possa e deva ser interpretada como orientada em direcao a tal ou
qual fim(...).”( 1998, p.164-165). O individuo entra sem inteng¢ao ou calculo no jogo da troca.
Trata-se da quebra do “tabu da explicita¢do,” (Op., Cit., p. 162) de dizer do que se trata,
declarar a verdade da troca. As trocas simbolicas, o capital humano, tem seu subterfugio, sua
“invisibilidade.” Querer apreender as interagdes simbdlicas dos processos midiaticos, pela via
do explicito, pela razdo pura, nao da conta dos vinculos sociais.

Para Baudrilhard, “ndo ha verificacdo possivel do mundo — € por isso que a
‘realidade’ ¢ uma impostura.” ( 2002, p. 9). O autor, com base em uma epistemologia do
nada, da filosofia do niilismo absoluto, ou o niilismo contemporaneo do valor, parte da idéia
que a troca ¢ impossivel, e que a incerteza do mundo deve-se ao fato dele ndo ter um
equivalente, por ele ndo se trocar por nada. O mundo ndo pode se trocar pela verdade nem
pela realidade, pois ndo hé lugar para o mundo e seu duplo, havendo, portanto, uma total
indefini¢do. Nao ha troca na economia, na politica, ndo ha troca em nada.

Questao em que o autor se contrapde radicalmente contra o paradigma da economia
das trocas simbodlicas de Bordieu, autor em que se pode alinhar na perspectiva de um
estruturalismo historicizado, uma sociologia dos fendomenos simbolicos, atenta a
compreender, de forma contextualizada, fendmenos de produgdo simbolica e de relagdes de
poder. Um pensamento socioldgico que se contrapde a teoria sociologica do estrutural-

funcionalismo, que tem em Talcott Parson um dos seus principais expoentes, cujo trabalho

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Teorias da Comunicacdo, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacgdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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relaciona estrutura e sistema social. Bordieu contrapde essa relacdo com a de estrutura e

campos sociais. A nogao de estrutura de Bordieu ¢ vital na sua teoria dos campos sociais, €

remete a idéia de que estrutura se relaciona aos processos sociais, pois ¢ construida nas
relacdes sociais, em que pese o sujeito na relagdo com a sociedade herdar estruturas
existentes na sociedade. Para pensar essa questao, Bordieu relaciona sua idéia de campo a
outra no¢ao fundamental do seu pensamento, a de habitus. Essa nocao se presta para pensar
de forma indissocidvel o individuo e a sociedade, pois como no diz o autor: “ o habitus tem
sempre um carater social, mas vive no interior de cada individuo — onde forma as maneiras
de ser, de estar, de dizer e até de sentir.” ( Bordieu apud Esteves, 1998, p.140). As nogdes de

campos ¢ habitus remetem a espacos de interacdo social, a idéia de cotidiano, de trocas

simbolicas, de inter-relagdes entre o individuo sociedade.

Nao ha trocas simbolicas, mesmo que o pesquisador venha a se propor a verificar a
realidade localmente, contra a incerteza do mundo ndo ha recursos. (Baudrilhard, Id., ibid.) A
incerteza ¢ absoluta. Contudo, diz que “s6 podemos captar o mundo a partir de um ponto
Oomega exterior ao humano, a partir de hipoteses que representam para nos o papel de atrativos
estranhos.” ( p.23) Nao se trata de uma questdo metafisica a que o autor se propde?
Paradoxalmente, percebemos que o autor parece gritar por uma crenga, nem que seja o nada, o
nada como sustentacao absoluta, ou sera que o autor busca o universo paralelo de que fala os
misticos? O autor, fala do universo paralelo como sendo a internet, um virtual que pensa o
sujeito, “mas meu duplo erra nos fios das redes, onde ndo encontrarei jamais. Pois esse
universo paralelo ndo tem relagdo com ele.”( p. 21)

Uma crenga em um nada que define a priori a impossibilidade da troca e da
verificagdo. Para que pesquisar, entdo? Ndo hd mesmo o que se verificar, ou ha? O
pensamento do autor, do ponto de vista epistémico da interpretagdo, contudo, ¢ desafiador e
tem o valor de “ chacoalhar” com as certezas. Quando se fala em “ bios midiatico” uma
nova ambiéncia, da realidade virtual, clonagem e tantos avangos tecnoldgicos antes quase
impensaveis no mundo da realidade cotidiana, talvez o olhar epistemologico do autor esteja
centrado nessas questdes. Um mundo de descobertas de incertezas e imprecisdo, que
pensando sob a 6tica dessa angulagdo da vida contemporanea, fica dificil de se refletir com
um pensamento municiado de uma logica mais formal e racional. O autor pensa na morte do

sujeito, e , neste sentido, Sfez critica Baudrilhard, como um pensador que pde o poder

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Teorias da Comunicacdo, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacgdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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absoluto no circuito das informacdes, reduzindo a nada o sujeito individual, tanto emissor
como receptor da comunica¢io de massa.’ Baudrilhard, pode ser considerado o apocaliptico
da contemporaneidade, pois parece que ao radicalizar a critica ao efeito cascata infinito da
informag¢do provocados pelos dispositivos da comunicagdo mididtica, parece querer,
paradoxalmente, anunciar a morte do sujeito e anunciar um “sujeito fractal” despedagado e
proteger esse mesmo sujeito, as suas capas fractalizadas.

Sera que a questdo da impossibilidade de se verificar estd na ordem do invisivel de que
fala Morin e Bachelard? Serd que a proliferacdo da informac¢do midiatica, das coisas que
sucedem indefinidamente, camufla, como um camaledo, mais e mais a realidade aparente?
Sera que a ciéncia deve mesmo se concentrar no “oculto”? A proliferacao dos acontecimentos
da ordem do midiatico, em que pese trabalhar com a estratégia da visibilidade , ndo tonara
dado a sua profusdo e ondas indefinidas o verificdvel mais e mais invisivel? Que logicas
epistémicas deve o pesquisador de comunicagdo se basear? O mundo da ciéncia que aceite os
diversos olhares, a logica racional, a do imaginario, a do sonhos e dos contos de fada de
que fala Feyerabend?

Quanto ao pensamento epistémico de Morin, reiteramos que, na sua base filosofica,
tem aproximagdes com a filosofia oriental, quando diz no universo as coisas estdo separadas
e a0 mesmo tempo unidas, que a questao fundamental da complexidade ndo ¢ que a esséncia
do mundo ¢ complexa: “¢ que essa esséncia ¢ inconcebivel. A complexidade ¢ a dialdgica

ordem/desordem/organizacdo. Mas, por detrds da complexidade, _a ordem e a desordem

dissolvem-se, e as distingdes dissipam-se. ( grifo nosso). O mérito da complexidade ¢

denunciar a metafisica da ordem.” ( p.151).

Um pensamento, percebemos, com base na filosofia do 7ao, no qual se entende que
as diferengas se complementam e em dado momento se diluem. Se bem que temos que
salientar que, o autor faz critica a visdao de alguns metafisicos, com influéncia no
pensamento oriental, sobre a questdao da unidade das coisas pois, para ele, ao se pensar essa

unidade se estaria escapando da visdo de complexidade, “ pois a complexidade estd 14 onde

3 “F nessa linhagem que se pode situar o trabalho de Baudrilhard. Ainda que o brilho da analise, o fascinio
exercido pela perda dos referentes, o vazio no qual a sociedade continua a girar rumo ao consumo nos movam e
captem nossa atengao, ndo ¢ menos verdadeiro que é de fato por uma radicalizagdo de uma critica ideologica da
midia que efeitos de desrealizagdo sdo apontados.” SFEZ, L. Nascimento do tautismo. In: Critica da
comunica¢do. Sao Paulo: loylola, 1994, p. 100.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Teorias da Comunicacdo, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacgdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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ndo se pode vencer uma contradi¢do, ou mesmo uma tragédia.”( p.93) Ai o autor explicita a
aceitagdo da desordem, do saber cientifico que aceita os seus limites, “a incapacidade de
evitar contradi¢des.”( p. 99)

A incerteza de que fala Morin ¢ distinta da incerteza radical de que fala Baudrilhard,
neste autor, a incerteza resultando na impossibilidade de se verificar, no caso de Morin
incerteza e contradicdes como questdes que implicam uma postura epistemologica do
pesquisador, que o leva a aceitar os limites do conhecimento, os escapes da propria realidade
observavel. Baudrilhard propde em termos epistémicos ““ uma revisao dilacerante do principio
de realidade, revisao dilacerante do principio de conhecimento. Isso supde, na verdade uma
dialética do sujeito e do objeto, do qual o sujeito € mestre, ja que € ele que a inventa.” (p. 28)
A realidade observavel como invengdo do pesquisador. Para o autor, a ciéncia ndo tem
condi¢cdes de dar ao seu objeto um estatuto definitivo, que o objeto oculta-se, ( Id., Ibid) Logo,
o autor também se refere a questdo do ocultamento ou da invisibilidade de que faldvamos.

Bachelard, propde uma ruptura entre o conhecimento cientifico ¢ o conhecimento do
senso comum., pois, “ trata-se nada mais nada menos que da primazia da reflexdo sobre a
percepcao(...).” (2001, p.19). Sobre o conhecimento cientifico e seus limites, Bachelard
comenta que a impossibilidade de um conhecimento cientifico nao significa uma limitagcao do
pensamento, a fronteira do conhecimento ¢ apenas momentanea, e que filosoficamente, toda
a fronteira absoluta proposta a ciéncia ¢ a marca de um problema mal posto. Cabendo, pois a
a filosofia da ciéncia o dever de “ limar por todos os lados as limitagdes iniciais, reformar o
conhecimento nao cientifico, que entrava sempre o conhecimento cientifico.” ( p.26) Trata-se
do chamado obstaculo epistemologico. Haveria, entdo, sempre condicdo de se verificar a
realidade, a questdo estaria na proposi¢do bem formulada do problema de pesquisa.

Sobre a questdo da interpretacdo, Eco fala que existem critérios para limitar a
interpretagdo de um texto, e que a interpretacdo , caracteristica basica da semidtica , por ser
potencialmente ilimitada, ndo significa dizer que a interpretagdo nao tenha um objeto e que
corra por conta propria. (1993, p.28)

Enquanto epistemodlogo, Bachelard propde aos cientistas pensar ndo apenas oS
aspectos objetivos relativos aos seus processos de investigagdo, mas também os aspectos
subjetivos: “aos cientistas reclamaremos o direito de desviar por um instante a ciéncia do seu

trabalho positivo, da sua vontade de objectividade para descobrir o que resta de subjectivo

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Teorias da Comunicacdo, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacgdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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nos métodos mais severos.”( p.28) O que significa dizer que o autor questiona a concepgao do
distanciamento do sujeito na sua relagdo com o objeto. O investigar, nos seus métodos mais
severos estaria impregnado da carga de subjetividade do pesquisador. Pensar pois, a relagao
entre sujeito e objeto no fazer filosoficamente ciéncia.

Parece-nos que os cientistas da comunicacdo midiatica devem guiar os seus olhares
com sensibilidade, pensando uma epistemologia particular das ciéncias da comunicac¢ao, com
o desafio que representa para os modos de perceber e compreender os fendmenos de
comunicagdo, pela via da complexidade. Um fazer ciéncia da comunicagdo sem romper com
a racionalidade, mas admitindo outras logicas, outras formas de apreender o conhecimento.
Uma ciéncia do sensivel que vai fundo nas questdes, que aceite a pluralidade das formas de
seu saber. Um saber que se pensa.

Trata-se de se entender as acdes comunicativas mididticas com o uso da razdo e da
intuicao, repensando a relacdo objeto e observador com as possibilidades de sua mutua
influéncia. Uma observacao que aceite sua complexidade, os limites do seu olhar, que aceite
0s escapes, as incertezas, as contradi¢des, as imprevisibilidades. Um saber que se sabe em sua
incompletude. Que veja o objeto pelo seu angulo invisivel. Que olhe os afetos, a
racionalidade, o corpdreo, as paixdes, que ndo dissocie os signos lingiiisticos € os nao
lingiiisticos, que refine o “efeito de sentido cientificidade”. Elementos de uma epistemologia
da comunica¢do mididtica para a interpretacdo das interagdes sociais experienciadas pelos

individuo no mundo midia, que leve em conta as midias, o individual e o social.

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Teorias da Comunicacdo, XXVI Congresso Anual em Ciéncia da
Comunicacgdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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