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A Televisdo Como Ampliacéo da Esfera do Ser ou do Gosto*
Eliany Salvatierra Machado
Universidade de Sdo Paulo (USP)

Resumo: Neste texto se assume o lugar de multiplas possibilidades que o meio
televisivo tem navida social. Espaco de negociagdo de sentidos (conforme os
estudos culturais) bem como de circulagdo de informagdes e de observacéo do fluxo
da vida cotidiana, alimentando-se na busca do comum, como espaco publico onde se
constroi o tecido social. Lugar possivel paraaampliacéo daesferado ser e
consequentemente do gosto.

Palavr as-chave: televisdo, ampliacdo da esfera do ser, gosto

Na década de 80, difunde-se no Brasil um referencial de analise denominado
gramsciano, que nasce com a contribuicdo de A. Gramsci, na perspectiva gue lhe é
dada pelos tedricos da Universidade de Birmingham como Williams, Hall e Moley
sobre arelagéo entre cultura e classe subalternas, abrindo uma linha nova de
investigacdo do popular nas ciéncias sociais. a abordagem da condicéo cultural da
subalternidade ndo como sendo apenas residual. A problemética da cultura popular
Se encontra nesses estudos embutida na sua teorizagéo daideologia e, mais

amplamente, na de hegemonia.

NaAmérica Latina, intelectuais se valem desses aportes para empreender
uma renovagdo nas pesquisas sobre o popular e 0s meios massivos. Entre eles
destaca-se Jesus Martin-Barbero, o principal tedrico da corrente de investigacéo
sobre 0 massivo e o popular no campo da comunicagéo. E ele que propde resgatar o
lugar da recepcéo nos estudos da comunicacdo e se consagra com afrase: a
recepcao n&o € apenas uma etapa do processo de comunicacdo. E um lugar novo,

A

de onde devemos repensar os estudos e a pesquisa de comunicagdo.” Assim ficam

! MARTIN-BARBEO, Jes(is, América Latina e os anos recentes: o estudo da recepcdo em comunicacao
social, In.: SOUSA, Mauro Wilton de (org), op. cit., p. 39.
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delineados os parametros para a constitui¢do de umaimportante linha de pesquisa

em comunicagdo que sao os estudos de recep(;ao.EI

“O receptor deixade ser visto, mesmo empiricamente, como consumidor
necessario de supérfluos culturais ou produto massificado apenas porque
consome, Mas resgata-se nele também um espaco de producéo cultural; € um
receptor em situacdes e condicdes, e por iSso mesmo cada vez mais a
comunicagao busca na cultura as formas de compreendé-lo, empiricae
teoricamente. Esse receptor € melhor percebido no mundo da culturaem
producdo, mais popular, em que a propria comunicagao se encontra, dai

surgindo novas chances para o encontro do sujeito.”

Configura-se assim aimportancia dos “estudos culturais’, atentos que esses
estudos ndo séo considerados propriamente como uma disciplina. “ Os estudos
culturais ndo configuram uma ‘disciplina’, mas uma area onde diferentes disciplinas

interatuam, visando o estudo de aspectos culturais da soci edade”m.

Ressalta-se, por outro lado, que nos anos de 1980, a chamada crise dos
paradigmas levou a mudangas nessas diferentes visdes tedricas sobre comunicagao e
aincorporacao dos trabal hos de autores pés-modernos (L yotard, Baudrillard, Sfez,
Virilio, Maffesoli e outros). Na década de 90, foram presente os model os de

pesquisas interdisciplinares e qualitativas, principa mente em estudos de recepcao,

% No Brasil, freqlientemente sdo citados os trabalhos de Carlos Eduardo Lins e Silva, “Muito além do Jardim
Botanico”; Ondina F. Leal, “Leitura social da novela das oito”, Mauro Wilton de Sousa, “A rosa purpura de
cada dia — trgjetéria de vida e cotidiano dos receptores de telenovela’ e Rosa Maria Bueno Fischer, “O mito
da sala de jantar”. Esses e outros pesquisadores que passam a investigar a recepcdo ndo como ponto de
chegada, mas como ponto de partida.

¥ SOUSA, Mauro Wilton de, op. cit., p. 26-27.

4 Hall et al.: 1980-7, In.: ESCOSTEGUY, Ana Carolina, O que &, afinal, Estudos Culturais?, Auténtica Ed.,
1999.
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de etnografia de audiéncia e de ficcéo televisiva. Porém foram as pesguisas sobre a
cultura que demonstraram que a sociedade poderia ser estudada ndo somente através
da concepcdo politica-ideol 6gica, como os pressupostos da teoria da dependéncia
indicaram, mas pela sua organizagao cultural. Os estudos sobre a cultura
propiciaram novas reflexdes sobre a comunicacdo social, enfatizando que os estudos

da Comunicacdo ndo devem ficar restritos a discussao ideol 6gica ou econémica.

A partir de Marx procura se saber como se negocia e se exerce o poder
politico nas modernas sociedades. A partir de Gramsci sdo apontados os caminhos
de como a cultura e aideol ogia encontram na sociedade civil o espaco de
negociagao do poder e de como ateoria desenvolve-se sobre a “hegemonia’ que
destaca a participacdo de interlocutores no processo de negociacdo politicano
interior das classes sociais e identifica 0s espacos dessa negociagao. Desde entéo o
espaco da cultura passa a ser visto como agente no processo de negociacdo do

poder.EI

Os estudos de recepcéo procuram entender quem é aguele que por muito
tempo foi simplesmente chamado de receptor e buscam também, teoricamente,
ferramentas que permitam entender sobre os processos da comunicagdo cotidiana,
tentando relacionar a constitui¢cdo e a apropriacao dos sentidos. Martin-Barbero com
Seu interesse pelas praticas sociais percebe que a* estética das préticas massivas’
estabel ece mais relagbes com a cultura massiva, (vale dizer com a forma do viver,
do cantar, do jogar, do entretenimento, do amar, do representar e 0o modo de narrar)
do que com a culturaletrada. O autor percebe também que os produtos culturais dos
mei 0s de comunicagdo de massa tém mais aver com que o popular convive e

aprecia. Antes de criticar o consumo dos produtos culturais Martin-Barbero tentou

1 Trabalho apresentado no NPO7 — Nucleo de Pesquisa Comunicagao Audiovisual, XXV Congresso Anual 3
em Ciéncia da Comunicagdo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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entender as relacdes que se estabel ecem por meio do consumo dos produtos culturais

dos meios de comunicagdo de massa.

“A influéncia social, politica, cultural dos meios ndo se explica através
dos dispositivos psicotécnicos do instrumento comunicaciona e nem
através dos interesses econémicos ou ideol 6gicos de que se servem,
suainfluéncia esta profundamente ligada a sua capacidade de
representar de alguma forma os conflitos sociais e de outorgar as

pessoas algum tipo de identi dade”E!

Pode se dizer gque a partir de Martin-Barbero alguns estudiosos da
comunicagéo na América Latina, revéem 0s Seus pressupostos e passam a

compreender que:

1) A comunicagdo € questdo de cultura, culturas, e ndo s6 de ideologias;
2) A comunicacdo é questdo de sujeitos, atores, e ndo sd de aparatos e estruturas,

3) A comunicagéo é questdo de producéo, e ndo so de reprodugéto.IZI

Entende-se, pois, que “os diferentes deslocamentos conceituais propostos
por Martin-Barbero marcam a peculiaridade da estratégia de um novo modo de olhar

a comunicagao.

a) Desloca-se o olhar a partir do emissor para o campo das préticas socias onde se

insere o receptor;

® SOUSA, Mauro Wilton de, op. cit., p. 27.
® MARTIN-BARBERO, Jesis, PréTextos conversaciones sobre la comunicacién y sus contextos,
Universidad del Valle Ed., 1995.
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b) A dimensio de poder sistémico e estrutural representado pelo conceito de
ideologia dalugar ao conceito gramsciano de hegemonia, dai a negociacdo, e a
dinadmica do bloco historicos como palavra-chaves,

c) Maisdo que abusca das |6gicas que sustentam a producdo comunicacional,
privilegia-se a pesquisa das | 6gicas que sustentam as préaticas culturais, as logicas

do campo cultura vivi do.”EI

Assim, € necessario entender a cultura como espaco das préticas sociais e que
€ nessas préticas que se encontram 0s espagos em que as relacdes sociais adquirem
sentido. Afinal entender cultura como “campo das significacdes sociaiS’ supera
estudos sobre o0 conceito de cultura anteriores que a restringem a um conceito ou a

valores, normas e costumes.

Os estudos a partir de Gramsci atual mente também recebem os nomes de

“estudos culturais latino-americanos’, “ estudos de recepcao”, “estudos das préticas

17 13

derecepcao” “novos olhares da comunicagdo”. Independentemente de como s&o
denominados, para o presente texto areal importancia desses estudos esta narevisao
dos valores e dos pressupostos que possibilitaram entender com um novo olhar os

media - principalmente atelevisdo - e o0 sujeito darecepcao.

Os estudos culturais avancam em sua contribui¢éo frente as propostas dos
funcionalistas e frankfurtianos. O privilégio da cultura enquanto pratica social faz

deslocar o0 eixo da comunicagdo, da producéo para arecepcdo, permitindo aandlise

" Martin-Barbero, Jests, In.; SOUSA, Novos cendrios no estudos da recepcdo medidtica, Universitaria
Leopoldianum Ed., 2000, p. 81.

8 Mauro Wilton de Sousa, Novos cendrios no estudos da recepcdo mediética. In: LOPES, Dirceu Fernandes e
TRIVINHO, Eugénio (org.) Sociedade Mediética, Significacbes, Mediacdes e Exclusdo, Ed. Universitaria
Leopoldianum, Santos-SP, 2000, p. 81.

° |bidem, p. 81.
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da comunicagdo como processo. 1sso é novo. Possibilita aidentificacdo dos
impactos dos media, além darevisio do que € popular com a chegada do massivo e
da compreenséo do receptor como resignificador de sentidos, e néo apenas receptor

passivo.

Nesse contexto ha uma pluralidade de mediacdes que pode intervir na
construcdo do gosto, tanto as que se sustentam nas praticas pessoais de viver avida
no mundo da subjetividade, quanto as do mundo concreto, das praticas sistémicas. O
campo da construcéo do gosto, enquanto faculdade do ser humano, estaria hoje
permeada por um numero de mediacdes que importa identificar em suaimportancia
e na sua qualificagéo. Existe a possibilidade dainfluéncia dos media construir a
cultura animi, influéncia ndo necessariamente instrumental (funcionalista) ou
ideol 6gica (frankfurtiana), mas que deve ser qualificada no contexto onde ela se da

(estudos culturais).

Estudos das teorias fundadoras da comunicac&o acabaram revelando que as
pesqui sas em comunicagao, influenciadas pel os pressupostos do funcionalismo e da
teoria da dependéncia, deixaram de ver arecepcdo como um lugar possivel de
resiginificagdo e de producéo de sentido ao mesmo tempo que acabaram centrando
as analises nos meios, atribuindo-lhes poderes negativos. No que tange a questdes
sobre atelevisdo, as teorias fundadoras acabaram desqualificando as possibilidades

do meio, tornando-o apenas alvo de dendncias e criticas.

A revisdo das teorias e o conhecimento dos novos olhares da comunicacéo,
porém, tornaram possivel perceber atelevisdo como um espaco de possibilidades, de
reflexdes propositivas e otimistas, embora o meio ainda tenha fortes vinculos com o

Estado e com grupos politicos que 0 usam com o objetivo de “influenciar” as

1 Trabalho apresentado no NPO7 — Nucleo de Pesquisa Comunicagao Audiovisual, XXV Congresso Anual 6
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massas. A massa, entretanto, € composta por individuos e grupos, numa pluralidade
social, econdmica e cultural capazes n&o apenas de receber a mensagem, mas
também de transformar, de rever e de criar novas significagdes, umavez que eles

s&0 potencialmente sujeitos do processo comunicacional.
2. O Espaco televisivo

A perspectiva dos estudos culturais como aporte para a sustentacéo de
trabal hos empiricos sobre o lugar dos media na construgdo do gostom exigiu que se

reconhecesse entre esses mesmos media o privilégio do lugar datelevisio.

Talvez o mais difundido media de massa, da contemporaneidade ao lado do
radio, daimprensa e do cinema, sgja atelevisdo e também foi 0 que maisampla e

intensamente vem marcando o mundo comunicacional atual.

No Brasil, nos ultimos cinguienta anos, a hegemonia datelevisio é
indiscutivel. Nos dias atuais, surgem os novos media de fundo digital, em que a

Internet se sobressai, mas num processo de convergéncia mediatica.

O lugar socia datelevisio tem sua andlise permeada pelas analises das
teorias fundadoras, e, por isso mesmo, € um campo polémico. De um lado, estdo os
que criticam sua capaci dade deficiente ou improdutiva para a educagdo e para o
fortalecimento dos val ores humanos, de outro, os que configuram seu papel de
espelho de tensdes sociais, mais do que causa suficiente e Unico de processos

sociais.

1 MACHADO, Eliany Salvatierra, O gosto cultural de jovens: estudo sobre o papel dos media e dos valores
culturais na construcdo do gosto, dissertacdo de mestrado, ECA/USP, 2001.

1 Trabalho apresentado no NPO7 — Nucleo de Pesquisa Comunicagao Audiovisual, XXV Congresso Anual 7
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Aqui se assume o lugar de multiplas possibilidades que o0 meio televisivo tem
navida social. Espaco de negociagao de sentidos (conforme os estudos culturais)
bem como de circulagdo de informagdes e de observacdo do fluxo da vida cotidiana,
alimentando-se na busca do comum, como espaco publico onde se constroi o tecido

social. Lugar onde é possivel aampliagéo do gosto.

A ampliacdo do gosto através datelevisdo € uma proposta aqui defendida.
Porém usasse “ampliacdo” por ndo ter-se encontrado uma palavra que melhor

expressa-se a negociacao ou a alteracdo do gosto.

Falasse em ampliacéo pois se reconhece que a presenca generalizada da
Imagem e seu poder de lidar com aficcdo e o real, o verdadeiro e o falso no contexto
de tecnologias acessiveis hoje por todo 0 mundo faz da televisdo um veiculo
controvertido e, a0 mesmo tempo, ndo suficientemente conhecido na gama de
possibilidades que ela pode oferecer para que a concepcéo da vida tenha nela aportes
mais reai's do que apenas causas, negociactes mais do que apenas dominagao, e sgja

lugar propositivo navida social e prética

Justifica-se ainda a televisdo como espaco fundamental de andlise se
observado, pode ser 0 espaco onde geracdes de jovens tém a predisposicéo para

guestionar cotidianamente o mundo que as cerca.

A presenca marcante datelevisdo na atualidade motiva a questdo objeto do
presente texto: o seu lugar na construcéo do gosto. Se de um lado o gosto é uma
faculdade sempre passivel de ampliacéo e definicdo, ela também é sempre suscetivel

ao tempo e ao espaco. Assim, essainfluéncia contextual poderia estar nas condicoes

1 Trabalho apresentado no NPO7 — Nucleo de Pesquisa Comunicagao Audiovisual, XXV Congresso Anual 8
em Ciéncia da Comunicagdo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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socio-economicas das pessoas, como poderia estar em contextos politicos, morais e
culturais. Os media e principal mente a televisao sdo hoje de alguma forma

depositérios dessas diferentes influéncias.

Com o trabalho sobre “ O gosto cultura dosjoveng’m, descobre-se que,
apesar da possibilidade de ampliacdo do gosto, e de ser um sentimento intrinseco ao
ser humano, a sua formagéo néo é causal ou apenas determinada por fatores
econdmicos e politicos, mas por complexas referéncias culturais, histéricas, sociais,
econdmicas e politicas isto €, 0 gosto ndo € um produto de uma causa so, é
contextual .

Apesar de ndo haver uma definicéo especifica do termo “gosto”, pois o seu
significado varia com o tempo, assume-se que é um sentimento gue gjuiza sobre as
coisas que 0 mundo dever ter e que pode ser ampliado. Assim, a contextualizacdo do
espaco e do tempo € determinante no sentido de entender quais as instituicoes e as

relacdes sociais que estdo mediando a sua formacéo.

No que diz respeito a qualificacdo do gosto, esse pode sim ser qualificado,
porém, quando ocorre a qualificagéo é carregada de valores morais e estéticos pré-
concebidos como, por exemplo, as discussoes sobre bom e ruim, feio e bonito. A
qualificacdo ndo deve ocorrer necessariamente de forma dualista, como se a
sociedade apenas permitisse um ou outra opgao, ela deve ocorrer por tentativas de
consensos que comunguem diversos valores e varias interesses individuais. Nesse
sentido tudo pode ainda ser revisto e negociado, pois ndo haveria propriamente o

belo e 0 bom natural, mas o que conseguiu atingir a hegemonia (muitas vezes

"l bidem.

1 Trabalho apresentado no NPO7 — Nucleo de Pesquisa Comunicagao Audiovisual, XXV Congresso Anual 9
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através de disputas e conflitos) no seu espago e tempo entre as pessoas, Ou Sgjaem

contexto.

Assim, mais do que sb opcles por causas esta também presente a diferente
maneira de avaliar avida, a sociedade e seus costumes, resultando em posicoes

morais ou menos ousadas sobre o cotidiano e seus problemas.

A televisdo — até mesmo pela sua difusdo — acaba sendo atual mente o espaco
privilegiado onde esté presente a diversidade cultural, as divergéncias e as
oposicoes. Por isso se diz que séo “espaco de conflito”, pois* o gosto” que alcanca a
hegemonia é por ele referendado. Nesse espaco onde ocorrem as negociacoes, as
batal has culturais, politicas, econdmicas e sociaise conseqientemente onde sedao

espaco do jogo, datroca, da seducéo, do flerte, do blefe.

A televisdo € 0 espaco do jogo e da negociagao, pois segue | dgicas e regras
proprias, assim como negociagdes e trocas de interesses. Contudo, ndo ha
necessariamente vitoriosos nominais, mas idéias e valores gue se estabelecem e se
consolidam, formando assim as referéncias norteadoras. Todo 0 processo, porém,
ndo obedece uma |6gica matemética, calculavel numericamente — e por 1Sso néo
pode ser objetivamente mensuravel. Ha umalégica, mas € umalégica prépriada
negociacao, do jogo e das forcas que se estabelecem e nesse jogo estdo envolvidas
as Instituicoes, as relaces sociais, 0s desejos e as necessidades. S0 jogos
contextualizados.

Nesse jogo de relagdes também ndo hé necessariamente vitimas. O que se

reconhece € que 0 “jogo” cultural ndo negocia somente bens materiais e culturais,

1 Trabalho apresentado no NPO7 — Nucleo de Pesquisa Comunicagao Audiovisual, XXV Congresso Anual 10
em Ciéncia da Comunicagdo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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mas 0 seu forte € negociar sentidos e significados. N&o sdo as carénciasem s 0

motivo do jogo mas o seu significado — sejam elas afetivas ou econdmicas.

O lugar datelevisdo naampliacdo do gosto € significativamente umajanela
onde “tudo” esta em exposi¢cao e é justamente essa super exposiGao que € a sua parte
propositiva, mesmo que esse espaco tenha a mediacdo da determinacdo politicae
econdmica. Assim como havera os que se identificam com uma determinadaidéia,

existiréo outros contrarios a mesma. Um espaco contextual marcado pelo conflito.

A proposta da “ampliacéo da esfera do ser” € nesse sentido uma perspectiva
gue pensa a possibilidade, ndo somente de ampliagdo no sentido de adlargar e de
tornar maior o gosto, mas de revolugdo do mesmo. Nesse processo de “ampliacéo” a
televisdo acaba sendo muito mais espago positivo de visibilidade de diferengas do

gue espaco negativo, seja de manipulacdo ou mesmo de tentativa de alienacéo.

Em outras palavras, 0 espago televisivo — mesmo que citado genericamente —
€ um espaco onde aparece as divergéncias, contradicdes e incoeréncias da sociedade.
Sociedade essa que busca muito mais estabel ecer e referendar valores do que

guestionar, inovar ou mesmo experimentar novas formas de ser e de viver avida.

Em devesa atelevisio pode-se dizer que: € preferivel ter os mais diversos
assuntos e temas debatidos e apresentados na televisao do que néo ter nada, do que
esconder discussdes por questdes politicas, econdmicas ou morais. O lado que cada
sujeito vai assumir nos debates depende intrinsecamente das negociacdes pessoai s

gue se estabel ecem no processo.

BIBLIOGRAFIA

1 Trabalho apresentado no NPO7 — Nucleo de Pesquisa Comunicagao Audiovisual, XXV Congresso Anual 11
em Ciéncia da Comunicagdo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.



e

INTERCOM

INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo
XXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao — Salvador/BA — 1 a 5 Set 2002

ARENDT, Hannah Entre o Passado e o Futuro, 4 ed., Ed. Perspectiva, Sao Paulo,
1997.
. A condicdo Humana, traduco de Roberto Raposo, 10" ed., Ed.

Forense Universitéria, Rio de Janeiro, 2000.

CANCLINI, Néstor Garcia. A Socializagdo da Arteteoria e préticana América
L atina, traducdo Maria Helena Ribeiro da Cunha e Maria Cecilia Queiroz
Moraes Pinto, 2" Ed., Ed. Cultriz, S50 Paulo,1984.

. et a., Didlogo com la obra de Jesis M artin-Barbero,

Santafé de Bogot&: Siglo Hombre Editores, Universidad Central, Departamento
de Investigaciones, Bogota-Coldmbia, 1998.
. Consumidores e cidados: conflitos multiculturais
da globalizacéo, Ed. UFRJ, Rio de Janeiro, 1995.
FERRY, Luc, Homo Aestheticus ainvencgdo do gosto era democr atica, traducéo
Eliana Maria de Melo Souza, Ed. Ensaio, S&0 Paulo, 1994.
FIGUEREDO, VeraFolhain de, et a. (org). Midia e Educacéo, Rio de Janeiro, Ed.
Gryphus, 1999.
FREITAG, Bérbara, A Teoria Critica Ontem e Hoje, Ed. Brasiliense, Sdo Paulo,
1986.
KANT, Immanuel. Critica da Faculdade do Juizo, traducéo de Valério Rohden e

Antonio Marques, 2" ed., Ed. Forense Universitéria, Rio de janeiro, 1995.
LEAL, Ondinafachel. A Leitura Social da Novela das Oito, dissertacdo de
mestrado em Antropologia Social, Porto Alegre — RG, 1983.
LOPES, Marialmmacolata Vassalo. Pesquisa em Comunicacao. For mulagdo de
um Modelo M etodol égico. SP, Loyola, 1990. INTERCOM Revista Brasileira de
Comunicacgdo. Séo Paulo, Vol. XVI n.° 2, 1993.

1 Trabalho apresentado no NPO7 — Nucleo de Pesquisa Comunicagao Audiovisual, XXV Congresso Anual 12
em Ciéncia da Comunicagdo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.



e

18T ERCONM

INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo
XXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao — Salvador/BA — 1 a 5 Set 2002

(org). Temas Contempor aneos em
Comunicacgdo, EDICON: INTERCOM, S&o Paulo,1997.
MACHADO, Arlindo. A artedo video, Ed. Brasiliense, Sdo Paulo — SP, 1988.

. El Paisaje M ediético, sobre el desafio de las poeticas

tecnolégicas, Ed. Libros del Rojas, Buenos Aires-Argentina, 2000.
. A televisdo Levada a Sério, Ed. Senac, S&o Paulo —SP,

2000.

. O Quarto I conoclasmo e outr os ensaios her eges, colecéo
n-imagem, Ed. Marcad’' Agua, Rio de Janeiro, 2001.

MARGULIS, Mario, et a. Viviendo a Toda: Jovenes, territorios Culturalesy
Nuevas Sensibilidades, Santafé de Bogot&: Siglo del Hombre Editores;
Departamento de I nvestigaciones Universidad Central, BogotaCol6mbia,1998.

MARTIN-BARBERO, Jsus. De los medios a las mediaciones. Ed. GG/Mexico.

. Pré-Textos, Conver saciones sobrela comunicacion

y sus contextos, Coleccion Ensayo |beroamericano, Ed. Centro Editorial
Universidad del Valle, Cali — ColGmbia, 1995.

e MUNOZ, Sonia (Coordinadores). Television y
Melodrama, génerosy lecturas de la telenovela en Colombia, Ed. Tercer
Mundo, Coldmbia, 1987.

. Heredando € futuro. Pensar la educacion desde la
comunicacion, In.. NOMADA, niimero 05, Bogota— Colémbia, 1997,

. Modernidadesy Destiempos L atinoamericanos, In,:
NOMADAS, nimero 08, Bogota — Coldmbia, 1998.

. Comunicacéo e cidade: entre meios e medos, In.:
Novos Olhares, nimero 1, S&o Paulo, 1998.

MATTELART, Armand e Michéle. Histéria das Teorias da Comunicacao,
traducéo Nelson Amador, Ed. Campo das Letras, Porto, 1997.

1 Trabalho apresentado no NPO7 — Nucleo de Pesquisa Comunicagao Audiovisual, XXV Congresso Anual 13
em Ciéncia da Comunicagdo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.



e

INTERCOM

INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo
XXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao — Salvador/BA — 1 a 5 Set 2002

MIEGE, Bernard. O espaco publico: perpetuado, ampliado e fragmentado, In.:
Revista Novos Olhares, ano |11, nimero 3 — 1° semestre de 1999.

SARLO, Beatriz. Escenas de la vida posmoder na, intelectuales, artey
videocultura en la Argentina, Argentina, Ed. Ariel, 1994.

SERRANO, Manuel Martin. A participacdo dos meios audiovisuais na
construcéo da visdo do mundo das criangas, In.: Projeto DEMAFOCCEB,
Rio de janeiro, 1989.

SILVA, Tomaz Tadeu da, (org) O que €, afinal, Estudos Culturais? Ed. Auténtica,
Belo Horizonte, 1999.

SILVERSTONE, Roger. Television y vida cotidiana, Ed. Amorrortu, Buenos Aires
— Argentina, 1994.

SOUSA, Mauro Wilton de (org). Sujeito, o lado oculto do receptor. Sdo Paulo, Ed.
Brasiliense e ECA-USP, 1995.

. A Rosa PurpuradecadaDia, trajetoria devida e

cotidiano dereceptor es de telenovela, tese de doutorado, ECA/USP, Séo

Paulo, 1986.

. Préticas de recepcao mediatica como praticas de

pertencimento publico, In.: Revista Novos Olhares, ano 111, nimero 3 —1°

semestre de 1999.

. Novos Cenérios no Estudo da Recepcdo Mediatica,
In.: TRIVINHO, Eugénio e LOPES, Dirceu Fernandes, Sociedade Mediética,
Ed. Universitaria L eopoldianum, Santos-SP, 2000.

TEIXEIRA COELHO, Neto. Dicionario critico de politicas Culturais: culturae
imaginario, Ed. lluminuras e FAPESP, S&o Paulo, 1997.

. Guerra Culturais, Ed. lluminuras, Sao Paulo, 2000.

THOMPSON, John B. ldeologia e Cultura Moderna, teoria social criticanaera

dos meios de comunicagdo de massa, Petrépolis, RJ. Ed. Vozes, 1995.

1 Trabalho apresentado no NPO7 — Nucleo de Pesquisa Comunicagao Audiovisual, XXV Congresso Anual 14
em Ciéncia da Comunicagdo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.



e

INTERCOM

INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo
XXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao — Salvador/BA — 1 a 5 Set 2002

TOURAINE, Alain. Critica da M odernidade, 4 ed., traduco Elia Ferreira Edel,
Ed. Vozes, Petropolis, RJ., 1994

WILLIAMS, Raymond. Marxismo e Literatura, Ed. Zahar, Sdo Paulo, 1979.

. Cultura, traduacéo L dlio Lourenco de Oliveira, Ed. Paz e
Terra, Sdo Paulo, 1992.

WOLF, Mauro. Teorias da Comunicago, 4 ed., traducdo Maria Jorge Vilar de
Figueiredo, Ed. Presenca, Lisboa-Portugal, 1995.

1 Trabalho apresentado no NPO7 — Nucleo de Pesquisa Comunicagao Audiovisual, XXV Congresso Anual 15
em Ciéncia da Comunicagdo, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.



