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OSCAMINHOS DO RADIO!

Prof. Dr. Antonio Adami &

Filomena SalemmeEI

INTRODUCAO

Esta comunicacéo para 0 XXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo foi
elaborada considerando o programa “Os Caminhos do Radio”, da Rédio Eldorado de
S80 Paulo, que comemorou os 80 anos do veiculo. Escrevemos entdo este artigo
priorizando o tema central do congresso: a “Comunicagdo para a cidadania’. Além de
ser um exercicio criativo de metalinguagem, o programa da Radio Eldorado soube
articular e relacionar o papel do radio historicamente, ou sgja, que participa e interfere
em decisivas questdes politicas, sociais e econdmicas porque passa e passou a sociedade
brasileira. O documentario trouxe discussdes importantes e atuais sobre o veiculo e sua

funcdo, enfatizando o Estado de Direito e a construcéo da cidadania neste pais.
RELACOES COM O PODER

O programa da radio Eldorado de Sao Paulo, do grupo Estado, foi ao ar de 18 a
23 de mar ¢o de 2002, explorando o género documental, com reportagens especiais.
O Diretor de Jornalismo daradio é o jornalista Ederaldo Costa e a reportagem foi
de Filomena Salemme. O tempo do programa foi de 2,5 minutos em uma edicao
diaria, portanto foi veiculado em formato de “drops’ ou “programetes’ e dividido

em capitulos, assim:

1 Doutor pela Universidade de S&o Paulo com a Tese: "As Adaptaces Literérias parao Cinemaea
Televisao", defendidaem 1994. Diretor do projeto "Personagem Procura Radioator" da Radio Cultura
FM de S&o Paulo - 103,3 MHz., vencedor do prémio APCA 2001. Coordenador do Mestrado em
Comunicac8o da Universidade Paulista

Endereco: antonioadami @uol.com.br

2 Jornalista da Ré&dio Eldorado de S3o Paulo. Participou do programa “ Os Caminhos do Réadio”.
1 Trabalho apresentado no NPO6 — Nucleo de Pesquisa Midia Sonora, XXV Congresso Anual em Ciéncia
da Comunicacao, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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1°) O radio e a“ Guerra dos Mundos”

2°) O uso politico do radio

3°) Asondas curtas e 0 sistema anal6gico e digital

4°) O uso religioso resultando em uso politico do radio

59 O poder das Oligarquias

Algumas questdes importantes sobre o rédio surgiram durante os cinco capitulos do
programa, entre elas a porcentagem de concessdes de radios comerciais que estéo nas
maos da igreja catdlica e de evangélicos, 80%. Apenas 20% das emissoras brasileiras
S80 comerciais e, 0 nimero de emissoras ndo é pequeno. Se para as igrejas o radio é
uma ferramenta indispensavel, para os politicos é uma verdadeira moeda de troca e, as
concessdes de emissoras foram atreladas a barganhas politicas. Nossa histéria mostra
gue todos os grandes cla@s do Brasil sdo proprietarios de veiculos de comunicacdo:
Familia Collor de Méllo, Sarney, Magalhdes e Barbalho. A barbérie é tamanha que,
guando era Presidente da Republica, José Sarney loteou 1200 rédios para politicos,
presenteando inclusive, a préopria familia com 14 emissoras. O poder adquirido a partir
da distribuicéo das rédios por todo o territdrio nacional € no minimo estonteante, dai,
por exemplo, a propor¢éo de aumento da bancada evangélica em todas as esferas de
governo ou entdo os grupos de dominio em determinados Estados e que acabam sendo

eleitos para a esferafederal para se auto-representarem.

Portanto s&o extremamente perigosos e danosos para a construgdo da cidadania a néo
democratizagdo da informacdo, a forma e os critérios utilizados neste “lava méo” no
Brasil. A tabela abaixo demonstra o nimero de emissoras em OM, FM, OT, OC, com a
intencdo de ndo apenas ilustrar e informar em ndmeros, mas também chamar a atencéo

do poder gue se pode ter quando do comando do veiculo:

1 Trabalho apresentado no NPO6 — Nucleo de Pesquisa Midia Sonora, XXV Congresso Anual em Ciéncia
da Comunicacao, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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RADIODIFUSAO MES: FEVEREIRO/2002
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SAO PAULO 283 28 523 19
TOCANTINS 10 2 141 1
BRASIL 1431 12 157 5108 203

RADIODIFUSAO MES: FEVEREIRO/2002
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SERGIPE 0 0 0 8 0
SAO PAULO 15 0 0 60 0
TOCANTINS 0

BRASIL _---_-

RADIODIFUSAO MES: FEVEREIRO/2002

ONDAS MEDIAS - OM |
FREQUENCIAS EM ANALISE NO
LEGISLATIVO
OUTORGAS OUTORGAS EM TRAMITR, |\ <55
Até Dez/2001 EM 2002

ALAGOAS

AMAZONAS

MINAS GERAIS
MATO GROSSO DO SUL
MATO GROSSO

PARANA

RI1O DE JANEIRO
RIO G. DO NORTE

RONDONIA
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RIO GRANDE DO SUL 179 0 1 32 1
SANTA CATARINA 101 0 1 17 3
SERGIPE 0 0 0

RADIODIFUSAO MES: FEVEREIRO/2002

ONDAS CURTAS - OC |
FREQUENCIAS EM ANALISE NO
LEGISLATIVO
OUTORGAS | OUTORGAS EM | EM TRAMIT |
ATE DEZ/2001 2002 e

NI S S

ESPIRITO SANTO

GOIAS

maranirio 1 | o | o | o | o
mnasgeras |3 | o | 1 | o | o
matogrossoposu. | o | o | o | o | o
maogrosso o | o | o | o | o

IPARA I 0 I 0 I 0 I I 0 I
IPARAl’BA I 0 I 0 I 0 I I 0 I
0 0 0
0 0

PERNAMBUCO

0
0

PIAUT

paranA | o | o | o | 1 | o
Ropesneico e | o | o | o | o
Rogoonorte o | o | o | o | o
Rowoona | o | o | o | o | o
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|RORAIMA | 0 | 0 | 0 | 0 | 0
|R1I0 GRANDE DO SUL | 10 | 0 | 0 | 0 | 0
ISANTA CATARINA | 3 | 0 | 0 | 1 | 0
|SERGIPE | 0 | 0 | 0 | 0 | 0
|SAO PAULO | 22 | 0 | 0 | 1 | 0
|TOCANTINS | 0 | 0 | 0 | 0 | 0
|BRASIL | 63 | 0 | 1 | 9 | 0

FONTE: Ministério das Comunicagdes

O programa da Radio Eldorado de Sdo Paulo demonstra de forma clara e, porque
nao, assustadora, 0 uso politico do radio. Segundo a professora Doris Fagundes
Haussen da PUC do Rio Grande do sul, o0s governantes da segunda Guerra,
atentos ao poder do veiculo, o exploraram constantemente: Hitler na Alemanha,
Mussolini na Italia, Roosevelt nos EUA, De Gaule, na Franga, Perdn, na
Argentina, etc. No Brasil, o radialista César Ladeira se transformou no locutor
oficial da revolugcdo de 32. Encabecadas pelas emissoras unidas, que tinham a
rédio Record como principal, os paulistas eram chamados a participar do
movimento, pelo radio. Para o professor Eduardo Meditsch da UFSC, também na
guerra fria ao invés de misseis, eram disparadas armas de propaganda ideoldgica
pelas grandes emissoras internacionais. Essas emissoras também bombar deavam,
pelo menos até os anos 90, o territério Cubano e ainda as emissoras soviéticas

distribuiam sua programacéo por todo o territorio socialista.

O decénio de 30, no Brasil, foi importante para que o radio se definisse em seus
caminhos e encontrasse 0 seu rumo na fase seguinte: o populismo brasileiro se
consolida na era Vargas em 1937. Getulio elevou o nimero de emissoras para
quarenta e duas em todo o pais, investindo na organizacdo da propaganda
governamental junto a populacdo. Essa politica tinha raizes na utilizacdo do radio
pelo nazismo. Foi na Alemanha, com Hitler, que se deu a utilizacéo do radio como
principal instrumento de divulgacdo das idéas totalitarias com contornos
perver sos e perigosos a partir do uso politico da comunicacéo radiofénica. A profa.
Marcia Vidal (2000, p. 51-62) escreve:

1 Trabalho apresentado no NPO6 — Nucleo de Pesquisa Midia Sonora, XXV Congresso Anual em Ciéncia
da Comunicacao, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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“Hitler soube captar bem que o advento do radio significou um
retorno as origens, apontando para uma regressiao da
comunicacao politica. Em primeiro lugar, o radio constituiu
um instrumento de repersonalizacdo do poder. Ao restituir a
palavra e a voz do dirigente toda a sua forca, ele corria o risco
de permitir o reaparecimento das mais diversas atitudes
afetivas com relacéo ao poder. Para além do critério nacional,
ele pode despertar sentimentos de atracdo ou repulsio, de
simpatia ou antipatia. Através do contato direto — ainda que
ilusdrio — que se estabelece entre o lider e o ouvinte. Em
segundo lugar, correlativamente, o radio pode ser o
instrumento de uma certa eliminacdo de programas. Com
efeito: 0 manifesto e o discurso impresso prestam-se a um
exame racional e analitico, gracas particularmente a
possibilidade de uma releitura. Em contraposicdo a
intervencdo puramente oral esta sujeita a oferecer um
contedo mais pobre, e a dirigir-se mais a sensibilidade do
ouvinte que a sua razdo e a seu senso critico, como Hitler bem
percebeu ao utilizar o radio, preferencialmente, para veicular

suasidéas’.

Ainda sobre o radio e o poder, mais especificamente sobre a utilizacdo das ondas
curtas, para a professora Sonia Virginia Morera, da UERJ, estas ondas ™ foram

3Radio em ondas

Radiodifusao é o servico de telecomunicag¢des que permite a transmissao de sons (radiodifusdo sonora)
ou a transmisséo de sons e imagens (televisdo), destinado ao recebimento direto e livre pelo publico.
OC - Ondas Curtas - é a modulagdo em amplitude (AM), cuja portadora estd compreendida na faixa de
frequiéncia de 5 950 kHz até 26 100 kHz.

A outorga para execugédo dos servicos de Radiodifusdo OC, sera precedido de um processo
licitatdrio, observadas as disposi¢des legais e regulamentares.
OM - Ondas Médias - € amodulacdo em amplitude (AM), cuja portadora esta4
compreendida nafaixa de frequénciade 535 kHz até 1 650 kHz.

1 Trabalho apresentado no NPO6 — Nucleo de Pesquisa Midia Sonora, XXV Congresso Anual em Ciéncia
da Comunicacao, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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utilizadas nos anos 70 e parte dos anos 80 pelo regime militar, servindo para um
projeto politico dando uma forma para a politica de seguranca nacional, ou sgja,
era necessario defender as fronteiras, no caso “invisiveis’, pois por ondas curtas
chegavam programas feitos em outros paises e que chegavam ao Brasil. Segundo
Ethevaldo Siqueira, colaborador da Radio Eldorado e jornalista de OESP da
mesma maneira, a partir de 1935, tivemos implantada obrigatoriamente A Voz do
Brasil, em ondas curtas e médias, também servindo aos interesses da ditadura
Vargas. Percebemos entdo que o radio tem seu espaco muito bem definido como

poderoso veiculo de comunicacgdo junto a sociedade. O radio nunca esteve, alias,

OT - Ondas Tropicais - € amodulacdo em amplitude (AM), cuja portadora esta4
compreendida nafaixa de freqiénciade 3 200 kHz até 5 060 kHz.

FM - Modulagdo em Frequéncia - € o tipo de modulacdo que modifica afregiiénciada
onda portadora.

Educativa - é a estacao radiodifusora que realiza transmissdo sem fins comerciais, sendo vedada
insercéo de publicidade.

RADIO COMUNITARIA é um tipo especial de emissora de radio FM, de alcance limitado a, no méaximo,
1 km a partir de sua antena transmissora, criada para proporcionar informacao, cultura, entretenimento
e lazer a pequenas comunidades.

Trata-se de uma pequena estagéo de radio, que dara condigbes a comunidade de ter um canal de
comunicagédo inteiramente dedicado a ela, abrindo oportunidade para divulgacédo de suas idéias,
manifestacdes culturais, tradi¢cdes e habitos sociais.

A RADIO COMUNITARIA deve divulgar a cultura, o convivio social e eventos locais; noticiar os
acontecimentos comunitarios e de utilidade publica; promover atividades educacionais e outras para a
melhoria das condi¢des de vida da populagédo.

Uma RADIO COMUNITARIA n&o pode ter fins lucrativos nem vinculos de qualquer tipo, tais como:
partidos politicos, instituicdes religiosas etc.

A programagéo diaria de uma RADIO COMUNITARIA deve conter informacao, lazer, manifestacdes
culturais, artisticas, folcléricas e tudo aquilo que possa contribuir para o desenvolvimento da
comunidade, sem discriminacgdo de raca, religido, sexo, convic¢des politico-partidarias e condi¢bes
sociais.

Deve respeitar sempre os valores éticos e sociais da pessoa e da familia e dar oportunidade a
manifestacdo das diferentes opinifes sobre o mesmo assunto.

E proibido a uma RADIO COMUNITARIA utilizar a programacéo de qualquer outra emissora
simultaneamente, a ndo ser quando houver expressa determinacdo do Governo Federal.

N&o pode, em hipétese alguma, inserir propaganda comercial, a ndo ser sob a forma de apoio cultural,
de estabelecimentos localizados na sua area de cobertura.

1 Trabalho apresentado no NPO6 — Nucleo de Pesquisa Midia Sonora, XXV Congresso Anual em Ciéncia
da Comunicacao, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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tdo em evidéncia para diferentes intencdes, mas, sem ddvida, como um aliado a
manutencao do poder e que, se ndo utilizado em prol da cidadania, tende a ser uma
arma perigosa e estratégica para aqueles que interessam manter a ignorancia.
Tentamos com este artigo, portanto, demonstrar um pouco mais sobre o intrincado
jogo dos veiculos de comunicacdo e poder no Brasil que, como vimos € uma
formula antiga. A cidadania a servico dos interesses de grandes grupos e religides

via radio, com apoio do gover no.

REPORTAGENS ESPECIAIS E DOCUMENTARIOS NO RADIO

Ao escrevermos sobre 0 assunto com abordagens sobre os géneros de producéo,
nos surge um questionamento sobre o veiculo: 0 que é mensagem e como elabor a-
la nos utilizando

da linguagem radiofénica? Para Armand Balsebre (2000, p.18) a comunicacao s
é possivel quando o repertério de elementos do veiculo sga conhecido tanto pelo
emissor como pelo receptor. Os ouvintes aprendem a ler as mensagens pela
reiteracdo do habito rotineiro de consumir programas. Os ouvintes aprendem a ler
a mensagem, se familiarizam com o repertorio de signos que constr6i a mensagem

e a decodificam masignoram a producao, principalmente a tecnologia utilizada.

A definicdo do conceito de mensagem sO pode ser entendida se ligada a um
contexto comunicativo, ou sgja uma mensagem € alguém interpretando uma
mensagem. Sem a interacdo emissor -receptor, sem a mediacdo de um processo de
percepcdo, a producdo de mensagens néo tem sentido. A definicdo de mensagem
deve considerar também a integracdo da forma e o conteldo ou, para a teoria da

comunicacao, a integracao do semantico e o estético.

Para entender um pouco mais sobre as mensagens e a linguagem radiofénica
observamos os géneros de producao e, na pratica, percebemos que sdo muitos os

programas especiais de radio em diferentes géneros. Entretanto € pouquissima a

1 Trabalho apresentado no NPO6 — Nucleo de Pesquisa Midia Sonora, XXV Congresso Anual em Ciéncia
da Comunicacao, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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producdo com qualidade, veiculada. O radiodrama, por exemplo, poderia ocupar
um espago mais amplo e definitivo no radio, ao contrério, s é veiculado como
“programas especiais’; reportagens especiais e documentarios, sao também
géneros que tém grande publico e sdo extremamente importantes para uma maior
reflexdo sobre determinado tema, mas temos pouquissima producdo, uma
por centagem infima dentro da grade de programacao das emissoras. Acreditamos
que o fato se deva, entre outros, a dificuldade de produzir trabalhos mais
sofisticados que demandam mais tempo, entdo prioriza-se 0 menor trabalho, e,
muitas vezes compromete a qualidade, o que ocorre alias em outros veiculos, como
a TV aberta. Além disso, ha uma outra pergunta que surge, se ha ou ndo um
compromisso das radios com a cidadania e, de que forma isto é representado na
programacdo. Nesse sentido e, analisando o programa “Os Caminhos do rédio”,
acreditamos que trabalhos deste nivel contribuem para a democracia e para a
evolucdo do proéprio veiculo, tdo mal explorado, apesar de sua agilidade,
credibilidade e poder de projecéo sob 0 ouvinte - 0 que ocorre exatamente pelo seu
imediatismo - as producdes carecem de maior cuidado e os profissionais de melhor

entendimento da propria linguagem radiofonica.

Vamos a seguir, fazer uma breve definicdo das reportagens especiais e
documentarios no radio, inclusive porque o trabalho realizado pela radio Eldorado
foi muito oportuno tanto pelas informagdes ali contidas como também a utilizacdo

das técnicas e nor mas especificas de producéo deste género.

Segundo Paul Chantler e Sim Harris (1998, p. 164-167) as reportagens especiais
ddo a oportunidade de contar uma historia com maior profundidade e o
documentario de radio deve ter uma forma propria e uma histéria para contar. O
produtor deve saber se haver& uma conclusdo final da histéria para ser atingida ou
Se 0 que se quer mostrar € apenas uma série de imagens sonor as individualizadas,
gue ganham importancia quando colocadas juntas, num mesmo trecho gravado.

Na verdade, as palavras das outras pessoas causam mais impacto do que as do

1 Trabalho apresentado no NPO6 — Nucleo de Pesquisa Midia Sonora, XXV Congresso Anual em Ciéncia
da Comunicacao, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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apresentador, além do que a utilizagéo de trilhas e sons, funcionam as vezes como
condutor da histéria narrada. Muitas vezes a trilha é que conduz o texto a um
forte apelo dramético, dai a forca desde género peculiar de producéo radiofonica.
Aliés, sobre o poder de projegdo do radio, Miguel Angel Ortiz e Federico Volpini
(1995, p. 27) escrevem:

Habria que abordar um programa de radio como si fuera um
viaje a um pais desconocido. Como uma expedicion por
uma geografia ignota y sugerente, em la que participan dos

equipos, i

coordinados com vistas a um objetivo Unico, pero
empefiados em misiones, tareas, cometidos distintos y
especificos para cada uno de ellos.

Unos y otros se guian por un solo sistema de sefiales —
cbdigo de instrucciones- y avanzan por un mismo territorio,
pero no en soledad: se les vigila. Como el ojo de Dios, se
cierne sobre ellos la oreja omnipotente que tiene potestad
de darles vida o arrebatarles, con un sencillo gesto, la
existencia: los oyentes. Son el destinatario dltimo del

periplo: ellos lo justifican. Sin embargo...

Todo processo de producdo é um trabalho que exige, entre outras coisas,
conhecimento do assunto e a utiliza¢do das técnicas e tecnologias disponiveis para
a producdo. O documentério, também € um processo arduo que pode ser realizado
por uma equipe ou apenas uma pessoa. Se quisermos fazer um documentario de
nivel deveremos entrevistar algumas pessoas, editar 0 material e inserir estas
sonoras a cabeca de apresentacdo. As sonoras € que dardo muito mais crédito ao
gue esta sendo discutido. No caso do documentério jornalistico, existe um tempo

certo de veiculacéo -de 2 a 4 minutos- e, se for o caso, editar outros blocos em

* Em realidad son cuatro, pero el Equipo de Produccién y el Equipo de Redaccién, en la
emision/grabacion del programa, no intervienen sino formando parte del Equipo Técnico o del de
Locucion.

1 Trabalho apresentado no NPO6 — Nucleo de Pesquisa Midia Sonora, XXV Congresso Anual em Ciéncia
da Comunicacao, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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outros horérios sendo que, estes blocos, podem conter varias sonoras. Quando
estas sonor as so acr escentadas ao texto de apresentacdo nao deverao ser apenasa
repeticdo do que o apresentador disse, ao contrério, deverdo acrescentar novas

infor magoes.

A questdo da investigacdo € sempre uma pedra no sapato das emissoras que
querem algar outros voos que ndo aqueles ja conhecidos, batidos e repetidos. Fazer
um documentario radiofénico portanto, como demonstramos acima, € também
investir na qualidade da radiodifusdo pois muitas horas de trabalho serdo
dedicadas para a finalizacdo de um trabalho, as vezes, de poucos minutos, mas é
essa pratica em busca da qualidade que poderé levar determinada réadio a um
patamar maior de credibilidade e de retorno, em todos os sentidos. Mas além do
uso “pequeno” do veiculo pelas empresas de radiodifusdo, também sdo ainda
irrisorias as pesquisas sobre o veiculo, o que nos leva a concluir que este é mais
um motivo pelo qual as radios carecem de programas com criatividade. Sobre o
assunto escreve Maranhao Filho (1998, p. 111-112):

“A caréncia de investigacbes profundas na area da
radiodifusdo e, particularmente, no meio rédio, tem conduzido
0S raros estudos académicos a sucessivas imprecisoes e
equivocos que se cristalizam. Ha algumas causas que motivam
esses desvios, 0 que se publicou até hoje sobre o radio
brasileiro foi feito assistematicamente. Sem desmerecer o valor
intrinseco dos depoimentos dos primeiros executantes da
radiofonia do pais — Saint Clair Lopes, Renato Murce, Olavo
de Barros— € necessario notar que o posicionamento unilateral
do radialista, defensor do seu proéprio padrao, impede que se
faca, com isencdo, a analise do momento vivido, em confronto
com uma metodologia especifica. Donde se deduz que o

repetido habito académico de produzir textos sobre textos, tem

1 Trabalho apresentado no NPO6 — Nucleo de Pesquisa Midia Sonora, XXV Congresso Anual em Ciéncia
da Comunicacao, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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levado as novas geracbes a reconduzir verdades que nao

resistem ao menor cruzamento de infor magoes...”
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