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RESUMO

Esse trabalho mostra a transformagao visual-grafica pela qual passou a producdo da
Editora da Universidade Federal da Bahia - EDUFBA desde a sua criagdo até os dias
atual's e como iSso ocorreul.

A mudanca efetiva acontece a partir de setembro de 1998 com a criagdo de um
Setor de Editoragdo estruturado, com equipamentos e softwares adequados a
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atividade editorial e com a formagdo de uma equipe composta por profissionais
especializados e estagiarios da area do design gr éfico.

Essa mudanca traz confiabilidade de outras editoras situadas no mercado
editorial do sudeste para co-edicbes (como a UNESP), maior satisfacéo dos autores
com a qualidade final do livro e faz também com que os livros da editora alcancem
um padrao de qualidade podendo assm concorrer nas livrarias com as producoes
das grandes editoras

INTRODUCAO

A editoragdo universitéria tem inicio na Inglaterra em 1534, oitenta anos apos a
invencdo de Gutemberg, quando o rel Henrique VIII autoriza o funcionamento da
“Cambridge University Press’, da Universidade de Cambridge, “destacada pelos
estatutos da Universidade para desenvolver a area de publicacdes, cujo objetivo é
disseminar o conhecimento de uma forma genérica e de contribuir para o avango de
ensino da pesquisa e da literatura’. (CAMBRIDGE UNIVERSITY PRESS. Entrevista
coletiva. S&o Paulo, 1990.)

No Brasil, somente em 1955 surge a primeira editora universitaria, na Universidade
Federal de Pernambuco, embora hagja controvérsias, que indicam, que, as primeiras
editoras universitarias brasileiras foram a da Universidade de Sao Paulo (1962) e a da
Universidade de Brasilia (1966). A divergéncia de informagdo se deve ao fato de grande
numero de editoras terem surgido informalmente dentro das Ingtituicdes, a partir de
pequenos nucleos de publicacdes ou dentro das graficas universitarias, sendo pois a
atividade editorial confundida com a atividade industrial ndo havendo documentacdo
comprobatéria precisa sobre o inicio, de fato, das atividades editoriais propriamente
ditas.

Durante muito tempo, a atividade editorial foi exercida sem considerar critérios,
objetivos e politica editorial definidos, apenas produzindo livros indiscriminadamente
para doar ou serem esquecidos nos depdsitos. Ja nos anos 80, as editoras deixam de ser
confundidas, na maioria das universidades, de forma simplista, com “gréficas
universitérias’, respaldadas em critérios e num conselho editoria atuante, levando em

conta, também o mercado no qual estainserida.
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HISTORICO DA CRIACAO DA EDUFBA

A atividade editorial, na Universidade Federal da Bahia, comeca em 1957, quando
0 entdo Reitor Edgard Santos, desejando ampliar a atuagdo da universidade na
comunidade, firmou convénio com a Livraria Progresso, Editora, de Manoel Pinto de
Aguiar, para arealizacao de edi¢cdes conjuntas , cabendo parte a Universidade e parte a
Progresso.

As atividades editoriais , de fato, s comegam em 1959, através da criagdo informal
do Departamento Cultural, ligado a Coordenacdo Central de Extensdo. Esse
departamento publicava o Jornal da Universidade, a revista Universitas e algumas
colecdes e publicacdes de cunho cultural.

Com areforma universitéria em 1968, esse setor foi extinto, dando lugar, em 1970,
a0 Programa de Textos Didaticos, idealizado pelo reitor Roberto Santos com o intuito
de viabilizar a publicacdo de edicOes experimentais de forma econémica, auxiliando os
estudantes nas diversas disciplinas ministradas na Universidade. Esses textos, aprovados
pelos diversos departamentos eram encaminhados para publicacdo e, apés o trabaho
editorial (composicdo datilografica, normalizacdo e revisdo) era impresso na pequena
graficado setor.

Em 1971, cria-se formalmente o Centro Editorial e Didético - CED, englobando as
atividades do Programa de Textos Didaticos e do Nucleo de Recursos Audiovisuais,
passando em 1974, a funcionar num mesmo espaco fisico, 0 Nucleo de Publicacfes, o
Nucleo de Recursos Didaticos e a pequena Gréafica Universitaria, formando, assim, os
trés setores o Centro Editorial e Didatico da Universidade Federal da Bahia

Inicialmente, 0 CED n&do possuia uma politica editorial definida e ndo havia uma
unidade de funcionamento entre os nucleos. Posteriormente, entretanto foram criados o
Conselho Editorial ( 1985), constituido de professores das diversas areas de ensino da
universidade, um setor de promocdo e vendas e uma livraria dentro do Campus

Universitario. Era o comego datransformagéo do CED em editora.
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Em marcgo de 1992, o Conselho Universitério aprova a proposta de transformagéo
do Centro Editorial e Didatico em Editora Universitaria (projeto que tramitava desde
1987), convertendo-o em érgéo suplementar da I nstituicéo.

Em abril de 1993, o Conselho Federal de Educacdo autoriza, finalmente essa
transformacéo e o CED passa a denominar-se Editora da Universidade Federal da Bahia
- Edufba, ligado ao Gabinete do reitor, mas com total autonomia de acéo,
definitivamente separada da Grafica Universitaria, essa também transformada em 6rgéo

autbnomo.

ESPACO CONQUISTADO PELAS EDITORAS UNIVERSITARIAS

No periodo do autoritarismo, a maioria das editoras universitarias se desenvolveu, de forma bastante
desvirtuada. Sem linha editorial, sem compromisso com a universidade e com a comunidade, sem
conselho editorial atuando para definir a filosofia editorial e sem profissionalismo para executa-la
vérias editoras acabaram caindo na tentacdo facil de gastar sua verba publicando poemas de
autoridades universitérias, plataformas politicas ou revistinhas provincianas. (PINSKY, Jaime. A
funcdo cultural das editoras universitérias. In: Seminario Nacional das Editoras Universitérias 3.
Campinas.

Anais ... pag.13. UNICAMP. 1986.).

O rigor da declaragdo, infelizmente tem procedéncia. Por muito tempo, muitas
editoras universitéarias mantiveram em seus depdésitos residuos de publicacdes que téo
bem caracterizam esse periodo. Eram publicacGes as quais ndo so faltavam critérios
rigorosos de andlise de contelido, como também o tratamento visual-gréfico ficava
inteiramente a desgjar.

Um grupo de editores universitéarios comega, de fato a querer mudar inteiramente a
imagem dessas editoras. A “largada’ nesse processo € dada pelas editoras nordestinas
que de forma bastante positiva irdo colaborar para novos rumos na editoracdo
universitdria. Em 1982 a Universidade Federal do Ceard promoveu o | Encontro

Nordestino de Editoras Universitéarias quando se discutiu a problemética do livro
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universitario, sobretudo no que se refere a distribuicdo. Nessa ocasido, os editores
universitarios presentes decidem criar uma sistemética de distribui¢do universitéria do
livro. Esse intercambio iniciado entre as editoras nordestinas serd estendido
posteriormente as demais editoras universitarias de todo Brasil, formando uma grande
rede de intercambio e contribuindo de forma determinante para mudancas nos critérios
para publicacéo e definicéo de uma politica editorial voltada também para o mercado. O
livro universitario ndo estaria restrito apenas a um mercado interno, ele passa a atingir
um mercado mais amplo, alcancando, muitas vezes um publico mais exigente. Houve
por outro lado, uma multiplicacdo dos pontos de vendas e livrarias dentro dos “campi”
universitarios, tornando-se essa uma alternativa capaz de privilegiar obras nacionais
além de possibilitar a cada editora universitéria avaliar comparativamente sua producéo
com as demais, em termos sobretudo qualitativos, incluindo nesse caso, tanto a forma
como o contelido. Esse intercambio entre as edi¢bes universitérias, aumentou o indice
de adocdo, por parte dos professores, dos livros produzidos por outras editoras
universitarias criando-se uma nova mentalidade no ambito das institui¢ées no que se
refere a publicagdo, producéo e divulgacéo detitulos.

Por outro lado, os editores universitérios sentem a necessidade de discutirem de
forma mais ampla os problemas comuns, buscando solugdes que beneficiassem a todos.
A década de 80 serd um marco na editoragdo universitaria. Ampliando cada vez mais
essas discussdes, buscando solugdes e congregando um numero cada vez maior de
editoras — e editoras que ja eram consideradas um referencial, como: UNB, UNICAMP,
USP e UNESP - criase, entdo, em 1987, a Associacdo Brasileira de Editoras
Universitérias (ABEU) que passou a abrigar a rede de distribuicéo de livros denominada
Programa Interuniversitario para Distribuicdo do Livro (PIDL) ja em pleno
funcionamento, transformando-a em uma de suas coordenadorias.

Os proximos dez anos serdo marcados pela tentativa de mudanca na grande
maioria das editoras. Era 0 momento de se colocar em prética tudo o que foi discutido
na década anterior. Nesse aspecto, o fato das editoras possuirem uma associacdo, a
ABEU, colaborou de forma decisiva. para que editoras universitérias situadas fora do

maior mercado editoria brasileiro, o eixo Rio/S80 Paulo, participassem de feiras de
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livros nacionais e internacionais, as grandes Bienais do Livro do Rio de Janeiro e S&o
Paulo, divulgando uma grande producdo de titulos de qualidade, até entdo,
desconhecidos.

Ha uma preocupacdo cada vez maior com 0 que esta se colocando no mercado,
objetivando atender ndo somente as necessidades locais da ingtituicdo na qual a editora
estq inserida, bem como as necessidades do mercado externo. Desse modo, o
investimento das editoras ndo serd apenas nas suas publicagbes mas na propria
identidade corporativa. Vérias editoras mudaram ou atualizaram o seu logotipo, criaram
outros produtos onde a aplicacdo do “logo” da editora colaboraria para a fixagdo da
imagem. Outras adotaram nomes fantasia, como por exemplo: a Editus, Editora da
Universidade de Santa Cruz, a Grifos, da Universidade do Oeste de Santa Catarina

A publicacdo de catdlogos com a relacdo dos livros publicados e lista de precos
passa a fazer parte da estratégia de marketing da maioria das editoras. As publicactes
serdo pensadas em termos de projeto editorial de forma coerente com o conteldo,
passando haver inclusive a necessidade de realizar-se uma pesquisa iconografica para
atender as exigéncias do projeto gréfico e consequentemente, tornar a obra mais
agradavel ao leitor. Finalmente, a presenca de profissionais especializados nos quadros
de pessoa das editoras ou a terceirizacdo de alguns servicos colaborarg, sem davida,
para 0 aprimoramento visual das publicagbes e do livio como um todo. O livro
produzido pelas editoras universitarias brasileiras ndo recebem mais a denominagdo
“maldosa’ delivro “chapabranca’ ou “livro institucional” com a conotacédo de “livro de

qualidade duvidosa’.

MUDANCAS ESTRUTURAIS NA EDUFBA

A editora da UFBA participou, desde o inicio, de forma bastante ativa, de todo esse
processo que culminou com a criagcdo da ABEU. Ainda como Centro Editoria e
Didaético, nos anos 70, preocupou-se com a criagao de logotipo parao CED. Oslivros ja
nd eram mais padronizados como se fossem apostilas. Havia, no entanto, uma

preocupacdo em definir um projeto grafico coerente com a tecnologia gréfica
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disponivel, que de fato limitava muito o processo de criacdo daqueles que na ocasido
trabalhavam no setor de arte do CED, alunos bolsistas dos cursos de Artes Plasticas e
Jornalismo da propria UFBA, além de um desenhista, autodidata, excelente ilustrador,
funcionério da Universidade, bem como uma grande preocupagéo com os elementos do
livro, tais como, folha de rosto, ISBN, ficha catalografica e a prépria normalizacéo de
referéncias e notas bibliograficas.

As ilustracbes eram feitas a nanquim, a prancheta e a régua paradela eram
“equipamentos indispensaveis’ letra-set, normogréfico, méquinas IBM elétricas para
composi¢cdo do texto. Por outro lado, se a pré-impressdo era ainda tdo artesanal, a
impressao offset possibilitava que as capas dos livros tivessem uma boa qualidade.

As novas tecnol6gias de composicdo de texto, ou segja, a editoracdo eletrénica
através do uso de PCs sb se tornara realidade no meado dos anos 90, quando o CED ja
havia se transformado em Editora da UFBA. Na redlidade, inicidmente a Edufba
contava com um PC que trabalhava apenas com o Word. Alguns servicos editoriais
eram entdo tercerizados, bem como o os servicos gréficos.

Através de concurso, foi escolhido um logotipo para Edufba que passara a constar
de todas as suas publicacdes e de outros impressos utilizados pela editora embora néo
tenha sido feito um estudo mais profundo de utilizac&o do logotipo.

Em setembro de 1998 tem inicio uma fase de reestruturagdo interna de fundamental
importancia para que a Edufba chegasse aos resultados atuais. Primeiramente, criou-se
um Setor de Editoracdo estruturado com equipamentos (computadores) e softwares
adequados a atividade editorial. Devido a falta de pessoal técnico que dominasse as
novas tecnologias, convidamos alguns alunos do Curso de Desenho Industrial da UFBA
com habilitacdo em Programacao Visua para estagiar na editora que vieram juntar-se a
anica programadora visual nos quadros da Edufba, que na ocasido encontrava-se em
S0 Paulo concluindo pos-graduacdo na area.

Algumas mudangas tecnoldgicas tinham ocorrido, como por exemplo a utilizagéo
de um novo sistema de impressdo através de maguina reprograficas, préprias para
impressdo editorial por demanda, ou sgja a partir da quantidade necessaria, ndo mais

para estocar. Estes equipamentos que eram pouco utilizados pela Editora mas
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encontravam-se disponivel na Universidade, passam a ser utilizados pela Edufba para
impressao do miolo de seus livros.

O retorno da programadora visual com a conclusdo do seu curso, coincide com a
contratacdo, através da Fapex — Fundacdo de Apoio Pesquisa e Extensdo —, gestora
financeira da editora, de 03 designers formados pelo Curso de Desenho Industrial da
UFBA (ex-estagiarios) e 03 novos estagiarios do mesmo curso. Essa equipe, formada
por jovens designers, serd responsavel por essa evolucdo no design editorial das
publicagdes da Edufba. Aliando a sensibilidade estética, dominio da tecnologia na érea
de editoracdo eletrénica e sintonia com 0s novos materiais disponiveis no mercado na
area de acabamento, vem se firmando cada vez mais no mercado editorial loca e
também a nivel naciona através de uma agcdo conjunta com as demais editoras
universitarias brasileiras.

A Edufba tem publicado uma média anual de 26 titulos em primeira edicdo e 10
titulos em novas tiragens, aém de um grande nimero de trabalhos executados para

outros 6rgéos da UFBA ou mesmo de setores privados.

NOVO DESIGN GRAFICO PARA PUBLICACOES

Nos anos 70, as edi¢des tinham as seguintes caracteristicas:

Formato 150mm x 210mm, capa monocromética, papel altalvura 180g capa sem
plastificagcdo, miolo em composi¢éo datilogréfica (reduzida no fotolito).

Evoluiu para utilizagédo de cartolina 180g cor cinza.

JA passa a utilizar duas cores na capa, sendo a mesma plastificada. A composicéo
do miolo n&o evoluiu.

A partir da década de 80, as capas ja apresentam algumas caracteristicas
Inovadoras.

Finalmente, na segunda metade dos anos 90 ocorrem, de fato mudancgas que fazem
adiferenca.

Hoje, cada novo projeto é plangjado, discutido buscando-se um aprimoramento do

aspecto fisico do livro. Planificando as relagdes de tamanho de letra, forma da letra,
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distancia entre linhas, equilibrio entre area impressa e espaco branco (margens da

mancha gréfica), harmonia entre texto e ilustracéo.

ALGUNS DEPOIMENTOS

“A criacdo da Editora Companhia das Letras mexeu com o mercado editorial
brasileiro, principalmente com a forma de “fazer” o livro no seu aspecto fisico. Todo
mercado acompanhou esta evolucdo que influenciou na qualidade do produto.
A Editora da UFBA néo ficou de fora desta evolucéo e hoje equipara-se a qualquer

editora comercial”.

Pinras Ely Abenhaim

Livraria Grandes Autores

“A EDUFBA, dando continuidade a suas atividades, na presente gestdo, editou
titulos, estabeleceu contactos e convénios com diversas instituicdes e universidades
publicas da Bahia e do Brasil (a Colegdo Nordestina, de carater interuniversitério é um
exemplo), e principalmente, com a sua pequena equipe, estabeleceu um padréo de

qualidade no desenho grafico das suas publicacbes’.

Fernando da Rocha Peres
Escritor

"A adocdo do design como linha mestra, associada ao talento para emprega-lo,
coloca o trabalho da Editora da UFBA num patamar de exceléncia nacional. E bom ver
um trabal ho criterioso e de bom gosto sendo realizado téo perto.”

Luiz Celestino

Designer Grafico e publicitério
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CONCLUSAO

O que significou para Edufba esse investimento e transformac&o no design grafico

de suas publicacdes ?

— Ampliagdo do mercado com aumento em torno de 35% no nimero de exemplares
comercializados nos ultimos trés anos: 2000, 2001, 2002.

— Confiabilidade de outras editoras situadas no mercado editorial do sul, como foi o
caso recente da UNESP, co-editora do livro de “Historia da Bahia” de autoria de Luis
Henrique Dias Tavares, que deixou a cargo da Edufba o projeto grafico e execugdo do
mesmo;

— Maior satisfacéo dos autores com a qualidade final do seu livro;

— Facilidade de colocagdo do livro em pontos de vendas locais;

— Vaorizagdo da pesguisa desenvolvida no ambito da Instituicdo que passou a
dispor de uma embal agem de qualidade.

— Conquista de um maior nimero de leitores.
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