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Esta pesquisa procura explicitar as condi¢des que possibilitam a cor constituir-se
como fator determinante da criatividade na imagem fotogréfica. O foco deste estudo
esta nas fotografias a cores, ve culadas em traba hos publicitarios, ou fotografias de arte
gue, sendo como produto de um processo criativo, utilizam basicamente as
caracteristicas da cor para a expressdo de uma idéia ou sentimento. Propde-se aqui
identificar os elementos e as condicdes que fazem da cor o fator de criatividade de uma

fotografia

Busca-se assim, identificar fundamentos que justifiquem a categorizacéo de
fotografias contemporaneas como criativas.

Nesta pesquisa considera-se possivel recuperar, a partir do
produto, mais precisamente do emprego da cor na fotografia, os
elementos e as condi¢bes que integram o processo do pensamento no
fazer criativo. As percepc¢des e sensacdes que uma foto provoca através
da cor sao analisadas em termos da exploragdo ou transformacéo de
espacos conceptuais, com o objetivo de se explicitar como o uso da cor
pode fazer com que uma fotografia seja criativa.

Para se identificar uma fotografia como criativa, é preciso antes
definir-se o conceito de criatividade.

A complexidade do fendbmeno da criatividade gera uma grande dificuldade para
sua conceituacdo. Ford & Harris (1992, p.6) discutem aimprecisa definicdo de
criatividade, apresentando diversos segmentos de pensamento ao longo da histériae
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ressaltando que “ esta imprecisdo comegou a receber atencdo de profissionais de
diversas disciplinas, finalmente” .

Segundo Cassorla (1998, p.42) a criatividade é o processo do nascimento de algo
novo gue decorre da possibilidade de articular aspectos do mundo interno do criador, de
forma peculiar, gque se exterioriza de variadas formas. Quando mobiliza sentimentos
intensos em grande parte das pessoas que com ela interagem, diz-se que aobra é
altamente criativa, uma obra de arte.

Dois aspectos enunciados na definicdo acima sio especialmente relevantes para
este estudo. O primeiro refere-se a questdo da “ possibilidade de articular aspectos do
mundo interno do criador” , que indica a ocorréncia de um processo organizativo com
uma intencdo expressiva. Trata-se portanto de um processo. A definicdo de criatividade
de MacKinnon apud Barron (1975) realca esta caracterizacdo: “ 0 ato criativo pode ter
curta durag@o mas freqlientemente € um ato de estreito relacionamento. O momento do
insight e inspiracdo pode ser subito e breve mas, vem usualmente depois de uma

prolongada pesquisa” .

O segundo aspecto diz respeito ao fato de que a obra “ mobiliza sentimentos
intensos em grande parte das pessoas que com ela interagem” .

Kenneth Clark apud Silberstein (1998, p.70) também se refere a emocao: “ entre
as maneiras de pensar a criatividade queremos nos dedicar a estudar a possibilidade
gue tém os artistas talentosos de expressar nas obras uma intensidade ou for ¢a especial
gue emociona, comove ou faz pensar, encarnando ao mesmo tempo o espirito de uma
época em uma linguagem nova, que lhes permite falar de si e de suas mais profundas

vivéncias em uma linguagem que, de acordo com a época, €, no entanto nova” .

Estas concepcdes de criatividade realcam a emog&o que uma obra criativa pode
mobilizar e com esse critério foi feita a selecéo das fotografias que constituem o objeto
deste estudo.

Para a andlise dos elementos constituintes do desempenho criativo da cor na
fotografia, a criatividade foi concebida com base no principio dos espagos conceptuais
proposto por Margaret Boden (1999). Na andlise foram considerados os aspectos
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cromaticos segundo Itten (1976), os aspectos formais segundo Arnheim (1997), Dondis
(1997), os aspectos técnico-fotogréficos levantados em trabalho realizado anteriormente
pela pesquisadora (Duarte, 1999) e os significados, segundo Panofsky (1995).

Segundo Boden, a criatividade deve-se a ocorréncia de exploracéo de espagos
conceptuais — quando aidéia é produzida por um mesmo conjunto de regras gerativas,
ou de transformacéo — quando aidéia é constituida por diferentes conjuntos de regras
gerativas.

Assim, tendo como hipétese que a criatividade naimagem fotogréfica esta
relacionada com a utilizagdo dos espagos conceptuais, tratou-se de examinar, em
fotografias consideradas criativas pela visao subjetiva, a ocorréncia de exploracdes e
transformacdes em seus espacos conceptuais.

As propriedades especificas da cor

Nesta pesquisa foram averiguados os efeitos proprios da luz e da cor, em sua
funcdo de representacdo ou de caracterizagdo de qualidades foi investigado como 0 uso
de tais propriedades concorre paratornar afotografia criativa.

A cor apresenta-se t&o fugaz e mutavel quanto aluz. O fundamental paraa
compreensdo da cor € que ela ndo consiste apenas numa caracteristica dos objetos, mas
também daluz que incide sobre eles, impressionando e chamando a aten¢do do
observador.

Segundo Itten (1976, p.17), acor exerce no observador umatripla agdo, um
triplo poder: poder de impressionar — enquanto se vé o pigmento, a cor se manifesta
impressionando, chamando a atencdo; poder de expressao, pois cada pigmento expressa
um significado e provoca uma emocao e 0 poder de construcéo, quando a cor adquire
um significado, capaz de construir por st mesmo a linguagem comunicativa de uma
idéia

Trata-se, nesse trabal ho, as propriedades da cor com base nateoria de Itten sobre
0s contrastes harmoniosos. Considera-se como a cor se comportainteragindo uma com
aoutra.

O principio basico de harmonia é derivado da regra fisiologicamente
postulada da complementaridade; quando se tém todas as cores, o olho esta
satisfeito. A harmonia em nosso aparelho visual significa um estado psicofisico de

equilibrio no qual desassimilacéo e assimilacdo da substancia otica sdo iguais. O
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cérebro humano rejeita o que ndo pode organizar; a tarefa visual requer uma
estruturaldégica (Itten 1976, p.87).

A classificacéo das cores e seus efeitos de contraste s&o o ponto
de partida dos estudos da estética das cores. Para Itten (1976, p.36) o
contraste acontece “quando duas diferencas nitidas podem ser
percebidas entre dois efeitos comparados, a exemplo de extremos como
branco — preto, quente — frio, pequeno — grande; os 6rgdos dos sentidos
podem funcionar apenas por meio de comparagdes”. Em sua pesquisa
detectou sete diferentes aspectos de contraste: Contraste de matiz ou
valor (cor pura); contraste claro — escuro; contraste quente — frio;
contraste de complementaridade; contraste simultaneo; contraste por
saturagéo; contraste por extensao.

Esta teoria foi usada para identificar, nas imagens fotograficas, os atributos
cromaticos e acromaticos que conferem sensacOes diversas ao observador. Assim,
buscou-se averiguar a incidéncia com que as cores aparecem, Seus tons, saturacao,
luminosidade, e a relagdes existentes entre elas, como a cor se comporta interagindo
uma com a outra, e especiamente como esses modos de organizagdo dos contrastes

cromaticos contribuem paratornar criativaaimagem fotografica
A cor como forma

Ao se apresentar numa superficie, a cor define também uma forma. Com relacéo
aos aspectos formais da cor, enfocam-se na pesquisa 0s principios enunciados por

Arnheim, que desenvolveu seus estudos a partir da teoria da Gestalt.

Arnheim (1997) afirma “se alguém quiser entender uma obra de arte, deve
antes de tudo encaré-la como um todo. O que acontece? Qual o clima das cores, a
dindmica das formas? Antes de identificarmos qualquer dos elementos, a composicao

total faz uma afirmacao que ndo podemos desprezar” .
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Assim, neste estudo, procura-se entender 0s principios que regem a organi zagao
das formas que a prépria cor adquire ao se estender sobre uma superficie e de que
maneira isso acontece, para esclarecer-se um pouco mais sobre o papel da cor na

fotografia criativa.

As forcas de organizacdo que regem o processo da percepcédo da forma
visual compreendem as for cas de segr egacdo que agem em virtude da desigualdade
de estimulo (contraste) e as forgcas de unificagdo que agem em virtude da
igualdade de estimulo (sem contraste). Essa organizacdo da forma acontece de

acordo com osfatores de: similaridade, proximidade, fechamento e continuidade.

As formas que as cores adquirem , o efeito da cor por sua localizacdo e
orientagcdo, sua configuragdo , sua extensdo e o efeito determinado pela situagdo em
relacdo as cores que a acompanham sdo0 os fatores a serem considerados. Segundo Itten

(1976, p.144), “acor € sempre para ser vista emrelacéo ao seu entorno” .

O vaor e importancia de uma cor na fotografia ndo séo determinados somente
pelas cores que a acompanham, mas qualidade e quantidade de extensdo sdo fatores
contribuintes na caracterizagdo das formas nas imagens. Weston apud Bussele (1998,
p.70) expde seu pensamento em termos de fotografia a cores. “O preconceito de
fotografos em relacdo a cor origina-se do fato de ndo pensarem nela como forma.
Através da cor dizem-se coisas que ndo podem ser transmitidas com os filmes branco e
preto” .

A linguagem visual

Afirmando haver principios que regem a organizacdo dos componentes das
mensagens visuais, Dondis (1997, p.18) estabelece 0 que chama de sintaxe da
linguagem visual. “ Ha elementos basicos que podem ser apreendidos e compreendidos
por todos os estudiosos dos meios de comunicagdo visual, sejam eles artistas ou néo, e
que podem ser usados, em conjunto com técnicas manipulativas, para a criagcdo de
mensagens visuais claras. O conhecimento de todos esses fatores pode levar a uma

melhor compreensdo das mensagens visuais’ .
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Dondis identifica varias técnicas visuais que servem como estratégias de
comunicacdo na elaboragcdo ou interpretacdo das manifestacbes visuais, pensadas em
polaridades, acentuando o conceito de contraste em todos os meios de expressao visual.
“Todo e qualquer significado existe no contexto dessas polaridades. Seria possivel

entender o calor sem o frio, o alto sem o baixo, 0 doce sem 0 amargo?” (p.107).

Examinaram-se, nas fotos analisadas, quais 0s elementos visuais presentes e

COMO €ssa presenca ocorre.
A apreensdo dos significados

Panofsky (1991, p.36) considera que nainvestigacéo de uma obra de arte, ou na
suarecriacdo estética, sdo trés os componentes que afetam obra: forma
materializada, idéia e contelido. Esses trés elementos se unem e formam o que ele
chama de gozo estético da arte. O autor estabelece trés niveis distintos no tema ou
significado de uma obra de arte: tema primério ou natural, tema secundario ou
convencional e significado intrinseco.

Estas trés categorias, embora diferenciadas, referem-se a aspectos
do mesmo fendbmeno, e seu uso como meétodo sugere que estejam
relacionadas entre si, formando um Unico processo.

Como objeto de interpretagdo, o tema ou significado primério ou natural &
apreendido pela identificacdo das formas puras. Constitui-se do mundo dos motivos
artisticos e € abordado sob dois enfoques. o factual (identificacdo das formas puras,

configurag&o de cores, linhas e volumes) e o expressional (reagao no observador).

O significado secundario ou convencional é apreendido pela percepgdo. Os
motivos artisticos identificados previamente e suas combinagdes, assim como as

composi ¢des unidas aos conceitos e assuntos geram esse significado.

O significado intrinseco ou contedido é apreendido através do reconhecimento de
principios ndo explicitos que revelam a maneira de ser de uma nagdo, um periodo,
classe socia e suas crengas. Procurou-se encontrar, nas imagens fotograficas focalizadas

nesta pesquisa, 0s temas ou significados, nos nivels. primério, secundario e intrinseco.
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O resultado desse levantamento e a reflex@o sobre eles se encontram explicitados na

narrativa do desempenho criativo das fotografias.
Os espagos conceptuais

A andlise da criatividade nas fotografias a cores foi baseada na teoria de
Margaret Boden (1999, p.82), segundo a qual “ uma idéia meramente original € aquela
que pode ser descritiva e/ou produzida pelo mesmo conjunto de regras gerativas que
produz outras idéias conhecidas. Uma idéia genuinamente original ou radicalmente
criativa ndo pode. Segue-se que a atribuicéo de criatividade sempre inclui referéncias

tacitas ou explicitas a algum sistema gerativo especifico” .

Para explicar como pode ocorrer a criatividade ou como umaidéia pode ser mais
criativa do que outra, Boden (1999, p.85) introduz a no¢éo de espago conceptual, cujas
dimensdes “ sA0 0s principios organizadores que unificam e déo estrutura a um dado

dominio de pensamento” . Espagos conceptuais podem ser explorados ou transformados.

Entre as vérias possibilidades de se fazer uma exploragcdo, algumas mostram
algo que ndo se havia percebido explicitamente antes em relacdo a natureza de um
determinado espaco conceptual .

Boden exemplifica: “nédo estamos acostumados a colocar mais do que dois
adjetivos em uma frase, mas podemos colocar sete; talvez percebamos essa
possibilidade somente apds alguém té-la feito. Outras exploracdes, em contrapartida,
mostram os limites do espaco e talvez identifiqguem pontos nos quais poderiam ser feitas

mudancas em uma outra dimensao” .

As exploragdes dos espacos conceptuais ocorrem quando a idéia € produzida por
um mesmo conjunto de regras gerativas estabelecidas por principios organizadores.

Trata-se daidéa“ meramente criativa” .
As transfor macdes dos espacos conceptuais ocorrem ao se trabalhar com o

abandono ou negacdo de uma restricdo, encontrando-se novas possibilidades de

1 Trabalho apresentado no NPO3 — Nucleo de Pesquisa Publicidade, Propaganda e Marketing, XXV
Congresso Anual em Ciéncia da Comunicacao, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.



e

INTERCOM

INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Salvador/BA — 1 a 5 Set 2002

visualizacdo dos problemas. A transformacéo ocorre entdo, quando a idéia é
produzida por mais de um conjunto de regras gerativas estabelecidas por
principios organizadores. Trata-se daidéia“genuinamente criativa”.

Ao discutir as teorias combinatérias, Boden (1999, p.82) relata que " as
combinacfes originais precisam ter algum tipo de valor, pois qualificar uma idéia
como criativa € dizer que ela ndo € apenas nova, mas interessante” . As combinagoes
incomuns muitas vezes sd0 consideradas criativas, mas muitas idéias criativas

surpreendem de formamais intensa.

Pretende-se, com base nessa concepcdo, reconhecer 0s principios organizadores
dos espacos conceptuais estabelecidos em uma fotografia criativa pelos aspectos
especificos da cor na imagem fotografica. Investiga-se a seguir, em que medida se
define a exploracdo ou a transformagdo desses espacos na construcdo de idéias criativas

meramente originais ou genuinamente originais.
O procedimento metodol 6gico

A pesquisa foi desenvolvida através do método de andlise de conteldo, que
Bardin (1977, p.42) coloca como “um conjunto de técnicas de andlise das
comunicagdes visando obter, por procedimentos, sistematicos e objetivos de descricdo
do contelido das mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a
inferéncia de conhecimentos relativos as condi¢fes de producdo/recepcdo (variaveis

inferidas) destas mensagens” .

A utilizacdo da analise de contetdo prevé trés fases: a Pré-andlise, a Exploracéo
do Materia e o Tratamento dos Resultados — a inferéncia e a interpretacdo, Bardin
(1977, p. 95).

A pré-andlise correspondeu a selecdo da amostragem do material de
estudo, que é constituido por fotos criativas, selecionadas dentre fotografias premiadas e
publicadas em revistas especializadas, cujos autores séo reconhecidos por se destacarem
no meio fotogréfico.
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Assim, foram escolhidas pela pesquisadora, quinze (15) fotografias. Essas fotos
foram a seguir submetidas a um publico de 30 estudantes do 3° ano do Curso de
Arquitetura e Urbanismo da Universidade Paulista - Campinas. A escolha desse grupo
se deu por terem se decidido por uma area de estudo que abrange o campo visual.
Solicitou-se que apontassem uma fotografia, entre as apresentadas, que considerassem a
mais criativa. As fotos foram classificadas conforme a incidéncia de escolha optando-se

por analisar cinco fotografias no total.

A seguir foram estudados os aspectos inerentes a imagem, selecionados 0s
mais relevantes paraa analise e estabel ecidas as unidades de registro e de contexto, para
possibilitar a identificagdo de conjuntos de regras gerativas que constituem 0s espagos

conceptuais.

Como unidades de contexto foram estabelecidos: aspectos cromaticos; aspectos
formais — elementos visuais;, aspectos formais — técnicas visuais, aspectos técnico-
fotograficos, significados, que geraram cinco matrizes contemplando as questdes
abordadas. Tais matrizes, contendo o0 registro dos dados, foram utilizadas como
instrumentos para a analise. Por meio das matrizes acima referidas foram levantadas as

regras gerativas da organizacdo visual.

Por fim, foi feita uma andlise interpretativa de cada fotografia selecionada, a
partir da identificagcéo das regras gerativas realizada na exploracdo do material, sendo
entdo definidos os espacos conceptuais em funcdo dos conjuntos de regras gerativas,
seus principios organizadores e a idéia. Em seguida, verificou-se a ocorréncia de
transformacgdes dos espagos conceptuais na construcdo da idéia de cada fotografia.

Ao se analisarem as unidades de registro dos diversos contextos observou-se que
freqlientemente eram encontradas, para cada uma delas, mais de umaregra gerativa,
estabelecendo-se muitas vezes, pares de regras diametralmente opostas. Estas regras
gerativas por sua propria natureza de oposi¢cdo permitiram supor desde entdo a
ocorréncia de transformagdo no plano construtivo daimagem, pois fica evidente ndo
tratar-se simplesmente de modos diferentes de utilizagc&o dos elementos mas de modos
antagonicos, que portanto ndo estariam atendendo a um mesmo principio organizador.

1 Trabalho apresentado no NPO3 — Nucleo de Pesquisa Publicidade, Propaganda e Marketing, XXV
Congresso Anual em Ciéncia da Comunicacao, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.



e

INTERCOM

INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Salvador/BA — 1 a 5 Set 2002

Os significados também foram identificados nos niveis primario, secundario e
intrinseco. Principal mente os significados secundarios e intrinsecos contribuiram para
trazer aluz os principios organizadores e aidéia central da criagéo.

Apos a configuragéo dos principios organizadores fez-se o agrupamento das
regras gerativas nos conjuntos que constituem os espagos conceptuais daidéia de cada
fotografia, 0 que permitiu aidentificacdo da ocorréncia de suas exploracdes e
transformacoes.

Da andlise da natureza dos principios organizadores emergiu o critério paraa
identificagdo dos conjuntos de regras gerativas, portanto dos espacos conceptuais.
Assim, asregras gerativas que exploravam um determinado espaco (tratavam de algo
que ndo se havia percebido explicitamente antes em relacdo a natureza de um
determinado espaco conceptual), foram agrupadas e, ao se observar que os significados
vei culados ndo poderiam existir de acordo com as regras e 0s principios organizadores
daguel e espaco, foram caracterizadas as transformagdes (havia portanto, negacéo de
uma restri¢ao, encontrando-se novas possibilidades de visualizagdo do problema).

Com relacdo a andlise dos significados na configuracéo dos principios
organizadores, observou-se situactes paradoxais ou em polaridades, caracterizando
transformacdes de espagos conceptuais, tal como se registrou no plano da construcdo da
Imagem.

Discussao dos resultados

Conforme andlise feita de cada uma das fotografias selecionadas pode-se

observar que a criatividade ocorre ja nas minimas unidades construtivas da imagem.

Em cada aspecto da cor analisado foram identificadas, regras gerativas opostas
indicando a ocorréncia de transformagdo de espagos conceptuais, segundo a teoria de
criatividade de Boden.

A andlise no plano do significado também revelou a ocorréncia de principios de

organizagao de idéias em oposi¢ao.

Na andlise das unidades minimas de cada um dos aspectos, em confronto com a
dos significados observou-se na matriz de sintese dos processos gerativos da criacéo da
imagem, que as fotos analisadas apresentam dois principios organizadores antagdnicos
formado por conjuntos de regras gerativas diferentes, confirmando a ocorréncia de
transformacOes de espagos conceptuais compondo aidéia principal dessas fotografias.
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Conclusdes

As fotos selecionadas, consideradas criativas por seus editores, a seguir pela
pesquisadora, e ainda pelos estudantes de arquitetura forma analisadas e aguelas
consideradas mais criativas evidenciaram maior niUmero de transformagdes de espacos

conceptuais.

Todos os e ementos examinados apontaram nessa direcdo. E preciso no entanto
considerar-se que aleitura do elemento simbdlico visual, no caso aimagem fotogréfica,
envolve extrema complexidade, pois ndo ha uma correspondéncia biunivoca entre o
significante e o significado. A cada significante € possivel atribuir-se indmeros

significados.

O processo de leitura da obra é uma dindmica entre a obra e o observador, e varia
conforme a experiéncia e com o prolongamento da observacdo. (Sakurabayashi apud
Y oshiura, 1982). Quanto mais criativa for afotografia, maior o nimero de possibilidades de

interpretacao.

Foi observada a ocorréncia de polaridades para construir uma idéia nas
fotografias consideradas mais criativas, em diversas unidades dos diversos aspectos da

cor: cromaticos, formais, técnicos e nos significados.

Constatou-se gque a criagdo acontece, em seu grau maior, com as polaridades,
isto €, dois principios opostos gerando umamesmaidéia. E possivel ent&o se considerar
gue uma imagem fotografica pode conter vérias idéias; que cada idéia pode ser gerada
por mais de um principio organizador. Conforme Margareth Boden, as combinactes
incomuns muitas vezes sd0 consideradas criativas, mas muitas idéias criativas

surpreendem de forma mais intensa, como nos casos das fotografias analisadas.

Pelo caminho da andlise, explicitou-se como a idéia se materializa ha imagem.
Esta é composta pelos elementos da propria cor, constituidos como forma, obtidos
através da técnica fotogréfica e articulados segundo principios organizadores. Esses
elementos organizados adquirem significados e constroem aidéia.

1 Trabalho apresentado no NPO3 — Nucleo de Pesquisa Publicidade, Propaganda e Marketing, XXV
Congresso Anual em Ciéncia da Comunicacao, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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Constatou-se que as fotografias vistas subjetivamente como mais criativas
apresentam mais transformacdes de seus espagos conceptuais de acordo com ateoria
de criatividade de Boden, e que a cor, em seus diversos aspectos teve papel

determinante nessa criatividade.

Esta pesguisa deteve-se na busca do processo do pensamento na criagéo;
investigar os fatores de gosto, cultura, época, sexo na conceituagdo do que € criativo
constitui  questfes interessantes para novas pesquisas, assim como a utilizagdo desses
pardmetros para a andlise de fotografias aplicadas em diversos campos (moda,

publicidade, jornalismo e outros).
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