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A PROPAGANDA POLITICA NA INTERNET:
OSPARTIDOSEMANHARAM-SE NA REDE!

Mauricio Guindani Romanini
Instituicdo: Universidade Metodista de Sdo Paulo — UMESP

RESUMO: Com a autonomia do campo da propaganda politica, os estudos apresentam
grande crescimento impulsionados pelo avanco da democracia. Campo esse, que
intensifica-se pelo surgimento de publicagdes especificas ou pela produgdo cientifica. A
autonomia deve-se ao viés inovador que assumiram os estudos. As novas pesguisas
preocupam-se com a imbricacdo: comunicagdo e propaganda. Atualmente, o duo
comunicagdo e propaganda ganhou mais uma componente de trabalho, a internet.
Agora, a triade: comunicagdo, propaganda e internet proporciona novos estudos de
propaganda politica. A rede mundia de computadores ja incorporou-se aos tradicionais
veiculos de comunicacdo, sendo assim, os politicos e os partidos, devem rapidamente
redirecionar suas propagandas politicas, levando em conta a potencialidade do
ciberespaco.

Palavr as-chaves. Propaganda politica, partidos e internet.
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1. INTRODUCAO

Os estudos da propaganda politica no Brasil apresentam grande crescimento,
impulsionados pelo avanco da democracia, principalmente, a partir da campanha pelas
“diretas ja’, em 1984, fato esse, que concretiza-se em 1989, quando voltam a ocorrer
eleicdes diretas para presidente da Republica.

A sinergia propaganda politica e democracia fizeram surgir na area académica,
linhas, ou campo de pesquisa que abarcam a interface entre a comunicacdo e a
propaganda politica. Campo esse, que intensifica-se pelo surgimento de publicacdes
especificas ou pela producdo cientifica O tema tem percorrido os cursos de pés-
graduacéo em Comunicacdo Social, através de dissertaces e teses.

Outros espacos tradicionais, especialmente a Intercom - Sociedade Brasileira de
Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo, que abriram as portas para acolher os
estudos sobre propaganda politica no Brasil; a Compds - Associacdo Naciona dos
Programas de Pés-Graduacdo em Comunicacdo e a Umesp - Universidade Metodista de
S0 Paulo, no seu programa de pos-graduacdo em Comunicagdo Social.

A autonomia deve-se ao viés inovador que assumiu 0s estudos, que perpassaram
0s conceitos emitidos pela Sociologia, Historia e a Antropologia. As novas pesquisas
preocupam-se com a imbricagcdo: comunicacdo e propaganda, ou sgja, como essas duas
Ciéncias Humanas, podem em conjunto contribuir para o entendimento dos diferentes
periodos histéricos do Brasil.

Atualmente, o duo comunicagdo e propaganda ganhou mais uma componente de
trabalho, a internet. Agora, atriade: comunicagdo, propaganda e internet imbricaram-se
para propor novos paradigmas nos estudos da propaganda politica. Com esse intuito

esbocamos uma andlise desse novo cenario.
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A rede mundial de computadores ja incorporou-se aos tradicionais veiculos de
comunicacdo, sendo assim, os politicos e os partidos, devem rapidamente redirecionar
suas propagandas politicas, levando em conta a potencialidade do ciberespaco.

Utilizamos como metodologia, a pesquisa exploratoria. Dentro da pesquisa
social, o estudo exploratorio, segundo GIL (1987), tem a finalidade de desenvolver,
esclarecer e modificar conceitos e idéias.

Como objeto de estudo selecionamos seis partidos com perfis ideol 6gicos
relativamente, bem definidos, que enquadram-se nos conceitos de esquerda, centro e
direita

S80 de esguerda: 0 Partido dos Trabalhadores - PT e o Partido Democrético
Trabahista - PDT; o Partido do Movimento Democrético Brasileiro - PMDB e o
Partido da Social Democracia Brasileira - PSDB, de centro; e o Partido da Frente
Liberal - PFL e o Partido Progressista Brasileiro - PPB, de direita.

Nesse sentido, entramos nos sites das seis greis, no dia 27 de outubro de 2001,
praticamente, um ano antes do pleito de outubro de 2002, e no dia 3 de abril de 2002,
aproximadamente, sete meses antes da eleicdo, com o intuito de verificar como estdo

trabalhando a propaganda politica nainternet.

2. A PROPAGANDA POLITICA ON-LINE

Desde que aconteceu a primeira comunicagao entre computadores, em 1969, na
Cdliférnia, nos EUA, ainternet cresceu num ritmo alucinante em quase todos os lugares
do planeta. O Brasil conheceu a internet bem mais tarde, no final da década de 1980,
inicio da década de 1990.

Sua utilizacdo é a mais variada que se possa imaginar: lazer, namoro virtual,
sexo, educagdo, ou sga, cada um usa a rede mundial de computadores como achar
melhor. Todas essas categorias e muitas outras constam dos guias da internet. Por que a
politica est4 fora de quase todos esses guias? Por que os sites sobre politica ensgjam

apenas 0s 0rgdos governamentais, sem relacionar os dos partidos politicos?
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Essas indagagbes sO podem ser respondidas pelos préprios politicos e
respectivos partidos, pois, se suas atengdes estavam voltadas para 0Ss meios impressos,
radiofénicos e televisivos, devem rapidamente, redirecionar suas propagandas politicas,
levando em conta a grande potencialidade do mundo virtual.

Segundo a terminologia usada por RUBIM (2000) de “ldade-Midia’, onde a
politica esta redimensionada, como uma politica realizada em redes eletrénicas digitais.
As primeiras experiéncias da propaganda politica via internet no Brasil, ocorreram
1998, nas eleicbes para presidente da Republica e Governadores, e em 2000, nas
eleicOes para Prefeitos e Vereadores.

Passado a fase experimental, a rede mundial de computadores deve ser melhor
aproveitada pelos politicos e suas greis, como mais um meio de comunicagdo, para a
troca de informag&o e de propaganda politica.

Os partidos e os politicos ndo podem incorrer, novamente, no erro apresentado
nas duas Ultimas eleicdes, quando os sites veicularam noticias ultrapassadas, pois, a
WWW caracteriza-se pelainstantaneidade das informagdes veicul adas.

Utilizar arede mundial de computadores parainformar, simplesmente, o hino do
partido, fazer doutrina ideol0gica, vender broches, camisetas, livros, fitas de video entre
outros, é subjugar a capacidade do veiculo e do internauta.

As greis e os candidatos podem e devem usar os dados estatisticos que
informam os tipos de usuarios, faixa etaria, hora em que faz 0 acesso, sexo e tempo
disponivel para navegar na rede. Com a posse desses dados podem trabalhar com e para
seus publicos, adequando o tema e o discursos para uma determinada faixa etaria, que
apresentam anseios dispares.

Com amaturidade da internet, os sites oficiais dos partidos so as sedes virtuais,
que funcionam diuturnamente, para qualquer pessoa conectado a rede. Nesse contexto,
os partidos precisam oferecer algo mais do que o endereco eletrénico dos candidatos e
acesso a outros links, como por exemplo, ao do Tribunal Superior Eleitoral - TSE.

Na opinido de CARVALHO (1998, p. 213), a pagina dos candidatos podem ser

uma 6tima alternativa de propaganda politica durante a campanha:
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Diferente dos programas de radio e TV, que tem horarios fixos para serem transmitidos,

e do comité eleitoral, que esta aberto apenas algumas horas do dia, 0 endereco

eetrénico fica disponivel 24 horas, dando algumas a oportunidade de acessa-10 no seu

melhor horério. Alem disso, no site ndo existe limite de espaco e tempo para cada
informagao, o recurso do hipertexto permite ao leitor buscar apenas o que desgjaler e a0
candidato expor tudo que desgiainformar.

O duo enfoque e linguagem ao ser utilizado deve levar em conta os diferentes
publicos virtuais, seus horarios de acesso e suas expectativas. Para JARREN (1999, p.
301), nainternet os publicos se integram:

La comunicacion com el propdsito de lograr un entedimento, solo es posible cuando los

interlocutores reciprocamente intercambian las diferencias de sus perspectivas. A ta

efecto interactlan y solo esse esfuerzo permite acanzar la necessaria intersubjetividad.

Las méquinas no pueden realizar eso.

Outro fator importante, € a competéncia dos partidos em fazer home pages
interessante, atuais e com contelido, que abordem os principais temas de interesses
publico. Se todos os partidos inscritos no TSE souberem explorar esse novo espago, que
jaestadincorporado aos tradicionais veicul os de comunicagdo, quem ganha é o cidaddo e
ademocracia

Conguanto os candidatos e os partidos voltam suas atengdes para a internet
quando as eleicdes aproximam-se, outros no entanto, sequer atualizam os sites. Na
opini&o de CARVALHO (1998, p. 206):

Com a meta de conquistas eleitores, muitos sites melhoraram sua qualidade durante o

periodo eleitoral. Buscando novas formas de interatividade, aperfeicoando a

navegabilidade, deixando a home-pages com um design gréfico melhor, alguns

entraram em clima de eleicdo, enquanto outros ignoraram a época e mantiveram o

formato antigo do site.

A internet ndo ira substituir as formas tradicionais de fazer politica,
especialmente nos paises em desenvolvimento, como o Brasil, que apesar da rede
mundial de computadores expandir-se rapidamente, esta muito longe de se tornar
popular. Para QUEIROZ (2000, p. 1):

A paulatina substituicdo dos comicios de rua para as telas de televisdo, comega a ter,

mesmo que timidamente, um novo concorrente. O ciberespaco comega a engatinhar na
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perspectiva de subgtituir o corpo-a-corpo, 0 comicio de rua, o radio, a televisio e os

vérios espacos para a difusdo das mensagens dos candidatos (...).

No Brasil, as campanhas politicas sdo recebidas pela populagdo com certo
ceticismo, pois, muitas das informagdes veiculadas na televisdo, no rédio e nos meios
impressos, ndo gjuda-a na escolha e no esclarecimento de eventuais davidas que tenham
de seus candidatos ou partidos. A internet pode facilitar a divulgacdo de idéas. antes,
durante e depois dos governos, ou segja, pode tornar-se um canal permanente de didlogo
entre cidaddos e governantes.

A rede mundial de computadores pode contribuir, para que as campanhas
eleitorais deixem de ser, com algumas excecdes, um meio de comunicacdo de uma so
via, do politico para os cidaddos, como uma forma unicamente de propaganda
ideol 6gica, passando a ser um canal de didlogo e de participacdo democratica.

Quem adverte para o perigo desse tipo de propaganda € GARCIA (1986, p. 45),
“a propaganda dessa forma, procura difundir apenas o essencial do contelido de uma
ideologia, selecionando algumas idéias fundamentais, restringindo-se a uma ou algumas
formulas resumidas e simples ou se limitando a um mero sinal simbdlico”

As campanhas passariam atratar e fixar temas de interesse publico, proporcionar
discussdes politicas com idéias e propostas, muitas vezes, vindas dos préprios cidadaos.
Nesse sentido, os temas criariam um foco de interesse comum, o que legitimariam as
campanhas.

Como a democracia vem consolidando-se aos poucos no Brasil, adquirindo
novos vieses, como por exemplo, a democracia e cidadania virtuais, RUBIM (2000, p.
125) propde o caminho:

A ingtituicdo e consolidacdo da democracia no ambiente eletrénico emerge, sem mais,

como um dos maiores desafios atuais a realizagdo e ao aprofundamento da democracia.

Sem medo de errar, pode-se afirmar que, no mundo contemporéneo, sem democracia

da midia, sem democracia e cidadania virtuais, ndo h& democracia politica e social

possivel.

Atualmente, estimarse em 11 milhdes o nimero de internautas no Brasil, que

representa apenas, 6,55% da populacdo com acesso a internet. Os avangos tecnol 6gicos
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possibilitam a participacéo, e umamaior interacdo das pessoas, 0 que guda a construir a
democracia. A bem da verdade, no pais o hiato digital € reflexo dalacuna social.

Portanto, além de cobrar dos politicos medidas contundentes para sanar esse
descompasso, os cidaddos gjudam na tomada de decisdes publicas, e podem, sem
ddvida, num futuro préximo, concomitante com a democracia representativa,
estabel ecer formas mais participativas de governo.

A ampliacdo da participagdo popular fortalece a democracia como aponta
RUBIM (2000, p. 23), pode ser realizada pela propaganda politica na internet, “Tais
componentes inscrevem como possibilidade histérica a socializacdo real da politica, a
desconcentracéo do poder e, enfim, a readlizacdo de uma radical, ampliada e efetiva

democracia em toda a sociedade’
3. OSPARTIDOS EMANHARAM-SE NA REDE

Na primeira parte da pesquisa, que ocorreu no dia 27 de outubro de 2001, ou
sgja, faltando praticamente, um ano para as elei¢des de 2002, os seis partidos analisados
na web, quase todos apresentaram sites iguais, 0 que mostrou pouca preocupagao com o
emergente veiculo de comunicacdo. Nesse interim, o PMDB estava com 0 seu site
desconectado, quais as razdes?

Outros no entanto estdo mais preocupados em propagandear sua ideologia para
os visitantes, do que informé-los. Do ponto de vistas conceitual GARCIA (1986, p. 10),
aponta a funcéo da propaganda ideol dgica:

A propaganda ideol 6gica, a0 contrério, € mais ampla e mais global. Sua funcédo é a de

formar amaior parte das idéias e convicgdes dos individuos e, com isso, orientar todo o

seu comportamento social. As mensagens apresentam uma versao da realidade a partir

da qua se propde a necessidade de manter a sociedade nas condicdes em que se
encontra ou de transformé-la em sua estrutura econdémica, regime politico ou sistema
cultural.

Na segunda etapa do estudo, em 3 de abril de 2002, os grandes partidos
brasileiros demostraram ter mudado de mentalidade e de foco, sera coincidéncia ?; pois,
0 mesmo fato ocorreu em 1998.
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Norteado pelo estudos de CARVALHO (1998) e QUEIROZ (2000), que
mostraram a mesmice dos sites, muitas vezes, inconclusos e com informagtes
ultrapassadas. Nesses quatro anos, a internet foi melhor trabalhada por quase todos os
partidos, somente na reta final das campanhas, o que mostrou ndo haver mudanca de
paradigma.

Nesses dois momentos distintos, os partidos emaranharam-se na rede, numa
primeira andlise, as greis ndo inovaram e, por consequéncia desperdicaram a chance de
ampliar suas propagandas politicas, ja no segundo estudo, os partidos melhoraram
sobremaneira seus sites, deixando-0s mais atraentes, embora com contetidos parecidos.

A utilizacdo dos meios de comunicacdo tradicionais para fazer propaganda
politica €é um hébito arraigado dos politicos, pois, seus eleitores sdo parte desse
contexto, embora ndo serdo eternos. O que fazer e como acambarcar os futuros el eitores
e osjaeleitoresjuvenis, que preferem midias mais diligentes?

A rede mundial de computadores € o caminho mais indicado, répido e barato,
para a propaganda politica, que congrega varios tipos de eletores, principamente os

jovens.

3.1 —Partido dos Trabalhador es

O site do PT (www.pt.org.br) € moderno, dindmico e informativo, onde o
leitor/eleitor pode interagir com o partido. Na pagina petista € possivel conhecer as
propostas da grei, ou sgja, a bandeira que os futuros candidatos teréo que desfraldar para
concorrer no pleito de outubro de 2002, desde o primeiro momento.

Nasecdo “Linha Aberta’, pode-se receber por e-mail noticias sobre o partido; no
icone “calendario”, informa sobre os eventos que aconteceram e os futuros; ja no
“Diretas PT”, é possivel inteirar-se das teses e chapa do candidato a presidéncia da
Republica em 2002.

3.2 —Partido Democr atico Trabalhista
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O sitedo PDT (www.pdt.org.br) € modesto, seu carater € mais ideol 6gico, pode-
se por exemplo, imprimir a bandeira do partido; documentos sobre o “debate da
Internacional Sociaista’; no icone: “ Servigos’, é oferecido o CEP (Codigo de Endereco
Postal) da sua cidade, ou ainda, o resultado das eleicéo de 1998.

O que fica de interessante na pagina do partido é aindicacdo de langcamentos de
livros, excetuando esse viés, as outras informagdes sdo doutrinérias. Para adquirir as
obras basta enviar um e-mail para a editora, através do link de acesso no proprio site, ou
pelo telefone.

3.3—Partidoda Frente Liberal

O site do PFL (www.pfl.org.br) n&o apresenta nada de inovador, destacava-se na
pagina, no dia do acesso, em 27 de outubro de 2001, o icone onde as propagandas
eleitorais veiculadas no radio ou na TV, da entdo badalada, pré-candidata Roseana
Sarney podiam ser assistidas e ouvidas pelo internauta. Fora isso, outras segoes trazem,
por exemplo, fotos do “Seminario sobre Ensino Superior”; ou ainda, “conhega nossos
Orgaos de Apoio, ou simplesmente, o icone: “contribuicdes’.

Através da home page do partido € possivel no icone links acessar outras paginas
na web, entrar em contato com a grei, ou ainda, filiar-se. No segundo acesso, em 3 de
abril de 2002, as propagandas desapareceram, obrigando agora a pré-candidata a
mostrar seu programa de governo.

Ja os icones PFL Mulher e PFL Trabalhista estavam em construcéo. Essa falha
organizaciona € inadmissivel, pois, um dos chavdes da governadora Roseana Sarney
era o fato de ser mulher, ou sgja, apela-se para a mulher, mas o icone PFL Mulher ndo
interage com elas.

Outro ponto interessante € 0 Plano Estratégico Politico — PEP, um curso a
distancia para gudar na estratégia de campanha dos candidatos filiados ao partido. O
curso é dividido em maodulos que abordam: plangjamento de campanha, marketing,

comunicacdo legislacdo eleitoral entre outros topicos.
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3.4 —Partido Progressista Brasileiro

O site do PPB (www.ppb.org.br) é timido e atrasado. N&o ha a preocupacéo em
oferecer informagfes atualizadas aos visitantes, a pagina € mal planejada e com visual
ultrapassado.

Nos dois momentos da pesquisa a pagina do partido na www permaneceu,
praticamente, idéntica, ndo possibilitando a interacdo com a grei. Na pagina o maximo
disponivel é ler o jornal do partido, 0 estatuto e conhecer os prefeitos eleitos pelo
partido. De progressistaagrei sO carrega o nome.

3.5—-Partido da Social Democracia Brasleira

No site do PSDB (www.psdb.org.br) a despreocupagcdo com a inovagéo,
informacgdo e a interatividade foi total no acesso em 27 de outubro de 2001. Nos icones:
“Opinido Tucana’; “Destaques’, as informagdes eram reproducdes de outros 0rgéo de
midia, e no “Orgdo de Cooperacdo” mostra a face do partido.

Destaca-se na pagina o icone: “biblioteca virtual”, nos demais, por exemplo; o
jornal “O Tucano”, reproduz pronunciamentos e discursos dos parlamentares e do
presidente da Republica Fernando Henrigue Cardoso.

Dentre todos os partidos pesquisados na segunda etapa da pesquisa, em 3 de
abril de 2002, o site do PSDB foi 0 que apresentou maior mudanga em todos os sentidos
- para melhor, 0 que ja € um avango, congquanto o site pareca ser do candidato a

presidéncia da Republica Jose Serra.

3.6 —Partido do M ovimento Democr atico Brasileiro
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O site do PMDB (www.pmdb.org.br) estava “fora do ar” no dia da primeira
consulta, em 27 de outubro de 2001. A seguir a reproducdo da mensagens da home
page:

“Tendo em vista a eleicdo da nova Direcdo Nacional do PMDB, estamos

desenvolvendo um novo Projeto para o Site Oficiad do Partido. O PMDB

agradece a sua visita. Volte em breve, dividas, informagdes e sugestdes, podem
ser enviadas para pmdb@tba.com.br”.

Sera que os novos membros da Direcdo Nacionad do PMDB sdo mais
importantes do que o partido? Obviamente que n&o, ou sgja, ficou claro a pequenez do
pensamento da direcéo desse importante partido nacional.

Nesse contexto comprovou-se que a internet € muito mal utilizada pelos partidos
e candidatos, segundo a opinido de QUEIROZ (2000, p. 4), o descompromisso dos
partidos naweb étotal:

Se a base partidaria, através dos seus representantes ou pretendentes, é que
deviria inspirar-se nas home-pages partidarias, teriamos entdo como premissa que 0s
partidos € que deveriam ser inspiradores competentes para que Seus CoOmpromissos
fossem transmitidos aos eleitores e militantes, com muito mais clareza do ponto de vista
comunicacional. Contudo, um passeio pelos 19 sites de partidos politicos construidos e
em atividade, nos da algumas nog¢des sobre a mesmice com que este espago € ocupado.
Os partidos, seus idedlogos e técnicos, ainda inserem-se na cultura livresca para
construir seus sites.

Nos paises mais desenvolvidos, como os EUA, partidos e candidatos investem e

acreditam na possibilidade da internet ser um diferencial na disputa eleitoral. Sem
duvida, nos paises desenvolvidos 0 acesso as novas tecnologias € maior do que por aqui,
bem como, o espraiamento da web entre os cidadaos é mais presente, e assim, mais
atuante.

A visdo de QUEIROZ (2000, p. 4) é contundente, “Contudo, falta aos partidos,
aos politicos e até mesmo aos profissionais que tem a responsabilidade de criagdo e
difusdo de idéias no ciberespaco politico, mais profissionalismo e criatividade para que
0s sites ndo se transformem num entulho”.

Para RUBIM (2000, p. 50), a politica dentro do conceito de “ldade Midia’

abarca vérios aspectos:

1 Trabalho apresentado no NPO3 — Nucleo de Pesquisa Publicidade, Propaganda e Marketing, XXV
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A ldade Midia redimensiona e resignifica a politica em trés patamares distintos:
na telepolitica, isto € na politica realizada em redes e etrénicas, analdgicas ou digitas,
no aparecimento de novos ingredientes politicos;, e na redefinicdo dos regimes de
funcionamento e dos formatos da politica realizada nos espagos geograficos
determinados — aqui apreendidos pela metafora de ‘rua — pela virtualidade de sua

possivel absor¢éo em redes midiéticas, retidas na nogéo metaforicade ‘tela

A propaganda politica on-line requer o entrelagcamento dessas trés frentes de
atuacdo, para sair do conceito tradicional de propaganda, cujo padréo € a campanha

eleitoral, espacadas pelas regras eleitorais com padrdes fixos.

4. FALTA UMA LEGISLACAO ELEITORAL PARA A INTERNET

De acordo com o Legislacdo Eleitoral, fica a cargo do Tribuna Superior
Eleitoral - TSE regulamentar a propaganda politica na internet. Nesse sentido, o TSE
utilizando as atribuicbes que Ihe confere, outorgou a resolucéo n°® 20.562, de 2000, que
versano seu artigo seguinte

Art. 2° A propaganda deitoral, inclusive pela internet, somente sera permitida a partir

de 6 de julho de 2000 (Lei n° 9.504, de 1997, art. 36, caput).

§ 1° Ao postulante a candidatura a cargo eletivo € permitida a realizag8o, na quinzena

anterior a escolha pelo partido politico, de propaganda intrapartidaria com vista a

indicacdo de seu nome, vedado o uso de radio, internet e outdoor (Lei n° 9.504, de

1997, art. 36, § 19).

A Legislacdo Eleitoral somente define quando € permitido a utilizacdo da
internet, sem contudo, estabelecer regras para a sua utilizagdo, ou seja, ndo et
contemplada literalmente nalei as normas de propaganda politica nainternet.

Uma das premissas basicas para a propaganda politica on-line ganhar forca e
passar a fazer parte do jogo politico é contar com leis modernas, que ndo inibam ou
limitem a utilizagdo do rede mundial de computadores pelos partidos e candidatos, na
divulgacéo de suasidéias.

1 Trabalho apresentado no NPO3 — Nucleo de Pesquisa Publicidade, Propaganda e Marketing, XXV
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5. CONCLUSAO

Computador e internet nas maos de marqueteiros sdo um poderoso instrumento
de propaganda. Fazer propaganda politica na internet exige uma dinamica totalmente
diferente, novas abordagens, mensagens e linguagem. Saber trabalhar com os diferentes
publicos € fundamental, para nd0 emaranhar-se na rede. Os Estados Unidos
reconheceram esse fato h varios anos

Duas vertentes abrem-se nesse inicio de século: o uso dos computadores como
meio de acessar e disseminar informacdes, e a obrigacdo dos marqueteiros usarem essa
ferramenta, com potencialidades enormes no campo da propaganda politica.

Dos seis sites analisados, destacamos dois: um positivo, o do PT, pela inovagéo
e interatividade, pois, o partido soube utilizar a internet, bem como, explorar sua
potencialidade. Ja, o do PMDB, destaca-se pelo lado negativo, com certeza, por causa
de uma disputainterna, o site da grei estava “forado ar” no dia do acesso. 1sso mostraa
falta de visdo do partido e o0 descaso para com os correligionarios, e especiamente com
0s internautas.

A internet pode contribuir para fortalecer a democracia, pois, como um veiculo
de comunicagdo, que trabalha com a informacéo atual, ou que armazenar um banco de
dados muito grande, pode assim, possibilitar a troca de informacdes em qualquer lugar
ou hora

Conguanto a democracia s € integral quando todos participam do jogo,
principalmente, o politico. Urge, nesse sentido, eliminar o hiato da exclusdo digital, que
esta embutido na desigualdade social, pois, as pessoas sentem sua vida, cada vez mais,
afetadas por decisdes politicas, sem entretanto, participar de suas execucdes.

A internet possibilita amplas possibilidades de interagir nas decisdes de caréter
publico, que abre novos caminhos para 0 exercicio da cidadania. Para efetivamente, a
rede mundial de computadores cumprir seu papel, os partidos devem aperfeicoar seus
sites e seus contetidos.

1 Trabalho apresentado no NPO3 — Nucleo de Pesquisa Publicidade, Propaganda e Marketing, XXV
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O Tribunal Superior Eleitoral precisa estabelecer regras claras para a propaganda
politica na rede, ndo apenas regulamentar quando comega e termina, pois, somente com
normas claras os partidos e os candidatos podem obedecer alei.
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